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المقدمة

-أ-

مقدمة:
كبر قدر من المعلومات تزويد الجماهير بأبوظائف متعددة، يأتي في مقدمتهايقوم الإعلام 

المعلومات الصادقة التي الحقائق الصحيحة، و 
اطب العقول لا يخفي الأصلإثراء معارفهم، فهو وتساهم في توعيتهم و تنساب إلى عقول الناس

يبتعد عن السطحية.يهدف إلى البناء و التضليل، و و يبتعد عن التزييفالغرائز، 
إذا كانت الثقافة هي مجموع إبداعات الإنسان، أو هي كل ما يضيفه الإنسان إلى الطبيعةو 

التفرد لتميز و ابع ا، ويعطيها ط، فهي تجسيد لما يسمو بالحياة الإنسانيةبالمفهوم الانثروبوبوجي للكلمة
ة، أو ما كان ويالفني بما يمثله من ثقافة نخبو الجانب الإبداعيبخاصا منها ، سواء ما كان عن غيره

سبل العيش.شكل تفاصيل الحياة و يعاما 
الإعلامي والثقافي بما فيهما من تعقد 

الجمهور الإعلامي، بتجسيده الثقافي و الإنتاجيلة فعالة لخلق جسور بين وسمنبرا و يعدتشابك و 
جانب الوظائف وسائل الإعلام، إلىوظائف أخطر والتي تعد أهم و للإعلام،للوظيفة التثقيفية

الترفيهية.و الأخرى: الإخبارية
عد بحق صيغة تعبيرية السطوة الجماهيرية هي للصورة التلفزيونية التي تولأن العصر عصر الصورة، و 

غيرت الاتصال ل الثقافي، بل و وسعت من دائرة الاستقباكسرت الحاجز الثقافي التقليدي، و جديدة  
من خصائص الجذب من نمط متمركز حول الكلمة المكتوبة، إلى نمط متمركز على الصورة لما لها 

.الفعاليةو قوة الو 
اة المعادلة الثقافية الإعلامية باعتبار التلفزيون الأدفإن القنوات التلفزيونية تحتل حيزا هاما في

، إذ تعد الوسائل الاتصالية الأكثر بروزا في النشاط الاجتماعي اليوميجماهيرية، و الإعلامية الأكثر 
الدول، باعتبارهاوالجماعات و السمعية البصرية أهم وسائل الاتصال الحديثة التي تسيطر على الأفراد

ل القوة الناعمة المحدثة للتغيير الثقافي. وسائأهم آليات و 
تجسيد لخلق الوعي الثقافي، و ضرورة إعلامية من هنا بات الاهتمام بالبرامج الثقافية في التلفزيون

من خلال توفير المناخ الثقافي القادر على الارتقاء ، الوظيفة التثقيفية على المستوى الجماهيري
لجاد الطرح امن خلال النقد البناء و اجات الثقافية للمشاهد المثقفبالمشاهد العادي وإشباع الح

الإعلامية.البهرجةللقضايا بعيدا عن التقعير والتسييس و 



المقدمة

-ب-

اتجاهاته نحو ية تلقيه للبرامج التلفزيونية، و لأهمية دراسة الجمهور في العملية الإعلامية، بمعرفة كيفو 
، تبحث في علاقة الجمهور في الجزائرد دراسات سابقة، وجو قلةنظرا لو ما يقدم له من مضامين،

لبرامج النوعي لمهورالجالتي تستهدف دراسة تأتي هذه الدراسة النوعي بالبرامج التلفزيونية الثقافية
البرامج التلفزيونية التي تربطهم مع هذه العلاقةالجامعيين بمعرفةالأساتذة المتمثل فيالتلفزيونية الثقافية 

مضامينها.معدلات الإقبال وطبيعتها، وكذا الاتجاهات نحو أشكالها و من حيث
بغيةلبرامج التلفزيونية الثقافيةبمشاهدة الأساتذة الجامعيين لالموسومةمن هنا تأتي هذه الدراسة

.نحوهامذه البرامج و الأساتذة لهمشاهدةأنماط دراسة عادات و 
لعينة الذي يناسب هذا النوع من المطروحة، استعنت بمنهج المسح باالإشكاليةعالجةممن أجل و 

ت والأنماط صميم استمارة استبيان تضمنت أسئلة عن العاداقمت بتو الجمهور،دراسات
أخرى عن الاتجاهات مستعينة بمقياس ليكرت الخماسي المتدرج من وعباراتالإشباعات المحققة، و 

ليب الإحصائية لتحليل البيانات وتفسيرها، استعنت بالأساالموافقة بشدة، إلى المعارضة بشدة.كما
.ساس جاءت الدراسة في أربعة فصولعلى هذا الأو 

، اشتمل المبحث الأولثتضمن ثلاث مباحو " تها منهجيو الدراسةإطار تناول الفصل الأول" 
أهمية الدراسة، وأسباب اختيار على إشكالية البحث، وتساؤلاته، و - وإشكاليتهالدراسةموضوع ا–

المصطلحات الأساسية ، إضافة إلى المفاهيم و حدود الدراسةنمط و ، وأهداف الدراسةوالموضوع،
قة و فقد خصص للدراسات السابأما المبحث الثاني،الدراسةالمعتمدة في 

للحديث عن منهج - لدراسةمنهج ا-فيما خصص المبحث الثالث، الثقافي واتجاهات الجمهور
.عينتهاو البشري، مع استعراض مجتمع الدراسةالمكاني و مجالات الدراسة الزماني و 

تضمن و "البرامج التلفزيونية الثقافيةو الإعلام الثقافي" أما الفصل الثاني فقد كان بعنوان 
الإعلام الثقافي جاء المبحث الأول بعنوان "حيث تسلسلت من العام إلى الخاص، ، ثلاث مباحث

الثقافة، ثم مقاربة لتحديد مفهوم الإعلام قت لطبيعة العلاقة بين الإعلام و فيه تطر منطلقات عامة" و 
والثقافة، وخصائص، وأنواع الإعلام الثقافي، وأهداف عرجت لبيان الفرق بين الإعلام الثقافي، ثم

النظريات التي بحثت في الإعلام في الأخير تطرقت لمقاربة نظرية لأهم هذا الحقل الإعلامي، و 
الثقافة.و 

ة الثقافة تناولت طبيعة العلاقة بين هذه الوسيلاني الذي جاء بعنوان التلفزيون و في المبحث الثو 



المقدمة

-ت-

الثقافة قافي، ثم تطرقت لثقافة الصورة، و الحقل الثله من سمات وخصائص، و الإعلامية بما تحم
زيونية أخيرا الثقافة الجماهيرية. أما المبحث الثالث فخصص للحديث عن البرامج التلفو التلفزيونية،

هذه البرامج.كذا جمهور صوصية القائم بالاتصال فيها، و خ
الفصل الثالث تضمنالرابع، الفصل الثالث و فصلين: الفصل الدراسة الميدانيةنتتضمو 

مبحثين، خصص "أنماط مشاهدة الأساتذة الجامعيين البرامج التلفزيونية الثقافيةعادات و "
خصائص أفراد المبحث الأول  للإجراءات المنهجية للدراسة الميدانية، وفيه تطرقت 

التحليل الإحصائي مبينة فيه أهم انية، ثم لتفصيل عملية التفريغ والجدولة و سة الميدعينة الدرا
خصص المبحث الثاني لبحث درجة إقبال الأساتذة أفراد و الإحصائية المتبعة في الدراسة.الأساليب

عات الإشباج التلفزيونية والبرامج الثقافية على الخصوص، ودواعي هذا الإقبال، و العينة على البرام
.على ذلك-التخصصالنوع والسن و –مع بحث تأثير المتغيرات المعتمدة المحققة من خلاله.

اتجاهات أساتذة جامعة سطيف نحو البرامج "أما الفصل الرابع فقد خصص لدراسة 
محتواها، البرامج التلفزيونية الثقافية، و نحو شكل، و "التلفزيونية الثقافية

النظرية الدراسة المستخلصة مناستنتاجاتجملة من أخيرا تأتي مرحلة عرض و ها، وبرمجتها.هور وجم
خاتمة عامة للبحث.ثم الميدانية، و 



الفصل الأول:

ومنهجيتهالدراسةإطار ا

.وإشكاليتهالدراسةموضوع االمبحث الأول:

.المشابهةالدراسات السابقة و المبحث الثاني:

.لدراسةمنهج االمبحث الثالث:



تهامنهجيو لدراسةاإطارالأولالفصل

-6 -

يسعى هذا الفصل الأول إلى تحديد موضوع البحث، ومفاهيمه، وإطاره المنهجي العام انطلاقا 
من تحديد إشكاليته ابتداء، والتي تبحث علاقة التلفزيون بالثقافة، وأنماط تلقي الجمهور النخبوي من 

مرورا البرامج، 
ببيان أهمية الدراسة وأسباب اختيار الموضوع وتحديد نمط وحدود الدراسة، والمفاهيم الإجرائية 

للدراسة، 
.

.وإشكاليتهادراسةلموضوع ا: المبحث الأول

إشكالية الدراسة:- 1
ت التكنولوجية ثوراالضل فبتطورا متسارعا لوسائل الإعلام الأخيرة في العقودالبشرية شهدت 

جعل هذه الوسائل جزءا هاما من حياة ، مانوعاالسريع في تقنيات الاتصال كما و التقدمالهائلة و 
الإنسان المعاصر.

نتيجة لما يحدثه - رئيمكتوب، مسموع، م–بمختلف أشكاله الاتصالوتزداد أهمية الإعلام و 
سائل تفاعل بينمن تقارب و 

ية الثقافية.صيرورة التنمعنصرا فاعلا في ثقافي، و -ن عوامل التغير السوسيوالإعلام عاملا هاما م
نقل التراث لتوزيع جوفاء، إنما هي وعاءٌ ة أو قنوات إرسال و ديفهي ليست مجرد أجهزة ما

وسيطٌ هامٌ في عملية التبادل الثقافي على المستوى العالمي.الحضاري و الثقافي، و 
الاتصال عسى أن تفتح تكنولوجيا الإعلام و الإعلام ن هنا حدث التداخل بين الثقافة و م

جماهيرية الاستقبال، على اعتبار ة وسرعة الانتشار و ضوح الرسالكسبه و آفاقا أوسع للفعل الثقافي يُ 
تتطور في إطاره.ره و تُطوّ عنه و تعُبرّ ولد في كنفه و هذه التكنولوجيا صورة من صور المشهد الثقافي تُ 

الاتصال المتعددة يحتل التلفزيون موقع الصدارة، لما تتسم به الصورة من بين وسائل الإعلام و و 
ة جعلتها القائد الفكري و ات عديدالتلفزيونية من صف

حضارة الصورة كما يسميها البعض.
ييس الثقافة جاذبيتها مقات بخصائصها و فالثقافة التلفزيونية البصرية صيغة تعبيرية حديثة غيرّ 

ببساطتها  وعموميتها، من شفاهيةٍ :يةتأويلاً. فمن الصيغ التعبيرية التقليدالتقليدية إرسالاً واستقبالاً و 
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وسّع دائرة تُ فزيونية لتكسر وصاية المكتوب، و بورجوازيتها، تأتي الصورة التلبنخبويتها و كتابيةٍ و 
هي  الثقافة و الثقافة الشعبية ألا بين ثقافة النخبة و لثقافةٍ ثالثةٍ الاستقبال الجماهيري مؤسّسةً 

في كون" mirzoeffميرزوييف ق بذلك مقولة، لتصْدُ culture de masseالجماهيرية 
1الأدب بورجوازيا و الصورة ديموقراطية"

الأداةَ الأكثر بروزاً في النشاط الجماهيرية رقم واحد، و لهذه الأسباب اعُْتُبر التلفزيون الوسيلةَ 
الاجتماعي اليومي باستحواذه على جماهير واسعة من حيث حجمها الكلي يمكن اعتبارها ظاهرة 

المارد الضوئي، من و اجتماعية. 
عائق ثقافي (تعليمي) أو اجتماعي.متجاوزا كلمنطلق أنه أفضل أداة لتوزيع الثقافة 

مية أداةً هامةً من أدوات التنو التثقيف و على هذا الأساس اعُتُبر التلفزيون مؤسسةً للتعليم و 
الثقافية، بل ذهب البعض إلى اعتباره مؤسسةً موازيةً للمدرسة من حيث قدرته على تغيير السلوكيات

حجة هؤلاء أن ما حققه التلفزيون كإحدى وسائل الاتصال الجماهيري و ،بناء الثقافة اليوميةو 
لمدرسة أن تنجزه المعاصرة من تغييرات جذرية في بنية الحياة اليومية في ظرف عشرين سنة لم تستطع ا

.2خلال عشرة قرون أو يزيد
معطىً ثقافيًا بالأساس من ذاته اعتبروا التلفزيون عندماذهب البعض إلى أبعد من هذابل

منطلق النظرة الانثروبولوجية للثقافة التي تعتبر كل ما يقُدَم عبر التلفزيون معطى ثقافيا بالضرورة 
غير ذلك).بصرف النظر عن محتواه ( ثقافيا كان أو 

خيّب التلفزيون الآمال في أن إذتغيرَت تماما، فيبدو أن الرؤى قد أواخر القرن العشرينأما في
يكون مؤسسة ثقافية، بل كان أقل المؤسسات خدمةً للثقافة بمفهومها الفكري النخبوي ، إن لم يكن 

المسؤول الأول عن ترديها.
أنتجها وفق يات الثقافية وفق خصوصيته و المعطإعلامية، كيّف ةفالتلفزيون بوصفه مؤسس

،2004لبنان ، المركز الثقافي العربي،بيروت،، 1، طالشعبيوبروزالنخبةسقوط: التلفزيونيةالثقافةبد االله الغذامي،  ع1
.50ص

2 Maguy Challey, apprendre par la télévision , apprendre a l’école, réseau n 0

74 cnet ,1995,P3, http://enssibal.enssib.fr/autres-sites/reseaux-cnet/74/02-
chailley PDF
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وقوالب جاهزة أسّست لما أطُلق عليه اسم الثقافة الجماهيرية/ ثقافة وسائل الإعلام التي عملت أنماط
في قالب عملت على سلعنتها من خلال تقديمها و الفكريراغ الثقافة من محتواها القيمي و على إف

1.هبط بالحياة الثقافية إلى مستوى التسلية الجوفاءو مُسلٍ مربح، كرس الذوق السقيم و السلبية،

ثنائيات ثقافة نخبوية / ثقافة جماهيرية، ثقافة الكتاب المطبوع / من هذا المنطلق برزت بقوة 
طغيان ثقافة وسائل وبانتشار و ثقافة وسائل الإعلام كثنائيات بارزة في الخطاب الإعلامي المعاصر،

كما يقول –ها على السياق الثقافي المعاصر أضحى المعنى الحقيقي للثقافةهيمنتو الإعلام الجماهيرية
بذلك لم يتردد معنا مجتمع المتعة الاستهلاكية والصناعة الثقافية، و غريبا في مجت2-جون كلود لوزال

نعيها على مذبح الصورة التلفزيونية يميين في تأبين الثقافة الجادة و الأكادالمثقفين و من الكثير
Pierreبيار بورديوعدها و ، 3عراضية التمشهدية التي اعتبرها الجابري "أداة لتسطيح الوعي"الاست

Bordieu 4الرقابة"."أداة للهيمنة و

مدى مشروعية الحديث عن ل الوظيفة التثقيفية للتلفزيون و الآراء حو هكذا تباينت المواقف و 
طرها على الفكر بتعطيلها للوعي وتسطيحها اثقافة تلفزيونية، وتباينت آراء المثقفين بين محذر من مخ

المعارف.مّنٍ لدورها في دمقرطة الثقافة وتبسيط العلوم و بين مُثللمعرفة، و 
وفهم بين ثقافة أكثر المثقفين تعرضا لمثل هذه السجالات الأساتذة الجامعيون ، بحكم وقلعل و 

تحصيلهم ل أساس معينهم الفكري و تاب تُشكّ ثقافة التلفزيون؛ فثقافة المطبوع/ثقافة الكالمطبوع و 
العلمي، أما ثقافة التلفزيون فتحا

غيرها.دينية و سياسية و ثقافية و 
مدى للبرامج الثقافية التلفزيونية محكوما بعدة عوامل أهمهاالنخبوية يبقى توجه هذه الشريحة و 
الآراء، و الإشباعات المحققة من مشاهدضامينارتباط م

، مجلة الإذاعات العربية، الثقافةوتسليةالتسليةثقافةبينالبصريالسمعيالاتصالوسائلإشكاليةالدين العياضي، نصر1
.7،ص2،2000تونس،  العدد

.8المرجع السابق، ص2
.18، ص1998، 2، مجلة المستقبل العربي، بيروت، العددالعولمة والهوية الثقافيةمحمد عابد الجابري، 3

4 Yahya El Yahyaoui, Sur la télévision, Rubrique « Lu Pour Vous », Rabat , 20
Avril 2006, article publié dans le site de Yahya El yahyaoui :
www.elyahyaoui.org, consulté le 20/04/2010.
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.التلفزيونيةحول هذا النوع من البرامج
الذي لا يكتفي و للإعلام الثقافي ، طالنشن هنا يأتي هذا البحث في إطار دراسة الجمهور م

في محاولة اتجاهاته، يتماشى مع أرائه و و بسلبية، إنما ينتقي ما يشاهده بتلقي المضامين الإعلامية
هارولد لاسويلنسبة إلى عالم الاجتماع الأمريكي-لدراسة الركن الرابع في النموذج اللاسويلي

Harold Lasswell ( من / يقول ماذا / لمن / بأي وسيلة / لأي هدف )تناول الجوانب ب
كيفية تلقيهم لهذا و –هور الأساتذة الجامعيين جم–الثقافية لمتلقي الرسالة الإعلامية السوسيولوجية و 

.النوع من البرامج التلفزيونية
ما مدى ارتباط البرامج التلفزيونية الثقافية باهتمامات وتنطلق الدراسة من التساؤل الأتي:

ها؟
هي:هاسعى الدراسة إلى الإجابة عنتويندرج تحت هذا التساؤل الرئيس أسئلة فرعية 

؟الثقافية ية للبرامج التلفزيونالجامعيينأنماط مشاهدة الأساتذة ما هي عادات و - 
؟الأساتذة الجامعيينرغباتالثقافية التلفزيونيةالبرامجشبعتإلى أي مدى - 
؟الثقافية وشكل البرامج التلفزيونيةما هي اتجاهات الأساتذة نحو مضمون- 
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أسباب اختيار الموضوع:و أهمية الدراسة- 2
متعددةِ التلفزيون تأخذ صورة إشكاليةٍ إذا كانت العلاقة بين الثقافة و أهمية الدراسة:-أ

بين ثقافة رفيعة ،و التلفزيون كمشروع ثقافيكعمل إعلامي، و التلفزيون  ؛الأبعاد من خلال عنصرين
ب الجمهور النخبوي مع ما يقُدَّم من مضامين ثقافية من فإن تجاو ،وسيلة جماهيرية شعبيةو نخبوية 

شأنه أن يُسهم في فهم بعدٍ من أبعاد هذه العلاقة.
وهنا تكمن أهمية هذه الدراسة في تناولها بعدًا هامًا من أبعاد الإعلام الثقافي هو جمهور 

تلقيهم للبرامج التلفزيونية أنماط و –- الأساتذة الجامعيين 
التي يعزف الجمهور تلك تي تحظى بالإقبال الكبير عليها و الثقافية، حيث أن تشخيص أنواع البرامج ال

النفسية للمتلقي يفتح آفاقا أوسع الثقافية و لامح السوسيولوجية و محاولة استجلاء المو 
ينأى بنا عن الخطابات التقليدية التي تلفزيون بجمهوره، و التي تربط اللفهم العلاقة الفعلية أو المأمولة

ظرفية من مثل دور التلفزيون في تنمية السمعي البصري في قضايا ضيقة و حصرت البحث العلمي في
ب عن التلفزيون إلى خطاب دعائي التي حولت الخطاالوعي لدى هذه الفئة أو تلك .. و 

1إيديولوجي.و 

التلفزيونيةواضعي السياسات الثقافية ومخططي البرامجلوثهذا النوع من البحكما يعطي

يفضلها المشاهدون، لأن الرسائل الإعلامية تضحى عديمة الفائدة إن لم يكن لها صدى لدى 
جمهورها المستهدف.
جمهوره من الأساتذة مجالا بكرا مجال البحث في الإعلام الثقافي و ا يمكن اعتبار إضافةً إلى هذ

والتي أمكن –لم يحظ بكبير اهتمام، فمعظم الدراسات التي اتخذت الإعلام الثقافي مدار بحثها
أو –الحصول عليها 

لم تحاول  سبر آراء الجمهور المستقبِل أو دراسة أنماط كيفي لهذا النوع من البرامج، و و ليل كمي أتح
تلقيه لهذا النوع من البرامج.

لذا فإن تلقّي الجمهور المثقّف لمضامين البرامج الثقافية يعُد زاوية بحث لم تأخذ حظها من 

.25، ص1998هومة للطباعة والنشر، ، الجزائر، دار التلفزيون دراسات وتجاربنصر الدين العياضي، 1



امنهجيتهو لدراسةاإطارالأولالفصل

-11-

بحث مدى إقبال سي الدرا، و الدراسات الأكاديمية في الجزائر
على الالجامعيين الأساتذة 

تقييمهم لها. و 

إضافة إلى أهمية الموضوع سابقة الذكر، توفرت أسباب أخرى :أسباب اختيار الموضوع- ب
منها ما هو موضوعي، أذكر منها:اضيع، منها ما هو ذاتي و من المو دفعتني إلى اختياره دون غيره

الرغبة في معرفة دور البرامج التلفزيونية في خدمة الثقافة، خاصة في سياق السجالات - 1
المطروحة عن ثنائية ثقافة نخبوية / ثقافة جماهيرية.

لدى –الثقافية منها على وجه الخصوص و - التلفزيونية الرغبة في معرفة مكانة البرامج - 2
المعرفية.ملامستها لاحتياجاته الثقافية و مدىالأستاذ الجامعي و 

في من جهة أخرى قلة الدراساتالتخصص العلمي المدروس من جهة، و ارتباط الموضوع ب- 3
علام الثقافي، حيث أن أغلب الدراسات التي مهور الإبجفيما يتعلقخاصة مجال الإعلام الثقافي

.، أو مكانة البرامج الثقافية في وسائل الإعلامواقع الإعلام الثقافيتبحث فيأمكنني الإطلاع عليها
لكل بحث أو دراسة علمية مجموعة أهداف تحُدّد بدقة بغية الوصول : أهداف الدراسة- 3

الأهداف التي تسعى إليها دراستي أحدديمكنني أن من خلال تناولي لهذا الموضوع و إليها في النهاية،
:ما يليفي

فئة من المثقفين لدى التلفزيونية البرامج الثقافيةأنماط مشاهدةعادات و عنالكشف - 1
.ينالأساتذة الجامعيممثلة فيالجزائريين
إلى أي ، و الثقافيةالتلفزيونيةمحتوى البرامجشكل و نحوالأساتذة الجامعيين معرفة اتجاهات- 2

.و 
اكتساب معارف في كيفية القيام ببحوث إعلامية اجتماعية ميدانية التمرس والتدرب بغية - 3

.تخضع لإجراءات ومتطلبات البحث العلمي الإعلامي

يقتضي الحديث عن حدود المشكلة الخاصة بموضوع الدراسة حدود الدراسة:نمط و - 4
ث في مجال في إطاره البحث، وتتنوع تصنيفات محاور البح

في العالم متعددة، ففي الولايات المتحدة، وفي فرنسا وفي كندا و الاتصال تبعًا لمتغيرات و علوم الإعلام
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1العربي خمسة محاور يرتكز عليها البحث في علوم الإعلام

التلقي.يخها، أنواعها، دراسة الخطابات و تحليل الوسائل السمعية البصرية: تار - 1
الاتصال في العمل.المؤسسات و دراسة الاتصال في - 2
بصورة عامة لسياقات ت المختلفة لتكنولوجيا الإعلام والاتصال و معرفة الاستخداما- 3

الابتكار التقني.
يتعلق الاتصال العلمي، والاتصال الثقافي: و و تصال العام،الاو مقاربة الاتصال السياسي،- 4

ول.الأمر هنا بتصور العلاقات التي تقُام بين هذه الحق
د لمتطلبات الجماعات الاتصالية خضوعها المتزايراسة خصائص الصناعات الثقافية: و د- 5

لشروط الاجتماعية الجديدة. وا
ضمن المحور الرابع الذي يعُنى بالعلاقات الإطار النظري لهذه الدراسةندرج وتبعًا لهذا التقسيم ي

التأثر بين علاقات التأثير و علام الثقافي و لإحيث تتطرق الدراسة إلى ابين الحقول البحثية المتعددة،
الحقل الثقافي من جهة أخرى، فيما يتناول الإطار من جهة و -التلفزيون - الإعلامية الوسائل 

الميداني تحليل أنماط تلقي الرسائل السمعية البصرية بدراسة جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية من 
الأساتذة الجامعيين.
نسبة إلىعلى اعتبار النموذج اللاسويليفي علوم الإعلام والاتصالنلباحثو كما يجُمع ا

مرجعا لتصنيف بحوث الاتصال في إطار تقسيمه لعناصر العملية الاتصالية Lasswellلاسويل 
خطط يتموقع البحث المراد إنجازه في تبعا لهذا المو إلى: من؟ يقول ماذا؟ لمن؟ بأي وسيلة؟ لأي تأثير؟ 

سمات جمهور لمن قيل؟ مستهدفةً معرفة خصائص و الثالث الذي يعُنى بالإجابة عن السؤال 
كيفية تلقيهم لهذا النوع من البرامج. من الأساتذة الجامعيين و ثقافية البرامج ال

أساسية في ضبط التصور والمسار همة و تعُتبر عملية تحديد المفاهيم عملية مُ :مفاهيم الدراسة
كما يقول  و هو يحاول الإجابة عن إشكالية بحثه، يكون الدارس على بينة من أمره و البحثيين، حيث

toكتابهفي crossmanكروسمان dayPlato إذا لم نكن نعرف بالضبط المعنى الحقيقي"

، مؤتمر التعليم العالي، بيروت، وانعكاساتها على واقع البحوث العربيةوالاتصالمالإعلاعلومإشكالياتمي العبد االله، 1
. 12،ص2005مؤسسة الفكر العربي، 



امنهجيتهو لدراسةاإطارالأولالفصل

-13-

1للكلمات التي نستخدمها فلن نتمكن من مناقشة أي شيء بصورة مفيدة " .

ا البحث العلمي، وتحديدها يساعد الباحث على فالمفاهيم هي الخلفية التي يرتكز عليه
توضيح معانيها وإزالة الغموض حولها، وذلك طبعا لا يتم بطريقة عفوية أو اعتباطية، بل وفق منطق 

2علمي ووحدة منهجية ملائمة

تتمثل في: سية يتعين تحديدها بادئ الأمر، و عمليا تتضمن دراستي مجموعة من المفاهيم الأساو 
نامج التلفزيوني الثقافي، والعادات، والأنماط، والاتجاهات. حيث تمت معالجة هذه الأستاذ، والبر 

قديم تعريفات إجرائية تتواءم 
أهدافها.ومنطلقات الدراسة و 

والقدرات وع المعارفمؤهلا علميا، أي مجمو الشخص الذي يحمله:الجامعيالأستاذ-أ
الشهادات الدراسية والخبرات اللازمة لشغل وظيفة التدريس.                                            والصفات العامة و والمهارات 

للماهر بصنعته يقُال أن كلمة أستاذ ليست بعربية، حيث كان قد ورد عن ابن الجواليقي و 
كان أصلها فارسي، وقيل عبراني، حيث لو  لشعر الجاهلي، و هذه الكلمة في الا توجدو أستاذ،

3ليس ذلك بمعروف.لوجب أن يكون اشتقاقه من الستذ و الأصل عربيا 

المعرب الذي هي"أستاذ"كلمة أما إبراهيم السامرائي صاحب المعجم التربوي فيذكر أن  
هذا ما عربه العوام في العراقه " و الأصل هو الفارسي" أستة، و الحديثو كر في كتب المعربات القديمةذُ 
لم يعيروها إلى الحداد وغيرهم، و ته كالبنّاء والصائغ و بلاد الشام، فقالوا "اسطه" لكل ماهر في صنعو 

للعالم المبرز في القرن الخامس .  على أن الأستاذ  قد استعمل لقبا تشريفيا  4العالم المبرز في علمه
عن المعنى المعاصر لكلمة و ابن سينا بالأستاذ الرئيس.لم العاالقرن السادس هجري، فقد عُرف و 

التعليم المدرّس الحاصل على أعلى الدرجات فهو حسب معجم مصطلحات التربية و أستاذ
fullيطُلق عليه"إحدى مؤسسات التعليم العالي، و الأكاديمية في professor" يليه و

.   20،ص1995، ترجمة توفيق رمزي، القاهرة، مؤسسة فرانكلين، التنظيم الإداريآخرون: و فيفنر-م–جون 1
.  90،ص1994، قسنطينة، الجزائر، ديوان المطبوعات الجامعية، جتماعيةتقنياته في العلوم الاو أسس البحثفضيل دليو، 2
.111، ص2002، 52الجامعة الأردنية، عمان، العدد من المعجم التربويإبراهيم السامرائي، 3
. 112المرجع السابق، ص4



امنهجيتهو لدراسةاإطارالأولالفصل

-14-

"Associated professor" يليه "وassistant professor"1

مؤسَّسة شعبية رسمية للتعليم العالي والبحث Encartaموسوعة أما الجامعة فهي حسب
هي حسبو 2.العلمي، متميِّزة بنوع من الحرية والقدرة على التمكين من شهادات ذات صفة وطنية

امعات العربية مؤسسة تعليم عال و اتحاد الج
تقُدّم برامج لا تقل مدة الدراسة فيها عن عنى بالتعليم ما بعد الثانوي، و قبل الدولة القائمة فيها، تُ من

اعاة النظم أو أربع سنوات، أو ما يعادلها من ساعات معتمدة للمرحلة الجامعية الأولى، مع مر ثلاث
3-دكتوراه، أو ما يعادلهابكالوريوس، ماجستير،- تمنح إحدى الدرجات الجامعية

و 
).، أستاذ أستاذ مساعد ، أستاذ محاضربجامعة فرحات عباس بسطيف (

:الثقافي التلفزيونيالبرنامج- ب
إن أبسط تحديد للبرنامج التلفزيوني هو اعتباره رسالة من مرسل، عبر * البرنامج التلفزيوني:

دافا قناة (مجموعة مشاهد مصورة يصحبها صوت)، إلى مستقبِل ( مُشاهد)، تريد أن تحقق أه
اته العقلية، ترُسَل در قالمستقبل و رغبات محددة، عبر معلومات عقلية ووجدانية، تناسب ميول و 

4.الترويح فيهبأساليب وطرق تبث الإمتاع و 

نيات تعُالجَ تلفزيونيًا، باستخدامه كوسيلة تتوافر لها إمكاعلى أنه فكرة تجُسّد و كما يعُرّف 
م تعتمد على الصورة المرئية، سواء كانت مباشرة أو مسجلة على أفلاالوسائل السمعية البصرية، و 

تتطور برامج و . 5ذ قالبا واضحا ليعالج جميع جوانبها خلال مدة زمنية محددةيتخويتشكل و وشرائط، 
التلفزيون باستمرار، حيث تُلاحظ أشكال برنامجية جديدة من وقت 

.205، ص1980دار الفكر العربي، ،1عربي، ط –فرنسي -، إنجليزيالتعليمو معجم مصطلحات التربية1
المعرفية veecoشور على شبكة مقال منهل نحن في حاجة إلى إعادة تعريف الجامعة؟ محمد بن موسى باباعمي، 2

http://www.veecos.net 2011ماي 21تاريخ الولوج.
، رسالة ماجستير إعلام، غير اتجاهات طلبة الجامعات الأردنية نحو المحطات الفضائية العربيةنديم ربحي محمد الحسن، 3

.13، ص2008منشورة، جامعة الشرق الأوسط للدراسات العليا، الأردن، جويلية
، 2008النشر، و ، بغداد، دار الفجر للطباعة1، طالبرنامج التلفزيوني: كتابته ومقومات نجاحهناجي محمود، فاروق4

.21ص
.65، ص1985، القاهرة، دار الكتاب المصري، 1، طمعجم مصطلحات الإعلامزكي بدوي، 5
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الإعلان، وذلك لجذب المشاهدين.والتوجيه والتسلية و التثقيفو 
الذي الهدف التي تتضمنها ومحتوى الفكرة و نية من حيث القيمتتنوع أصناف البرامج التلفزيو و 

( الترفيهية.كما تتنوع من حيث الشكلالرياضية و الإعلانية و تسعى إليه، فمنها العلمية والإخبارية و 
من حيث الجمهور الذي تتوجه إليه ( برامج أطفال، برامج ءات، ندوات، برامج حوارية...)، و لقا

الأسرة، برامج الشباب...).
الثقافية تجد صعوبة في مضامينها، فإن البرامج ذه البرامج اتفاقا حول نوعيتها و إنْ لقيت هو 

الواسع الدلالات، لذا تجد معظم تباطها بمفهوم الثقافة المتشعب و رسم معالمها لار تحديدها و 
ما هو غير ثقافي في البرامج التلفزيونية، حيث لا صل بين ما هو ثقافي و الدراسات صعوبة كبيرة في الف

محاولة تحديدها إجرائيا.فية دون التطرق لماهية الثقافة و كن الحديث عن برامج تلفزيونية ثقايم

ينُال بالحدس أكثر منه بالفهم، من أعماق العصور انبثق مفهوم الثقافة الذي ما برح *الثقافة:
مفهوم شديد التعقيد يثير الاختلاف على الدوام تبعا للمنطلقات الفكرية للدارسين.هو و 

الفهم نى الحذق و فيما يخص الجذر اللغوي لمادة "ثقف" في اللغة العربية نجده يدل على معف
الثِقاف ما و ، 1يقال ثقف لقف بمعنى رام راو ضابط لما يحويه قائم بهالفطنة، و وسرعة التعلم و والضبط
به الرماح، وتثقيفها تسويتها و تُسوّى 
والتهذيب في اللغة العربية، استخدمت بمعنى الحذقالثقافة كلمة قديمة في استخدامها فيو 

وجل، ووردت في التنزيل الكريم بمعنى الفعل وجد في قوله عزالأمثال العربيةالمعاجم و 
نَةُ أَشَدُّ مِنَ الْقَتْلِ وَاقـْتـُلُوهُمْ حَيْثُ ثقَِفْتُمُوهُمْ وَأَخْرجُِوهُم مِّنْ حَيْثُ أَخْرَجُوكُمْ ﴿ وَلاَ تُـقَاتلُِوهُمْ وَالْفِتـْ

لِكَ جَزاَءُ الْكَافِريِنَ فإَِن قاَتَـلُوكُمْ فاَقـْتـُلُوهُمْ عِندَ الْمَسْجِدِ الحَْراَمِ حَتىَّٰ يُـقَاتلُِوكُمْ فِيهِ  2﴾كَذَٰ

أما الثقافة بمعناها الشائع فلم يكن لها وجود قبل الاحتكاك الأخير بالغرب، حيث تشير 
انيا خلال القرنين السابع عشر أول ما ظهر ظهر في ألمkulturالدراسات أن مصطلح الثقافة

مرة  الثامن عشر، على اختلاف في ذلك بين أول من استعمل اللفظ، فمن قائل أن ظهوره لأول و 
من قائل أن ، و 1694و1632القانوني سيميل بوثندروف الذي عاش ما بين و كان على يد المفكر 

.197، ص2005ان، 1، طالعرب لابن منظورلسان1
من سورة البقرة191الآية 2
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مهما يكن من أمر هذه الاختلافات فهي تقرر أن . و 1793سنة ظهور الكلمة كان في قاموس ألماني
ورغم تعدد التعريفات التي توصل إليها علماء الفكر والثقافة حول مصطلح 1أصل المصطلح ألماني.

لاتساع وشمولية و الثقافة إلا أنه من الصعوبة بمكان الاتفاق على تعريف ، لاختلاف الرؤى المعرفية
ذاته حيث يعتبر مفهوم الثقافة من أعقد المفاهيم الاجتماعية تحديدا إلى جانب مفهوم الثقافة في حد 

تعريف للثقافة. 200من أكثر
سنة Taylorإدوارد تايلورمؤسس الثقافة الانثروبولوجية في أوروبا يعُد التعريف الذي قدمه و 
وأشهر تعريف على الإطلاق، و ية أقدمفي كتابه عن الثقافة البدائ1871

غير ذلك من على المعرفة والمعتقدات والفنون والأخلاق والقانون،والعرف و المركب الذي يشتمل 
2الإمكانيات أو العادات التي يكتسبها الإنسان باعتباره عضوا في مجتمع.

قافة على العناصر اللامادية لحياة الفرد في الجماعة، و 
فهو تعريف وصفي يرى في الثقافة 

لا تنشأ عن الوراثة البيولوجية.مكتسبة، وبالتالي فهي 
في إعلان مكسيكو وقد عرفّت المنظمة الدولية للتربية والثقافة والعلوم ( اليونسكو) الثقافة

على 1984للثقافة سنة
ون والآداب وطرائق الحياة، كما تشمل الحقوق بعينه، أو فئة اجتماعية بعينها، وهي تشمل الفن

3الأساسية للإنسان، ونظم القيم والتقاليد والمعتقدات".

اليونسكو للثقافة يشبه إلى حد بعيد تعريف تايلور من حيث تركيزه على البعد تعريفو 
الثقافة على Raymond Williamsيعرّف رايموند وليامزو .الوصفي في تعداد عناصر الثقافة

هي أيضا اسم لصيرورة عامة تخصو الفنون، النخبوية و الحياةرة داخلية تخصاسم يحدد صيرو 
ى الثقافة تتغير قياسا على أي من الصيرورتين تملي منظورها علوسائطها، و تشكلات سبل الحياة و 

1 Denys CUCHE, La notion de culture dans les sciences sociales, La
Découverte, 2001.http:// www.sceco.paris.iufm.fr/ page pdf /culture. Consulté
le 08/02/2010.

.50، ص1991، الجزائر، المؤسسة الوطنية للكتاب، 1، طمفاهيم علم الاجتماع الثقافي ومصطلحاتهمحمد السويدي، 2
.16، ص 1996، تونس، الخطة الشاملة للثقافة العربيةالثقافة والعلوم، و المنظمة العربية للتربية3
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ين أو مستويين لها : و 1توجهها.دلالة الثقافة و 
يمثل الثقافة النخبوية فيما يتمثل المستوى الثاني في و الإبداعي يتعلق بالجانب الفني و المستوى الأول

سبل العيش.لعامة التي تشكل تفاصيل الحياة و الصيرورة ا
رة جماعية وخيالا حك، إلى اعتبارها ذاكالمضن اعتبار الثقافة طريقة الملبس والمأكل و مو 

ا الناسالمعرفة يتكيف من خلالهو من اعتبارها قدرا ضخما من المعلوماتورأسمال رمزي، و اعيا اجتم
يساهمون فيه، إلى اعتبارها ذلك الكل المركب الذي يكتسبه الفرد باعتباره ويتفاعلون مع محيطهم و 

اتجاهين عنعضوا في الجماعة، تمايزت التعريفات التي أُسندت لمفهوم الثقافة، لكنها لا تكاد تخرج
المعايير والتفسيرات العقليةم والمعتقدات و ، ينظر أحدهما للثقافة 2مهيمنين
والأيديولوجيات و والرموز

أفراده و العلاقات الشخصية بينو تشير إلى النمط الكلي لحياة شعب ما، 
عددت معها معاني مشتقات تلآفاق الرحبة تعددت وتمايزت التعريفات، و اوبين الزوايا الضيقة و 

ية، البرامج مدلولات المفاهيم المركبة منها من مثل المثقف، المثاقفة، التثقيف، المادة الثقافاللفظة و 
وإن كان قصر المفاهيم والمعاني –بناة للثقافة توقفت معانيها على المعاني المتالثقافية...وغيرها.و 

، إلا أن -الواسعة التي تحملها لفظة ثقافة على واحد فقط من التعريفات يعد إجحافا في قيمة المفهوم
ضوابط البحث العلمي تقتضي حصرا إجرائيا للمفاهيم ب

طاره الإشكالي.إة بغُية التحكم في زوايا البحث و الفضفاضو 
ي الذالدراسة أستبعد التعريف الواسع والشامل للثقافة و من هذا المنطلق أجدني في هذه و 

معناها النخبوي الجاد في مقابلة مع 
كورة آنفا.المنمّط حتى يتسنى الوصول إلى أغراض البحث المذ و المعنى الجماهيري المسلّع

تعدد المنطلقات في تحديد مدلول الثقافة إلا أن هذا برغم تمايز التعريفات و :خصائص الثقافة

،187التلفزيون، تونس، العددلة تصدر عن اتحاد الإذاعة و ي، مج، الفن الإذاعالرفيعةالثقافةمنعاماخمسونسعد لبيب، 1
.24،ص2007جويلية 

الأدب، ، عالم نظرية الثقافةمجموعة من الكتاب، ترجمة علي سيد الصاوي، 2
.10،ص223، العدد1997جويلية
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1التي أذكر منها:خصائص الثقافة و بعض من التنوع في التعريفات أفضى إلى تجلية 

كان 
و الفصل بينها عمليا، فالثقافة لا توجد من دون وجود مجتمع،

تمدها بثوابت الاستمرار، حتى و الأصالة في الجماعات الإنسانية،و فالثقافة هي التي تنفخ روح التميز
ليُقال مجازا أن الإنسان كائن ثقافي بالأساس.

ريزية، إنما هي نسق من المعارف فالثقافة ليست خاصية فطرية أو غ* الثقافة مكتسبة: 
العلاقات والأنماط... التي يتنشأ عليها الفرد من خلال انتمائه إلى جماعة والخصائص و المعتقدات و 

يشترك مع عدد معينة هي الخصائص البيولوجية، و معينة، فالمرء يشترك مع جميع البشر في خصائص
الثقافية ير منهم في الخصائص الاجتماعية و قد لا يشترك مع الكثو ص النفسية،قليل منهم في الخصائ

التي تميز جماعته عن باقي الجماعات.
عبر المكان بواسطة الأنماط الثقافية عبر الزمان و تراكمية: تنتقل الثقافة و * الثقافة انتقالية و 

ما يطُلَق عليه في مفهوم نظرية لفة أوالعادات المختلية المختلفة، حيث تنتقل القيم و العمليات الاتصا
من مجتمع إلى آخر.لتحيزات  الثقافية من جيل لآخر و الثقافة با

كما قيل كل شيء و * الثقافة متغيرة: تخضع الثقافة لقانون التغير الذي يخضع له الكون بأسره،
التغيرو نون الوجود،قد نقُل عن هيريقلطس قوله أن التغير هو قاو يتغير ما عدا قانون التغير ذاته،
العادات التي و المتمثلة في الجانب الحضاري كما يطال منظومة القيميطال العناصر المادية للثقافة و 
تشكل الجانب المعنوي للثقافة. 

اق مثالية تصبح بمثابة الأعراف * الثقافة معيارية: حيث تشكل المكونات الثقافية مجموعة أنس
يحكم من خلالها على مشروعية الفعل الاجتماعي من ضاء الجماعة و عالنواميس التي يمتثل لها أو 

عدمها.

إن أبرز الإشكالات التي تحكم العلاقة: * البرنامج الثقافي التلفزيوني/ المادة الثقافية:

، دراسة تحليلية وميدانية ائية العربية:المضامين والأشكال والتلقيالدور الثقافي للقنوات الفضمحمد كحط عبيد الربيعي، 1
تاريخ accademy.org-www.ao، 2007لنماذج مختارة من القنوات الفضائية، الأكاديمية العربية المفتوحة في الدانمرك ،

.2009أفريل25الولوج: 
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تجعل التلفزيون معطى ثقافيا احتواءطبيعة هذه العلاقة، هل هي علاقةتلفزيون هي تحديد–ثقافة 
يشمل برامجه بمنظور انثروبولوجي للثقافة يرى فيها ذلك الكل المركب الذي اده و كل مو ينُظر إلى

بذلك تصب كل نسان من حيث هو عضو في جماعة، و كل ما يكتسبه الإالمعرفة والفن والعقائد و 
ثقافي م هل يحُدد ويمُيّز الغيرها.أو برامج الأخبار ..خانة الثقافي بما فيها الرياضة و البرامج التلفزيونية في 

عن السياسي بتحديد زوايا معينة يطُلق عليها الثقافة.عن الرياضي و 
أعتقد أن رسم حدود البرنامج التلفزيوني الثقافي يتحدد بوضوح بتمييزه عن المادة التلفزيونية 

ما يقُيد المفهوم الثقافية، حيث أن تحديد إطار كل واحد منهما يرفع اللبس عن معاني كليهما، ك
ضبط مسار البحث عمليا.يإجرائيا و 

مرن يحمل و ليس مفهوما مرادفا للمادة الثقافية، فمفهوم المادة الثقافية شاملفالبرنامج الثقافي
في طياته إمكانية كامنة لممارسة الدور الثقافي للتلفزيون بمنظور متطور يتفق مع شمولية الأهداف 

1الثقافية.

لكن هي ما يتكون منه الشيء. حيث و فسه،*المادة الثقافية: مادة الشيء ليست الشيء ن
ادة، فموضوع يمكن اعتبار كل عنصر منها ميتكون أي برنامج أو رسالة اتصال من عدة عناصر

2ضيوفه مادة..و الغرض منه مادة، وأسلوبه مادة،و البرنامج مادة، 

أو قد طبيعتها، و وقد تكون مادة ما هي مكونات الشيء (البر 
تكون بعض مكوناته حيث تشاركها مواد أخرى في تكوينه، فالبرنامج التلفزيوني قد يتطرق لموضوع 

أو عدة موضوعات مستقلة.-مادة واحدة-واحد
الشامل للمادة على التلفزيون تتوفر فرص أكبر لتحقيق الرسالة بتطبيق هذا المفهوم المرن و و 

لوب أقل مباشرة من البرامج الثقافية، فالمادة الثقافية من هذا بأسلثقافية للتلفزيون بمفهوم أشمل و ا
المنطلق تعطي إمكانية تطعيم كل نوعيات البرامج التلفزيونية بلمسة ثقافية سواء موضوعها، أو 

غرضها أو أساليب تناولها في فقرات معينة أو في كل البرنامج.
ن النظرة الكليانية للثقافة، حيث أن تقديم بمعنى آخر ينطلق مفهوم المادة الثقافية التلفزيونية م

.63، ص2001،مجلة الإذاعات العربية، تونس،العدد الثالث، لدور الثقافي للتلفزيونحول اعفاف طبالة، 1
.63المرجع نفسه، ص2
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العلمي يعُتبر مادة ثقافية، وأسلوب الحوار الديمقراطي ج يتناول مجالات الإبداع الفني والفكري و برنام
في برنامج سياسي يعتبر مادة ثقافية، كما أن تعزيز اللغة الرصينة هو مادة ثقافية..وكل هذه الزوايا 

.من قريب أو من بعيد ة للمتلقيتؤثر في الممارسات الثقافي
البرامج الثقافية التلفزيونية فنجد محاولة سهير جاد التي تعتبر البرامج أما عن محاولات تعريف

من إمكانات الفن التلفزيوني، وتتميز بالتجديد والتبسيط في ةصورة تلفزيونية مقبولة تقوم على الإفاد
في أرحب دائرة، دون أن يمس ذلك المستويات تقديم ثمرات الفكر والفن والعلم على أوسع نطاق، و 

1ذات القيم الكبرى في الإنتاج الثقافي إلا دفعا لها إلى المزيد من التفوق والإجادة.

دمقرطتها بنشرها التلفزيون أداة لتبسيط الثقافة و على اعتبار تركز سهير جاد في تعريفها هذا و 
.الثقافيالإنتاجالرقي في تعتبره وسيلة من وسائل التجديد و على أوسع نطاق، كما 

الإبداعية التي يبثها  في الجوانب نصر الدين العياضي البرامج التلفزيونية الثقافية حين يحصر في 
الفنون التشكيلية الشعر والرقص والمسرح و المؤلفين والموسيقى والأدب و و يتناول الكُتاب ، مما التلفزيون

2حوارات ، تحقيقات صحفية، أفلام وثائقية،بمختلف الأشكال التعبيرية من ريبورتاجات

يحصرها فيما سماه رايموند ويليامز في و و 
ية التي تضم الإبداعات الإنسانية بمختلف أشكالها.الصيرورة النخبو 

البرامج الثقافية على التلفزيون يعرف عبد االله تايه و في دراسته عن الإعلام الثقافي في الإذاعةو 
ة التلفزيون، وتتضمن ألوانا من المعرفة و و بثها في الإذاعةالبرامج التي يتم

أشكال أخرى تقدّم من خلالها ى السرد أو الحوار أو المقابلة و تعتمد علالتي 
على قدرٍ من الثقافة هي الأخرىبين البرامج التعليمية، التي تحتوي ويميز بينها و 3إلى الجمهور،

د المواطن الصالح إعداو التي ترتبط أساسا  بمفهوم التعليم الذي يهدف إلى تربية النشءو والمعرفة، 
خُلُقيا.نفسيا و و جسميا
السياســية، العامــة أو الحــدود بــين الــبرامج الثقافيــة و قـد أوضــح الباحــث أنــه مــن الصــعب تعيــينو 

.97ص،1987القاهرة،، الهيئة المصرية للكتاب،التلفزيونفيالثقافيةالبرامجسهير جاد، 1
.48ص،2001العدد الثالث، تونس، لعربية، ، مجلة الإذاعات االتلفزيونفيالثقافيةالمادةمفهومنصر الدين العياضي، 2
.32، ص2006، رام االله، فلسطين، دار الماجد للطباعة والنشر، 1ط ، الإعلام الثقافي في الإذاعة والتليفزيون، عبداالله تايه3
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نـاك بـرامج ثقافيـة تنحـى أن الكثير من البرامج تشترك في جوانب متداخلة قاسمها الثقافـة، أو هسيما و 
ن السـهل ت السياسية تتضمن جوانب ثقافية، وليس مـالعديد من الموضوعاأو سياسيا، و منحى عاما

الــبرامج الثقافيــة في الــبرامج الــتي لهــا علاقــة الفصــل بــين مــا هــو سياســي ومــا هــو ثقــافي. و 
بالثقافة  من حيث الأدب بأنواعه، المسرح، السينما، الإذاعة والتلفزيون، الفن التشكيلي، الموسيقى ، 

1كل ما يقدم من برامج تلفزيونية تحمل مضامين فكرية.الغناء والرقص والأوبرا،  و 

ية التي و 
رفيعة،المعارف، وتعالجها بطريقة جادة و عات الفنية الراقية و الإبداتتناول الفنون الأدبية والفكرية، و 

أفلام وثائقية.. ية التلفزيونية من ريبورتاجات وتحقيقات وبرامج حوارية و لتعبير بمختلف الأشكال او 
غيرها.و 

التي في مختلف القنوات التلفزيونية و أي هي البرامج التلفزيونية ذات المحتوى الثقافي التي تعُالج

لغة مشتقة من habitادات جمعٌ مفرده عادة الععادات مشاهدة البرامج التلفزيونية:- ج
2.هي ثاني البدء، بمعنى الرجوع إلى الأمر الأول، و الاعتياد،العود والمعاودة و 

جاء في معجم العلوم الاجتماعية أن العادة هي صيغة مكتسبة في السلوك كمهارة حركية أو 
لية مع السرعة صرف الفرد بطريقة آتتكرر العادة بحيث يتطريقة في العمل أو في التفكير، و نظرية أو 

3.و الدقةو 

لا واعيا الذي يصبح راسخا حتى يعود في معظمهو المكتسبالتفكيرو السلوكهي نمط من و 
4آليا.و 

دائم لإنجاز الأشغال نفسها أو كما تعُرّف العادة في علم

.34المرجع السابق، ص 1
.703العرب لابن منظورلسان2
.190، ص1988، بيروت، مكتبة لبنان، العلوم الاجتماعيةمعجم مصطلحات أحمد زكي بدوي، 3

4 Gilles Ferréol, et autres, Dictionnaire de sociologie3éme édition, Paris,
France, Armand colin, 2004, p84.
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1تحمّل الآثار نفسها.

و علم الاجتماع تمايزت تعريفات العادة في ميدان وإن تعددت و 
قرّر أن أصل العادة الاكتساب، و تُ 

تكوين العادة لأن العادة قلما تتكون من المرة الواحدة.
ار نسبي مع سهولة في الآداء إلى حد الآلية يُسهل على الفرد استقر كما تتميز العادة بثبات و 

عتيادية بالنسبة له في التفكير والشعور التكيف مع بيئته الاجتماعية.فالفرد ينُمّي أساليب تعُتبر ا
مّي عادات تتمثل في ردود الفعل والإيماءات والتعبيرات اللفظية بالمثل ينُوالمشي، و والحديث الإدراكو 
ظية التي تميزه عن غيره.غير اللفو 

2و 

تعوُّد البرد أو الحر/ تعود نمط من - ترتبط بالتكيف الحيوي للكائن الحي* عادات حيوية: و 
- أنماط الغذاء

القيام ببعض الأفعال وفق عداد مكتسب لتكرار بعض الحركات و هي است* عادات حركية:و 
التمرين غير محتاجة إلى الجهد علم الإرادي ثم أصبحت بعدالتو آليات ثابتة تولدت بالتكرار

-الكتابة على الحاسوب –الإرادةو 
* عادات نفسية محضة:هي استعدادات مكتسبة تبعث الإنسان على الإحساس أو التفكير أو 

التناسق بل، فمن عادات التفكير الترتيب و 
التعمق في الخيال..وغيرها. ومن عادات ه و التعمق فيها، والتأني في الحكم، أو السرعة فيو فكارفي الأ

غيرها من العادات كظم الغيظ ومحاربة الهوى والعفة والمروءة و ضبط النفس و ،الإرادةالانفعال و 
الأخلاقية.

لى أنه سلوك ان عالاتصال فيُعرّفه خضير شعبمصطلح العادات في علوم الإعلام و أما عن 
تتكرر في مواقف لها ضوابطها، تتكون من التعلم وتكرار الاستجابات و ظاهرة فرديةو إنساني

تنشأ في المناسبات الخاصة كازدياد الأطفال أخرى جماعية وهناك عادات اجتماعية و 

.692، ص1984، بيروت، لبنان، دار الكتاب اللبناني، 2، طعلم النفسجميل صليبا، 1
.690المرجع نفسه،ص2
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1وحالات الزواج

هو سلوك تحكمه م، و ه المتلقي إزاء وسائل الإعلابمعنى أن عادات المشاهدة هي سلوك يسلك
الأحجام الزمنية التي ة في هذه الدراسة تعني الأوقات و عادات المشاهدو معايير ومتغيرات متعددة . 

تعود الأستاذ الجامعي على قضائها في مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، أي الوقوف على الحجم
الظروف التي تتبع ذلك.و الأيام المفضلة مع إبراز الكيفية التيالزمني للمشاهدة، و 

النوع.ع أيضا على نماط، وهي الطريقة و تجُمَ و أنمط،لغة مفردها نمط و :أنماط المشاهدة-د
واحد، والنمط هو الصنف، أو على الجماعة من الناس أمرهم طلق على ضرب من البسط، و كما تُ 

2عيار معين، أو مجموعة معاييرالأسلوب أو الطريقة أو المذهب، والتنميط هو التصنيف وفقا لم

تُستخدم ئص فرد أو جماعة أو ثقافة أخرى و اصطلاحا: النمط نموذج يتكون من خصا

3يُستخدم التنميط في تصنيف العناصر الثقافية أو الجماعاو نفسه،

يعُرّف علماء الاجتماع النمط على أنه جزء من السلوك التفاعلي الذي يتكرر بشكل و 
غالب، فهو مجموعة متناسقة من السلوكيات الت

4اعتمادا متبادلاتأثُّرا و توُجد بينهم الأشخاص و 

ية، أي ما يفُضّل أساتذة طرق المشاهدة التلفزيونأنماط المشاهدة تعني أساليب و إن بالتالي ف
تفضيلهم لها.   ثقافية، وأسس اختيارهم و تلفزيونيةبرامجمشاهدته منالجامعة 

:الاتجاهات-ـه
سورة البقرة، 6جاء في التنزيل العزيز {فأينما تولوا فثم وجه االله}5،مستقبلهوجه كل شيء لغة:

أقم وجهك المسلك، أو الطريق، أو القصد {و اتجه يتجه اتجاها بمعنىمن سورة البقرة.115الآية

.184،ص2001، الجزائر، دار اللسان العربي، الاتصالو مصطلحات في الإعلامخضير شعبان، 1
.491، ص1996، مصر، دار المعرفة الجامعية، قاموس علم الاجتماعمحمد عاطف غيث، 2
.491المرجع نفسه، ص3
.692، ص1975، مصر، الهيئة العامة للكتاب، معجم العلوم الاجتماعيةإبراهيم مذكور، 4
.4775لسان العرب5
.115سورة البقرة، الأية 6
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.، أي اتبع الدين القيممن سورة الروم 30للدين حنيفا } الآية 

ينتسبالذيAttitude: يستخدم مصطلح الاتجاهات كترجمة عربية لمصطلحاصطلاحا
ميدان علم اتاريخيا إلى 

aptitudoيعود استخدام كلمة ، و ام بعمل ماتسهل القيعلى الح

1:اثنين هماأصليناللاتينية إلى 

هربرت ول من استخدمهوالذي يشير إلى معنى اللياقة، وأAptus_ اشُتق من الأصل اللاتيني 
Herbertسبنسر  Spencerحين قال في كتابه "المبادئ الأولىfirst principales عام "
"إن وصولنا إلى أحكام صحيحة في المسائل الجدلية يعتمد على حد كبير على الاتجاه الذهني 1862

.2الذي نحمله أثناء إصغائنا إلى هذا الجدل والاشتراك فيه"
التي تعني وضع الجسم عند التصوير، ثم تطور استخدام المصطلح postureة _ يرتبط بكلم

ليشير إلى الوضع المناسب للجسم للقيام بأعمال معينة.
التي تؤدي دورا أساسيا في باعتباره من أهم دوافع السلوك، و حظي مفهوم الاتجاه بأهمية بالغة و 

مختلف العلوم التي لم النفس الاجتماعي، و تعريفاته في ميادين علم النفس وعتوجيهه، لذا تعددت
اتجاهه من خلال التعرف على موقف الإنسان و تحاول أن تبُلور صورة متوقعة للسلوك الاجتماعي من

حتى علم السياسة اهتم بموضوع الاتجاهات النفسية على اعتبار الرأي العام اهرة معينة، و قضية أو ظ
.هو إجمالي مختلف الاتجاهات السائدة بين 

E.Nelsonنيلسونليس أدل على هذه الأهمية العدد الكبير من التعريفات التي أحصاهاو 

تمييزه تلفة في تحديد طبيعة الاتجاه، و ونشرها في قائمة تضم أزيد من مائتي وجهة نظر مخ،1939سنة 
لذا يجدر استعراض بعض ، 3غيرها..من مثل الرأي، المعتقد، القيمة و عن بعض المفاهيم المرتبطة 

بين بعض المفاهيم المتداخلة لتقديم ات الاصطلاحية لمفهوم الاتجاه، وتوضيح الفرق بينها و التعريف
صورة أوضح لدلالة المفهوم.

.17، ص2003التوزيع، و ، القاهرة، دار الفجر للنشر1، طالموسوعة الإعلاميةحجاب، منيرمحمد 1
القاهرة، ريب للطباعة والنشر،، د.ط، دار غسيكولوجية الاتجاهاتعبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود ، 2

.3د.س، ص
.8المرجع السابق، ص3
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أشهر تعريف للاتجاه، Gorden Alportيعُد تعريف عالم النفس السلوكي جوردن ألبورت 
التأهب إحدى حالات التهيؤ و "ة أن الاتجاه هو حيث يذكر في بحث له حول الاتجاهات النفسي

تجابة الفرد في جميع تكون ذات تأثير توجيهي دينامي على اسلي العصبي التي تنظمها الخبرة، و العق
1"الموضوعات و 

ا أو قبولا،أحداث رفضو خبراتو أي أن الاتجاه يعُبرّ عن رأي الإنسان فيما يمر به من مواقف
عل الإنسان متجها عصبية تججوانب عقلية و ثل حالة مكتسبة تعُبرّ بشكل خاص عن يمبذلك هوو 

في رأيه سلبا أو إيجابا في تقييم تلك الظاهرة أو ذلك الموقف.
لكنه ليس السلوك في حد ذاته، لأن تحفزا نحو السلوك داخل الموقف، و و 

مه ظروف تفاعلية مختلفة تؤثر في انسياق الإنسان في سلوك دون آخر قد لا الموقف الاجتماعي تحك
موقفه أو اتجاهه، كما هو الحال في بعض المواقف السياسية أو الدينية التي تجر الفرد حقيقة عن يعُبرّ 

التي تمنعه من أن يتخذ القرار زوال المؤثرات المحيطة بالموقف و نحو سلوك قد لا يرتضيه في حال 
2لوكي المناسب .الس

الاتجاه على أنه وضع أو موقفCambridgeكامبردجويعُرف معجم علم الاجتماع لجامعة 
مثلا لو اكتشفنا أن فردا مكتسب يسمح لنا بالتنبؤ بالسلوك، أو اعتقادdispositionأو رأي 

وك_ لصالح هذا يحمل اتجاها إيجابيا  اتجاه مرشح للرئاسة ، فبإمكاننا أن نتنبأ بأنه سيصوت _ سل
3.المرشح

، حيث يعتبر التنبؤ بهخلا هاما لدراسة السلوك الفردي و وطبقا لهذا التعريف يمثل الاتجاه مد
لكنه لا يمثل بأي حال من الأحوال السلوك في الاتجاه تحفيزا نحو سلوك معين داخل موقف معين، 

محكوم بظروف تفاعلية مختلفة - الانتخابي في المثال السابق –حد ذاته، لأن الموقف الاجتماعي 
موقفه أو اتجاهه.تؤثر في انسياق الإنسان في سلوك دون آخر قد لا يعُبرّ عن حقيقة 

ها الفرد من بيئته يوُرد دينكن ميتشل في معجم علم الاجتماع أن الاتجاه ميل أو نزعة يتعلمو 

.190،  ص2000الأردن، دار المسيرة للنشر والتوزيع، ،2، طسيكولوجية التنشئة الاجتماعيةأبو جادو، صالح محمد علي1
ركز دراسات الوحدة ، مقياس اتجاهات الشباب العربي نحو المرأة، دراسة في أبجديات الوعي التنمويعقيل نوري محمد، 2

.95، ص2004، فبراير300العربية، العدد
3 Bryan S. Turner, The Cambridge Dictionary of sociology, Cambridge ,U.K,
Cambridge University Press , 2006,p25.



امنهجيتهو لدراسةاإطارالأولالفصل

-26-

دة كل البعد عن التضاد          بعيبطريقة متميزة ومتماسكة و الاجتماعية، و 
.1التنافرو 

ر، إدراك، فكرة، قناعة، إحساس) أما لوجندر فيُعرّف الاتجاه على أنه حالة ذهنية ( شعو 
استعداد داخلي مكتسب من قبل الفرد اتجاه نفسه أو اتجاه عنصر من عناصر بيئته أو محيطه و 

تعبير...) يدفعه إلى تبني طريقة أو (أشخاص، أشياء، وضعيات، أحداث، إيديولوجيات، أساليب 
2أسلوب معين في الوجود أو التصرف بشكل سلبي أو إيجابي.

توجه استجاباتهرفه ومعتقداته و و 
تجاه ، أي أن الااتهتصرفتحرك و ترسم إلى حد ما أسلوبه في الوجود بل و ،سلوكاته في مواقف معينةو 

كان و عمل.أي فكر وشعور و سلوكي، ثلاثة عناصر مترابطة، عقلاني، ووجداني، و ينطوي على
شاملا عن الاتجاهات، مميزا في وصفه بين ثلاث فئات أول من قدم تحليلا منظما و Smithسميث 

3من الخصائص:

إيجابا أو - -تتمثل في الجوانب الانفعالية التي يمكن قياسها من حيث وجهتهاالفئة الأولى و 
بدرجة ، أوبدرجة ميل الفرد على الإقبال أو الإحجامترتبطو - ضعفاقوة و - و -سلبا

التحبيذ أو النفور بالنسبة لموضوع الاتجاه،
أو الانفعالية يشير إلى الحالة الوجدانية من مكونات الاتجاه، و تمثل هذه الفئة المكون الوجداني و 

و موضوع ما.أحاسيسه نحللفرد أي مشاعره و 
العمليات العقلية ممثلا في مجموعة الأفكار والمعتقدات و تشمل الجانب المعرفيالفئة الثانية و 

التي ينبني عليها اتجاه الفرد.و المتعلقة بموضوع الاتجاه
informationalويميز سميث بين الوسط المعلوماتي contextالذي يتضمن معلومات الفرد

timeبين المنظور الزمني تجاه، و معتقداته عن موضوع الاو  perspective مقدار الدور الذي هوو

الكويت، مجلة المستقبل ، دراسة حالة طلاب جامعة بنية العقل الوحدوي واتجاهاتهسعاد مسلم الشبو، أسعد علي وطفة، 1
.60،ص2001،فبراير 264العشرون، العدد و العربي، مركز دراسات الوحدة العربية، السنة الثالثة

، أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في الاتصالذ، المعلم، وتكنولوجيا الإعلام و المدرسة، التلميعبد الوهاب بوخنوفة، 2
.41،ص2007-2006جامعة الجزائر، السنة الجامعيةة، غير منشور علوم الإعلام والاتصال،

.10، مرجع سبق ذكره،صسيكولوجية الاتجاهاتعبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود ، 3
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تؤديه التطورات المتوقعة بالنسبة لموضوع الاتجاه في نظرة الفرد الحالية.
ظيم من المعتقدات له طابع الثبات  لى المكون المعرفي بأنه تنإيعرف روكتش الاتجاه استنادا و 

1بصاحبه إلى الاستجابة بشكل تفضيلي النسبي حول موضوع أو موقف معين يؤدي 

يتصل بطرق العمل التي يرغب و أو السلوكي،تتمثل في الجانب النزوعيفالفئة الثالثة أما 
التي يسلكها الشخص نحو التصرفات و أي أنماط السلوك الاتجاه، نحو موضوعإتباعهاالشخص في 

.موضوع الاتجاه
تقع في ثلاث مجالات هي علم النفس هكذا نجد أن التعريفات السابقة للاتجاه و 
الفردية إذا كان علم النفس يرُكّز على الخصوصية علم الاجتماع، و عي،وعلم النفس و الاجتما

يظهر ذلك من خلال تعريف عالم النفس السلوكي ألبورت الذي يرى و -السيكولوجية للاتجاهاتو 
فإن علم الاجتماع - ظمها الخبرةالتأهب العقلي العصبي التي تنإحدى حالات التهيؤ و في الاتجاه 

ميل أو نزعة يتعلمها الفرد من بيئته على أنهلاتجاهلبرؤيته يرُكّز على خصوصيته الاجتماعية 
-تعريف معجم علم الاجتماع لجامعة –الاجتماعية Cambridgeحين يولي علم النفس في

جتماعي.الجانب الااصة للتكامل بين الجانب النفسي و الاجتماعي أهمية خ
إلى استجلاء بعض نقاط على الرغم من التباين الملحوظ في التعريفات، فإن تحليلها يقودو 

2هي:شكّل الخصائص العامة للاتجاهات و التي تُ و يؤكد بعض المحاور المشتركة بينهاالتجانس و 

.ليست متوارثةمكتسبة ومتعلمة و الاتجاهات - 1
اوح إيجابية، فالاتجاه استعداد مسبق لردود تتر سلبية و إلى نوعين من الاتجاهات يميل الفرد- 2

هذا ما يطلق عليه في ميدان علم النفس ، و السلبية ( نحو نوع من البرامج مثلا)بين الإيجابية و 
- الإقبال أو النفور–الاجتماعي وجهة الاتجاه 

قابلية اتجاهات الفرد للقياس والتقويم.- 3
من أبرز وسائل تعزيز الاتجاهات أو تغييرها التعديل والتغيير، و أو التطويرو عزيزقابليتها للت- 4

بما يملكه من سمات تأثيرية تجعله يساهم في تغيير وسائل الإعلام وخاصة منها التلفزيون قادة الرأي و 
الاتجاهات أو تعديلها. 

20المرجع السابق، ص1
.183، ص1992، الإسكندرية، دار المعرفة الجامعية، 2، طسيكولوجية العلاقات الاجتماعيةماهر محمود عمر، 2
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الاتجاهات مشحونة بالطابع الانفعالي حول مو - 5
ات.العادو 

تقدات تقع بين ثبات المعفهي ؛ و الاتجاهات نسبية في مستوى ديمومتها واستمراريتها- 6
تغيرّ الآراء.و 

ساسيا النقطة المحورية التي تتفق حولها معظم التعريفات تؤكد أن الاتجاه يشكل مدخلا أو - 7
.ة بالفرد أو بالجماعةالفردي، وبوابة مشروعة لإدراك الذهنية الخاصلدراسة السلوك الاجتماعي و 

بعض المفاهيم المشابهة:الاتجاهات و *
دة بين ثلاثة علماء الاجتماع عايمُيّز علماء النفس و :الآراءالاتجاهات والمعتقدات و 

يشعر به الأفراد.مستويات لما يفكر و 
شعورية عريضة ، وهي محددات عقلية و valueالقيمأوbeliefالمستوى الأول: هو المعتقدات 

والعالمالأساسية للفرد نحو الحياةد والجماعات، تحدد النظرة الكلية و شبه ثابتة لدى الأفرامتعمقة و و 
القيمة العلماء أن  الاتجاه و بعضقد اعتبر .و 1تمتاز بخاصية الثبات النسبي

القيمة الاتجاه و ي يرى أن كل اتجاه مصحوب بقيمة وأن منهم بوجاردوس الذوجهان لعملة واحدة و 
ورضا ،  قبولفإذا كان الاتجاه اتجاه إقدام و ،2لا معنى لأحدهما دون الآخرو .لعملية واحدةجزءان

عدم قبول كانت ا إذا كان الاتجاه اتجاه إحجام و ترتبط به قيمة إيجابية، أمكانت القيمة التي تصحبه و 
إذا  –القيم هذه و لى نمط المعتقداتفي كثير من الأحيان يطلق علماء الاجتماع عو القيمة سلبية.

لفظ الإيديولوجيا، أو النظرة الكلية.–متسقة و كانت مترابطة 
السلوك،اه هو التهيؤ أو الميل للإدراك والتفكير والشعور و الاتجالمستوى الثاني هو الاتجاهات، و 

لاتجاهات هي العلاقة بين اوالعلاقة بين المعتقدات و المعتقدات،أكثر قابلية للتغير من وهو أقل ثباتا و 
الأقل ثباتا. والخاص، بين الأكثر ثباتا و العام

لم لوللتغير في ضوء ظروف معينة حتى و لكن هذا الاتجاه قابللدين إيجابيا في معظم الأحيان، و ا
بتعبير آخر إذا تغير المعتقد فإنمقا ورسوخا، و أكثر عيغير هذا الفرد من معتقده، فهذا الأخير 

، مركز دراسات الوحدة العربية، - دراسة ميدانية-اتجاهات الرأي العام العربي نحو مسألة الوحدة سعد الدين إبراهيم، 1
.48.ص1981، أكتوبر 2بيروت، لبنان، ط

.35،مرجع سبق ذكره،صسيكولوجية الاتجاهاتعبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود، 2
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1لكن العكس ليس صحيحا.الاتجاهات النابعة منه تتغير، و 

الرأي هو حالة تفكيرية موقفية مرنة تجاه شيء أو شخص أو و المستوى الثالث هو الآراء،
يلة التعبير يتلون به، فهو وسو الرأي ينبع عموما من الاتجاه لة معينة في لحظة زمنية محددة، و مسأ

لرأي قد يتغير مع ثبات الاتجاه ار قابلية للتغير من الاتجاهات، و لكن الآراء أكثو اللفظي عن الاتجاه
لكن لو تغير الاتجاه فإن الآراء النابعة منه لابد أن تتغير .و 

خلاصة القول أن الاتجاهات هي الحالة الوسطى من حيث درجة الثبات بين المعتقدات من و 
راء من ناحية أخرى.الآو ناحية 

يتصور الباحثون مفهوم الاتجاه على النحو الآتي:الاتجاه يشبه خطا مستقيما يمتد بين و 
تمثل أقصى الرفض الأخرى للموضوع الذي يتعلق به الاتجاه، و نقطتين، إحداها تمثل أقصى القبول 

يتدرج أحد التام، و نصفين عند نقطة الحيادالمسافة القائمة بينهما تنقسم إلىلهذا الموضوع، و 
يتدرج النصف الآخر نحو كلما ابتعدنا عن نقطة الحياد، و النصفين شيئا فشيئا نحو ازدياد القبول

2ازدياد الرفض.

+-
القبول التام           نحو القبول           الحياد           نحو الرفض               الرفض التام 

التعريفات السابقة يمكنني اعتبار الاتجاه تأهبا نفسيالمفاهيم و ومما سبق، وبعد الإطلاع على ا
ويوجه إلى الخبرات التي يممن التجارب و مكتسبا استعدادا عقليا و 

الرفض بينيقع ، أو المواقفسلوكاته نحو الأشياء أو الأفراد أو الموضوعاتحد ما مشاعر الفرد و 
السلب. الإيجاب و بول أو القو 

تأهبا نفسيا يمكن اعتبار اتجاهات الأساتذة الجامعيين نحو البرامج التلفزيونية الثقافية :و 
تعداد عقليا مكتسبا من التجارب و اسو 

م، أو القبول أو ية سواء بالإقبال أو الإحجاسلوكاته نحو البرامج التلفزيونية الثقافيوجه استجاباته و 

.49إبراهيم، مرجع سبق ذكره، ص سعد الدين1
.65،مرجع سبق ذكره،صسيكولوجية الاتجاهاتعبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود، 2
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تصالي باعتبار الاتجاه مفسرا للسلوك الامستوى هذا النوع من البرامج التلفزيونية، الرفض لمضامين و 
ها.أنماطمن خلال عادات المشاهدة و 

ما خفي يعمل كوسيط بين المنبه والاستجابة، عن متغيرافعلماء الاتصال يعتبرون السلوك ناتج
ما قد كفهو يعمل كمتغير مستقل في علاقته بالسلوك الاتصالي,  كن استنتاجه من السلوك العلني، يمو 

1يكون تابعا في علاقته ببعض الرسائل الإعلامية

نفسية و لا يمكن فهم الاتجاهات المقاييس الاتجاه:*
يمكننا من تحديدها يلها ما لم يكن هناك أساس علمي 

.محاولة التنبؤ بهاعتبارها مؤشرات لتفسير السلوك و قياسها بدقة بو 
والتي شغلت علماء النفس 

الحياة العامة سواء  من ميادينعلماء الاجتماع على حد سواء، لما للاتجاهات من أهمية في كثيرو 
غيرها..ادية، دينية، اجتماعية، تربوية و ، اقتصكانت سياسية

أن الاتجاهات النفسية يمكن قياسها بطرق شتى، لعل أبسطهاForsythذكر فورسيث  و 
و 

2وجهات نظرهم حولها مباشرة.آرائهم و ما في

جدير بالذكر أنه لا يمكن الاعتماد على هذا المقياس التخميني بصورة أساسية في تقدير و 
ية الدفينة في 

غيرهم مما يشكك في صدق لا يريدون الإفصاح عنها لوسهم نحوها، نف
صحة نتائجه.المقياس و 
3على العموم تتنوع الأساليب المستخدمة في مجال قياس الاتجاهات بين: و 

_ مقاييس التقدير الذاتي.
_ مقاييس ملاحظة السلوك الفعلي.

.97, ص1993, القاهرة، عالم الكتب, 1, طالجمهور في بحوث الإعلاممحمد عبد الحميد، دراسة 1
.208، مرجع سبق ذكره، صةسيكولوجية العلاقات الاجتماعيماهر محمود عمر، 2
. 84مرجع سبق ذكره،صسيكولوجية الاتجاهات، عبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود ، 3
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وجية ._ مقاييس الاستجابة الفيزيول
_ الأساليب الإسقاطية. 

:الذاتي من أكثر الأساليب شيوعا تعد مقاييس التقدير مقاييس التقدير الذاتي
هو ، و استخداما في مجال قياس الاتجاهات، حيث بدأت باستخدام السؤال التقريري للاتجاهو 

يقوم ثمموضوع هذا السؤال، رأيه حيالإبداءعبارة عن سؤال واحد يطُلب فيه من الفرد 
مجموعة الأفراد للوقوف على الباحث بالتحليل الكمي والكيفي لمضمون إجابات الفرد أو 

لا يمكنها حيثسطحيتها، و وتتميز هذه الطريقة ببساطتها1
أبعاده. و اطة بكافة جوانب الاتجاه الإح
2أخذت أشكالا متعددة منها:و قدير الذاتي في قياس الاتجاهات تطورت طرق مقاييس التو 

طريقة المسافات ، طريقة المقارنة الزوجية لثيرستون، طريقة المسافة الاجتماعية لبوجاردوس
طريقة التدرج التجمعي ، طريقة التقديرات التجمعية لليكرت، شيفستون و المتساوية البعد لثر 

.آخرينأسلوب مميز المعنى لأوسجود و ، لجوتمان
لتقدير الذاتي و ن تعددت مقاييس اإو 

هو وجهة الاتجاه، عاد الاتجاه و 
أي على المشاعر الإيجابية أو السلبية نحو الموضوع المراد دراسة الاتجاه نحوه.

بشيء من التفصيل في العنصر الموالي ( الطرق العلمية لقياس بعض هذه المقاييس تطرق لسأو 
الاتجاهات).

:حاول علماء النفس مقاييس تعتمد على ملاحظة السلوك الفعلي نحو موضوع الاتجاه
تمثلت هذه و الاجتماعي إيجاد طريقة دقيقة لقياس الاتجاهات لا تقوم على التقرير الذاتي،

به الفرد يظهر من خلال التعبيراتبار أن ما يشعر الطريقة في ملاحظة السلوك ، باعت
الفرد من اتعن اتجاهبطريقة غير مباشرةالسلوكيات الخارجية التي تعُتبر مؤشرات تكشفو 

3حيث موافقته أو معارضته، تقبله أو رفضه، حبه أو كراهيته.

.85المرجع السابق، ص1
2 Bryan S. Turner, The Cambridge Dictionary of sociology, opcit, p27.
3 Ibid, p27.
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خلال مراقبة من الظاهر للشخص تعتمد هذه الطريقة على المعاينة المباشرة لأشكال السلوك و 
وغيرها من المؤشرات السلوكية الدالة على الاتجاهات.ه.. صوتأو ملاحظة نبرات هحركات

:تعتمد الأساليب الإسقاطية على أدوات أو مواقف مُعدّة، يعُبرّ فيها الأساليب الإسقاطية
تجاه، 

نه تكملتها، أو تعُرض عليه صور يطُلب مو حيث تعُطى للمبحوث عبارات مرتبطة بموضع معين
يطلب منه التعليق عليها بما يناسب مكنوناته الشعورية.  و 

أشهر الطرق لقياس الاتجاهات بناء مقاييس من أهم و :الطرق العلمية لقياس الاتجاهات:
تعددت  ، و تتدرج من السلب إلى الإيجاب أو العكستتكون من إجابات لعدد من العبارات 

و تنوعت مجالات استخدامها مقاييس الاتجاهات و 
سأقتصر في دراستي على ذكر أشهرها وفق وس، غوتمان، أوسجوود..و غيرها، و ثيرستون، بوجارد
تسلسلها الزمني:

هو من ف بمقياس المسافات الاجتماعية، و ا يعر أو كم:Bougardusمقياس بوجاردوس *
Emoryأكثر المقاييس شيوعا  في قياس الاتجاهات نحو الجماعات الإثنية، طوره إيموري بوجاردوس 

Bogardus(1973-1882) في عشرينات القرن العشرين لقياس اتجاه التعصب العنصري من
مدى تقبلهم أو نبذهم خرى و من الجنسيات الأقبل الأمريكيين نحو المقيمين على الأرض الأمريكية 

1لهم.

التقارب رجة تبدأ بأقصى درجة من التقبل و يتكون المقياس من سبع استجابات متد
الاجتماعي، تمُثلّها الاستجابة رقم واحد بعبارة يتزوج الأجانب من أفراد عائلتك/ الارتباط بأحد

التي تباعد بالاستجابة رقم سبعة و الالنبذ و ينتهي بأقصى درجة من و أفراد جنسية ما بالمصاهرة، 
ينحصر بين هاتين وطنك/الرغبة في طردهم من وطنك، و تتضمن العبارة لا يدخل الأجانب 

الاستجابتين استجابات متدرجة من قمة التقبل إلى قمة  التباعد الاجتماعي، ممثلة في خمسة عبارات 
2أخرى متتابعة كالآتي:

ئلتك.يتزوج الأجانب من أفراد عا- 

1 Ibid, p30.
2 Ibid, p 35.
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الأجانب كأصدقاء شخصيين.- 
الأجانب كجيران/يعيش الأجانب بجوارك.- 

الأجانب كزملاء مهنة.- 
قبولهم كمجنسين/ حق المواطنة.- 

الزيارة العابرة لأي منهم لوطنك.- 

الرغبة في طردهم من الوطن.- 
أفراد بينو 

الاجتماعية بقياسه جنسية من الأقليات المقيمة على الأرض الأمريكية، لهذا سمي مقياس المسافات
أو رفض الأشخاص في مجال العلاقات الاجتماعية.درجة تقبل 

فمن يوافق على قبول جماعة ما كأصدقاء يعتبر مقياس بوجاردوس من المقاييس التجمعية و 
)، وهذا هو 3على أن يعيش مع هذه الجماعة كجار( الوحدة رقم )، يوافق أيضا2(الوحدة رقم 

المقصود بالمنطق التجمعي في مقاييس الاتجاهات.
يُسمّى هذا :Chiefشيفو Thurstoneمقياس  المسافات المتساوية البعد لثيرستون*

د إلى قمة تدرجها من قمة التأيياوية لأنه يتصف بتساوي الأوزان و المقياس مقياس الأوزان المتس
محددة للتأييد أو درجة معينة الرفض للظاهرة المراد قياس الاتجاهات نحوها، بما يحدد درجة معينة و 

محددة للرفض.و 
، 1928نشر ثيرستون تفاصيل هدا المقياس في مقالة بعنوان " الاتجاهات يمكن قياسها "سنة 

1دينية التي تمثلها الكنائس.حيث استعمله أول مرة في قياس الاتجاه النفسي نحو المؤسسات ال

2بناء مقياسه على النحو الآتي: تلخيص طريقة ثيرستون في تصميم و يمكنو 

تجميع عدد كبير من العبارات المختلفة التي تمثل درجات متفاوتة من الاتجاه النفسي نحو - 

.210صمرجع سبق ذكره،سيكولوجية العلاقات الاجتماعية، اهر محمود عمر، م1
.210المرجع نفسه، ص2



امنهجيتهو لدراسةاإطارالأولالفصل

-34-

ه البطاقات على عدد كبير من المحكمين لتصنيفها إلى إحدى عشر درجة، حيث عرض هذ- 

استبعاد البطاقات التي اختلف المحكمون على تقديرها، - 
ضع المحكمين من المآخذ التي سُجّلت على هذا المقياس اتسامه بقدر من الذاتية من خلال و و 

لوزن الاستجابات، كما أنه يتطلب جهدا في إعداده. 
قدم ليكرت مقياسا 1932في سنة Lickert:1طريقة التقديرات التجمعية لليكرت*

يث يتفوق عليه في جديدا عُرف باسمه أمكن من خلاله التغلب على صعوبات مقياس ثيرستون ح
في ثبات نتائجه.سهولة إعداده و 

وضوع المراد قياس الاتجاه قة يتم جمع عدد كبير من العبارات أو البنود عن المفي هذه الطريو 
:وفق الشكل الآتييعبر الفرد عن شدة اتجاهه على كل بند من خلال خمسة بدائل للإجابة و نحوه،

أعارض بشدةمحايد           أعارض   أوافق     أوافق بشدة

54321

ثم يلي عملية تجميع البيانات تصحيح استجابات الفرد على مختلف بنود المقياس حسب اتجاه البند.
ت الميدانية نظرا لما الدراساقياس الاتجاهات في معظم البحوث و قد استخدمت طريقة ليكرت في و 

2تتسم به من مميزات منها:

للبند من اختبار القوة التمييزيةم أسلوب تحليل البنود، و تمُكّن هذه الطريقة من استخدا- 
النسب المئوية للإجابة على البدائل التي يشتمل عليها البند لتنقية المقياسخلال حساب التكرارات و 

لإبقاء على أفضل البنود. او 
ذه الطريقة أيضا من التحقق من تجانس المقياس من خلال حساب ارتباط البند تمكّن ه- 
الكلية، ثم تحذف البنود ذات الارتباطات الضعيفة.بالدرجة

.212المرجع السابق، ص1
.104مرجع سبق ذكره،صسيكولوجية الاتجاهات، عبد اللطيف محمد خليفة، عبد المنعم شحاتة محمود ، 2
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المبحث الثاني: الدراسات السابقة والمشابهة.
تقتضي المنهجية السليمة ضرورة وقوف الباحث على التراث العلمي أو ما يسمى الدراسات 

بالنسبة لهذه الدراسة فإن ، و حث بدقةصياغة مشكلة البالسابقة
بموضوع البحث الذي أنا بصدد البحث فيه، اشرةلا ترتبط بصورة مباطلعت عليهاالدراسات التي 

مع ذلك فالاطلاع على الأساتذة الجامعيين، و للإعلام الثقافي المتمثل فيالمرتبط بالجمهور النوعيو 
ة جمهور وسائل الإعلام من جهة، هما: دراسإليه الاهتمام بمحوري الدراسة و هذه الدراسات قد دعا

مج الثقافية التلفزيونية فهناك يخص الإعلام الثقافي أو البرافيماوالإعلام الثقافي من جهة أخرى. و 
الشبكة البرامجية التلفزيونية، وتحليل الدراسات التي تناولت مكانة هذا النوع من البرامج في عدد من

حين لم يحظ جمهور هذه البرامج بالدراسة الكافية ، حيث لم يتم العثور 
لقي المثقفين البرامج اسة تناولت جمهور الإعلام الثقافي من النخبة ، أو تناولت أنماط تعلى أي در 

وتخدم سياقه الثقافية و 
صاحبها ثم إدراجعنوان الدراسة و العام، و 

أهم نتائجها ثم تقييم منهجيتها، مع عرضو إشكاليتها،ملخص يتناول أهم فصول الدراسة، و 
.منها بالنسبة لموضوع دراستيمدى الاستفادة الدراسة و 

* دراسات عن الإعلام الثقافي:
هي دراسة عن البرامج : و 1البرامج التلفزيونية و الإعلام الثقافيدراسة سهير جاد: - 1

تلفزيون المصري من خلال تحليل مضمون هذه البرامج في تلفزيون جمهورية مصر العربية الثقافية في ال
.1984- 1981عامي 

رة، وكيفية تتمحور الدراسة حول الدور الذي يقوم به التلفزيون في مصر اتجاه الثقافة المعاصو 
قد قامت لفنية، و ها اماهي خصائصو ماهو المضمون الذي تنقله البرامج الثقافية

الباحثة بطرح مجموعة من التساؤلات:
ما هي الخصائص التي تميّز التلفزيون كوسيلة تثقيف؟

.1987، القاهرة، الهيئة المصرية العامة للكتاب، لإعلام الثقافيالبرامج التلفزيونية واسهير جاد، 1
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تحسين مستواه الفكري، من خلال تبسيط تلفزيون على رفع ثقافة الجمهور و هل يعمل ال
مرئيا لجمهور مختلف النوعيات؟تقديمها في شكل مستساغ سمعيا و و الثقافة

زيون بوسائل الاتصال الأخرى: صحافة، كتاب، مسرح، سينما، من حيث آداء ما علاقة التلف
الوظيفة الثقافية؟
في تلفزيون جمهورية مصر بشكل خاص؟د بالبرامج الثقافية بوجه عام، و ما المقصو 

هل تقدم البرامج الثقافية المتنوعة في التلفزيون المعارف وتفسرها و تعلق عليها؟
كيف يمكن التغلب عليها؟زيون عن آداء وظيفته الثقافية، و ق التلفما هي العقبات التي تعي

على التساؤلات التي طرحتها الباحثة، قامت بتحديد الموضوعات التي تستهدفها وبناء
دراستها وهي:

* نسبة البرامج الثقافية في تلفزيون جمهورية مصر العربية مقارنة بالبرامج الترفيهية و السياسية.
البرامج الثقافية في التلفزيون المصري في التذوق الفني و الجمالي.* مدى مساهمة

* مستويات التعبير اللغوي في البرامج الثقافية في التلفزيون المصري.
اعتمدت الباحثة على نوعين من المناهج:و 

تطور البرامج الثقافية في جمهورية مصر العربية.المنهج التاريخي بتعرضها لنشأة و 
أسلوب تحليل المضمون.مت الباحثة منهج المسح بالعينة و استخد، و منهج المسح

م، 1981يونيو –اختارت الباحثة عينة من البرامج الثقافية خلال الدورة التلفزيونية أبريل 
جراء المقارنة بينهما. م، وذلك لإ1984مارس - والدورة التلفزيونية يناير

صل الأول وسائل الإعلام ووظيفة التثقيف، اول الفقد تضمنت الدراسة اثني عشر فصلا، تنو 
الرابع تعريف البرامج تناول الفصل الثالث و الخصائص التثقيفية للتلفزيون، و تناول الفصل الثانيو 

الفصل فية، و تناول الفصل الخامس تخطيط البرامج الثقاالتلفزيونية للبرامج الثقافية، و المعايير الثقافية و 
عن اتجاهات البرامج الثقافية، الثامن كانية في إنتاج البرامج الثقافية،و نالسادس تناول الأساليب الف

الثقافة و ج الثقافية العاشر حول البرامو الجمالي،التذوق الفني و لتاسع عن هذا النوع من البرامج و او 
الثاني عشر كان حول الشكل تبسيط العلوم، و و الفصل الحادي عشر عن البرامج الثقافيةالأدبية، و 
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للبرنامج الثقافي في مصر.الفني
وتوصلت الدراسة إلى النتائج الآتية:

يعتبر التلفزيون من الوسائل الغنية بالخصائص التثقيفية التي تؤدي إلى إيجاد الوفرة والتنوع - 
لإفادته من الكلمات والصور وتعبيرات الوجه والموسيقى وغيرها.

فة يعرض مواد متنوعة في الآداب والفنون كما بينت الدراسة أن التلفزيون كوسيلة للثقا- 
والعلوم، ويسمح بأساليب متعددة، وبذلك يصعب الفصل بين البرامج الثقافية وغيرها من البرامج، 
إذ يمكن أن توظف أغلب الأعمال التلفزيونية، بما في ذلك البرامج الترفيهية والمسلسلات، تحت 

عنوان الثقافة.

مج الثقافية احتلت الترتيب الثاني بعد الأعمال الدرامية توصلت الدراسة إلى أن البرا- 
.1981مقارنة بعام1984وحققت تقدما ملموسا عام %19.73بنسبة

احتلت البرامج الثقافية المتمحورة حول الثقافة الفنية صدارة الترتيب، تليها البرامج الثقافية - 
أما التي تعنى %، 15.97لثقافة العلمية بنسبةثم المتعلقة با%، 24.12المتعلقة بالمعارف العامة بنسبة

%.9.7بالأدب وفنونه فلم تتعد نسبتها 

.أن البرامج الثقافية تقدم للجماهير كافة وليس من أجل الصفوة وحدهم- 

أن الثقافة في مضمون البرامج التلفزيونية ليست ترفا أو ترفيها، وإنما هي ضرورة في مجتمع - 
.يسعى إلى بناء ذاته

وعت الأشكال التلفزيونية للبرامج الثقافية من برامج وصفية ومقابلات وندوات تن- 

.

:الاستفادة منهامدىلدراسة و تقييم ا
متغيري دراسة سهير جاد الثقافة أنا بصدد إعدادها، حيث أن تطابقهما نسبي، فبينما نجد 

البرامج الثقافية التلفزيونية، لذا فالتشابه بين تذة الجامعيين و التلفزيون، تربط دراستي بين متغيري الأساو 
هو الإعلام الثقافي، كما يكمن الاختلاف أيضا  الإطار العام النظري لكليهما و راستين يكمن فيالد
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ج الثقافية في القنوات البرامولى بوصف واقع الإعلام الثقافي و 
اتجاهاته البرامج و تم دراستي بجمهور هذه المصرية و 

نحوها، لذلك تندرج الدراسة الأولى ضمن دراسات المحتوى الإعلامي معتمدة على المنهج المسحي 
التحليلي باستخدام تحليل المحتوى كأداة للقياس، بينما تندرج دراستي ضمن دراسات الجمهور 

ستين فقد روق بين الدرامعتمدة على المنهج المسحي باستخدام أداة الاستبيان، و على الرغم من الف
المتعلق بالإعلام الثقافي للدراسة النظري الإطار الاستفادة منها في تدعيم أمكن استخدام الدراسة و 

الدور الثقافي للتلفزيون.و 

دور البرامج الثقافية في التلفزيونات العربية في تعريف دراسة د.عفاف طبالة - 2
.1الجمهور العربي بالثقافات العربية

إلى التعرف على مكانة المادة الثقافية العربية التي1998الدراسة التي أجريت عام و 
ختلفة في الفني للكيانات العربية المتتناول فروع الثقافة المختلفة والنشاط الثقافي والإبداعي والفكري و 

التعرف الثقافات، و مقارنة هذه المكانة بالدور المفترض أن تالتلفزيونات العربية، و 
على العوامل المؤثرة على هذه المكانة.

اعتمدت الباحثة في جمع البيانات على استطلاع رأي القائم بالاتصال في أربع قنوات،و 
تحليل مضمون للبرامج الثقافية لخمس قنوات عربية، كما اعتمدت إلى جانب ذلك على لقاءات مع و 

افية لتدعيم بعض البيانات.بعض القائمين على البرامج الثق
تضمنت عينة الدراسة القنوات الآتية: القناة المصرية الثانية، قناة النيل الثقافية، قناة فلسطين، و 

مبحوثا 35شمل استطلاع آراء القائمين بالاتصال عينة تكونت من تلفزة المغربية، قناة الجزيرة، و ال
فلسطين، –الثانية القناة الأولى و - : مصرياختيرت بطريقة عشوائية طبقية من أربعة قنوات ه

المغرب.
دور التلفزيونات في التعريف بالثقافات المختلفة - 1تبلورت الدراسة حول خمسة محاور هي:و 

، مجلة الإذاعات العربيةبالثقافاتالعربيالجمهورتعريففيالعربيةالتلفزيوناتفيالثقافيةالبرامجدورعفاف طبالة، 1
. 86، ص3،2006العربية، تونس، العدد
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-4الحفاظ على الثقافة الوطنية - 3الانفتاح على الآخر لتلفزيون بين الحفاظ على الذات و ا- 2
الانفتاح على الآخر.ونات العربية بين مفهوم الهوية و يالتلفز -5الانفتاح على الثقافات الأخرى 

تُ :* تقييم الدراسة و مدى الاستفادة منها
تعريف ودوره في خدمة الثقافة العربية و بصددها، حيث تبحث في الوظيفة التثقيفية للتلفزيون،

ع آراء بعض القائمين بالاتصال حول هذا الدور (التعريف استطلاالجمهور العربي بثقافته، و 
أو الحفاظ على الهوية. بالثقافات الوطنية) من خلال الانفتاح

العلاقة بين هذه الدراسة لا تلتقي مع دراستي سوى في الإطار النظري الذي يبحث في و 
وطن العربي، لذا فقد أمكن دور التلفزيون في عمليات المثاقفة بين أبناء الالتلفزيون، و الثقافة و 

الاستفادة من خلفيتها النظرية في الموضوع.
هي دراسة وصفية و : 1التلفزيونالإعلام الثقافي في الإذاعة و :دراسة عبد االله التايه- 3

، من 2002/2003/2004/2005تلفزيون فلسطين لسنوات لية للبرامج الثقافية في إذاعة و تحلي
قناة فلسطين الفضائية كعينة للدراسة.لإذاعة صوت فلسطين و البرنامجيةخلال قراءة للشبكة

تلفزيون لأول سردا تاريخيا لتطور إذاعة و سبعة فصول، تناول الفصل اوتضمنت الدراسة 
طين، مقاربات للإعلام الذي جاء بعنوان الإعلام الثقافي في فلسوتناول الفصل الثاني، و فلسطين،

الثقافة.و والثقافة والفرق بين قطاعي الإعلام
ثم ماهية الإعلام الثقافي الذي لا يعتبره الكاتب مجرد لقاء حواري، أو جلسة نقاش، أو ندوة 

والنوادي وسائل المواصلاتالشارع والبيت والمدرسة والجامعة و فكرية، إنما هو إعلام يلاحقنا في 
ا يتراكم على مر الوقت.تأثير يومية..مما يجعل له وقعا دائما وإلحاحا يوميا و التجمعات العديدة الو 

وسائل و جامعات م الثقافي، حسب الكاتب، من كتب وصحف و و 
سمع يعتبر التلفزيون أهم هذه الوسائل لأنه يجعل المشاهد مشاركا بكل حواسه من مية وغيرها، و إعلا

تركيز.ورؤية وانتباه و 
الهوُية، معتبرا الإعلام الإعلام الثقافي و ب للعلاقة بينأما في الفصل الثالث فيتطرق الكات

الثقافي بابا هاما من أبواب الدفاع عن الهوُية وتحصين ثقافة الأمة ضد التيارات الثقافية الغازية. 

.2006، رام االله، فلسطين، دار الماجد للطباعة والنشر ، 1طوالتليفزيون، ، الإعلام الثقافي في الإذاعة عبداالله تايه1
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التي تمثل حسبه مشروعا و التلفزيون في الإذاعة و ليخصص الفصل الرابع للحديث عن البرامج الثقافية 
السياسة الثقافية القائمة.يتداخل بقوة معل و ثقافيا يتكام

فية في كل أما الفصل الخامس فخصه الكاتب للتحليل الكمي لحساب زمن بث البرامج الثقا
قناة فلسطين الفضائية، بملاحظة الدورات البرنامجية لسنوات من إذاعة صوت فلسطين و 

اعة ،حيث سجّل الكاتب تذبذبا في نسبة البرامج الثقافية في إذ2002/2003/2004/2005
، لتنخفض 2003سنة %16.4، ونسبة  %2.96نسبة 2002صوت فلسطين التي بلغت سنة 

من زمن البث العام.% 6,39بلغت 2005و في سنة 2004سنة %4.8إلى 
، لتنخفض إلى %13.98نسبة 2002أما بالنسبة لقناة فلسطين الفضائية فبلغت سنة 

.2005لسنة للدورة البرنامجية%7.73، و نسبة 2004سنة 6.35%
ليخصص الكاتب الفصل السادس للحديث عن البرامج الثقافية و علاقتها بالبرامج الأدبية 

تؤديه من  دورٍ في ترسيخ وتعميق ما ينتجه الفكر التي يعتبرها أقرب الأنواع للإعلام الثقافي بما 
خير إلى أشكال في تعبيرها عن الاهتمامات الإنسانية. ليتطرق في الفصل الأو والوعي الإنساني

البرامج الثقافية المتنوعة من برامج وصفية، جماهيرية، حوارية، برامج المسابقات وغيرها.
هبوط مستوى الأداء في الشكل والمضمون والمهنية في برامج قد عزى الكاتب عبد االله التايه و 

ممارسات الاحتلال الهيئات الإعلامية الفلسطينية عامة ، وبرامج الإعلام الثقافي بوجه خاص، إلى 
على مستوى- و أمنيا الصهيوني التي تضيق الخناق على المؤسسات الإعلامية الفلسطينية ماديا 

إضافة إلى ظروف الانتفاضة الاستثنائية التي  أدت إلى التركيز على -حرية التعبيرأيضاالتجهيزات و 
وبرامج الآداب والفنون.البرامج الإخبارية والسياسية على حساب زمن بث البرامج الثقافية

انطلقت الدراسة السابقة من إشكالية الإعلام :* تقييم الدراسة و مدى الاستفادة منها
حاولت مقاربة زمن لدولة فلسطين المحتلة، و -لفزيونالتو الراديو–الثقافي في وسائل الإعلام الثقيلة 

لشبكات البرنامجية لبضع إحصائيةٍ لالبرامج الثقافية إلى الزمن الإجمالي للبث، من خلال قراءةٍ 
لكن تعدد سنوات مستواها،دني نسبة هذا النوع من البرامج و تحليلٍ للعوامل المساهمة في تسنوات، و 
توى كمي لنسب البرامج قصره في مسأثرّ في عمق التحليل و 2002/2003/2004/2005الدراسة 
أنماط تلقيها لدى المشاهد ات هذه البرامج و الولوج في ماهيدون- محلية أو أجنبية–نوعها الثقافية و 

الفلسطيني.
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الإعلام الثقافي عموما لي في مقاربة البرامج الثقافية و كما أن الباحث انطلق من إطار شمو 
يلاحقنا في الشارع والبيت والمدرسة والجامعة ووسائل المواصلات حيث اعتبر الإعلام الثقافي إعلاما 

مستوى التحديد الإجرائي هذا الطرح يطرح إشكالات على اليومية و والنوادي والتجمعات العديدة 
لكن ثراء الإطار النظري الذي تعرّض للإعلام الثقافي عموما، ثم البرامج الثقافية وفّر إطارا للدراسة.

.  ضع الإعلام الثقافي كخلفية نظريةنظريا متكاملا أفادني في إثراء الإطار النظري لدراستي التي ت

الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية: المضامين، محمد كحط عبيد الربيعيةدراس- 4
و 1التلقيو والأشكال

قد عمد الباحث إلى الدول العربية، و في عدد مندراسة جمهورها ثقافية في بعض القنوات العربية،و ال
حاول العربية من الناحية الجغرافية، و اختيار عينة من الفضائيات العربية حاول أن تكون ممثلة للمنطقة 

مارس15
.2007أوت25إلى

المفـاهيمي للدراسـة، جي و المنهتوزعت الدراسة على أربعة فصول، تناول الفصل الأول الإطارو 
بوصــفه أبــرز الوســائل الاتصـــالية فيــه تم تحديــد مشــكلة البحــث الـــتي تمحــورت حــول أهميــة التلفزيـــونو 
دورهـــا في تشـــكيل الـــوعي الثقـــافي لـــدى الـــبرامج الثقافيـــة التلفزيونيـــة و الثقافيـــة اليوم،وواقـــعلإعلاميـــة و او 

المشاهد العربي، وذلك من خلال طرح مجموعة مـن الأسـئلة
ـــة وهـــل تســـهم في إغنـــاء التـــذوق الفـــني  ـــوات الفضـــائية العربي ـــتي تقـــدمها القن ـــبرامج الثقافيـــة ال المـــواد وال

و لخـص الباحـث أهـداف دراسـته والجمالي، وهل تتكامل مع وسائل الفنون والثقافة الأخرى وتروج لها،
في النقاط الآتية:

لــبرامج الثقافيــة التلفزيونيــة مــن ناحيــة الإعــداد، امضــامين وأشــكال وأســاليب * التعــرف علــى طبيعــة
الإخراج، التقديم، التلقي.

، دراسة تحليلية وميدانية الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال والتلقيمحمد كحط عبيد الربيعي، 1
تاريخ accademy.org-www.ao، 2007ك ،لنماذج مختارة من القنوات الفضائية، الأكاديمية العربية المفتوحة في الدانمر 

.2009أفريل25الولوج: 
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تحديــــد الجوانــــب الســــلبية واقــــتراح ســــبل تجاوزهــــا وتأشــــير مواضــــع التميــــز والــــدعوة لتوســــيع دائــــرة * 

نســـبة الفـــترة الزمنيـــة * التعـــرف علـــى حجـــم الاهتمـــام الممنـــوح للـــبرامج الثقافيـــة، مـــن خـــلال دراســـة
المخصصة فعلياً للبرامج الثقافية، ودراسة مضامين لنماذج بعض تلك البرامج.

* التعرف على الإطار الأيديولوجي الذي تعبر عنه كل قناة في تناولها للشأن الثقافي.
مج * محاولـــة تشـــخيص عناصـــر التشـــابه والاخـــتلاف بـــين القنـــوات الفضـــائية العربيـــة في تناولهـــا للـــبرا

الثقافية، مـع الأخـذ بنظـر الاعتبـار التفـاوت والاخـتلاف الثقـافي والاقتصـادي والاجتمـاعي لـدول 
الفضائيات قيد الدراسة.

عتمـد الباحـث مـنهج البحـث الوصـفي في سبيل الوصول إلى الأهداف المبتغـاة مـن البحـث او 
الــتي تتضــمنها المــادة الاســتدلالي والــذي يســتند إلى دراســة وتحليــل المضــامين والأشــكال والأســاليب

موضوع البحث ومشكلته.
المخرجين انات الخاصة للقائمين بالاتصال (كما قام الباحث بالعمل الميداني وصياغة الاستبي

جمهـور المتلقـين المهتمـين )، ولعينـة مـنائية العربيـةومعدي ومقدمي الـبرامج الثقافيـة في القنـوات الفضـ
بالشأن الثقافي.

الدراسـة التحليليـة للـبرامج الثقافيـة في القنـوات الفضـائية العربيـة الـتي تم اختيارهــا حـدودتمثلـت و 
قنـاة دبي. في والمصـرية، والسـورية، والتونسـية و هي البغداديـة، طق مختلفة تشمل الفضاء العربية و من منا

.2007أوت25إلىمارس15ة الممتدة منالفتر 
أما دراسة القائمين على الاتصال فاقتصرت على مخرجين ومعدين ومقدمين للبرامج الثقافية في 

مصر، سوريا، العراق، فيما يخص الجمهور المتلقي أخذ الباحث عينات منو القنوات الفضائية العربية.
ذلــك أن يكــون هــؤلاء مــن الجمهــور الــذي يهــتم فييــا، تــونس، ومــن دول المهجــر، مراعيــاالــيمن، ليب

بالشأن الثقافي.
في حــين تنــاول الفصــل الثــاني مقاربــات عــن ثقافــة الصــورة، وخصــائص الصــورة التلفزيونيــة، ثم 
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لبرامج االعلاقة بين ،و ةونيالبرامج الثقافية في الخطط البرنامجية التلفزيالبرامج الثقافية كمادة إعلامية، و 
هد.الثقافية والمشا

العامــة أو السياســية، قافيــة و قـد أوضــح الباحــث أنــه مــن الصــعب تعيــين الحــدود بــين الــبرامج الثو 
فيـة تنحـى أن الكثير من البرامج تشترك في جوانب متداخلة قاسمها الثقافـة، أو هنـاك بـرامج ثقاو سيما 

ن السـهل مـليس السياسية تتضمن جوانب ثقافية، و العديد من الموضوعاتمنحى عاما أو سياسيا، و 
ما هو ثقافي.الفصل بين ما هو سياسي و 

الرابــع؛ داني فتــوزع علــى الفصــلين الثالــث و هــذا عــن الإطــار النظــري للدراســة، أمــا الإطــار الميــ
عـرض تفصـيلي لأهـم صة بالإطار التحليلي والميـداني و تناول الفصل الثالث توصيف عينة الدراسة الخا

الـبرامج و سـته لكـل مـن القـائم بالاتصـال في الـبرامج الثقافيـة،الفروض التي انطلـق منهـا الباحـث في درا
قافيـة في جمهـور الـبرامج الثقافيـة التحليـل الوصـفي لأهـم الـبرامج الثمحـل الدراسـة، و الثقافية في القنـوات 

تناول الفصل الرابع تحليل نتائج البحث الخاصة بكل عنصر. القنوات محل الدراسة، و 
ائج المتوصل إليها أن جميع القنوات الفضائية العربية تضع ضمن لاحظ الباحث من خلال النتو 
أخرى. فحيزا للبرامج الثقافية، ولكنها متباينة بين فضائية و للبرامجخططها

كثيرا بذلك، بينما نجد أخرى تضع نسبا محددة للبرامج الثقافية المتخصصة، إضافة إلى البرامج العامة 
التي تحتوي مضمونا ثقافيا.

للبغدادية%17للفضائية التونسية ( %24لقناة دبي،%4إذ يبلغ الحد الأدنى. %15نسبة
للفضائية المصرية). %20و 

ذات المضامين لاحظ أيضا تراجع البرامج الثقافية ذات المضمون الأدبي، لصالح البرامجو 
البرامج كذا الثقافة العامة، مع ازدياد نسبةالتمثيل، و الرقص و الفنية، كالغناء والسينما والموسيقى و 
%.3قياسا بالسنوات الماضية، حيث لم تكن تتعدى %46الثقافية التي تبث بشكل مباشر إلى 

دقيقة بنسبة 30منها، ثم % 48دقيقة ل60أما حدود الفترة الزمنية لهذه البرامج فهي بحدود 
مادة قديم دقيقة تبدو هي المهيمنة حيث تتيح ت60، من هنا فإن %15دقيقة بنسبة 90و،19%

لا تبعث على الملل لدى المتلقين.جيدة من ناحية الكم، و 
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التوعية هي البرامج تثقيف و المواضيع الخاصة بالحث أن البرامج الثقافية العامة و يؤكد الباو 
، %10الفكرية بنسبة ، و %12، والأدبية بنسبة %13تليها البرامج الفنية بنسبة %28الرئيسة بنسبة 

هذا يعني انحسار المواد الأدبية التي كانت ، و %8الوثائقية بنسبة ، و %10ة الفنون التشكيلية بنسبو 
طاغية بالسنين السابقة.

كما تؤشر النتائج إلى ازدياد استخدام اللهجة المحلية في سياق تقديم البرامج الثقافية، فهناك 
و سطبشكل متو %35تستخدمها بكثرة، و%25من البرامج تستخدم اللهجة المحلية، منها 74%
امج الثقافية كخليط بين الغريب في الأمر أن الجمهور فضل أن تقدم البر تستخدمها أحيانا، و 40%

تعتبر نسبة من يفضلون العامية فقط يفضل الفصحى. و %33و ،%61العامية بنسبة الفصحى و 
نسبة كبيرة خاصة في هذا النوع من البرامج التي يفترض أن تكون باللغة الفصحى.

ظف هذا النوع من من البرامج تو %57الكلمات الأدبية فإن تخدام المصطلحات و وحول اس
بشكل متوسط، %30تستخدمها بكثرة، و%17من هذه النسبة توجد فقط لغة الاختصاص، و 

تستخدمها فقط عند الضرورة.%53و
،%20المثقفين بنسبةو %،52الجمهور المستهدف فهو عامة الجمهور بنسبةعن طبيعةو 

لمهاجرين بنسبةوا%،6النساء بنسبةو ،%9الشباب بنسبة، وفئات الطلبة و %11بنسبةالنخبة و 
أي أن معظم البرامج الثقافية موجهة لجمهور عام غير متخصص.،2%

من القائمين على الاتصال يعتقدون بأن البرامج الثقافية تحظى %73يلاحظ الباحث أن و 
%21عض عن متابعتها فكانت المؤشرات كالآتي:أما دراسة أسباب إحجام الببمتابعة الجمهور،

لانخفاض درجة ثقافة بعض الأفراد،%20التسلية، تفضيل الجمهور لبرامج المنوعات و يعزى ل
لابتعاد الموضوعات المطروحة عن %11ولتوقيت عرض البرامج الثقافية غير المناسب،%13و

اهتمامات الجمهور.
لقائمون على الاتصال بأن الأهداف التي ينبغي أن أما عن أهداف البرامج الثقافية فيرى ا

تعريف و ،%20الحضارية بنسبة قها هي: تنمية القيم الإنسانية و تعمل البرامج الثقافية على تحقي
، وتنمية الحس %17الانفتاح على الثقافات العالمية بنسبة و %،19الجمهور بالقضايا الثقافية بنسبة 

%.11الهوية الثقافية بنسبةماء و وتعزيز الانت%،13الجمالي بنسبة
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خرج الباحث باستنتاجين هامين هما:و 

الأول: عدم وجود تخطيط مدروس أو خطط بعيدة المدى، خطط استراتيجية لتطوير الواقع - 
التخبط.و الثقافي من خلال البرامج الثقافية في القنوات الفضائية العربية، بل نجد الارتجالية 

قليل منها من الفضائية العربية التي تقدمها، و لثقافية من إنتاج القنوات الثاني: معظم البرامج ا- 
إنتاج خارجي. 

شاملة حاولت الإحاطة عتبر هذه الدراسة دراسةتا:مدى الاستفادة منه* تقييم الدراسة و 
ع بالرسالة ومستقبل الرسالة و 

يتعرض لهذا النوع دراسة الجمهور الذيو بين بحث مكانة البرامج الثقافية في بعض القنوات العربية، 
أشبهها بموضوع دراستي، بالتالي فهي أقرب دراسة و أنماط مشاهدته لها، و ة عادات و معرفمن البرامج، و 

فهما تشتركان  - قافيالإعلام الث- حيث زيادةً على الإطار النظري الذي تتخذه الدراستان كخلفية
أنماط تعرضه لها. لكن ما يمكن ملاحظته ثقافية التلفزيونية و كذلك في دراستهما لجمهور البرامج ال

تلقين العام، لكن دراستي من أوجه الاختلاف هو أن الباحث اختار عينة مكونة من جمهور الم
حددت مجتمع البحث في فئة النخبة ممثلة في أساتذة الجامعة لمحصرت و 

مضامين ثقافية تلفزيونية.       
و 

مجموعة من القنوات الفضائية، إضافة إلى الفائدة المنهجية في صياغة أسئلة الاستمارة استرشادا 
يها في الدراسة.بالنتائج المتحصل عل

José Videlبإشراف Milagros del Corel et Jean Michel Bearدراسة- 5

Beneyto1بعنوان البرامج الثقافية في القنوات التلفزيونية الأوروبية العمومية.
اللجنة الأوروبية استهدفت إجراء تحليل مقارن هي دراسة أجريت لحساب اليونسكو و و 

1 Milagros del Corel et Jean Michel Bear, Les programmes culturels sur les
chaines publiques de télévision européennes approche  comparative, Etude en
ligne :unesdoc.unesco.org/images/0011/001134/113404fo.pdf (consulté le
01/05/2010).
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امج الثقافية في الشبكة البرمجية لأهم القنوات التلفزيونية الأوروبية العمومية للمكانة التي تحتلها البر 
.1994-1991خلال الفترة الزمنية الممتدة بين

انتظمت الدراسة وفق مجموعة معادلات حاولت طرح العلاقة المعقدة بين البرامج الثقافية
التلفزيون:و 

اختلاف الرؤى طرق لسعة دلالة مفهوم الثقافة، و تتتغير، و وم الثقافة في المحيط الممعادلة: مفه
حوله في البلدان الأوروبية بين المعنى الانثروبولوجي  والمعنى الجمالي، ما ينعكس على مفهوم البرامج 
الثقافية الذي يتنوع بتنوع الاستعمالات المهيمنة لمفهوم الثقافة، فبالنسبة للبعض كل البرامج النوعية 

programmes de qualité هي برامج ثقافية، في حين يتنقل البعض الآخر من المعنى
وتتخذ الدراسة تعريفا جمالي.المنحصر في كل ما هو نوعي و الانثروبولوجي للثقافة إلى معناها الدقيق 

المتعلقة بالفنون الجميلة، وثائقيات programmes cultivéesالبرامج الثقافية مج العلوم برا
، البرامج - موسيقى رقص أدب مسرح فن تراث هندسة سينما مسرح–

لترفيه، وثائقيات او التثقيفprogrammes cultivantالتثقيفية
عارف.لمالاستكشافات وا

تتطرق لعلاقة البرامج الثقافية بالجمهور منطلقة من مبدأ أن معادلة: ديكتاتورية الجمهور و 
هو ما يتعارض مع المنطق الربحي البرامج ذات التوجه الثقافي 

إما في ي من البرمجة، و الاختفاء التدريجلمعظم القنوات التلفزيونية، ما يحكم على البرامج الثقافية  إما ب
حالة تضمينها في دفتر الشروط بالبث في ساعات ضعف المشاهدة أين لا يكون المشاهد المفترض في 

الموعد.
في سبيل الوصول إلى إجابات عن المعادلات المذكورة قام الباحثان برصد التطور الكمي  و 

دراسة عينة من جمهور البرامج الثقافية في للبرامج الثقافية في مجموعة من القنوات الأوروبية، إضافة إلى
التلفزيونات الأوروبية.

بعد القيام بتحليل مقارن لوضعية البرامج الثقافية في عدد من القنوات الأوروبية تأكدت و 
المعادلات التي طرحت كابتدائيات.صحة
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ين في الحقل معادلة مفهوم الثقافة في محيط متغير: تشهد بوجود عائق أمام اتفاق الفاعل- 1
التلفزيوني في تناولهم لعلاقة تلفزيون ثقافة.

معادلة ديكتاتورية الجمهور وهي قطعا التي تتحكم في علاقة التلفزيون بالثقافة، فمعظم - 2
هذا ما يدفع بالبرامج الثقافية إلى أوقات ضعف روبية في حالة حرب حول الجمهور و القنوات الأو 

زيونية تحليلية أن نسب البرامج الثقافية في عديد من القنوات التلفالمشاهدة، كما أكدت النتائج ال
عدم استقرار بل وحتى تراجعا ملحوظا لصالح البرامج الفنية و غيرها. الأوروبية تشهد تذبذبا و 

اختتمت الدراسة بمجموعة توصيات تمثلت في:و 
لمتعلقة بالبرامج مؤشرات عامة متفق عليها تسمح بتجاوز العقبات اضرورة تحديد فئات و *
الثقافية.

.تأثير البرامج التلفزيونيةناهج بحث كيفية لقياس الجماهير و * العمل على م
الدراسة للإشكاليات التاريخية التي ميزت تتطرق:تقييم الدراسة و مدى الاستفادة منها* 

يجعل من التلفزيون ما يميزها من طابع نظامي افة في عدد من الدول الأوروبية و العلاقة تلفزيون ثق
فق م الاجتماعي في دمقرطة الثقافة و خدمة عمومية للخدمة العمومية تتمثل مهمته في تجسيد الحل

قيف والتسلية لكن تعدد القنوات وتنوع هي الإخبار والتثثية التي يتأسس عليها الإعلام و الثلا
ة القنوات الأوروبية، مما انعكس المنافسة المطروحة في السنوات الأخيرة جعلت الترفيه أولويالجمهور و 

على مكانة البرامج الثقافية.
ة، و 

المنهج مع الدراسة التي أنا بصدد إعدادها، إلا أنه أفادني في سبر غور رغم اختلافه من حيث الزاوية و 
. بين الثقافة والتلفزيونليةالعلاقة الإشكا

من خلال استعراض الدراسات السابقة الخاصة : مستخلصات من الدراسات السابقة
النتائج التي خلصتْ إليها هذه الدراسات هي: إلى أن أهم بالإعلام التلفزيوني الثقافي توصلتُ 

سعة مفهوم الثقافة في صعوبة تحديد تعريف إجرائي مانع لمفهوم البرامج التلفزيونية الثقافية ل- 
بين البرامج الثقافية حد ذاته وارتباطه بالمعاني التي تُضفى عليه، كما يصعب وضع حدود فاصلة 
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تنوعها في جوانب متداخلة قاسمها الثقافة.على تعددها و غيرها من البرامج لاشتراك معظم البرامج و 

حيث التوازن بين الوظائف التي تطرح علاقة التلفزيون بالثقافة إشكاليات متعددة الأوجه من- 
من حيث الجمهور الموجه تسلية من جهة، و إخبار وتثقيف و من 

تعطي الهيمنة للتسلية على حساب الوظائف ل بنظام هذه الوظائف و الذي يمارس سلطة تخُ إليه و 
الأخرى. 

تخصص ضمن خططها البرمجية حيزا متفاوتا من الملاحظ جليا أن معظم القنوات التلفزيونية - 
الاستعراضية.تتضاءل أمام البرامج الجماهيرية الفنية و ج الثقافية، لكن نسبتها تتفاوت و للبرام

معظم الدراسات اهتمت بدراسة البرامج التلفزيونية الثقافية سواء بإحصاء مكانتها في الشبكة - 
ف مشاهدة هذا النوع من ضع-في مجملها–ت البرمجية، أو بتحليل مضامينها، و 

والترفيه عدم الاهتمام به، وعزوف الجمهور عنه في مقابل الإقبال على برامج التسلية البرامج و 
موقف المشاهد من هذه البرامج. ببات هذا العزوف و لدراسة مس

أفضل اتجاهاته و ومعرفة حاجاته و زيونية الثقافيةمن الأهمية بمكان دراسة جمهور البرامج التلف- 
تكييفها مع متطلبات الجمهور لأن الملاحظ في ليه في سبيل تطوير هذه البرامج و السبل للوصول إ

الجمهور المتلقي.رضالتطوير الواقع الثقافي من خلال كسب إستراتيجيةالواقع هو غياب خطط 

زيادةً على الأهمية التي :اس الاتجاهاتقيأنماط المشاهدة و عادات و * دراسات عن
يحتلها الإعلام الثقافي في دراستي باعتباره إطارا عاما للبرامج الثقافية التلفزيونية، تقتضي طبيعة البحث 

راسات تتمحور حول أنماط المتعلق بدراسة جمهور الإعلام الثقافي من الأساتذة الإطلاع على د
التحكم انب المنهجي للدراسة، و البرامج التلفزيونية بغية إثراء الجاتجاهات الجمهور نحو أنواعالتعرض و 

اتجاهات)./ عادات و أنماط و في كلا المتغيرين (إعلام ثقافي
دراسة في العادات –دراسة وردة بوجلال: الجمهور القسنطيني وبرامج قناة إقرأ الفضائية - 1

مدى وحجم أنماط وعادات، وشدة هدفت الدراسة إلى التعرف على: 1- والأنماط والاتجاهات

مذكرة -دراسة في العادات والأنماط والاتجاهات–الجمهور القسنطيني وبرامج قناة إقرأ الفضائية وردة بوجلال: 1
.2003-2002،  جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية ماجستير في الدعوة والإعلام والاتصال،غير منشورة
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من خلال انطلاقها من التساؤلات الأتي ذكرها:اتجاهات الجمهور نحو برامج قناة إقرأ الفضائية

؟ما هي عادات وأنماط مشاهدة الجمهور القسنطيني لبرامج قناة إقرأ- 
؟ما هي اتجاهات أفراد العينة نحو محتوى برامج قناة إقرأ- 

المتغيرات الاجتماعية والثقافية المحددة لسلوك واتجاهات الجمهور القسنطيني ما هي العوامل و - 
؟قناة إقرأنحو 

ما هي تقييمات أفراد الجمهور القسنطيني  لطريقة تقديم برامج قناة إقرأ، وما هي مقترحاته - 
؟للوقوف بالإعلام الإسلامي ليفي بغرض الدعوة الحقيقي

قوية بين المتغيرات الاجتماعية ( النوع، المستوى التعليمي، هل توجد علاقة علاقة إحصائية- 
محل الإقامة، السن ) تؤثر على عادات وأنماط واتجاهات الجمهور القسنطيني نحو برامج قناة 

؟إقرأ
وتلخصت أبرز نتائج الدراسة فيما يلي:

.%91.01ا - 

.على حسب وقت البرنامج% 49.34أكبر نسبة لوقت المشاهدة هي-
ولم تسجل أية فروق %، 46.05أعلى نسبة لمعية المشاهدة كانت لصالح مع العائلة بنسبة- 

.ذات دلالة إحصائية بين معية المشاهدة ومتغيري النوع والسن
لى القناة في أوقات متفاوتة، فبعضهم وهي - 

%.27.63% 70.39النسبة الأكبر 

جل أفراد العينة يتناقشون مع أسرهم حول ما تقدمه القناة، حيث بلغت نسبة المناقشة - 
%11.18ثم دائما %  73.68الكبرى عند أحيانا 

كما خلصت الدراسة
هو الذي يطغي في مثل للاتجاهالمعلنة والكامنة، كما دلت نتائج الدراسة على أن المكون العاطفي 

وأن الجانب المعرفي يصبح غير ذي أهمية إذا تعلق الأمر بالدين أو أي ممثل عنه.هذه المواضيع 
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المحطاتنحوالأردنيةالجامعاتطلبةاتجاهاتسة نديم ربحي محمد الحسن: درا- 2
نحوالأردنيةالجامعاتطلبةاتجاهاتعلىالتعرفإلىالدراسةهذههدفت: 1*العربيةالفضائية
تعرضهمحجمإلىإضافةالمشاهدة،وأنماطالاتصاليةالعاداتمعرفةوإلىالفضائية العربية،المحطات

الحكوميةالأردنيةبالجامعاتالملتحقينالطلبةجميعمنالدراسةمجتمعتكوّن.طاتالمحلهذه
بالطريقةانتقاؤهاوتمالأردن،أقاليمجميعتمثلجامعات5شملتفقدعينة الدراسةأما.والخاصة
البسيطة.العشوائية

وإشكاليتها توزعت الدراسة على خمسة فصول، تناول الفصل الأول الإطار العام للدراسة 
المتمثلة في قياس اتجاهات طلبة الجامعات الأردنية نحو المحطات الفضائية العربية، لمعرفة أكثر المحطات 

هذهكذلك دراسة تأثيروالبرامج الأكثر مشاهدة، ولمعرفة عادات وأنماط المشاهدة لديهم، و ة،متابع
.أفراد العينةطلبةالالمحطات الفضائية على 

تي ذكرها:ة من التساؤلات الآانطلقت الدراسو 
؟ما هي اتجاهات طلبة الجامعات الأردنية نحو المحطات الفضائية العربية- 
؟ما هي المحطات و البرامج المفضلة لدى عينة الدراسة- 

ما هي العادات الاتصالية وحجم التعرض وأنماط مشاهدة طلبة الجامعات الأردنية - 
للمحطات الفضائية العربية؟ وإلى أ

؟الفضائية العربية على تحصيلهم العلمي
إلى أي مدى تحقق المحطات الفضائية العربية بأنواعها المختلفة إشباعا لرغبات واحتياجات - 

؟طلبة جامعة الأردن
س الاجتماعي،تناول الإطار النظري للدراسة فصلين تناول الأول الاتجاهات في علم النفو 

على الخامساب، فيما تناول الفصلان الرابع و ارتباطها بالشبالثاني نشأة المحطات الفضائية و تناولو 
أبرزالتوصيات، وتلخصتنتائج الفرعية، ثم أهم النتائج و مناقشة الالتوالي التحليل الإحصائي و 

رسالة مكملة لنيل درجة الفضائية العربية، المحطاتنحوالأردنيةالجامعاتطلبةاتجاهاتنديم ربحي محمد الحسن، 1
.2008الماجستير في الإعلام غير منشورة، جامعة الشرق الأوسط للدراسات العليا،الأردن، جويلية 
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:يليفيماالدراسةلهاتوصلتالتيالنتائج

( المسلسلات و الأفلام) في المرتبة الأولى من حيث تفضيل المشاهدة تأتي محطات الدراما 
بالمائة، ثم المحطات الدينية 40الموسيقية بنسبة لمائة، تليها المحطات الغنائية و با60لدى الطلبة بنسبة 

بالمائة.30بنسبة 
العينة، دأظهرت الدراسة أن البرامج الدرامية الأفلام و المسلسلات هي الأكثر تفضيلا لأفرا

في المرتبة الثالثة جاءت البرامج العلمية.تليها برامج المنوعات والمسابقات في المرتبة الثانية، و 
الترفية، الفضائية العربية هو التسلية و كما أظهرت الدراسة أن الدافع الأول لمشاهدة المحطات

بالمائة.97.9إضاعة الوقت بنسبة إجمالية بلغت قتل الملل و ثم 
للتلفزيون كوسيلة يفي للقنوات الفضائية العربية، و تعكسو 

لا يغُني من جوع قصر دورها علىإعلام من أهم وظائفها التثقيف، و 
الابتعاد عن الإعلام الهادف.    لركائز و 
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لدراسةاالمبحث الثالث: منهج 
أي بحث علمي،لأنه يعُتبر اختيار المنهج من الخطوات الأساسية في :أدواتهامنهج الدراسة و - 1

المنهج على le petit robertيعُرّف منجد عية للنتائج المتُوَصّل إليها، و موضو يعطي مصداقية و 
1البرهنة عليها.ة و يتبعها الذهن لاكتشاف الحقيقأنه مجموعة من الإجراءات التي

هو الطريقة التي يتبعها الباحث في دراسته للمشكلة لاكتشاف الحقيقة، أو هو فن التنظيم 
إما الصحيح لسلسلة من الأفكار العديدة من أجل الكشف عن

2

التي تنتمي إلى النوع الوصفي وجب استخدام المنهج ختارة و الدراسة الملطبيعة وتطبيقا لذلك و 
وصفا موضوعيا ةاهر لأن هذا المنهج يصف الظ-الإعلاممسح جمهور وسائل –المسحي الوصفي

أنماط جمهور وسائل الإعلام و خصائص و من خلال البيانات المتحصل عليها مستهدفا وصف بناء 
تحليل مجموعة من البيانات المنظمة .ل و سلوكه بصفة عامة من خلال تسجي

وإنماوجودها،أسبابوتحديدالظاهرةمعالمعلىالتعرفعلىالوصفيالمنهجيقتصرولا
ك ذلو ، 3ونتائجهاللظاهرةدقيقوصفإلىوتفسيرها والتوصلوقياسهاالبياناتتحليليشمل

ف على الآراء والأفكار دف التعرّ النسب المئوية، كما أنه يستهباستخدام العمليات الإحصائية و 
.الانطباعات لدى مجموعة معينة من المبحوثين تبعا للهدف من إجراء البحثوالاتجاهات و 

بالدراسات ج بالمسوح الاجتماعية في فرنسا وإنجلترا، و ارتبطت نشأة هذا المنهقدو 
دراسة الظواهر انات لمصدرا لجمع البيفي الولايات المتحدة الأمريكية باعتماده الانثروبولوجية

4.الاجتماعية في ظروفها الطبيعية

لهذه الأسباب وقع اختياري على المنهج المسحي الوصفي  من حيث أنه الأنسب لما يتميز به 
ور البرامج طبيعة موضوع الدراسة الذي يهدف بالأساس الوصول إلى جمهخصائص تتلاءم و من 

مخبر علم جامعة منتوري، قسنطينة، آخرون، ، ترجمة ميلود سفاري و منهجيةعناصرالاتصالفيالبحثأ.لارامي،ب.فالي، 1
.26، ص2004اجتماع الاتصال، الجزائر،

.20،ص1985المؤسسة الوطنية للكتاب، الجزائر،، الجامعيةالرسائلوكتابةالمنهجيةفيالباحثدليلعمار بوحوش،2
.101، د.ط.، د.س. صالبحثمنهجيةماثيو جيدير، ترجمة ملكة أبيض، 3
.104، ص سابقالالمرجع 4
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رّض من خلال الإشباعات المحققة من هذا التعلها وأوقاته و افع تعرّضه دو معرفةو التلفزيونية الثقافية
تحليل عادات و وصف و 
و 

أنماط مشاهدة ستمارة الاستبيان لرصد عادات و بايخص أدوات جمع البيانات فتستعين الدراسة 
خماسي 

لليكرت .الدرجات
تعُتَبر استمارة الاستبيان من أدوات البحث الشائعة الاستعمال في العلوم الإنسانية، خاصة و 

الاتنها علوم الإعلام و م
وجّه إلى تستمدو 

أفراد العينة، و 
1الأفكار".قة منهجية ومقننة ويسمح بتقديم الحقائق والآراء و بحوثين بطريالم

باستخدامي لاستمارة الاستبيان كأهم أداة لجمع البيانات الخاصة :تصميم استمارة الاستبيان* 
بالدراسة حاولت جاهدة أن تتسم بالمواصفات الآتية:

تعدد ن خلال تنوع و ضوع قدر المستطاع مأن تأخذ على عاتقها تغطية مختلف جوانب المو - 
البرامج مشاهدة عن عادات أسئلة(الدراسةأسئلة المتغيرات الواردة في كافةاشتمالها علىو الأسئلة،

بنود ترتبط باتجاهات المبحوثين نحو ا، أسئلة عن الإشباعات المحققة منها، أنماطهو التلفزيونية الثقافية 
)هذه البرامج

ت لغة فيها لبس أو غموض، و لكنها في الوقت نفسه ليسصياغة الأسئلة بلغة مبسطة ليس - 
أن مجتمع البحث مجتمع مثقف، لذا جاءت الصياغة متسقة مع أهداف العوام من الناس، لاسيما و 

مستوى أفراد العينة.و البحث

المرحلية في ترتيب الأسئلة، فبدأت بالعموميات حول التعرض - 
البرامج المفضلة، من خلال محور العادات ثم محور الأنماط لتأتي أوقاته المفضلة ثم القنوات و للتلفزيون و 

يتخذه الاتجاه هو تفسير للشكل الذيأنالأسئلة عن الاتجاهات نحو هذه البرامج على اعتبار

.248، ص1993عالم الكتب، ، القاهرة، دراسة الجمهور في بحوث الإعلاممحمد عبد الحميد، 1
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د هكذا حاولتُ أن يكون سياق الأسئلة سياقا منطقيا يساعالسلوك من خلال العادات والأنماط، و 
1المبحوث على الاستمرار في الإجابة دون ملل أو نقلات غير منطقية.

بعدبعد تحديد البيانات المطلوب جمعها ميدو 
الإطلاع على الدراسات السابقة و 

بنود تقيس الاستخدامات ثم ا تنوعت الأسئلة بين العادات والأنماط و كذهو المذكور سابقا
فمقاييس الاتجاه يمكن أن تستقل في بناء منفصل لقياس الاتجاه نحو موضوع معين من ,الاتجاهات

خلال فئات متعددة, كما يمكن الاستفادة منها في بناء وحدات فرعية داخل الاستمارة أو المقابلة 
2ائص أو السمات لوضع تقديرات للخص

موافقته عليها الاستمارة على الأستاذ المشرف و بعد عرض:تحكيمهاو الاستمارةمراجعة*
دق الظاهري من خلال عرضها على مجموعة من بالاعتماد على الصتم اختبار صدقها كأداة للقياس

الأستاذ الدكتور : تحكيمهاو الآتي ذكرهم لتقييمهافي علوم الإعلام والاتصال الأساتذة المختصين 
الأستاذالسعيد بومعيزة، جامعة الجزائر.الدكتورالأستاذ،، جامعة منتوري قسنطينةفوضيل دليو

بوعلي ، الأستاذ الدكتور عبد القادر للعلوم الإسلامية، قسنطينةالأميربوبكر عواطي، جامعة الدكتور 
.جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلاميةنصير،

.بندا لمعرفة الاتجاهات)15(عشرخمسة و )20(سؤالا ينعشر سفرت ملاأو 

مبحوثين من 10بواسطة إجراء اختبار قبلي على تم اختبار الاستمارة:الاختبار القبلي* 
مدى تجاوب المبحوثين معرفةة و ذلك بغية اختبار لغة الاستمار سطيف و امعةأستاذات بجأساتذة و 

عنها.الإجابةالذي يمكن أن تستغرقه في الزمن و مع محتواها
بعد و بناء على نتائج الاختبار القبلي و المحكمين و وبناء على ملاحظات الأساتذة 

عشر بندا لمعرفة خمسةو سؤالا ينعشر 
شمل ،ات الشخصية للمبحوثينلبيانلامنهالمحور الأولخصص محاور أربعةجاءت على و الاتجاهات.

أنماط مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةالمؤشرات الخاصة بعادات و بالمحور الثاني اهتمو أسئلة,خمسة
ور الثالث باستخدامات البرامج التلفزيونية الثقافيةارتبط المحفيما .سؤالاأحد عشراحتوى و 

.24، ص1984، جامعة الأزهر، دار الفكر العربي، الدراما التلفزيونية والشباب الجامعيمحيي الدين عبد الحليم، 1
.34, ص2004، ت جامعة منتوريمطبوعاقسنطينة, , تقنيات تحليل البياناتفضيل دليو , 2
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أما المحور الرابع فقد خصص لقياس الاتجاهات التي سئلة,أأربعاشتمل و ،الإشباعات المحققة منهاو 
دام فقرات تنوعت بين تكونت لدى الأساتذة من خلال متابعتهم للبرامج التلفزيونية الثقافية باستخ

موافق جدا، موافق، محايد، معارض، (السلبية وفق مقياس ليكرت خماسي الدرجاتالإيجابية و 
العكس في حالة و ، 5,4,3,2,1لعبارات الإيجابية الأوزان التي تعطى في حالة او )معارض جدا

.العبارات السلبية
مجالات الدراسة - 2

تعُد هذه كاني للدراسة في جامعة سطيف ، و - الجغرافي- 
من دودبعدد مح1978من أهم الجامعات الجزائرية، حيث افتتح المركز الجامعي في أفريلامعةالج

إلى 1989وبعد مرورها بمرحلة المعاهد الوطنية في فترة الثمانينات، تحولت في أوت التخصصات
.19921جامعة أطلق عليها سنة

كليات هي:06تحوي جامعة سطيف ست 
كلية علوم المهندس: قسم الهندسة المعمارية
علوم زراعية، كيمياء، فيزياءكلية العلوم: قسم البيولوجيا، علوم الأرض،

كلية الطب: الطب، الصيدلة، جراحة الأسنان
كلية الحقوق: قانون عام، قانون خاص

كلية العلوم الاقتصادية وعلوم التسيير: العلوم الاقتصادية، العلوم التجارية، علوم التسيير
ماع والديموغرافيا، لاجتالأدب العربي، علم الوم الاجتماعية: اللغات، اللغة و كلية الآداب والع

الاتصال، تاريخ، ترجمة، فلسفة.علم النفس وعلوم التربية والأرطوفونيا، علوم الإعلام و 
في الجمهور النوعي للبرامج التلفزيونية الثقافية 

يبلغ تعدادهم  و عباس بسطيفالأساتذة المنتسبين بصفة دائمة لهيئة التدريس بجامعة فرحاتمن 
أستاذا دائما.  1497

، فبعد موافقة م2010- م2009تمت الدراسة الميدانية خلال الموسم الجامعي:

.2010-2009الموسم الجامعي الطالب,دليل جامعة فرحات عباس، 1
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بعد التعديلات التي أجريت عليها تم النزول إلى الأستاذ
جوان29و دام ذلك أربع أسابيع ( إلى غاية2010ماي30توزيعها ابتداء من تاريخو الميدان 
.ت السداسي الثاني للموسم الجامعيحيث تزامنت الدراسة الميدانية  مع فترة امتحانا)2010

:عينتهاالدراسة و مجتمع- 3
من البديهي أن الباحث يصعب عليه خصائص أفراد عينة الدراسة الميدانية:مع البحث و *مجت

الفترة الزمنية تأثير على سير البحث، فقد و ن للإمكانات الماديةخاصة إذا كاللمجتمع الأصلي، 
ا

أقدر على التعميم. و المدروس بموضوعية، كانت النتائج أكثر مصداقية،
لعينة باختلاف تختلف وحدة اون الدراسة من مجموعة وحدات، و : تتكوحدة العينة- 1

وحدة العينة في ات الأساسية التي تتوفر عليها، و ا على الصفيتوقف تحديدهالهدف من البحث، و 
.امعة سطيفبجهذه الدراسة هي الأستاذ المنتسب بصفة دائمة لهيئة التدريس 

ت مجتمع البحث اختيارا :نوع العينة- 2
ى في هذا حيث يراع1المادة الأساسية للدراسة."منظما، أو قصديا، ليُشكّل هذا الجزء أوعشوائيا

تعطي نتائج عل منه ممثلا للمجتمع المدروس و الاعتبارات العلمية التي تجالاختيار بعض القواعد و 
قابلية للتعميم.صدقا و البحث

لخصوصية مجتمع البرامج التلفزيونية الثقافية و لطبيعة الدراسة المرتبطة بجمهور مشاهديو 
، فإن عينة هذه في أساتذة جامعة سطيف، والذي يصعب الوصول إلى كافة مفرداتهالبحث ممثلا 

يسُتخدم هذا النوع من العينات في الأبحاث و ، قصدية)( عينة القصدي- العمديالدراسة من النوع 
أولاستحالة هذا الحصر–

مع توفّر بعض المعطيات الإحصائية - الإمكانات الماديةتكاليف إنجازه من حيث الوقت و مة لضخا
. 2الأساسية عن مجتمع الدراسة

.170، ص2005ديوان المطبوعات الجامعية، ، الجزائر، 2ط، والاتصالالإعلامعلومفيالبحثمناهجأحمد بن مرسلي، 1
2 Maurice Angers, initiation pratique à la méthodologie des sciences
humaines, Alger,casbah universite, 1997, p95
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لتجاوز حاجز التمثيل الذي يعاب على العينات غير الاحتمالية التي تتهم دائما بالتحيز و 
ن أجعلها ممثلة للمجتمع المدروس أحاولت و 

في تعدد التخصصاتو اختيار ثلاث كليات من أصل ستة كليات اجتهدت أن تمثل تنوعمن خلال 
لوم، كلية الحقوق، كلية الآداب كلية العتمثلت هذه الكليات الثلاثة في:و ،الجامعة محل الدراسة

.العلوم الاجتماعيةو 
درجة التجانس في امل في تحديد حجم العينة، منها تؤثر مجموعة من العو :حجم العينة- 3

يتحتم أن تكون العينة  ف، أما في حالة تباينه هفي حالة تجانسيقل حجم العينةحيث الأصلي، 
وفق على أن اختيار مفردات العينة الحصصية لا يعتمد التمثيل بناءة للتقليل من خطأ الصدفة، و كبير 

في حدود الإمكانات لأهداف الأساسية من البحث، و لطبقايتحدد 
بعد استشارة مجموعة من و ، 1المادية والزمنية المتاحة،مع الاستعانة بأهل الخبرة من ذوي الاختصاص

150تم تحديد حجم العينة ببالاتفاق مع الأستاذ المشرفو أساتذة علوم الإعلام و الاتصال،

هي نسبة ممثلة.و ، الإحصائي%35.54هو ما يمثل نسبة و مفردة، 
%278422100آداب       

%69422215035.54علوم        

75حقوق 

%10أما نسبة العينة إلى العدد الإجمالي لأساتذة جامعة سطيف فهو 

1497100%

15010.02%

نسبة ممثلة على اعتبار أن حجم العينة ضمن من مجموع مجتمع البحث%10تعتبر نسبةو 
3كأعلى حد %15نسبة كحد أدنى و %10تمع الأصلي يتراوح بين نسبة 

الخمسين على الكليات الاستمارات المائة و اعتماد طريقة الحصص المتساوية في توزيع تمو 

.192، مرجع سبق ذكره، صوالاتصالالإعلامعلومفيالبحثمناهجأحمد بن مرسلي، 1
.مرجع سبق ذكرهالطالب، دليل جامعة فرحات عباس، 2
.422ص،السابقالمرجع 3



تهامنهجيو دراسةالإطارالأولالفصل

-59 -

)50=150/3(نصيب كل كلية خمسين استمارةكانالثلاثة حيث  

النوع وبنسبة كل من المتعلقة بمتغير على الإحصاءاتنظرا لعدم التمكن من الحصول و 
ما عدا كلية الآداب –الأستاذات الإناث من مجمل حجم الأساتذة في كل كلية الأساتذة الذكور و 

تم توزيع الاستمارات بالتساوي على الجنسين - الكاملةالعلوم الاجتماعية التي توفرت الإحصاءات و 
.إناث75ذكور و 75

عنية بإجراء الدراسة الميدانية من خلال الماخترت الأقسام الثلاثوضمن هذه الكليات
, ثم اختيار الأقسام من كل كلية على استحضار القائمة الاسمية لكافة الأقسام بالكليات الثلاثة 

بعد و طيها,على قصاصة ورقية و ثم كتابة كل رقم من تلك الأرقام ترقيمها ترقيما تسلسليا بحدة 
فمن كلية مع العدد الإجمالي للأقسام بالكلية تم سحب عدد من الأوراق يتناسب خلط الأوراق 

أقسام تمثلت في قسم علم النفس التي تحوي ثمانية أقسام اخترت أربعةجتماعية و العلوم الاالآداب و 
ومن كلية قسم الترجمة.الأدب العربي، لوم التربية، قسم علوم الإعلام والاتصال، قسم اللغة و عو 

ق قو ومن كلية الحقسم الكيمياء.قسم الفيزياء، قسم البيولوجيا و اخترتالتي تحوي ستة أقسام العلوم 
.قسم القانوناخترت 
علوم التربية, قسم علوم الإعلامأقسام تمثلت في قسم علم النفس و اختيار ثمانيةو 

الأدب العربي, قسم الترجمة, قسم الفيزياء, قسم البيولوجيا, قسم الكيمياء, قسم اللغة و الاتصال,و 
.سم الحقوقق

إشكالية الدراسة والتساؤلات التي ومنهجيتهالدراسةاوسوم بإطار تناولت في الفصل الأول الم
تعطي للبحث في الموضوع ثم بينت الإطار العام لها، والمبررات التيتثيرها وتسعى للإجابة عنها، 

بالمعنى اللغوي، ثم والأهمية، ثم حددت المفاهيم الأساسية للبحث بطريقة منهجية تبتدئالشرعية 
وقد رأينا صعوبة تحديد الاصطلاحي، لتصل إلى المعنى الإجرائي الذي يخدم أهداف البحث وغاياته.

المفاهيم في العلوم الاجتماعية بشكل عام، وما يرتبط منها بمفهوم الثقافة بشكل خاص.ثم عرجنا إلى 
كريا ومنهجيا.ليختتم الفصل ببيان 

الوصفي بأداة استمارة - الإجراءات المنهجية للدراسة
، ثم تحديد مجتمع الدراسة ونوع العينة المختارة.الاستبيان



الفصل الثاني:

البرامج التلفزيونية الثقافيةالإعلام الثقافي و 

-منطلقات عامة -الإعلام الثقافي المبحث الأول:

.الثقافةالتلفزيون و المبحث الثاني:

.البرامج التلفزيونية الثقافيةالمبحث الثالث:



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

62

تناولي
مفهوم الثقافة واتساع دلالاته، لكن بغرض بيان أهميته، وخصائصه، والمقاربات النظرية التي تبحث 

م الجماهيرية.علاقة الإعلام بالثقافة، وتحاول تفسير الصيرورة الثقافية في ارتباطها بوسائل الإعلا
ثم يعرج إلى تحليل العلاقة بين الثقافة والتلفزيون على اعتبار المكانة التي يحتلها التلفزيون في 
المعادلة الثقافية المعاصرة، والتي تشكل الصورة مركز ثقلها، ومصدرها الأول في عصر يشهد بسطوة 

، - نسبة إلى الصورة-الشفاهية الصوريةالصورة التلفزيونية في تحويرها للصيغ الثقافية من الكتابية إلى
الثقافة التلفزيونية والثقافة الجماهيرية، محاولا ثقافة الصورة و وتأسيسها لمفاهيم ثقافية جديدة من مثل 

إلقاء الضوء على هذه المفاهيم والبحث في أصولها التاريخية والمفهومية لفهم أعمق للعلاقة 
تلفزيون/ثقافة. 

- عن البرامج التلفزيونية الثقافية محاولا تفكيكها من منطلق لاسويليوينتهي الفصل بمبحث
بدراسة خصوصية هذا النوع من البرامج بين الشكل –Lasswellلاسويلنسبة إلى العالم 

والمضمون، ثم خصوصية القائم بالاتصال في مثل هذه البرامج، وأخيرا جمهور البرامج التلفزيونية 
الثقافية.

الإعلام الثقافي:منطلقات عامة.المبحث الأول:
الثقافة: طبيعة العلاقةالإعلام و - 1

الثقافة كمتغيرين ب جديد على فهم طبيعتي الإعلام و يقوم الإعلام الثقافي كمصطلح مرك
و جوهر متكاملين تجمعهما علاقة بنيوية وثيقة ترتكز بالأساس على النشاط الاتصالي الذي ه

من روافد الثقافة.رافد هامو مية، العملية الإعلا
، أو -كل ما أضافه الإنسان إلى الطبيعة –فباعتبار الثقافة مجموع إنجازات الإبداع الإنساني 

التواصل، و كل طرائق التفاهمسانية لتشمل كافة جوانب الحياة و هي تجسيدٌ لما يسمو بالحياة الإن
التفاعل، فالمعنى على الاشتراك و نشاط إنساني يقوم 

شتراك، أي الاشتراك يعني الاcommunusالذي ينحدر من الأصل اللاتيني و ،الأصلي للاتصال
التفاعل؛ أي نقل هذه المعاني والرموز الأنماط التي تُشكّل الثقافة، كما يعنيو الرموزفي المعاني و 
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. بمعنى آخر يمكن اعتبار 1ين الفردي والجماعيالمكان على المستويوالأنماط الثقافية عبر الزمان و 
و الثقافة تعبيرا عن عملية اجتماعية تتعلق أصلا بالاتصال

تضامنية على أسس تراكمت عبر الزمن.
الثقافة اتصالا على حد تعبير هال، فالاتصال لا يحدث في فراغ و 

قد لا قواعد،(ثقافي أي مرجعية ثقافية معينة،ويتحدد ضمن مجموعة معايير و يتم في سياق نموذجإنما 
ى يعيرها الفرد اهتماما لاعتياده عليها،لكنها تؤثر في سلوكه الاتصالي)، كما أن كل ثقافة تتأسس عل

تفاعل.الاتصال بما يعنيه من اشتراك و 
لمعلومات والأفكار والاتجاهات والعواطف من شخص 

جماعة، من خلال الرموز، ويوصف الإعلام بأنه ثقافي عندما يقُدّم مضمونا ثقافيا، أو يقُدّم إلى 
إذا كان الاتصال هو نقل المعاني عن طريق الرموز، فإن الإعلام الثقافي هو نقل ة، و رسالة ثقافي

.2وسائل الإعلامالمضمون الثقافي عن طريق الرموز في
أعمقها تعبيرا بارهما أهم أوجه النشاط البشري و من هنا ارتبط الإعلام بالثقافة ارتباطا وثيقا باعت

–على الصيرورة الاجتماعية، حيث يكاد التأريخ للحضارة الإنسانية يقوم على المتغير الإعلامي 
تي تفسر التطور الحضاري الو –Marchal Macluhanالحتمية الإعلامية لمارشال ماكلوهان

تفسيرا اتصاليا يحُدد حقب التغير الثقافي التي يساهم فيها بشكل مباشر العامل التكنولوجي 
–من الحضارة الشفوية، إلى حضارة التدوين، إلى حضارة الموجة الثالثة - الإعلامي
ا ما هو ذاتيالثقافة تأسست العلاقة بينهما على اعتبارات عدة منهبتداخل مجالي الإعلام و و 

3.التفاعل المتبادلينين فرضت هذا النوع من الاعتماد و و 

دوافع الإعلام:
الذي تعُتبر الحياة –* يتأسس الإعلام على هاجس الإبداع التفاعلي مع الواقع الموضوعي 

، مجلة فكر ومجتمع، العدد شرط في الاتصالالتكنولوجيات الجديدة للاتصال وعولمة الثقافة: الهوية رضوان بوجمعة ، 1
.11، ص2008الأول، طاكسيج كوم للنشر والدراسات، الجزائر، يناير

.4،ص،مرجع سبق ذكرهتأليف سهير جادالبرامج التلفزيونية والإعلام الثقافيلكتاب، في تقديمه عبد العزيز شرف2
.6، محاضرة دون تاريخ.صبين الإعلام والثقافةالإعلام الثقافي المتخصص:طبيعة العلاقة أديب خضور، 3
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الشأن مواكبة يًا بمسايرة و عْنِ و -الثقافية شكلا هاما من أشكاله
التغيرُ .المتسارع التطور و الثقافي الغني و 

مميزات تُسهم في تكوين الأنساق * اندفع الإعلام صوب ا
الجماعة، على أمل الاستفادة منها في تحقيق المشروع الفكري والقيمية والسلوكية للفرد و المعرفية 
الهادف.

نها في طاقات بشرية واعدة، كان على الإعلام أن يستفيد مطور* ت
أدباء في الحقل الثقافي و رين و الإفادة من خبرات مفكإثراء الإرسال الإعلامي و 

الإبداعية في المعادلة الإعلامية.
المعرفة الاجتماعية لم يتردد الإعلام و بقدر كبير من الفاعلية الفكرية * ظهور جمهور ثقافي يتميز 
ميوله.استمالته بما يتوافق و و ول إليهالثقافي في السعي إلى الوص

دوافع الثقافة:1
علام الجماهيري للوصول إلى أوسع * وجدت الثقافة الباحثة على الانتشار ضالتها في وسائل الإ

الجماهير.
ماهيري التي أصبحت قوية ا في وسائل الإعلام الج* كما وجدت الثقافة الباحثة على التأثير ضالته
الحضور وبالغة النفوذ والتأثير في حياة الفرد و 

الإعلام الجماهيري، غيرّ ى المستوى الاجتماعي، وظهور مصطلح الجماهير و * التطور الحاصل عل
ل جديدة مثل بظهور أشكاالإبداعات الراقيةقافة، التي لم تعد حبيسة الكتب و من معايير الث

الفعل الثقافي غيرّت من أشكاله وحتى من غيرها، وفرض أنماطا جديدة على الفيلم والدراما و 
أنماط تلقيه.مضامينه و 

الإعلام الثقافي؛ محاولةٌ لتحديد المفهوم: - 2
قة واضحة جلية لا مِراء حولها و الثقافة علاإذا كانت العلاقة بين الإعلام و 

الثقافي على حد سواءٍ، فإن التحديد الدقيق للمقصود بمصطلح ميشها في الخطابين الإعلامي و 
تشعّب كومٌ بالمفهوم الواسع للثقافة و الإعلام الثقافي صعب المنال، ذلك أن الإعلام الثقافي مح

ي رسالة لا تخلو أ، وببساطة،



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

65

بين الإعلام كوعاء.افي يوُحّد بين الثقافة كمضمون و إعلامية من مضامين ثقافية، فالإعلام الثق
هو الإعلام ويعتبره عملية لام الثقافي بتفكيكه إلى أساسه و يعُرّف السيد أحمد مصطفى الإعو 

م على يقو الرسالة، و نتائج مترتبة على هذهيتم عن طريقها توجيه رسالة معينة إلى مستقبِل، مع توقّع 
لا يتميز هذا ، و 1المستقبل فيتحول المرسل إلى مستقبل في كثير من الأحيانو فكرة التفاعل بين المرسل

التعريف عن التعريفات المتداولة للإعلام إلا في كونه يرُكّز على النتائج المترتبة على الرسالة، أي أن 
لها هدف في و نطلق أن ما من كلمة تذاع أو تنشر إلاللإعلام الثقافي أهدافا يصبو إلى تحقيقها من م

سياق فلسفة الإعلام الثقافي التي تنطلق من مرجعيات هادفة .
يعُالج الأحداث أما أديب خضور فيُعرّف الإعلام الثقافي المتخصص على أنه الإعلام الذي 

ي معني ومهتم بالشأن نوعوجه أساسا إلى جمهوريتت الحاصلة في الحياة الثقافية، و التطوراو والظواهر 
ثقافية، ويسعى لمواكبة هذه الحياة يظهر الإعلام الثقافي في مرحلة معينة من تطور الحياة الو الثقافي، 

نضج الحياة الثقافية ضج الإعلام الثقافي مستوى تطور و نوالتفاعل معها، ويعكس مستوى تطور و 
2

يربطه بالمرجعيات لثقافي من زاوية عموميته و علام اوخلافا للتعريف الأول الذي ينظر للإ
متخصصا يرى في الإعلام الثقافي إعلاماوية أضيق و الهادفة، ينطلق تعريف أديب خضور من زا

يعتبره ة، أو الجمهور النوعي المتخصص، و هما: المادة الإعلامية المتخصصيعتمد على ركني التخصص و 
لإعلام الثقافي لا تقوم له قائمة ما لم تتوفر له بيئة ثقافية انعكاسا للسياسة الثقافية, على اعتبار أن ا

تعمل على تطويره.تشجع الاستثمار في
أما عبداالله تايه فيُعرّف الإعلام الثقافي على أنه الجزء المحدد من الإعلام الذي يهتم بقضايا 

3.أسئلة وإشكاليات الحضارة والهويةيطرح الثقافة وأسئلة الإبداع ، ويناقش قضايا وهموم المعرفة ، و 

ة من وسائل هي اعتبار الإعلام الثقافي وسيللغة الأهمية و ينطلق هذا التعريف من نقطة باو 
علام يلتزم بالمقومات الثقافية وسيلة من وسائل الحفاظ عليها، فالإعلام الثقافي إالتعبير عن الهوية، و 

يسعى لترسيخ مبادئ الهوية الوطنية بإتو 

.2، ص2007-02-14، محاضرة بقصر الشارقة، بتاريخ الإعلام الثقافي والحركة الثقافيةالسيد أحمد مصطفى، 1
.1ص، مرجع سبق ذكره،الثقافةو الإعلام الثقافي المتخصص:طبيعة العلاقة بين الإعلامأديب خضور، 2
.26، مرجع سبق ذكره، ص علام الثقافي في الإذاعة والتليفزيونالإعبداالله تايه، 3



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

66

ية التي تسعى إلى طمس كل تميّز و العولمة الثقاف

الإعلام وجهين لعملة رغم إمكانية اعتبار الثقافة و الثقافة:لفرق بين الإعلام و ا-3
لدرجة ضمهما في مجال واحد في كثير من و واحدة، 
ل، إلا أن نظرة فاحصة / مستقبِ يقوم على المعادلة نفسها مرسل/ رسالةكلاهما أنرغم و الحالات،

لجوهر كل منهما تستبين فروقات عدة ترتكز بالأساس على اختلاف مركز ثقل كل منهما في المعادلة 
السابقة الذكر. فباعتبار المرسل هو مركز ثقل 

ل وهو يرُضي حاجة نفسية داخلية الإنشاء الثقافي عملية ذاتية تنبثق أصلا من المرسو الفردية الراقية،
في الأغلب لا يهتم بالتكييف حسب رغبة الآخر، بل على و ينطلق من قناعات فردية خاصة، و 

افي  الإبداعي طاقة رمزية غنية ما أن النص الثقنه بشكل ما، كالعكس يفترض تقرّب الآخر م
أحيانا تكون له حدة، و متداخلة يصعب فهمه أو استعماله أو تذوقه من خلال فرضية رمزية واو 

زوايا فهم متباينة. و مستويات متعددة
حو اللغة ما دامت القيمة التعبيرية في النص الثقافي هي المسيطرة فإنه يترتب على ذلك أن تنو 

لكنها تحمل طاقة رمزية ، فاللغة في الخطاب الثقافي لا الضبط و صا، تنحو باتجاه الدقة و منحى خا
هي الشعرية 

.          هاتبسيطأوسبيل لتكييفهافلا ما تكونه القصيدة
ل الرؤية الإنسانية، الثقافية تتعلق بموضوعات إنسانية عميقة الطرح، تصقضاياكما أن الق

الخلود، فهو ليس خطابا ظرفيا أو فالخطاب الثقافي يسعى للديمومة و وتؤصل المفاهيم والقيم، و 
آنيا.

بالتالي يتعلق أساسا بالاستقبالل، و حين ينحو مركز ثقل المعادلة الإعلامية نحو المستقبِ في 
الفينة، كما أن 

التبسيطخصائص منها الجماهيرية و ة عدارتباط مركز ثقل المعادلة الإعلامية بالجمهور أضفى عليها
.للتجديد- في معظمه–غير قابل منمطا التعميم مما يجعل النص الإعلامي نصا مغلقا و 

مقدرته على استيعاب المعاني المرُسَلة، مي محكوم بمدى استجابة الجمهور و لذا فالخطاب الإعلا
ثروة دلالية رمزية فإنه مضطر للتصرف وفقا لصورة لدى المرسل من اختيارات لغوية و فمهما كان 

علامية تنحو منحى غة الإبما أن الجمهور متسع القاعدة، فإن اللالمادة الإعلامية ، و الجمهور المقصود ب
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التعقيد.تبتعد عن الحشو و وقرب المأخذ، و البساطة
قبلين هاجس الدراسات الإعلامية فهم الخطاب الإعلامي من طرف جمهور المستمن هنا كان

لترميز مكانة فك االمعاني على الرسالة ، وعملية الترميز و بؤرة تركيزها، لهذا احتلت دراسات إضفاء و 
البحوث الإعلامية، في سبيل الإجابة عن التساؤل الآتي: هل الجمهور مجبر سات و خاصة في الدرا

على فهم الرسالة بالطريقة نفسها التي يريدها المرسل؟       
عد بحوث التلقي، أو بحوث الجمهور الجديدة من التوجهات التي بحثت في في هذا السياق تُ و 

دراسة ثل تمالخاصة على الرسائل الإعلامية، و معانيهم الطريقة التي يُضفي من خلالها جمهور المتلقين
–ستيوارت هال في فهم الخطاب التلفزيوني دراسة رائدة في إطار دراسة أنماط تلقي الرسالة الإعلامية 

حيث يرى هال أن الاجتماعي للمتلقي،ها بناء على السياق الثقافي و تأويل معانيو -المعاني و الرموز
والرموز من خلال الرسائل الإعلامية يمكن لتي يتم من خلالها بناء المعاني كال اكل الأشمختلف رموز  

يمكن أن يتغير من المرسل إلى المستقبل، أو بالأحرى من المرمّز يتنوع من موقع استقبال إلى آخر و أن 
1إلى الذي يفك الرموز وفق ثلاث أطر هي:

ه الذي تم وضعه ز في الإطار الدلالي نفسفي هذه الحالة يتم فهم الرمو إطار الرموز المهيمنة:و 
يطلق على نموذج الاتصال في هذه الحالة اسم الاتصال الشفاف.من قبل المرسل، و 

غير إطار المفاوض:يقبل المشاهد في هذه الحالة بعض خصائص المعاني المهيمنة، إلا أنه ي
أهدافها.  خصائص أخرى ليوافق معانيها و 

في هذه الحالة بقراءة في الاتجاه المعارض للرموز المهيمنة، في إطار إطار المعارض:يقوم المستقبل
فاته السطحية كل منعطفهما جيدا في- التلفزيوني–هذه الحالة يفهم المشاهد الخطاب الإعلامي

لكنه يفسر الرسالة بطريقة مخالفة تماما.      و والعميقة،منها

التأويلات ثنوغرافي لنموذج التفاعل و ب الاتأخذ دراسات التلقي بعدا أوسع مع المقتر و 
دافيد مورلي بتركيزه على فعالية الجمهور في بنائه لمعاني نصوص وسائل الإعلام، بدلا من ل

لي أهمية استيعابه للمعاني المحددة المفروضة عليه في إطار الرموز المهيمنة، حيث يعطي دافيد مور 

ة تصدر عن طاكسيج.كوم ،فكر ومجتمع، فصلية محكمهالعندالثقافيالسياقفيالتلفزيونيالخطابفهمعزيز لعبان ، 1
.   32، ص2008النشر، العدد الأول، يناير للدراسات و 
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كيف و العائلة أمام شاشة التلفزيون،ين أفراد يبحث في التفاعلات فيما ببالغة لسياق المشاهدة و 
تلقي لدافيد مورلي على الجمهور طار العائلي على سياق المشاهدة.و يؤثر الإ

1ليس على المشاهد فقط.على السياق العائلي ككل، و ليس على النصوص، و و 

الإعلام الثقافي: و أنواع  خصائص  -4

الخصائص-أ
علام الثقافي  ميزة للحقل الثقافي عن الحقل الإعلامي صبغتها على الإأضفت السمات الم

2خصائصه التي يمكن تلخيصها في النقاط الآتي ذكرها: كحقل له مميزاته و 

يرتبط الإعلام الثقافي ارتباطا وثيقا بالحقل الثقافي ودرجة حركيته أو جموده، فهو انعكاس - 
القائمة.ثقافي والسياسة الثقافيةللنشاط الثقافي ومرآة لصيرورة الفعل ال

مجال الإعلام الثقافي غير ملموس في جميع أحيانه، بل هو أقرب إلى التجريد والتنظير - 
لارتباطه بالطاقة الإبداعية الإنسانية وليس بمجريات الواقع المعايش كحال باقي القطاعات الإعلامية 

الأحداث.التي ترتبط بوقائع ومجريات

علامية مفتوحة أكثر من غيرها على قراءات وتأويلات متعددة ومختلفة، فهي الرسالة الإ- 
تأخذ من الحقل الثقافي تعقده وغموضه.

 -
مستوى معين من تراكمها، تؤدي 

الثقافي.إلى تبدل نوعي، يحدث التغير

أنواع الإعلام الثقافي:-ب
تها، فالمبدأ يرتكز التفريق بين نوعي الإعلام الثقافي على مبدأ شمولية الثقافة من خصوصي

، أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في علوم الشبابلدىوالسلوكياتقيمالعلىالإعلاموسائلأثرالسعيد بومعيزة، 1
.49، ص2006-2005الاتصال، غير منشورة، جامعة الجزائر،و الإعلام

.8، مرجع سبق ذكره،صالثقافةو الإعلام الثقافي المتخصص:طبيعة العلاقة بين الإعلامأديب خضور، 2
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يعتبرها و الذي يمثله التيار الأنجلوسكسوني ينظر للثقافة من وجهة نظر انثروبولوجية مولي للثقافة، و الش
اطا يرى أن كل رسالة إعلامية تسوّق أنمبذلك للإعلام الثقافي العام، و السلوك، ويؤسس نمط الحياة و 

ا لها، أو بطريقة غير جلية كما في البرامج التي تتخذ الثقافة موضوعثقافية سواء بطريقة مباشرة و 
طريقة تنظيمها تسويقا لأنماط العامة التي يمكن اعتبار لغتها و مباشرة أو حتى ضمنية كما في البرامج 

يضيف إلى الرصيد الثقافي والمعرفي للمتلقي.
يربط الثقافة بالإنتاج الأدبي والفني الذي يمثله التيار الفرانكفوني الذيبدأ المتخصص، و أما الم

مواضيع برامج نوعية و يحصر الثقافة فيم الثقافي المتخصص، و الجمالي الرفيع، فيؤسس للإعلاو 
جمهور نخبوي غير عام. متخصصة و 

لى أنه الإعلام الذي يتوجه إلى انطلاقا من هذه التباينات يعُرّف الإعلام الثقافي العام عو 
العلمهور العام بكل فئاته بالتجديد والتبسيط في تقديم ثمرات الفكر والفن و الج

خدامه لكافة يتخطى عقبات الملل الذي يصاحب المادة الثقافية باست
ت وحوارات وتمثيليات وأفلام ندوادراما و أساليب العرض والتقديم من سرد و و عناصر التشويق

1مسلسلات وغير ذلك.و 

، فهو يقوم على ركني بجمهور معينفرع ثقافي معين، و أما الإعلام الثقافي المتخصص فيتعلق ب
ص الذي اللذان يتمثلان في المادة المتخصصة في فرع معين، أو الجمهور النوعي المتخصالتخصص و 

لمتخصص الحضاري المرتفع نسبيا، كما أن جمهور الإعلام الثقافي اافي و يتميز بمستواه التعليمي والثق
فهو إعلام يعالج الأحداث والظواهر والتطورات الحاصلة في الفاعلية.ة و المبادر يتميز غالبا بالإيجابية و 

2الحياة الثقافية، ويتوجه أساسا إلى جمهور نوعي مهتم بالشأن الثقافي.

خصص المتالإعلام الثقافي بنوعيه العام و التقسيمات، فإنو ومهما يكن من أمر المصطلحات
تحقيق الوظيفة التثقيفية للإعلام.هامة في دمقرطة الثقافة، و أداةيشكل منبرا ثقافيا متميزا، و 

وظائف الإعلام الثقافي:أهداف و -5

.8، مرجع سبق ذكره، صالحركة الثقافيةو يالإعلام الثقافالسيد أحمد مصطفى، 1
.1، مرجع سق ذكره، صالإعلام الثقافي المتخصص:طبيعة العلاقة بين الإعلام والثقافةأديب خضور، 2
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مة ما من كلالإعلام الثقافي على وجه الخصوص على مبدأ أنه تقوم فلسفة الإعلام عموما و 
الأهواء لام حديث محُمّل بالإيديولوجيا و الحديث عن الغائية في الإعو 1لها هدف،تُذاع أو تنُشر إلا و 

تسعى للتعزيز أو التغيير أو التأثير، بغض النظر عن ة، إذ ما من رسالة إعلامية إلا و المقاصد الخفيو 
التي يهدف لها الإعلام عموما، و يجابية هذا التأثير أو سلبيته.إ

حي خصوصيته كميدان إعلامي حيوي يصبو الإعلام الثقافي إلى تحقيق أهداف خاصة من و 
استراتيجي، ومن هذه الأهداف:و 

 -

laوجعلها في متناول الجماهير المختلفة، ويدخل في هذا الإطار نشر وتبسيط العلوم 

vulgarisation scientifique، حيث أن تبسيط العلوم وربطها بالحياة اليومية يزيد من درجة
.2في العقل والوجدان

 -

الجانب الإعلامي لتعزيز الانتماء والهوية.انتماء يمكن الإفادة منها في 

لثقافي في تحقيق التبادل الثقافي على المستوى الدولي، وتشجيع الحوار كما يساهم الإعلام ا- 
والحث على تبادل المعارف مع الآخر، دون التفريط في الهوية، فالتبادل والحوار بين الثقافات شرط 
البقاء، خاصة في هذا العصر الذي تتجاذبه أمواج العولمة الإعلامية والثقافية التي تكاد تعصف 

والتفاعل دون الذوبان مع بالخصوصيات 
بما يخلق حصانة لجمهور الإعلام الثقافي ، ويجُسّد مقولة المهاتما غاندي " أريد أن الآخر المختلف 

واحدة و 
منها"

- عدة دراسات الدور الريادي للإعلام في التنمية، وفي المساهمة في التغير السوسيوأكدت - 

9، مرجع سبق ذكره، صالحركة الثقافيةو الإعلام الثقافيالسيد أحمد مصطفى، 1
.85رجع سبق ذكره، ص ، مالبرامج التلفزيونية والإعلام الثقافيجاد، سهير 2
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عن دور وسائل الإعلام في التقليدية، إلى نموذج انتشار المبتكرات لروجرز ، إلى دراسات ولبير شرام
التنمية واهتمامه بالذات بعملية الربط الثقافي الذي يعتبره شرطا في إحداث التنمية بما يعنيه من إلمام 

1بالثقافة المحلية  وضرورة ارتباط البرامج الإعلامية بالثقافة التي تخاطبها.

ق من فلسفة الإعلام الهادف، الذي يرمي إلى التوعية والتثقيف أحرى بممارسة هذا الدور لكونه ينطل
والتغيير الإيجابي والفعال، بما يساعد على تكوين نمط ثقافي يدفع بالقوى الاجتماعية إلى تغيير واقعها 

الأفضل.نحو
يلعب الإعلام الثقافي دورا هاما في التعريف بالتراث الثقافي الإنساني وتقديمه بأساليب - 

من خلال الاهتمام بمجالات الإشعاع الثقافي والعلمي، وتسليط الضوء على حركية الفعل عة متنو 
.

يضطلع الإعلام الثقافي بوظيفة تربوية بالأساس في محاولته لتهذيب ملكات النفس - 
ترسيخ القيم الأخلاقية والجمالية، وتعويدها على تذوق الفنون الثقافية من أدب وفن ..وغيرها، ب

.وطبعها على الأسلوب الراقي غير المبتذل

2:يرى بعض المحللين أن من وظائف الإعلام الثقافي ما يليكما - 

 -

ية الغزو الفكري الأجنبي.ضمان الأمن الثقافي للمجتمع، حتى لا يكون ضح- 
التعريف بتاريخ وحضارات الشعوب لتسهيل الحوار فيما بينها وخلق فرص التبادل - 

والتعارف.

التي تهتم بالعلاقة النظرياتالنظريات في الإعلام الثقافي:أهم المقاربات و -6
الثقافةبين الإعلام و 

، قراءات في نظرية الحتمية القيمية في الإعلام، قسنطينة،من حتميات التحديث إلى الحتمية القيميةالسعيد بومعيزة، 1
.45، ص 2009منشورات مكتبة إقرأ ، 

.60, ص 2009نشر والتوزيع, , القاهرة, الدار العربية للوالتلفزيونبالإذاعةوالثقافيةالتعليميةالبرامجمحمد نبيل طلب, 2
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ة نظرياته التي تفُسّر العلاقات بين إن قيمة أي مجال علمي ترتبط بغزار * تعريف النظرية:
بار النظرية يذهب البعض إلى اعتو و تحدد هُويتَهمتغيراته، و و ظواهره

دورها أكثر أهمية من دور المنهج العلمي، على اعتبار أن المنهج العلمي شيء أهم محدّد للعلوم، و 
نظّم عملياته وأدواره، بل تُ علم فهي التي تحدد موضوعه و أيمشاع بين كل العلوم، أما نظرية

1مساره.و 

2يربط النتائج بالمبادئ.التفسير و و ينتظم علما أو عدة علوم، ويقدّم منهجا للبحثو بالعمومية 

في البحث العلمي توُفّر الأطر والمفاهيم وتساعد على تحديد الأبعاد ءفالنظرية هي نقطة البد
ظواهره. والعلاقات بين مفردات العلم و 

multiالالتقائيةالاتصال من العلوم م و لأن علوم الإعلاو  disciplinary sciences تشترك
بعُدها علم الاجتماع، من حيثاختصاصات من فلسفة، وعلوم سياسية وعلم نفس و ة يها عدف

تفاعله مع بيئته، فهي تغترف إطارها النظري من هذهو نساني الذي يعكس علاقة الإنسانالإ
تحاول تكييفه وفق خصوصية الظاهرة الاتصالية، للوصول إلى خلفية الاختصاصات على تنوعها و 

بين متغيرات الظاهرة الاتصالية و نظرية تثُري البحث العلمي في مجال العلاقات 
الذي شكّل في سنوات رة الاتصالية المتغير الثقافي، و من بين أهم المتغيرات المرتبطة بالظاهو 

هرة المقاربات التي عكفت على دراسة الظالعشرين هاجسا لعديد من الأبحاث و السبعينات من القرن ا
بعد أن صار التحليل،ر الثقافي كإطار مرجعي للتفسير و ربطها بالإطافي سياقها العام و الاتصالية

الاقتصادية ن الاكتفاء بالتفسيرات المادية و بدا جليا أبالإعلام حقيقة لا مراء حولها، و ارتباط الثقافة 
التي الثقافة ووسائل الإعلام وخاصة المرئية منها، و في ظل الحراكلا طائل منه، 
لثقافة مقتصرة على العامة ذلك  تقسيمات الم تعد بفي تقسيمات الثقافة التقليدية، و أعادت النظر

ثقافة افتراضية وغيرها من اهيرية وصناعة ثقافية و المتخصصة، إنما أصبحت ثقافة جممنها و 
المعلومات.   الثقافة وتكنولوجيا الإعلام و التأثر بينغوية التي تعكس علاقات التأثير و المستحدثات الل

ر مقاربات جديدة تبحث في قرن العشرين ظهو في هذا الاتجاه شهد النصف الثاني من ال

10، ص1981، 44، سلسلة عالم المعرفة، العدد الاجتماععلمفينظريةاتجاهاتعبد الباسط عبد المعطي، 1
.75، ص2003لتوزيع،، القاهرة، دار الفجر للنشر وا1، طالاجتماعيةوالإعلاميةالبحوثأساسياتمحمد منير حجاب، 2
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لت المدرسة النقدية الثقافةو مالإعلا
مركز بيرمنغهام للدراسات الثقافية مساهمات هامة في تفسير الصيرورة الثقافية في ارتباطها بوسائل و 

الإعلام. 
برمنغهام للدراسات الثقافية من أهم التيارات الفكرية التي بحثت في العلاقةحيث يعتبر مركز 

سعت إلى الاقتراب من مية في سياقها الثقافي الكلي، و نظرت للظاهرة الإعلاإعلام / ثقافة،و 
تحليل الصيرورة الثقافية في زمن إنتاجها الصناعي افي في سياقه الاجتماعي بدراسة و الإشكال الثق

ترجع أصول هذا المركز إلى مدرسة فرانكفورت النقدية، وأعمال المفكرين الألمان و 1الجماهيري.
الأمريكية  تحت الضغط النازي، جامين، أدورنو الذين هاجروا إلى الولايات المتحدةبن هوركايمر،

أسّسوا فيما بعد مركز الدراسات الثقافية المعاصرة في مدينة برمنغهام الإنجليزية.و 

يتأسس فكر مدرسة فرانكفورت النقدية  انكفورت؛ أصول التحليل النقدي:مدرسة فر * 
في تحليل ظاهرة - كأحد أهم المدارس الاجتماعية الحديثة في الغرب على مزيج من أفكار فرويد  

عورية الكامنة في ربط الظاهرة السلطوية بالأبعاد النفسية اللاشالفردا
ماكس و ،  - المفاهيم النقديةو الصراعو في اعتماد مقاربات التغيير–كارل ماركس و - فردنفسية ال

2عن نظريته عن الفعل الاجتماعي.-فيبر

القرن العشرين أداة نقد للمنطق قد مثلّت هذه المدرسة ابتداء من منتصف العشرينات من و 
قديمات منظري النظرية النقدية في تميّز الإشكال المعرفي في تحيثالفلسفة في الغرب، و الثقافة و 

ع المتطلبات التحليل النقدي الذي خص مجال الثقافة باعتباره فضاء تتصارع فيه القيم المستقلة م
على عكس النموذج الماركسي المتمحور حول المنظور المادي الاقتصادي بتركيزه الإيديولوجية، حيث و 

أعطت المدرسة النقدية -الثقافة–لبنى الفوقية على حساب ا- وسائل الانتاج–على البنى التحتية 
newأو ما يطلق عليها اسم الماركسية المحدثة marxismeقافي ها للمحيط الثالأولوية في تحليل

اهتمت بالثقافة كمؤسسة اجتماعية تتفاعل مع غيرها من المؤسسات في إطار المنظومة الاجتماعي و و 
–اوز الثغرات في الفكر الماركسي كما عبرّ عن ذلك أحد روادها 

35، مرجع سيق ذكره، صهالعندالثقافيالسياقفيلتلفزيونياالخطابفهمعزيز لعبان ، 1
،ص 1994، الأمة،الحضاريةالأبعادبعض: الاتصاليةالإعلاميةوالظاهرةالمعاصرالاجتماعيالفكرعزي عبد الرحمان، 2

119.
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هذا و 1معنوي"في و بقوله: "انشغالي الأساسي هو تناول ما صمت عنه ماركس؛ ما هو ثقا- طومسون
ما جعل البعض يطلق على المدرسة النقدية اسم المدخل الاجتماعي الثقافي لدراسة الظاهرة 

الاتصالية.
عندما قام مجموعة من 1923فورت إلى الميدان ابتداء من سنة قد برزت مدرسة فرانكو 

1922.2وفق توصيات المؤتمر الخاص بالماركسية المنعقد سنة التحليل النقدي الماركسي

ع بأعضاء المعهد أمثال بداية الثلاثينات من القرن العشرين دفلكن صعود هتلر إلى السلطة في 
نقل أعمال المعهد مؤقتا إلى جامعة  و اللجوء إلى أمريكاماركيوز ..إلى الهجرة و وأدورنو و هوركايمر

.1950كولومبيا بالولايات المتحدة الأمريكية حتى عام 
في المدينة الأصل فرانكفورت وبعد أن وضعت الحرب أوزارها، عاد المعهد ليستأنف نشاطاته

ا ليشتهر باسم المدينة "مدرسة فرانكفورت النقدية"،ولم تبق مدرسة فرانكفورت مجرد معهد، إنم
في مقدمتها الظاهرة ليات تحليل الظواهر الاجتماعية و فلسفيا يقوم على آأضحت تيارا فكريا و 

الثقافية.
ة وتحليل واقع الثقافة واصل رواد المدرسة دراسبتوظيف المناهج الإمبريقية الأمريكيةوفي أمريكا و 

التركيز على البعد نتاج الصناعي للمواد الثقافية، و معالم الاضمحلال الثقافي في ظل الإالغربية و 
في مؤلفهما المعنون بجدلية العقل خصص كل من أدورنوو التجاري على حساب الأبعاد الإنسانية،

ين منفصلين صناعات الثقافية كمفهوم جديد يجمع بين ميدانهوركايمر فصلا مستقلا للحديث عن الو 
بين لثقافةَ إلى سلعة لا فرق بينها و يبين كيف حوّل الإنتاج الصناعي  االثقافة، و ظاهريا هما الصناعة و 

السلع الأخرى إلا بمقدار تواجدها في السوق التجاري. 
تجارية يقضي على الثقافي إلى قيمة فالصناعة الثقافية نموذج لإفلاس الثقافة، لأن تحول الفعل 

الذي آلت يعزو رواد المدرسة النقدية الوضع و 3يمحي بصمات التجربة الأصيلة فيه.قدرته النقدية و 

1 Armand Mattelart, cultural studies stories :la domestication d’une pensée
sauvage? © Réseaux n°  80CNET – 1996, p.5
2 Olivier Dhilly, La critique des industries culturelles par l’école de
Frankfort  la mystification des masses 27/06/2007,texte en ligne
www.clemi.org/ecole.de.frankfort. pdf consulté le15/02/2010
3 Marie FRANCO, Regards sur la réception : la culture de masse, pour qui ?
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عدام الوصاية الفلسفية النقدية بالأخص الأمريكية في زمن تسليعها التجاري إلى انإليه الثقافة الغربية و 
ديدة.سيادة أدوات السيطرة الاجتماعية الجو 

في سياق تحليل الثقافة في إطار انتاجها الصناعي تندرج تحليلات المدرسة لمنتجات الثقافة و 
ثّل الأشكال التاريخية الأولى للإنتاج اللامؤسستي للثقافة الجماهيرية على اعتبار أن الصناعة الثقافية تمُ 

cultureالمشتركة   commune ،إنما أن تكون معروفة لدى لا بمعنى أن تكون الثقافة ملكا للجميع
.  سلعنةالبسيط و المعيارية والتالجماهيري: الجمهرة و الإنتاجبما تحمله من خصائص 1الجميع

هها النقدي للأوضاع يأتي نقد الثقافة الجماهيرية من لدن مدرسة فرانكفورت في سياق اتجاو 
ي يرى في وسائل الإعلام عاملا على عكس الاتجاه البنيوي الذالاجتماعية والثقافية المهيمنة، حيث و 

و مساعدا على الحفاظ على توازن
العمل على دعم الوضع القائم،  لذلك كانت ة أصحاب السلطة على فرض نفوذهم و مساعد
ة بديلا عن الثقافة الراقية أو الرفيعة التي انتشار الثقافة الجماهيريدراسا

ترتقي بأذواق الجماهير لوضع تفسيرات خاصة بانتشار صور المحتوى الذي تنشره وسائل الإعلام 
2

ة الاقتصاد هكذا تركزت أبحاث المدرسة النقدية على المنظور الاقتصادي بتوظيفها لمقاربو 
، السياسي في دراسة المؤسسة الإعلامية بصفتها مؤسسة اقتصادية تساهم في الإنتاج الصناعي للثقافة

الجمهور على مقترب التلقي في دراستها لتلقيفي تحليلها للنصوص الإعلامية، و على المنظور الثقافيو 
الإيديولوجية للثقافة الجماهيرية.  للتأثيرات الاجتماعية و 

الإنسان ذو البعد "صاحب كتاب Marcuseالتيار النقدي فلاسفة من أمثال ماركيز وضم 
الذي يدرس صاحبي كتاب جدلية العقلHorkheimerهوركايمرو ، Adornoالواحد"، أدورنو 

علماء اجتماع من أدباء من أمثال بن جامين ،و يؤُسّس لمفهوم الصناعة الثقافية، و الثقافة الجماهيرية و 
لام وتنوعت و ،برماسأمثال ها

Pour quoi faire ? Université de Paris 12 Val de Marne p305, texte en ligne
www.crec.univ-paris3.fr/pdf consulté le 15/02/2010.
1 Eric Macé, penser les media cultures ;nouvelles pratiques et nouvelles
approches de la représentation de monde, Armand colin, , Paris, p.12

.209، مرجع سبق ذكره، صالتأثيرواتجاهاتالإعلامنظرياتمحمد عبد الحميد، 2
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على الرغم من تنوع أوبرا صابونية، و 
le paradigmeتيارات الأنموذج مشارب و 

دي في دراسات الاتصال الجماهيري.التقلي

1964سنة ركز الدراسات الثقافية المعاصرة تأسس ممركز برمنغهام للدراسات الثقافية:* 

ممارسات في دراسات الدكتوراه حول أشكال و هو مركز متخصص جامعة برمنغهام في بريطانيا، و في
في بداياته حمل اسم مركز الدراسات 1بالتغير الاجتماعي.و 

اهتم أساسا بالتحليلات الأدبية لأن معظم أعضائه أساتذة أدب ، و الثقافية المعاصرة لجامعة برمنغهام
Birminghamالبريطانية للدراساتمركزإلىبعدفيماوتحوّلإنجليزي،  Centre For

Contemporary Cultural Studies=BCCCSلسبعينات بتحليل الثقافة ليهتم من بداية ا
الرأسمالية.   

العملي للنظرية النقدية في معالجتها للظاهرة الثقافية، حيث سّد هذا المركز التطور التصوري و يجُ و 
تسعى الدراسات الثقافية حسب مؤسسيها إلى فهم الكيفية التي من خلالها تقوم الهوُيات المختلفة 

عاد ذلك بالنظر إلى السياقات التي يُ لتي تجري في إطارها، و العلاقات اللممارسات الثقافية بتحديد 
كيف تكون هذه الهويات بدورها محددة من طرف هذه الممارسات من تشكيلها باستمرار من جهة، و 

2جهة أخرى

ظهرت الإرهاصات الأولى للدراسات الثقافية كتيار الدراسات الثقافية؛ مقاربة تاريخية:
التي السجالات التي عرفتها بريطانيا و من القرن التاسع عشر، في سياق فكري خلال الثلث الأخير

أين سيطرت الأذواق السيئة و و عُرفت باسم الثقافة
Matewالنقاشكان من أبرز رواد هذا و ،3بامتيازتقهقرعصر اُصطلُِح عليه على أنه عصر 

Arnold, John Ruskin, William Morris الذين اتفقوا على اتخاذ موقف ثقافوي نقدي و

1 Armand Mattelart, cultural studies stories : la domestication d’une pensée
sauvage? Op. cit. p.3.

.25، مرجع سبق ذكره، صهالعندالثقافيالسياقفيالتلفزيونيالخطابفهمعزيز لعبان، -2
3 Armand Mattelart, cultural studies story : la domestication d’une pensée
sauvage?  op cit, p.4
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أرُيد لها أن و ،Leavisمن طرف1932سنة Scrutinyفي هذا السياق تأسست مجلة و 
الإشهار في سبيل و سائل الإعلامثقافية ضد البلاهة الممارسة من طرف و و تكون منبرا لحرب أخلاقية

scrutiny، و la grande tradition1إعادة بعث التقليد الأصيل للثقافة الإنجليزية 

مقاومة البلاهة التي تنشرها مضامين وسائل الإعلام لاسيما شروعا لإحياء الثقافة القديمة، و م
ات الثقافية البريطانية.بمثابة الإرهاصات الأولى للدراسالإشهارية منها.فكانت 

، لكن هاجس الإشكالات الثقافية المرتبطة بالتلفزيون ظل 1953
في هذه الفترة شهد مركز الدراسات الثقافية نشأته الحقيقية على ساحة النقاش في بريطانيا، و مهيمنا

سات الثقافية سنة التأسيسي للدرا–الكتاب المرجع Richard Hoggartمن خلال إصدار 
The Uses of Literacy: Aspects of Working-Class Lifeالذي حمل عنوانو 1957

2

التغييرات التي ل الحديثة على الطبقة العمالية و فيه يصف الكاتب تأثير ثقافة وسائل الاتصاو 
لثقافة التجارية، كيف تقاوم الطبقات العمالية هذا النوع من او أحدثته

تأثيرا تراكميا على المدى البعيد.- رغم أشكال المقاومة لديهم–التي تؤثر عليهم 
و 
حول في ظل الإشكالات التي طرُحت عادة صياغة تصور طبيعة الثقافة و خلال إ

الثقافةقيمالأصيلة بتلقينهملقيمهم الثقافيةسلبهاهيمنة وسائل الإعلام على عقول الناس، و 
.المهيمنة ثقافة الأفلام وثقافة التلفزيون

تعُتبر نظرية الغرس الثقافي تصويرا تطبيقيا : الإنماء الثقافي/ * نظرية الغرس الثقافي
عتبر التعلم من خلال وسائل الإعلام، حيث تَ و ل الحقائقتشكيار الخاصة بعمليات بناء المعنى و للأفك

و هذه النظريةُ وسائلَ الإعلام عاملا هاما في التأثير على معرفة الأفراد
خصوصا الأفراد كثيفي التعرّض.

ت دراساارتبطت بالولايات المتحدة الأمريكية، و ظهرت النظرية في سبعينيات القرن الماضي في
culturalالتي تمحورت حول "المؤشرات الثقافية" الباحث الأمريكي جورج جربنر، و  indicators

1 ibid , p.6
.27، مرجع سبق ذكره، صفهم الخطاب التلفزيوني في السياق الثقافي عند هالعزيز لعبان، 2
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يئة الثقافية التي هدف من خلالها إقامة الدليل الإمبريقي على تأثير وسائل الإعلام على البالتي و 
:1اهتمت بحوث المؤشرات الفردية بثلاث قضايا متداخلة هي

ة الهياكل والضغوط والعمليات التي تؤثر على إنتاج الرسائل الإعلامية.دراس- 
دراسة الرسائل والقيم والصور الذهنية التي تعكسها وسائل الإعلام.- 

دراسة الإسهام المستقل للرسائل الإعلامية على إدراك الجمهور للواقع الاجتماعي المعاش- 
والتي تدرس دور وسائل الإعلام في إدراك تتمحور بحوث الإنماء حول النقطة الأخيرة و 

خاصة منها التلفزيون، تساهم ترى النظرية أن وسائل الإعلام، و الجمهور للواقع الاجتماعي، حيث 
في رسم صورة عن الواقع الحقيقي.الصور الذهنية لدى الجمهور، و في تشكيل

يات المتحدة الأمريكية في تركّزت أبحاث النظرية حول التلفزيون كأهم وسيلة إعلامية في الولاو 
تلك الفترة، إلى جانب كونه وسيلة لتنمية الصور الذهنية لما له من تأثير على الجماهير، حيث ألقت 
المداخل الأساسية للنظرية  الضوءَ على أهمية كل ما هو ثقافي في التلفزيون باعتباره أداة تثقيفية على 

وفق النظرية :سيرورة الغرس الثقافي.        المدى البعيد بطريقة تراكمية، أو ما يُسمّى
يعُرّف جربنر الغرس الثقافي، أو الإنماء على أنه عملية اكتساب المعرفة أو السلوك من خلال و 

الوسط الثقافي الذي يعيش فيه الإنسان، فكأن البيئة الثقافية بأدوا
د وسائل حيث تزوّ 2بناء المفاهيم أو الرموز و تشكيلو 

بتكرار التعرض الثقافي الذي يتواجد به، و اعي و معلومات عن الواقع الاجتمو الإعلام الفرد بحقائق 
طرائق التكيّف الواقع، وتتشكّل زوايا إدراكه و لهذه الرسائل الإعلامية تتشكّل الصور الذهنية عن هذا

هذا الفهم.  معه من خلال
:3من أهم أساسيات نظرية الغرس الثقافيو 

يعُتبر التلفزيون وسيلة منفردة تتطلّب مدخلا خاصا لدراستها.- 

، 2001،القاهرة، الدار المصرية اللبنانية، 2،طنظرياته المعاصرةو الاتصالحسن عماد مكاوي، ليلى حسين السيد، 1
. 299ص
.125مرجع سبق ذكره ص، اتجاهات التأثيرو نظريات الإعلاممحمد عبد الحميد، 2
.304، مرجع سبق ذكره، صنظرياته المعاصرةو الاتصالحسن عماد مكاوي، ليلى حسين السيد، 3
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تُشكّل الرسائل التلفزيونية نظاما متماسكا يعبرّ عن الاتجاه السائد في النظام الثقافي، حيث - 
السياسية ياكل التجارية والاجتماعية و ن يعكس تماسك الهأن ثبات أو تماسك العالم الرمزي للتلفزيو 

التي تحكم صناعة البرامج التلفزيونية.
تحليل النظم العامة للرسائل التلفزيونية يقُدّم دليلا عن عملية الغرس الثقافي.- 

همة التلفزيون في بناء الأفكار و يرُكّز تحليل الغرس على رصد مسا- 
لال التلفزيون في مجالات العنف والجريمة داخل ت الغرس الثقافي من خقد تم اختبار فرضياو 
أين أصبح التلفزيون يُشكّل هاجسا لبروز عديد الأدبيات التي ربطت التلفزيون بالجريمةأمريكا، 

ذلك من خلال دراسة جربنر عن "التلفزيون، الجريمة، و و 
التي طرحت التساؤل الأتي: هل هناك علاقة وثيقة بين انتشار الجريمة في الأحياء و "، الغرس الثقافي

الأمريكية ومشاهدة البرامج التلفزيونية؟ هل يكمن التلفزيون فعلا وراء انتشار الجريمة؟
س دت نتائج الدراسة أن التلفزيون لا يعُلّم الناس التغيير، إنما يعُلّمهم مقاومة التغيير بتكريأكّ و 

إنما هو تأثير تراكمي و الحفاظ على الوضع القائم.كما أكدت النظرية أن تأثير التلفزيون ليس مباشرا،
الغرس الثقافي. بصيرورةهذا ما يعُرف و على المدى البعيد،

الثقافةثانيا: التلفزيون و 
يقتصر التلفزيون وسيلة إعلام ثقافية من الدرجة الأولى حيث لايعُتبر طبيعة العلاقة:-1

دوره على تقديم المعرفة والخبرات للمشاهدين من خلال الصوت والصورة الحية، بل هو أداة من 
لايين من الجماهير على الثقافة أدوات دمقرطة الثقافة لكونه وسيلة جماهيرية تُساهم في حصول الم

تلفزيون متميزاً عن الإطلاع على أشكال الإبداع الثقافي من دون عائق ثقافي أو تعليمي،وما يجعل الو 
أشكال الاتصال المعروفة هو شخصيته التركيبية، أي قابليته على استخدام الصورة والصوت، 
والمؤثرات الصوتية، فالتلفزيون له القدرة على البث مباشرة لملايين المشاهدين، والتفسير الفني للحدث 

1على شاشة التلفزيون.لحظة وقوعه، هذه القدرة تقرر عاملي الزمان والمكان الحقيقيين 

يعد من أرقى الوسائل الإعلامية فهو وبما يملكه التلفزيون من إمكانيات حديثة متطورة 
ثقافية والأخلاقية للمجتمع، ولا شك أن الثقافية، وأكثرها نفاذاً وتأثيراً على البنية الاجتماعية وال

. 47، ص1990، دمشق، بناية الصحافة، 1، ترجمة أديب خضور،  طالتلفزيونيةالصحافةبوريتسكي، 1
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ذلك يعتبر من أخطر مجالات التأثير في الحياة الإنسانية، فالصورة والكلمة والمعلومة أصبحت شكلاً 
ومضموناً أهم أداة فكرية تعبرُ القارات والدول لتشكّل تأثيراً على الرأي العام وعلى الثقافات 

1الأخرى.

وسّعت من دائرة الاستقبال الطبقية و جز الثقافية و كل الحواة  فقد حطّمت الصورة التلفزيوني
لتُساهم في إدخال الجماهير العريضة ساحة الاستقبال الثقافي، بعد أن كانت الثقافة حكرا على المركز 

كانت الجماهير العريضة على هامش الثقافة إما لسبب ثقافي و -النخبوية ثقافيا أو اقتصادياالفئة–
يعود إلى عدم 

الرأي لعبت دور قادةة على فئات محددة مثلّت النخبة و المعرفوالجرائد، 
المعرفة.                                      بصفتها وصيّة على الفكر و 

لكن الموازين انقلبت في
لأحداث متاحة الإطلاع على مجريات او ، حيث أصبحت معرفة الحقائق 2على حد مقولة كيرغوار
لا تمييز في فضاء التلفزيون، هذا الفضاء الذي لم يكسر وصاية النخبة على للجميع دون إقصاء و 

ثقافة جديدة تتدفق فيها المعلومات نجوم جدد بل و و خلق وسطاء جددالفكر المطبوع فحسب، إنما
لدرجة ارتفعت معها أصوات والتضخم والتكراروالتشبعالإغراقحدإلىصلتبغزارة لا متناهية 

المستمر كما عبرّ عن ذلك أحد المتخصصين في فيضها المتجدد و و ثرة المعلوماتتشتكي من ك
3فتنا بكل شيء أصبحنا لا نعرف أي شيء"الاتصال بقوله: "من كثرة معر 

شكّل الصورة مركز من هنا احتل التلفزيون موقع الصدارة في المعادلة الثقافية المعاصرة التي تُ 
التأثير المباشر على ة ثقافية تتربع على عرش التلقي والتأويل و قائدها الفكري، بوصفها علامو ثقلها

الأنماط الثقافية المتدفقة من على الشاشات.   و لذي بات أسير الصور الذهنية المشاهد، ا

مفاصلمعظمعلىالراهن جاءتعصرنايشهدهاالتيالتحولاتإن ثقافة الصورة:- 2
يتحكم في زمام هذه التحولات أبرز فاعل ولعليبق مجال خارج طائلة التغيير،لمإذالحياة،

.  30، مرجع سبق ذكره، صلفضائية العربية: المضامين والأشكال والتلقيالدور الثقافي للقنوات امحمد كحط الربيعي، 1
.  237،ص 2002، الأردن، الأهلية للنشر والتوزيع، 1، طالإعلاميةالعولمةمؤيد عبد الجبار الحديثي، 2
عربية، تونس، مجلة الإذاعات المن يحمي المجتمع منها؟و الجماهيري؟الاتصالوسائلنحميكيفنصر الدين لعياضي، 3

. 7،ص2001، 1العدد
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سار تطور البشرية، و التي رسمت مالتغيرات الثقافية هو وسائل الاتصال، و 
تُسيطر فيها حاسة السمع على غيرها من الاتصالية الشفوية التقليدية، و شفاهية تسود فيها الأنماط 

المكتوبة فيهاالحواس،  إلى حضارة تدوينية للكلمة 
غ التعبيرية تتفاعل كل الصية الصورة أين تتجاور كل الحواس و ر مكانتها، و 
لن يحدث، ء الصيغ التقليدية، لأن هذا لم و الفكري ليس بإقصايمن الصورة على النسق الثقافي و و 

وتغدو الحضارة لإنسان لتطغى الصور على ثقافة االتأويل حتى يُّد آليات التفكير والاستقبال و إنما بتس
ى حد تعبير سيد الميديولوجيا ريجيس دوبريه.حضارة صورة عل

ت واقع الأمر أن الاهتمام بالصور ليس حكرا على عصر أو حقبة زمنية دون غيرها، فقد عرفو 
الرسوم على ر منذ آلاف السنين ( المنقوشات و 

من التاريخ تكون خالية من انتاج الصور أو التفكير جدران الكهوف)، حيث لا يمكن استثناء فترة

الإدراك يقة متلازمة مع عمليات التفكير و تختفي، إنما هي حقفالصورة ليست ظاهرة تبرز و 
بالمائة من المدُخلات الحسية للأفراد إنما هي مدخلات 90إذ تُشير أدبيات الصورة إلى أن البشري
مدى ارتباطه بالجهاز العصبي تنُبؤ أن النظام البصري للإنسان و تركيبة نظرةٌ فاحصةٌ فيو بصرية

التفكير إنما تدور مدياته حول الصور واقعيةً كانت أو مُتَخَيَّلةً.           
الثقافي لهذا العصر لا يعني أن الصورة أمر هيمنة الصورة على النسق الفكري و بالتالي فو 

نسان إلى الصور أمر تقليدي، إنما يعني من ضمن ما يعنيهمستجد في التاريخ الإنساني، فتعرُّض الإ
السيادة على غيرها من من الحضور الجزئي إلى موقع الهيمنة و الصورة من الهامش إلى المركز، و تحول

1الأدوات الثقافية .العناصر و 

تابةلم تعد الكمن ثقل الحرف إلى ثقل الصورة، و و 
لا حتى ذات صدى في زمن أضحت فيه القراءة فعلا كلاسيكيا بلوالقراءة فيها ذات جدوى بل و 

دة والرفيعة قدر و 
وسائط الكترونية متعددة. هوسها بالصور وخباياها من دراما تلفزيونية وسينما وفيديو كليب و 

، مؤتمر ثقافة الصورة، جامعة فيلادلفيا  عمان استخدام الصورة في تغطية العدوان الإسرائيلي على غزةمي العبد االله، 1
. 3، ص2007
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1

التصاوير هي التماثيل.له في الذهن أو العقل، و صورة الشيء هي خيايقُصد بالصورة الهيئة، و و 
المتصلة بالفعل imagoلإغريقية اللاتينية فتعود في الأصل إلى الكلمة اimageأما كلمة 

imitar،نا هذا لكن في عصر 2تمثيلهو و بمعنى يحاُكي أو يمثّل
بناء الحقيقة رهن الصور المنبثقة من أضحى فهم الواقع و و د له، بلتمُهّ أضحت الصورة تسبق الواقع و 

الوسائل الاتصالية المتعددة.     
,imageبالسحرالصورة بطابع سحري نافذ، كما يدل على ذلك ارتباط اسمها تتمتع و 

imagerieعقل و ما يجعلها تمارس سحرها و الفعاليةو تمتلك الصورة من القوة، إذ
عقلية الجماهير وفقا لخصائصها ومضامينها، فالافتتان بالصورة المتلقي، و 

التي لا يمكن اختصارها في الشبه، بل يمكن علاقة الصورة بالشيء المصوّر، و ئية ينبع منو 
تملك القدرة على حصرها في التمثيل أو التصور، بمعنى أن الصورة تمُثّل الشيء المصوّر، فالصورة 

تغييب الحاضر حتى ليستحيل التفكير من دون صور على حد تعبير أرسطو، استحضار الغائب و 
مما % 30فقط مما يسمعه و%10) بقوله أن الفرد يتذكر Brunerما يؤكده جيروم برونر (وهذا

3.مما يراه أو يقوم به% 80يقرأه ، و

التلفزيونية أداة رمزية طاغية أضحت الصورةسلطان بارز، و سه من حضور قوي، و بما تمار و 
ستقبال البشري، عمليات الاأداة ثقافية تتحكم فيلصياغة عقول وعواطف الجماهير المختلفة، بل و 

احتلال هذه الثقافة لعمليات الاستقبال البشري جعل الصورة هي الأصل المعرفي، فثقافة الصورة و 
4صادر عنها، بدلا من أن يكون هو الأساس المحاكي.صير الواقع مجرد انعكاس للصورة و بينما ي

لتناول الثقافي المعاصر يعكس "ثقافة الصورة" من المصطلحات الجديدة في مجالات امصطلحو 
عرّف مصطفى يُ و هيمتنها على آليات التعبير البشري،رة على النسق الثقافي المعاصر، و هيمنة الصو 

8سورة الانفطار الآية 1
2 Roland Barthes, Rhétorique de l'image, communications, novembre, 1964,
texte en ligne www.valeriemorignat.net, consulté le 27/05/2010.

مؤتمر فيلادلفيا الدولي سيميائية الصورة إستراتيجية مقترحة في تنمية تجليات إبداعية وفضاءات دلالية، محمود حسن الأستاذ، 3
.3م، ص2007ابريل- نيسان26-24من الثاني عشر ثقافة الصورة في الفترة

.15، مرجع سبق ذكره، صوبروز الشعبيالنخبةسقوط: التلفزيونيةالثقافةعبد االله الغذامي، 4



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

83

ثقافة الصورة التي تقدمها كبريات نيتها. و الثقافة المكتوبة وعقلايكاد يشكل قطعية فعلية مع
1الشركات الإعلامية الخاصة حوّلت الثقافة إلى مشروع ربحي أساساً.

ويرى محمد عابد الجابري أن ثقافة الصورة هي ثقافة إشهارية إعلامية تصنع الذوق 
ية خاصة ، وتُشيّد رؤ - الدعاية الانتخابية- ، والرأي السياسي-الإشهار التجاري-الاستهلاكي

2 ،

المعارف والسلع.

الثقافة التلفزيونية:              -3
انتشارها على النطاق مع ظهور وسائل الإعلام و افة التلفزيونية:حول مفهوم الثق

لم تعد الموازنة مقتصرة على ثقافة عامة أو ثقافة زع المفهوم الكلاسيكي للثقافة، و الجماهيري، تزع
متخصصة أدبيةً كانت أو علميةً أو فنيةً ؛ حيث تعمّق الإشكال

أبعادا أخرى من اتخذت المفاضلات مسميات و ما بعده، و خلال القرن العشرين و تعددت مَدَياَتهُ و 
أخرى شعبية.ثقافة نخبوية، و و قافة جماهيريةقبيل ث

تعددها بأن الثقافة تنوعت تسطيحًاو إن تعددت الأسماء أو المسميات فهي ت ـُو 
ى الأداة الموصلة للثقافة ب الذي لم يؤثرّ علخفّت جودةً في ظل هذا التطور التكنولوجي الرهيو 
ثرّ حتى على مضامينها و المعرفة فحسب، بل أو 

نما صار فاعلا فالتلفزيون على سبيل المثال لم يبق مجرد أداة نقل حيادية للمضامين الثقافية، إ
مضامينه التي لها من ، من خلال *صنع المخيال الجماهيريتشكيل الأطر الثقافية و له دوره في قولبة و 

بصفتها ثقافة إطارين متكاملين: ثقافة الخصوصية ما يجعلها تختلف عن ثقافة المطبوع أو الشفهي 
3-الصورة و -ثقافة إطار الصورة ،و -دلالاتهالكلام و - إطار النص

.12، ص1998، بيروت، المركز الثقافي العربي، الأصوليةوالدعوةالفضائيةالقنواتبينالثقافةحصارمصطفى حجازي،1
.8،  ص1998، بيروت،2، مجلة المستقبل العربي، العددالثقافيةالهويةو العولمةمحمد عابد الجابري، 2
السياسية التي الاجتماعية والثقافية والدينية و التماثل، كما أنه مجموعة الأنساق ات التفكير والتحليل والتصور و المخيال هو آلي*

تشكّل الهوية الثقافية والتي تمثّل عالما حيا في ذهن الأفراد والجماعات 
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هيمنة خطاباته على السياق الثقافي العام إشكالات متعددة
هل يتعلق الأمر بثقافة و على رأسها إشكالية تحديد مفهوم الثقافة التلفزيونية كثقافة من نوع جديد،

الثقافة التي تتخذ سمات الحركة تلفزيون أم بثقافة تلفزيونية، ذلك أن الثقافة التلفزيونية هي تلك 
.1إن لم تكن منبثقة عن شاشة التلفزيون الاستهلاك و و و سرعةالو 

التعبيرية للتلفزيون بوصفه مؤسسةً ا ثقافة التلفزيون فيُقصَ أم
آخر ثقافة ، بمعنى2خصوصيته كأداة سمعية بصريةواقتصادية، وتكييف خطابه بما يتماشى و اجتماعية

الممارسات التي تحكم الممارسة التلفزيونية.التلفزيون هي القيم والتصورات و 
ة التلفزيونية هي ثقافة توظيفية لما تملكه الوسائل السمعية البصرية من مؤهلات تسمح فالثقاف

كافة درة على توظيف  الجغرافية، ما يجعلها قاتجاوز الحواجز اللسانية والاجتماعية والسياسية و لها ب
دين، بثّها على شاشة التلفزيون في قالب جماهيري استعراضي لزيادة عدد المشاهو مجالات الحياة 

بغض النظر عن طبيعة المادة الإعلامية. وفي هذا الصدد يقول أحد المختصين: إن عيب التلفزيون لا 
يعرِضه على الجمهور إلى هي، بل إنه حوّل كل ما يقُدّمه و يكمن في كونه يقُدّم مواده في قالب ترفي

3مادة ترفيهية.

اعتماده على جاذبية الصورة تؤُثرّ تلفزيون و الثقافة والمتمثلة في الإن خاصية الأداة الموصلة لهذه 
فالتلفزيون كما في تلقيها، حي

م لجمهور واسع، جمهور عريض ليس تقنية توزيع، لكنه استعراض يقُدّ Dominique Waltonيؤُكد 
غير معروف، جمهور لا يُشاهد برامج التلفزيو 
4ترفهّ.و 

، 2، مجلة الإذاعات العربية، اتحاد الإذاعات العربية، تونس، العددالتلفزيونيةالثقافةمفهومحولماجي الحلواني حسين، 3
.15، ص2005

،2005، 2،  مجلة الإذاعات العربية، اتحاد الإذاعات العربية، تونس، العددجديدةثقافةعنالحديثيجوزهلزكي الجابر، 1
.9ص
.2002مارس 15-7؟ جريدة العمل الديمقراطي، تلفزيونيةثقافةللمغاربةهلليحياوي، يحيى ا2
، مرجع سبق ذكره،إشكالية وسائل الاتصال السمعي البصري بين تسلية الثقافة وثقافة التسليةنصر الدين العياضي، 3
.10ص
.45، مرجع سبق ذكره، صةالمادة الثقافية في التلفزيون الإذاعات العربينصر الدين العياضي، 4
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ية على حساب هذه النظرة للوظائف الإعلامية للتلفزيون تعكس تغليب الوظيفة الترفيه
الوظائف التثقيفية و 
مكانته أسفل المكتوب على رأس السلم الثقافي، بينما يحتل التلفزيون مكانه لاالثقافي تضع النمط 

أسر الخيال لكنه لا يحُرّره، أما أن التلفزيون يBruno Bettelheimفي هذا الصدد يرىالهرم، و 
يخلق الانطباعات بدل الأفكار، فالتلفزيون1يحرره في الوقت نفسه.لكتاب الجيد فإنه ينُبّه الذهن و ا
لا ذا فهو يبُهر ولا ينُير، ويرُفهّ و و يخاطب الأحاسيس بدل العقل،و يشجع العواطف بدل التفكيرو 

يثُقّف. 

ما بعدها إلى التأثير تمعات من الزراعة إلى الصناعة و الثقافة الجماهيرية:- 4
إفرازات هذه المرحلةأبرزُ وانب الحياة تبعا لهذا التحول، و في كثير من ج
ة التقليدية المتميزة التي تخلت عن الروابط الآليون حول المدن الصناعية الكبرى، و التي بدأت تتك

المشاركة الاجتماعية التي كانت تربطها لصالح العلاقات العضوية بما تعنيه من تفككبالتماسك و 
2تخصص.و 

صال من ظهور الطباعة الذي أعطى للصحافة كما أن النقلات النوعية في طبيعة وسائل الات
- غير المتجانسسّدت مفهوم الجمهور غير المحدد و بعُدها الجماهيري، مرورا بوسائل الإعلام التي ج

ساهمت في بلورة مفهوم الجمهور العام  -التلفزيون في خمسينيات القرن العشرينعشرينات و الإذاعة في
masse خصائصه.تحديد أبعاده و و

تعدد وسائل الإعلام ومع تط
وتعاظم دورها و 

النظام العلاقة القائمة بين الأفراد و يشير إلىمتجانسة، و غير كمجتمع حديث يتكون من جماهير 
3التخصص.العلاقة القائمة على الفردانية والعزلة و جتماعي؛ تلك الا

فهوم الجمهور ظاهرة سوسيولوجية و و 

الآداب، الفنون و الأطفال والإدمان التلفزيونيماري وين، 1
.70، ص1999، جويلية 247الكويت،العدد

.29،ص2003ت جامعة باجي مختار، ، عنابة، منشوراالجماهيرية عندما تخضع الثقافة لقوى السوقالثقافةجمال العيفة، 2
.  20المرجع السابق، ص3
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ثا لوجيا و دائرة التكنو 
ظهور مفهوم الجماهير الذي هو أقرب الأشكال الجماعية إلى طغيان التخصص و متقادما في ظل 

التي نأت بالجمهور التي يغلب عليها طابع التخصص، و 
تعمّقا مع و بمفهومه العام،إلى آفاق أكثر تعقيداالجمهورالعمومية التي تغلُب على و من السطحية

التيالوسائلتفضيلحيثالجمهور منتشتتأصبحتالتيالجماهيرية المتخصصةمالإعلاوسائل
فيالتخصصزيادةبقدرصغراًفئات تزدادوانشغالاتلاهتماماتأكثرمضامينهاتستجيب
.الإعلاموسائلمضامين

زا من جماهير وسائل الإعلام، أضحت "الجماهيرية"خطابا بار 
الكثرة، إنما بما يس بما يحمله من دلالات التعدد والتنوع و ما بعده، لات القرن التاسع عشر و خطاب

أشكالها حتى ليكاد علام جماهيرية تتشابه مضامينها و يعنيه من امتثال نتيجة التعرض لمضامين وسائل إ
يكون التنوع أبرز ضحاياها.       

القائم على قاعدة توحيد المصادر كرّس علام و من وسائل الإلتجانس في المعلومات المقُدمة فا
، وقضى بذلك على ورديوعلى حد تعبير عالم الاجتماع الفرنسي بيار بظاهرة الحركة الدائرية للإعلام 

قلّص رقعة الاختلاف على اعتبار أن المعلومات نفسها تتكرر بين وسائل الإعلام هامش التنوع، و 
المختلفة. 
يرى بعض الباحثين أن الاو 
سياسة جماهيرية رفيه جماهيرية، و وسائل تتمثل في وسائل إعلام جماهيرية، وثقافة جماهيرية، و واحدة ت

massقد أدى إلى خلق العقل الجماهيري  mind مستويات أحكامه في النظرة الذي يجد مقنناته و
تمُثّل الثقافة الجماهيرية أحد أبرز محددات هذا العقل الجماهيري بصفتها تمُثّل و 1حدة.الجماعية الوا

صحافةالجماهيرية من وسائل الإعلامالإعلامي الذي تمارسه والتوجيه الفكري و مجمل التأثير 
على الجماهير.و الرأي العامعلى سينماو إذاعةو تلفزيونو 

يطرح مفهوم الثقافة الجماهيرية إشكالات عدة على مستوى تحديد مَدَياَتهِ وتمييزه عن الثقافة و 
يذهب البعض إلى و الشعبية على اعتبار أن كلا المفهومين يرتكز على اتساع قاعدته الشعبية، بل

Françoiseالجماهيرية مجرد شكلٍ متطورٍ من أشكال الثقافة الشعبية مثلما يرى اعتبار الثقافة

.21المرجع نفسه، ص1



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

87

Gaillard"la culture populaire a l’âge du loisir de masse"1

عدم تحديده موض مفهوم الجمهور في بداياته، و يمكن تفسير هذا الخلط بين المفهومين بغو 
الشعب، كما يمكن تفسيره أيضا باتساع دلالة مفهوم بدقة مما يجعله يلتقي في بعض خصائصه مع

ة الشعبية هي الثقافة "شعبية "التي تعني فيما تعنيه المشهور أو الشائع بين الناس، بمعنى أن الثقاف
الشائعة، و 

وسائل الإعلام. 
لثقافة الجماهيرية مفهوم جديد يختلف في بنيته عن الثقافة الشعبية التي تعني الموروث غير أن ا

قدر الثقافي لطبقة أو وسط شعبي معين، في حين لا يرتبط مفهوم الثقافة الجماهيرية بوسط شعبي
بغض النظر عن الخصائص السوسيوثقافية للأفراد، بمعنى أن الثقافة الانتشار و اتصافه بالعالمية

الجماهيرية هي مفهوم عام ليس خاصا بطبقة بعينها، كما أنه مفهوم شديد الارتباط بوسائل 
وسائل الإعلام ، بل هو منبثق عنها، فالثقافة الجماهيرية هي ثقافة  تكونت بفعل تأثير الإعلام

المسموعة.الحديثة المرئية و 
cultureالنخبةتمُثّل الثقافة الجماهيرية الثقافة الوسط بين ثقافة و  éditoriale أو الثقافة ،
cultureالمثقفة  cultivée الثقافة الشعبية، فقبل ظهور التلفزيون كان كما يسميها الفرنسيون، و

انتشاره في جميع الأوساط الاجتماعية الخاصة، إلا أن ظهور التلفزيون و لكل فئة اجتماعية ثقافتها 
خلق ثقافة جديدة، ثقافة ليست خاصة بفئة اجتماعية 

الإعلام البصري. 
ة وسائل أهمها 

تعُبرّ الكتابة، ممن يعرف القراءة و المتعلمينقافة مكتوبة حكرٌ على المثقفين و هي ثالكتاب المطبوع، و 
عابد الجابري الثقافة العالمة، وتضم يطلِق عليها محمد تمع عندما تكون نابعة منه، و عن مواقف 

وية حيث تمتد هي معدن الهية لكي تمنح لكل أمة خصوصيتها، و الروححسبه طريقة الحياة المادية و 

1 Véronique campa, discussion autour de la notion de la culture de masse,
séminaire de communication interculturelle et internet, institut national des
langues et civilisations orientales (INALCO), paris, 2002-2003, p13.
http:www.semionet.fr/ressources_enligne culture_masse.pdf dossier en ligne
consulté le 11/02/2010.
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الرأسمال، إلى مكونات الذاكرة الجماعية والخيال الاجتماعي و المضحكو المأكل من طريقة الملبس و 
1الرمزي

أما الثقافة الشعبية فتقف على النقيض الآخر، فهي ثقافة شفوية تتناقلها الأجيال جيلا بعد 
الشعر والأمثال والحكم تضم التراث و الإلقاء، و معظمها على السمع و جيل بطرائق شفوية تعتمد في

غيرها من الإبداعات الشفوية.   و 
folkهو مصطلح مركب من شطرين و ،folkloreفولكلوريطُلَق عليها في الغرب مصطلح 

هكذا تعني كلمة فولكلور حكمة الناس أو معارف و بمعنى معرفة أو حكمة،loreوبمعنى الناس
نمط تفكير يمثل الهرم الذيتمثل الثقافة الشعبية فيما يصطلح عليه في عرف الثقافة قاعدة و 2الناس.

.فيما تمثل ثقافة الصفوة قمته,الإبداعية أساليبهم الاتصالية و و عموم الناس

تنُقَل من خلالها إلى الجماهير المتعددة، حيث يُـقّسم حتوى وسائل الاتصال الجماهيرية و أساسا بم
:3ملفين ديفلرو المحتوى الإعلامي إلى ثلاثة درجات حسب ساندرا بول روكيتش

هو الذي يثير استياء النقاد بشكل مستمر، مثل الدراما التلفزيونية التي المحتوى الهابط: و - 1
خفض تؤكد على العنف، أو البرامج الجنسية الفاضحة، أو الموسيقى المثيرة، أو أي محتوى يُساهم في 

يا.إفساد الأخلاق أو الإثارة للقيام بسلوك غير مقبول اجتماعالذوق و 
تعميم يرون لمحتوى لما تتميّز به من تبسيط و ن الثقافة الجماهيرية في إطار هذا االدارسو يدُخل و 

مها السامق ليوقعها في البهرجة مقاو و أنه تسطيح
التمشهدية التي تفرضها وسائل الإعلام الجماهيرية.       و 

محتوى لا هويثير جدلا: مثل تقارير الطقس، ومحتوى بعض الأخبار، و المحتوى الذي لا- 2
يرفع من مستوى الذوق و 

التعليم، مثل الموسيقي الجادة، محتوى الذوق الرفيع: وهو المحتوى الذي يرقى بالأخلاق و - 3

.42مرجع سبق ذكره، صالجماهيرية عندما تخضع الثقافة لقوى السوق، الثقافةجمال العيفة، 1
.43، مرجع سيق ذكره، صماهيرية: عندما تخضع الثقافة لقوى السوقالثقافة الججمال العيفة، 2
. 129، مرجع سبق ذكره، ص نظرياته المعاصرةو الاتصالحسن عماد مكاوي، ليلى حسين السيد، 3



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

89

هو محتوى يقع ضمن الذوق الأفضل أو الأسمى لما يتميّز و ناقشات السياسية،أو الدراما الهادفة، أو الم
.ترفّع في المستوىو به من جِديةٍ في الطرح، 

الإيديولوجية التي تتناقلها وسائل و مجمل العناصر الثقافيةو 
تُشكّل نظاما حقيقيا من الرموز التيزيون، و التلفالجماهيري الكبرى مثل الإذاعة والصحافة و الاتصال

.1التصورات التي تتعرف فيها الجماهير على بعضهاو 
تقوم عبر قنوات الاتصال الجماهيري.

حركة اجتماعية فيرى أن الثقافة الجماهيرية هي Véronique campaفيرونيك كامبا أما 
طريقة تفكير، طريقة سلوك التعليمي، طريقة حياة اجتماعية و عارف الثقافية، اتجاه النظام اتجاه الم

2تُترجَم بأفعال استهلاكية لرموز المعرفة الاجتماعية.

أنواعها: سياسية، علمية.. ايير التقليدية لتقسيم الثقافة و و 
.افة ديمقراطية تخص  قو 

مضامينها بدراما الاتصال، حيث يرى عزي عبد الرحمان ون الثقافة الجماهيرية و يصف باحثو 
تخدمة في إطار الوسائط الواسعة الأشكال المسدراما الاتصال هي تلك التقنيات والآليات و أن 

قيمها التي عادةً ما مج التشهيرية لأنماط الاستهلاك و البراالصور واللقطات الإشهارية و والمتمثلّة في
المسلسلات، وتشمل أيضا يا في ثنايا الدراما الترفيهية والأفلام والحصص و تندس اندساسا لا شعور 

3.النشرات الإخبارية

اع دراما الاتصال على اعتبار ترتكز وجهة النظر القائلة باعتبار الثقافة الجماهيرية نوعا من أنو و 
وع تلفزيوني يقوم على و أن الدراما هي أكثر المضامين التلفزيونية إثارة

الدراسات أن التلفزيون الكثير منأثبتت حيثالتمثيل أكثر من كونه مرآة للواقع المعيش.المصانعة و 
عالم افتراضي من خلال التعليمية، و الثقافية و لإخبارية و قعي من خلال البرامج ايخلق عالمين: عالم وا

المسلسلات الدرامية.   و توظيف الخيال في الأفلام

.42، مرجع سبق ذكره، ص,المادة الثقافية  في التلفزيوننصر الدين العياضي، 1
2 Véronique campa, discussion autour de la notion de la culture de masse, op
cit, p14

.52، مرجع سبق ذكره، ص الثقافة الجماهيريةجمال العيفة، 3



الثقافيةالتلفزيونيةوالبرامجالثقافيالإعلامالثانيالفصل

90

الخصائص العامة لإشكالية الثقافة Jean Marie Piemmeجون ماري بيامقد ناقشو 
:1الجماهيرية، في النقاط الأربعة الآتية

لافه  اختتفظ كل منها بخصوصيته، و أخرى يح- 1
الأخلاق،  لذلك فإن الخطاب عن الثقافة لسياسية و العلوم اعلم الاجتماع و والاقتصاد و كالقانون 
يقوم بالانتقاء باعتباره مستخرجا من ميادين ذات طبيعة ة في هذه الحالة يوُلّد الغموض و الجماهيري

غير متكافئة.و علمية مختلفة
قافة الجماهيرية خطاب مثقفين، حيث يتمتّع كل الذين يتحدثون عن الخطاب عن الث- 2

ية بتكوين ثقافي غير جماهيري، و الثقافة الجماهير 
بالتالي فهم يقومون بشرح ظاهرة خارجية عنهم وتُلاحَظ ش الذي تثُيره، و يُشكّلون طرفا في النقا

بموضوعية.
يث في مجال بحثه، حاهيرية من عدم الدقة هي موضوعه و الخطاب عن الثقافة الجميعُاني - 3

المتمايزة في إطار مفهوم الثقافة الجماهيرية، فالثقافة الجماهيرية بالمعنى تدخل عديد الأشياء المتعددة و 
ل في تلبية ة تتمثالموُسّع تعني شيئا شديد الارتباط بالترفيه، أما بالمعنى الضيّق فترُكّز على وظيفة مفترض

الحاجة إلى الإعلام في آن واحد.الحاجة إلى الترفيه و 
4 -

الثقافة الجماهيري الذي يعُد شديد الارتباط بالثقافة الجماهيرية، كما توجد ضمن الخطاب عن 
اك النظام الاجتماعي الذي تتطور فيه هذه الثقافة التي تبدو خطيرة سواء إدر الجماهيرية طريقة لفهم و 

التجسيد.
ط الثقافة الجماهيرية بالتحوّل و هكذا ترتبو 

تعقّدها أثار انتشار الثقافة الجماهيرية في معرض القرن العشرين، و ولتداخل هذه الخطابات
جالات حادة ساليومية للمواطن، ثقافية جزءا من الحياة العادية و أصبحت الوسائل الإعلامية والأين 

الأوربية على وجه التحديد حول مدى تأثير هذه الثقافة على المتلقين لها، ما أدى في البلدان الغربية و 

.545، مرجع سبق ذكره، ص الثقافة الجماهيريةجمال العيفة، 1
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على - وسائل الإعلامثقافة - شوء تخصص علمي جديد يبحث في تأثيرات هذه الثقافة إلى ن
هو علم الاجتماع الإعلامي. الجماهير، و 

مشروعيتها، بين مبرر لوجودهات النظر حول طبيعة هذه الثقافة و وجهاو 
لها و لثقافة جديدة لها خصائصهاكإطار لثقافة وسطى بين النخبوي والشعبي، بل وكإطار مدافع عنه  و 

المثقفين.و جاذبيتها في أوساط الجماهير كما في أوساط الأكاديميين
Morinمن أمثلة هؤلاء المثقفين فيوليت مورانو  violette التي تدافع عن الثقافة

لما الجماهيرية  بقولها:"من منا نحن المثقفون لا يترك كتابا لكانط ليتابع على شاشة التلفزيون في
1جديدا من أفلام الويسترن"

التنديدات التي حيدة منفردة في بحر الانتقادات و غير أن وجهة النظر هذه تكاد تكون و 
تعرضت لها الثقافة الجماهيرية من لدن المثقفين والأكاديميين، الذين رأوا أن التلفزيون مؤسسةٌ مُنتجةٌ 

Laurentلورانت لافتانطرح يؤكد الباحث في معرض هذا الو الفُرجة الفارغة.و للترفيه المبتذل
Laflante،ذلك بغض النظر عن أهمية و "أن التلفزيون يظل الآلة المحزنة التي تعيق التفكير

2صانعيه"

د المنتقدين لهذه يستند هذا الطرح إلى الأدبيات النقدية لمدرسة فرانكفورت التي تعُد من أشو 
خلال تشكيكها في تقديم هذه الثقافة من خلال قنوات من أشد المنددين لها، منو افة، بلالثق

افية الراقية بحجة إلهاء الناس و التي تقوم، حسبهم، بتشويه الأعمال الثقالاتصال
ثقافة الرفيعة مثل السيمفونيات والفنون والكلاسيكيات روّجت المدرسة لأشكال متنوعة من ال

ة شيء يملك كل مقومات كماله.رأت أن الثقافة الرفيعالأدبية، و 
يندرج أيضا في هذا الإطار ما ذهب إليه عالم الاجتماع الفرنسي بيار بورديو في معرض و 

الفرنسي على وجه التحديد بالمثقفين في كتابه عن فة عامة و حديثه عن علاقة التلفزيون بص
sur laالتلفزيون télévision كونا من مكونات فضاء التلفزيون لم يعد مالذي اعتبر فيه أن ، و

الإنتاج الرمزي, بل أضحى العنصر المهيمن على باقي مختلف أنشطة الإنتاج الثقافي بما فيها أنشطة 

لفكر تصدر عن مجلة عالم االشباب،و أهمية التنشيط الثقافي والاجتماعي في تأطير الأطفالمحمد عباس نور الدين، -1
25،ص1998، سبتمبر 1، ع27و الفنونو 

.45، مرجع سبق ذكره، صالمادة الثقافية في التلفزيونالعياضي، نصر الدين 2
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الإنتاج العلمي والفني.
فلاسفة لا يستحقون عن علماء و و كما يتهم بورديو شاشات التلفزي

بالتالي ا "ثمن الدخول" إلى هذه المهن، و 
و 

1

ة، الفكرييرية بتمايز الخلفيات المعرفية و محددات الثقافة الجماهوإن اختلفت وتمايزت تعريفات و 

.  على وجه الخصوصالسمعية البصرية منها الجماهيرية،الثقافة هو ارتباطها بوسائل الإعلام 

:الثقافيةالبرامج التلفزيونيةثالثا: 
ظيفة التثقيفية من أعظم و بر الو تعت

من حيث  هويتها الحضارية، الأساس في إرساء قواعد الثقافة وتحصين شخصية الأمة و تتمثل مهمتها 
.القيم الثقافيةالأفكار و 

على أهمية الثقافة كعنصر شديد الحساسية في إثبات الهوية، خاصة في ظل إذ لا يختلف اثنان
كسلاح إيديولوجي يمكنه أن من أفكار ورموزعلى توظيف القوة الناعمةالصراعات الفكرية القائمة 

.يحقق ما تعجز عنه القوة الصارمة
ح الأكثر فاعلية في السلاتبثه من مضامين التلفزيونية بمافي خضم هذا الصراع تظهر القنوات و 

سطوة لدى جماهيرها بفعل التأثير من جماهيرية و -هذه القنوات -ه بما تتميز بصراع الثقافات 
السحري الذي تحدثه الصورة على متلقيها. 

لخلق الشخصية الثقافية المميزة لبرامج الثقافية ضرورة إعلامية من هنا بات الاهتمام با
المناخ الثقافي القادر على هذا لا يتأتى إلا من خلال توفير وجود،و الإثباتالصمود و القادرة على و 

الطرح و ، من خلال النقد البناءالعادي وإشباع الحاجات الثقافية للمشاهد المثقفالارتقاء بالمشاهد
البهرجة.و التسييسو الجاد للقضايا بعيدا عن التقعير

أهمية العنصر الثقافي ى في معظمه معلا يتماشغير أن واقع البرامج التلفزيونية الثقافية 

. 29، ص2001العربي، ، الدار البيضاء، المغرب، المركز الثقافي 1، طأطياف الحريةو أصنام النظريةعلي حرب، 1
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في أسفل الترتيب، بميزانيات ضحلة، و حساسيته، و 
...بنقص الميزانية حينا آخرصاء، تتعذر بضعف المشاهدة حينا و الإقأوقات ميتة تكابد التهميش و 

توسيع ة من حيثللبرامج الثقافية التلفزيونيمع وجود إيجابياتو 
هو الطابع السلبي لهذه ، إلا أن الغالب المفيد و بابا من أبواب التنوع البرمجي الهادفو 
الدراسات التي أفضت نتائجها إلى تقزيم الدور الثقافي للتلفزيون من معظمهذا ما أكدته البرامج و 

1البرامج الثقافية في الشبكات البرمجيةخلال النسب الضعيفة التي تحتلها 

ج بالبرامسأتطرق لبعض الزوايا المتعلقةلتسليط الضوء على واقع البرامج التلفزيونية الثقافيةو 
ماهي يقال في هذا النوع من البرامج و الطرح اللاسويلي، بتناول ماذاالتلفزيونية الثقافية من مفهوم

خصوصية البرامج التلفزيونية الثقافية و ، ثمالمضامين الإعلاميةخصوصية المضمون الثقافي عن غيره من
.التأثرو علاقات التأثيرو المتلقينجمهورلبرامج التلفزيونية الثقافية و القائم بالاتصال، ثم ا

ترتبط البرامج التلفزيونية :الشكلبين المضمون و البرامج التلفزيونية الثقافية- 1
و يتخذ من الشكل التلفزيوني وعاء له، الثقافية بالمحتوى الثقافي الذي

إثارة البرامج التلفزيونية تميزا، بل و شديد الخصوصية ووعاء إعلامي جماهيري، ما يجعلها أكثر 
اانعكاسللجدل في كو 

في التلفزيون ليس مجرد ترف فكري، أو مادة إعلامية تمُ المحتوى الثقافيو 
إنما البرامج الثقافية في التلفزيون الفنية حقها الكامل، و ستوفى البرامج الإخباريةالبث الطويلة بعد أن تُ 

د تسعى لرصووسيلة من وسائل التكامل الثقافيأداة تنمية للرسالة الثقافية للتلفزيون، و تجسيدهي 
.القضايا الثقافيةالصورة للمهتمين بالثقافة و ونقله عبر الصوت و مجريات الحدث الثقافي

؛ فمن الفنون اأشكالهو اتتعدد مضامينهو الثقافية تنوعها البرامج من ثراء المنبع الثقافي تستمدو 
الأداة تلفزيونالتي يمثل فيها الالفكري، و و النقد الأدبيو نونهالأدبية البرامج التي تعنى بالشعر وف

أروع المؤلفات لأوسع عدد من الجمهور الأمثل لإيصال الثقافة والترويج لها من خلال عرضه أجمل و 
عمال تشتهر لولا الأعات الراقية التي لم تكن لتعرف و الإبداامج الفنية التي تعنى بالمسرح و ، إلى البر 

Milagros del Corel et Jean Michel Bearانظر نتائج دراسة 1 Les programmes culturels

sur les chaines publiques de télévision européennes محمد كحط عبيد الربيعي، ، ودراسة
.الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال والتلقي
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.
1:تميز مضمونه بما يليترى سهير جاد أن البرنامج التلفزيوني لا يكون ثقافيا إلا إذاو 

إضافة معلومات هامة يمكن استخدامها في الأغراض الاجتماعية.- 
مساعدة أفراد الجمهور على اكتساب مهارات جديدة.- 

ير الفني.توسيع نطاق التجربة الثقافية للجمهور وزيادة قدرته على التذوق والتعب- 
أهمية أكبر على اعتبار أن هذا النوع من الثقافي تعطي المضمون التلفزيوني خصوصية البرنامج و 
يتمحور حول الطرح بقدر ماالبرامج 

ية لق خلفية فكر ختنوير الرأي العام، و و الفكري الجاد،
مشاهد عن الموضوع المطروح.لل

انطلاقا من الفكرة الماكلوهانية في كون فزيون كأداة إعلامية جماهيرية، و غير أن خصوصية التل
نقل المضامين الثقافية بثرائها وعمقها و الرسالة هي الوسيلة، لم ت

تمشهد، لتقضي و سطحيةضية من سرعة وقفز على الأحداث بل و ه التقنية الاستعراوفق ما تقتضي
قوالب و تنتجه وفق أنماطو تجرده من كل عمق وتعقيد، و على خصوصية المضمون الثقافيبذلك

حة بحجة أن التلفزيون ليس تقنية توزيع، إنما هو استعراض يقدم لجمهور واسع، مسطمبسطة و 
غير معروف، جمهور لا يشاهد برامج او عريض،

2تسلي وترفه

برامج الثقافية؛ بين مطرقة الوظيفة الترفيهية للتلفزيون، وسندان ما يطلبه المشاهدون، تاهت الو 
وإما خفت مضامينها جودة، وأضحت إما استعراضية ممثلة في برامج المسابقات،تقلصت مكانتها و 

من يثير انتباه أحد جاف وملل حول موضوع ثقافي يكاد لا نقاشدائرة تخرج من لا استاتيكية 
المشاهدين.

إن نجاح البرنامج :خصوصية القائم بالاتصالو الثقافية التلفزيونية البرامج- 2

.39، ص ، مرجع سبق ذكرهالإعلام الثقافيو البرامج التلفزيونية،سهير جاد1
, مرجع سبق ذكرهإشكالية وسائل الاتصال السمعي البصري بين تسلية الثقافة وثقافة التسلية،نصر الدين العياضي، 2
.11ص
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قائم إلا بوجودالارتقاء بالمشهد الثقافي العام لا يتأتى في تجسيد القيم الثقافية و التلفزيوني الثقافي 
، فالقائم بالاتصال في البرامج على صياغة هذا النوع من البرامج بالكفاءة المطلوبةبالاتصال قادر

لحدث الثقافي، عارفا بخباياه،يكون مطلعا على مجريات اإلى جانب كونه إعلاميا، عليه أنالثقافية
ينبع أداؤه للمهنة الإعلامية من رؤية ثقافية عميقة. 

1ائم بالاتصالومن الخصائص المطلوب توافرها في الق

.يكون القائم بالاتصال مؤهلاً تأهيلاً إعلامياً عاماً أو متخصصاً أن - 
يكون على درجة من الثقافة تؤهله أن يقدم البرنامج المعني به، كأن يكون ملماً أن - 

بالأدب أو المسرح أو السينما أو الفن التشكيلي...الخ، لا أن يكون مقدما أو  معدا بسيطا 
ها للمشاهدين.يتطلب منه إثراء وتطوير المادة المراد إيصالهشكليا، بل 

أن - 
.الثقافية

يكون كفؤا ملما بكافة جوانب الموضوع ويقدم معالجة إعلامية للأحداث والظواهر أن - 
لحياة الثقافية، ويعرف جيداً طبيعة الشريحة الاجتماعية التي والتطورات المختلفة التي تصاحب ا

يتوجه لها. وأن يقدم مادته ببساطة ووضوح دون الإخلال بالمضمون، حتى لا يحول البرنامج إلى 
جدي ندوة جامدة، بل لا بد من الحيوية المستمرة طيلة البرنامج، كي يبقي الجمهور على تواصل

معه.

السمعية البصرية رغم اعتبار الجمهور في الأعراف جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية:- 3
"حاسما في الحكم على جودة البرامج التلفزيونية من منطلق الفكرة القائلة معيارا مهيمنا و 

ضها لتفرض معيار جودة تقو هذه القاعدة بل و لثقافية تشذ عناالتلفزيونية ، إلا أن البرامج "شعبية
المضامين و 

لا فالبرامج التلفزيونية ذات التوجه الثقافي 
ا تتطلبه من لم2

.28، مرجع سبق ذكره،ص الأشكال والتلقيالدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين و محمد كحط عبيد الربيعي، 1
2 Milagros del Corel et Jean Michel Bear ,Les programmes culturels sur les
chaines publiques de télévision européennes, op cit,p9 .
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المسلسلات و لصالح الأخبار الخفيفةالجماهير عنهاعزوف تعاني منو ,مجهود في تلقيها
تغرق المشاهد في عالم من الأفكار الخيالية.التي لا تحتاج إلى إعمال للفكر و الدرامية 

ساس فلا وسيلة ترفيهية بالأحيث لا يزال يهيمن على فكر الجمهور الاعتقاد أن التلفزيون 
تؤكد هذه الفكرة النتيجة التي وصل إليها محمد  , و المعرفة في محتوياته وبرامجهإقحام الفكر و جدوى من 

من العينة تفضل برامج %21أن نسبةكحط الربيعي في دراسته عن البرامج التلفزيونية الثقافية
الفضائيةة نحو المحطات اتجاهات طلبة الجامعات الأردنيأما في دراسته عن التسلية,المنوعات و 

المسلسلات هي الأكثر تفضيلا امج  الدرامية و نديم ربحي محمد الحسن إلى أن البر العربية فتوصل 
.%60لأفراد العينة إذ بلغت نسبة تفضيلها 

تبرر هذه النسب واقع البرامج التلفزيونية الثقافية التي أضحت خاضعة لما يسمى بديكتاتورية و 
إما في حالة تضمينها في دفتر الاختفاء التدريجي من البرمجة، و ا مهددة إما بما يجعله1الجمهور

.الشروط بالبث في ساعات ضعف المشاهدة أين لا يكون المشاهد المفترض في الموعد
عموم تسهم في عزوفإضافة إلى طبيعة البرامج التلفزيونية في 

, إذ تفتقد معظم البرامج الأسلوب الفني الذي تعرض بهالبرامج منها النوع من المشاهدين عن هذا 
الملل من خلال بأسلوب رتيب يبعث علىإما تعرض موادها يونية الثقافية لخاصية التجديد و التلفز 

المشاهد مستهلكا سلبيا لما يجعلمن مزايا التلفزيون التفاعلية و الضيف لا يستفيدنقاش بين المعد و 
إما في قالب , و الصورة النمطية التي يرسمها الجمهور عن هذا النوع من البرامجبذلك, مرسخة يقدم

.الكثير من التسليةزيونية يقدم القليل من المعرفة و استعراضي مبهرج يعتمد على طابع المسابقات التلف
بعض تناول الفصل الثاني للدراسة والموسوم بالإعلام الثقافي والبرامج التلفزيونية الثقافية

بحث العلاقة القائمة بين الإعلام والثقافة، وخصوصية حقل ببدء المقاربات النظرية للإعلام الثقافي 
هوبحث علاقة التلفزيون بالثقافة على اعتبار أن التلفزيونبمروراالإعلام الثقافي وسعة مدياته، 

عي اليومي، كما رأينا أنه الوسيلة الوسيلة الإعلامية الأكثر جماهيرية والأكثر بروزا في النشاط الاجتما
ثقافة بتأسيسها لمفاهيم ثقافية جديدة من مثل التي  غيرت مقاييس الثقافة التقليدية إرسالا واستقبالا

.وصولا إلى البرامج التلفزيونية الثقافية باعتبارها تجسيدا ماهيريةالجثقافة والتلفزيونية، الثقافة الصورة، وال
فزيون، وصورة من صور الإعلام الثقافي السمعي البصري، من خلال تناول للوظيفة الثقافية للتل

1 Ibid , p25
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خصوصية هذه البرامج بين الشكل والمضمون، وخصوصية القائم بالاتصال في مثل هذه البرامج، 
وأخيرا جمهور هذه البرامج التلفزيونية.



:الفصل الثالث

أنماط مشاهدة الأساتذة الجامعيينعادات و 

البرامج التلفزيونية الثقافية

المبحث الأول: الإجراءات المنهجية للدراسة الميدانية.

البرامج التلفزيونية الثقافية شاهدةأنماط معادات و المبحث الثاني:
الإشباعات المحققة.و 
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يتناول الفصل الثالث للدراسة والموسوم بعادات وأنماط مشاهدة الأساتذة الجامعيين البرامج 
التلفزيونية الثقافية الإجراءات المنهجية للدراسة من خلال بيان مجتمع البحث وخصائص أفراد عينة 

التي استعنت الدراسة الميدانية، وتفصيل مرحلة التفريغ والجدولة، بتحديد أهم المعاملات الإحصائية
ثم يعرج إلى تحليل عادات وأنماط مشاهدة البرامج التلفزيونية 

الإحصائية، ومحاولة تفسيرها وفق المتغيرات المعتمدة.الثقافية من خلال البيانات الواردة في الجداول

للدراسة الميدانيةالمبحث الأول: الإجراءات المنهجية
 خصائص أفراد عينة الدراسة الميدانية:مجتمع البحث و

أستاذة من المنتسبين بصفة رسمية إلى جامعة فرحات أستاذا و 150تكونت عينة الدراسة من 
العلوم موع ستة كليات وهي كلية الآداب و سطيف، حيث شملت الدراسة ثلاثة كليات من مجبعباس 

الإنسانية، كلية الحقوق، كلية العلوم.
نظام الحصص المنتظمة لطريقة القصدية بازيع الاستمارات على عينة الدراسة وفق تم تو 

quota بالتساوي أيضا حسب و (50)بالتساوي على الكليات، نصيب كل كلية خمسون استمارة
وقد شملت الدراسة الميدانية الأقسام التالية:إناث،75ذكور و75متغير النوع 

بعة أقسام من أصل الاجتماعية أر ن كلية العلوم الإنسانية و مو من كلية الحقوق: قسم القانون.
من  و الاتصال، علم النفس، اللغات الأجنبية.

ثلاث أقسام من أصل ستة أقسام وهي: الفيزياء، البيولوجيا، الكيمياء.الطبيعية كلية العلوم 
.2010جوان 29إلى غاية2010ماي 30خلال الفترة الممتدة بين يةالميدانتمت الدراسة

استمارة بعد استبعاد استمارتين من  148استمارة على ثلاث كليات استرجعت 150بعد توزيع و 
التأكد من إجابات عد مراجعة الاستمارات و بكلية العلوم لم 

:مع البحث كما هو مبين في الجدول الآتيالمبحوثين اتضحت ملامح مجت
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الأقسام.زيع أفراد العينة تبعا للكليات و يوضح تو 01جدول رقم 
%المجموعكالقسمالكلية

505033.3قانونالحقوق

العلوم الإنسانية
الاجتماعيةو 

12علم النفس

50

8.1

042.7اتصالإعلام و 

2013.5أدب عربي

149.4ت أجنبيةلغا

16فيزياءالطبيعيةالعلوم

48

10.8

1610.8بيولوجيا

1610.8كيمياء

148100

يوضح توزيع العينة حسب الأقسام02شكل يوضح توزيع العينة حسب الكليات 01شكل 
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لت ثلاث  أن الدراسة شمفقين به والرسمين البيانيين المر 01رقم يتضح من خلال الجدول
أما عن الأقسام داخل الكليات فحاولت أن يكون عدد ، بالجامعةكليات من أصل ستة كليات

الأقسام المختارة متناسبا مع العدد الإجمالي للأقسام بالكلية، ففيما يخص قسم الحقوق به قسم واحد 
ترت منها أربعة ما يمثل أقسام اخ08الاجتماعيكلية العلوم الإنسانية و لا غير هو قسم القانون،

أيضا فيما يخص كلية العلوم التي تحوي ستة أقسام اخترت منها ثلاثة بما يعادل النصف النصف، و 
للأساتذة الدائمين كما أن اختيار المفردات داخل القسم تم بطريقة تناسبية مع العدد الإجماليأيضا.

.قسمفي كل 

السن.نة الدراسة حسب متغيري النوع و عييبين توزيع 02جدول رقم
النوع

السن 
المجمو إناثذكور

ع
%

%التكرار%التكرار

29-24045.41317.51711.4

35-301520.22736.44228.3

41-362736.42128.34832.4

2837.81317.54127.7فما فوق42

7410074100148100

السنيوضح توزيع العينة حسب04شكل يوضح توزيع العينة حسب النوع    03شكل 
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أن توزيع عينة الدراسة حسب السابق والرسمين البيانيين المرفقين به الجدول يتضح من خلال
إناث.74ذكور و74متغير النوع تم وفق الطريقة الحصصية بتساوي عدد الذكور مع عدد الإناث: 

أن 04وبيانات الشكل رقم أما عن سن المبحوثين فتعكس النسب الموضحة في الجدول
-35، تليها الفئتان العمريتان  %32.4بنسبة 36-41الاتجاه العام يميل نحو فئة السن المتراوحة بين 

مرية على التوالي، لتكون أقل نسبة للفئة الع27.7و28.3فما فوق، بنسبتين متقاربتين42، و30
36هذا التوزيع منطقي على اعتبار أن سن و . 29-24

التوظيف في الجامعة.و -ماجستير أو دكتوراه-الدراسات العليا 
إضافة إلى هذا، لمتغير السن دلالة في تفسير نتائج الدراسة على اعتبار أن أفراد العينة يتميزون 

تبتعد عن ج التلفزيونية تتسم بالعقلانية والمنطقية و ما الرشد و بالنضج 
الانبهار.

.يبين توزيع عينة الدراسة حسب متغير الرتبة03جدول رقم 

تخصص

الرتبة

حقوق
المجمو العلوم الطبيعيةالاجتماعيةلإنسانية و العلوم ا

ع
%

علوم

الإعلام 

علم 
النفس

أدب 
عربي

كيمياءجيابيولو فيزياءلغات

350409141308130910570.94أستاذ مساعد

0306010403053725_15أستاذ محاضر

أستاذ التعليم 
02064.05_04_____العالي

5004122014161616148100
505048148100
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لرتبةيوضح توزيع العينة حسب ا05شكل 

أعلاه أن النسبة الغالبة لرتبة أستاذ والشكل التوضيحي المرفق الجدول بيانات يتضح من خلال 
و بنسبة جد ضئيلة أستاذ التعليم %25أستاذ محاضر بنسبة تليها رتبة )70.94%( مساعد 

دد امعة فرحات عباس إذ  يقدر علجما هذا إلا انعكاس للتأطير البيداغوجي ، و %4.05العالي
64.32ما يعادل نسبة 1497من مجموع 963ب –قسم أ و ب -الأساتذة المساعدين

. 1بالمائة

النوع والسن بناء على المعطيات الموضحة في الجداول أعلاه، تم اعتماد متغيرات و 
في تحليل البيانات، نظرا للدور الهام الذي اجتماعية, حقوق, علوم ) علوم إنسانية و (التخصصو 

دراسات التي تحاول هذه المتغيرات في كافة العمليات الاجتماعية بحيث يجب التركيز عليها في التلعبه 
الوصول إلى استنتاجات علمية دقيقة.رصد مقارنات و 

تجاهات نحوها.كما أنماط مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية والافي تمايز عادات و المتغيرات دور لهذه
تم استبعاد متغير الرتبة على اعتبار معظم المبحوثين في رتبة الأستاذ المساعد حيث بلغت نسبة 

هي النسبة الغالبة.الدراسة و عينةمن مجموع أفراد بالمائة70.94الأساتذة المساعدين 

التي دامت رات و راغ من عملية توزيع الاستمابعد الفالتحليل الإحصائي:التفريغ والجدولة و 
الميدانية, الجدولة باعتبارها العملية ما قبل النهائية في البحوثو شهر, بدأت عملية التفريغ حوالي

لنتائج المحصل عليها إلى أرقام تحويل اابات في جداول لحساب التكرارات و جحيث تم وضع الإ

.2010-2009إحصاءات الموسم الجامعي 1
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نصف تخللتها لي شهرين و تعملت الطريقة اليدوية للتفريغ واستغرقت مني حواقد اسونسب مئوية, و 
في سبيل الإجابة عن تساؤلات التكرارات, و حساب الانتهاء من عملية التفريغ و دبعو فترات انقطاع. 

عدد من المعاملات الإحصائية هي:  عليها علىالبيانات المحصلتحليل قراءة و الدراسة اعتمدت في 
النسب المئوية لكل جدول على حدة.التكرارات و -1
الذي يمثل المعدل العام المتعلق بمجموعة منها المتوسط الحسابي زعة المركزية و مقاييس الن-2

خلال المعادلة حسابه يتم من و أو هو حاصل قسمة مجموع البيانات على عددها,البيانات,
س∑س= 1التالية:

ن
أما في حالة البيانات المبوبة فيحسب بتطبيق المعادلة التالية:

التكراراتXمجموع مراكز الفئات وسط الحسابي =المت
عدد القيم

يستخدم هذا المعامل لدراسة الارتباط بين البيانات النوعية, :معامل الارتباط سبيرمان ر-3
التي يكون فيها العدد صغيرا, و يعتمد في حسابه على تلك التي لا يمكن قياسها كميا و أي

2تغيرات رتبا لتحل محل القياس العدديإعطاء الم

تعتمد الطريقة الإحصائية على ترتيب المتغيرات ترتيبا تنازليا ثم حساب الفرق ف بين كل و 
:بحساب مربعات هذه الفروق يمكن إيجاد معامل ارتباط الرتب من خلال العلاقةبلتين و ارتبتين متق

2مج ف6- 1ر= 

)1-2ن(ن
.ن هو عدد القيم,ف هو الفرق بين رتب القيم,بيرمانحيث ر هو معامل الارتباط س

بين في اختبار درجة الفرق المعنوي2يستخدم مقياس التوزيعات كا:2حساب كاي مربع كا-4
البيانات تي حصل عليها الباحث في دراسته و المتغيرات المختلفة، أي بين البيانات الفعلية ال

مرجع سبق ذكره، , الإعلامستخداماته في بحوث الرأي العام و االأسلوب الإحصائي و عاطف عدلي العبد, زكي أحمد عزمي, 1
.49ص
.103, صمرجع سبق ذكره, تقنيات تحليل البياناتفضيل دليو, 2
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ع الخطوات التالية:لحسابه تتبو 1النظرية المفترضة من طرفه.
حساب البيانات النظرية بتطبيق المعادلة التالية:- أ

مج الحقلxمج العمودن =ب
موع الكلي

قيم البيانات النظرية المحصل عليها.لفرق بين قيم البيانات الفعلية و حساب ا- ب
عليها.تربيع الفرق بين قيم البيانات الفعلية وقيم البيانات النظرية المحصل - ت
2كاقيم البيانات النظرية يمثل  ق من بين قيم البيانات الفعلية و مجموع مربعات الفرو - ث

2التكرار المتوقع )- (التكرار المشاهد=2كاكالآتي:2

على التكرار المتوقع
الجدولية عن طريق المعادلة:حساب درجات الحرية للجدول أو ما يعرف أيضا بكا مربعثم - ج

)1- (عدد الصفوفX)1-درجة الحرية= ( عدد الأعمدة 
المحسوبة أكبر من الجدولية نقول 2, فإذا كانت قيمة كاالجدولية2المحسوبة مع كا2مقارنة كا- ح

إذا كان العكس نقر بعدم وجود ارتباط معنوي بينهما  اك ارتبط معنوي بين المتغيرين, و أن هن
للبيانات التي يمكن حساب معامل التوافق: يعتبر معامل التوافق ق من مقاييس التطابق -5

, إذ لا يحسب إلا بعد تطبيق  2وضعها في فئات, أي ذات المستوى الاسمي, و هو يرتبط بكا
و يتم الاستدلال من هذا الاختبار على وجود علاقة بين المتغيرين, و من غير الضروري , 2كا

لاستخراج معامل المتغيرين مستقلين عن بعضهما, و أن2من خلال كاحسابه إذا تبين
2كاق=2تستخدم المعادلة التالية 2التوافق من قيمة كا

2كا+ن

ع تبليكرت للاتجاهات تسيامقدرجاتلاستخراجحساب درجات مقاييس الاتجاهات:-6
3عادة الخطوات الآتي ذكرها:

.467, مرجع سبق ذكره, ص الاتصالعلام و مناهج البحث في علوم الإأحمد بن مرسلي, 1
.238ص,1998بنغازي ليبيا, منشورات جامعة قار يونس, ,2, طتقنياتهأسلوب البحث الاجتماعي و عبد االله عامر الهمالي,2
.38صمرجع سبق ذكره,,الاتجاه تقنيات تحليل البياناتفضيل دليو, 3
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(موافق 5من س بخمسة مستويات في الغالب,جابة عن كل فقرة من فقرات المقياتحدد الإ- أ
(موافق 1يعكس هذا التوزيع في حالة الفقرات السلبية: من ( غير موافق بشدة), و 1بشدة) إلى 
( غير موافق بشدة)5بشدة) إلى 

الذي يتراوح بين أقل علامة اتجاه في حال حصول س و ب المدى النظري لدرجات المقيايحس- ب
أعلى علامة اتجاه في حالة حصول المقياس على و مجموع فقرات المقياس على العلامة الدنيا,

العلامات العليا.
يحدد اتجاه أفراد العينة بالإيجاب أو السلب بمقارنة علامة المبحوثين بعلامة الاتجاه المحايد, - ت

أما إذا كان أقل من المحايد اعتبر اتجاهه إيجابيا, و بحوث على علامة الاتجاه فإذا زادت علامة الم
علامة الاتجاه المحايد كان الاتجاه سلبيا.

تستخرج العلامة الكلية  الممثلة لدرجة اتجاه العينة ككل ثم للعينة تبعا لمتغيرات الدراسة, أو - ث
.

ذلك على النحو المتوسطات الحسابية, و المئوية و الاتجاه بالنسب كما يمكن حساب درجات 
1التالي:

حساب النسب المئوية للإجابات على كل فقرة أو اقتراح في المقياس بخمسة مستويات.- أ
و مجال ثم محور أتحديد الاتجاه بحساب مجموع إجابات " موافق بشدة " و " موافق " لكل - ب

.العكس بالعكسخمسين كان الاتجاه إيجابيا, و عنفإذا زاد مجموعها لكل المحاور, 
(موافق بشدة) 5في دراستي اعتمدت حساب درجات العبارات بالنسب المئوية, وفق التدرج من و 

( غير موافق 5(موافق بشدة) إلى 1( غير موافق بشدة) في حالة العبارات الإيجابية و من 1إلى 
بشدة) في حالة العبارات السلبية.

أنماط مشاهدة الأساتذة الجامعيين للبرامج التلفزيونية الثقافية.عادات و مبحث الثاني: ال
المنطقي المدخل الطبيعي و أنماطها أهمية كبيرة في هذه الدراسة، فهي بمثابة تحتل عادات المشاهدة و 

على وجه الخصوص، افية منها الثقامعي نحو البرامج التلفزيونية و لمعرفة السلوك الاتصالي للأستاذ الج
و كيفياته.نحوها بناء على معدلات الإقبال و اتجاهاته معرفة تفاعله معها و و 

.38المرجع نفسه, ص1
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، أحيانا، المشاهدة دائماصفةحيث البرامج التلفزيونية الثقافية في حجم الإقبال على هذه البرامج من 

مع إبراز الكيفية التي تتم شاهدة في اليوممتوسط حجم الم، البرامج المشاهدةأبدا، طبيعة القنوات و 
.الظروف التي تتبع ذلك

تفضيلهم افية، وأسس اختيارهم و أما الأنماط فهي ما يفُضّل أساتذة الجامعة مشاهدته من برامج ثق
لها.

صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية- 1
فزيونية.مشاهدة البرامج التلتوزيع عينة الدراسة حسب صفةيبين04جدول رقم

%التكرارمشاهدةة الصف

5537.2دائما
9362.8أحيانا

__أبدا
148100

التلفزيونيةيوضح توزيع العينة حسب صفة مشاهدة البرامج 06شكل 

توزيع عينة الدراسة حسب صفة مشاهدة والشكل التوضيحي أعلاه 04يوضح الجدول رقم 
أن كل أفراد العينة يشاهدون التلفزيون حيث يمثل خيار خلال بياناتهظ من يلاحو ،البرامج التلفزيونية
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هذا ما يدل على أن التلفزيون يبقى الوسيلة الإعلامية الأكثر استعمالا دون منازع.، و بالمائة0أبدا 
%، 62.83أحيانا، حيث بلغت نسبة الذين يشاهدونه أحيانا توزعت المشاهدة بين دائما و و 

ى مع طبيعة عينة الدراسة من اهي نسبة تتماشو 
القول بأنه  يجة تفندهي نتة مشاهدة البرامج التلفزيونية, و عادغير أن هذا لم يقض على العلمي 

رغم هوره جمحيث يبقى للتلفزيون مكانته و 1كلما زاد المستوى الثقافي للفرد قل تعامله مع التلفزيون,
هي نسبة معتبرة و %37.16بينما بلغت نسبة الذين يشاهدونه دائما المستويات.تعدد الوسائط و 

.مترسخ عادة المشاهدة لديهبالتلفزيون و الأساتذةجمهورعكس ارتباط ت

متغير النوع.و البرامج التلفزيونية مشاهدة ة صفتوزيع عينة الدراسة حسب يبين 05جدول رقم
النوع 

فة المشاهدة ص
%المجموعإناثذكور

%التكرار%التكرار

2939.22635.15537.17دائما

4560.84864.99362.83أحيانا

_____أبدا

7410074100148100

وى الدلالةعند مست5.99الجدولية =2تحت درجتين للحرية. كا0.24المحسوبة =2كا
النتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين الذكور والإناث في صفة مشاهدة البرامج 0.05

التلفزيونية   

يوضح توزيع العينة حسب صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية ومتغير النوع.07شكل 

.147, مرجع سبق ذكره, ص التلفزيونمج التعليمية والثقافية بالإذاعة و البرامحمد نبيل طلب, 1
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فة مشاهدة صتوزيع عينة الدراسة حسب والشكل البياني المرفق به 05يبين الجدول رقم
أن التلفزيون وسيلة إعلام هامة لها البيانات حيث يتضح من خلالالبرامج التلفزيونية ومتغير النوع

48لدى الأساتذة عينة الدراسة من كلا النوعين، حيث يشاهد البرامج التلفزيونية أحيانا مكانتها 

29فزيونية بصفة دائمة البرامج التل، ويشاهد %60.8أستاذا بنسبة 45و%64.9أستاذة بنسبة

بأنه لا يشاهد ولا أحد من أفراد العينة أجاب ، %35.1أستاذة بنسبة 26و%،39.2أستاذا بنسبة 
يحتل صدارة الوسائل تؤكد هذه النتيجة ما تم التطرق إليه سابقا في كون التلفزيونالتلفزيون أبدا، و 

ئات الاجتماعية.يعتبر الوسيلة الأكثر جماهيرية لدى كافة الفالإعلامية و 
0.24=المحسوبة 2على بيانات الجدول السابق نجد قيمته المحسوبة كا2كابتطبيق اختبارو 

المنبئة% 0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة 5.99الجدولية2هي أقل من قيمة كاو 
فروق دالة إحصائيا توجدتنتج أنه لا بوجود علاقة فارقة بين المتغيرين عند درجتين للحرية،

الإناث في الإقبال على مشاهدة البرامج التلفزيونية.بين الذكور و 

السن.متغيرو البرامج التلفزيونية مشاهدة عينة الدراسة حسب صفةيبين توزيع06جدول رقم
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السن
صفة

المشاهدة  

فما فوق29-2435-3041-3642
المجمو 

ع
%

%ك%ك%ك%ك

0847.11740.52347.90717.15537.17دائما

0952.92559.52552.13482.99362.83أحيانا

_________أبدا

17100421004810041100148100

0.05عند مستوى الدلالة12.59الجدولية = 2تحت ست درجات للحرية. كا10.34المحسوبة = 2كا

النتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين الفئات العمرية في صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية.

يوضح توزيع العينة حسب صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية ومتغير السن. 08شكل 

توزيع عينة الدراسة حسب صفة مشاهدة والشكل التوضيحي المرفق به06يوضح الجدول رقم 
كالآتي:نتائجالكانتمتغير السن، حيث  التلفزيونية و البرامج 

لدى الفئة %82.9مشاهدة البرامج التلفزيونية بصفة أحيانا جاءت في المرتبة الأولى بنسبة - 
لدى %59.5(قاربة لدى باقي الفئات العمرية الأخرى سنة فما فوق، وبنسب مت42العمرية 

بالنسبة للفئة %52.1سنة، و 24-29للفئة العمرية %52.9سنة، 30-35الفئة العمرية 
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.36-41)العمرية 
36-41عند الفئة العمرية %47.9أما مشاهدة البرامج التلفزيونية بصفة دائمة فكانت بنسبة - 

ةالفئة العمريلدى%40.5، ثم نسبة 24-29لفئة العمرية لدى ا%47.1نسبة سنة، تليها 
.سنة فما فوق42% لدى الفئة العمرية 17.1أخيرا نسبة و . 35-30

10.34المحسوبة =  2كاعلى بيانات الجدول السابق نجد قيمته المحسوبة  2وبتطبيق اختبار كا

المنبئة ) %0.05مستوى الدلالة عند%95بمستوى ثقة (12.59الجدولية 2وهي أقل من قيمة كا
بوجود علاقة فارقة بين المتغيرين عند ست درجات حرية

مع التنويه إلى أن إحصائيا بين الفئات العمرية المختلفة في الإقبال على مشاهدة البرامج التلفزيونية.
بنسب أكبر، أما فيما يخص الفئة العمرية سنة تشاهده36-41و سنة24-29الفئات العمرية 

و هذا راجع إلى كون الفئات الأكبر سنا تكون في سنة فما فوق فتشاهده دائما بنسب أقل 42
كون أميل إلى الوسائل تقل ارتباطا بالوسائل الإعلامية وخاصة منها السمعية البصرية، و الغالب أ
المطالعة.المكتوبة و 

.متغير التخصص و البرامج مشاهدةحسب صفةعينةالتوزيع يبين 07جدول رقم
التخصص
صفة           

المشاهدة

علوم إنسانية      
واجتماعية

المجمو حقوقعلوم طبيعية
%ع

%ك%ك%ك
22441837.515305537.17دائما

28563062.535709362.83أحيانا

_______أبدا
501004810050100148100

عند مستوى الدلالة 9.48الجدولية = 2كاتحت أربع درجات للحرية   1.44المحسوبة =    2كا
0.05

النتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين التخصصات العلمية ومشاهدة البرامج التلفزيونية

يوضح توزيع العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية ومتغير التخصص.09شكل 



الثقافيةالتلفزيونيةالبرامجالجامعيينالأساتذةمشاهدةوأنماطعاداتالثالثالفصل

-112 -

متغير التخصص فة مشاهدة البرامج التلفزيونية و توزيع عينة الدراسة حسب صالبيانات أعلاهوضح ت
كما 09وفق ما يوضحه الشكل رقم حيث جاءت إجابات المبحوثين من خلال بيانات الجدول 

يلي:

من أساتذة % 62.5مقابل من أساتذة كلية الحقوق، % 70اهد برامج التلفزيون أحيانا يش- 
الاجتماعية.أساتذة كلية العلوم الإنسانية و من%56العلوم الطبيعية، و

الاجتماعية، أساتذة كلية العلوم الإنسانية و من% 44يشاهد برامج التلفزيون بصفة دائمة - 
% من أساتذة من كلية الحقوق.30وم الطبيعية، % من أساتذة العلو 37.5مقابل 

بأنه لا يشاهد التلفزيون مطلقا و لم يصرح أحد من أفراد العينة - 
المحسوبة 2على بيانات الجدول السابق نجد قيمته المحسوبة كا2كابتطبيق اختبار و .بالمائة0
تحت ات المنبئة بوجود علاقة فارقة بين المتغير 9.48الجدولية 2قيمة كاهي أقل من و 1.44=

%.0.05عند مستوى الدلالة أربع درجات حرية

البرامج التلفزيونية ظاهرة اتصالية يتبين لنا أن مشاهدة التلفزيون و من خلال الجداول السابقة و 
لبرامج اعادة راسخة لدى الأساتذة الجامعيين، حيث أن كل أفراد العينة يقبلون على مشاهدةو 

تربعه على عرش على مختلف الشرائح الاجتماعية و هذا ما يؤكد سطوة التلفزيونالتلفزيونية المختلفة و 
الوسائل الإعلامية المتعددة.

مشاهدة البرامج التلفزيونية عادة اجتماعية لا ترتبط بمتغيرات النوع أو السن أو التخصص و 
بين إجابات المبحوثين، رغم وجود تباين بين ة إحصائية العلمي إذ لم تسجل أي فروق ذات دلال



الثقافيةالتلفزيونيةالبرامجالجامعيينالأساتذةمشاهدةوأنماطعاداتالثالثالفصل

-113 -

أكثر من غيرهم على برامج الاجتماعيةو حيث يقبل أساتذة العلوم الإنسانيةبعض التخصصات، 
تحليل الظواهر لفهم و وقد يكون هذا44%، حيث بلغت نسبة الذين يشاهدونه دائما التلفزيون

بينما يشاهده أساتذة الحقوق أحيانا بنسبةالاجتماعية من خلال البرامج التحليلية والوثائقية،
).ممارسة المحاماة(و 70%

المفضلة للمشاهدةالتلفزيونيةالقنوات- 2
:لدى عينة الدراسةالقنوات المفضلة للمشاهدةتوزيع يبين 08جدول رقم 
%الترتيبالتكرارالقنوات

61319.86الجزائريلفزيون التقنوات 

132142.99العربية التلفزيونية القنوات 

114237.13الأجنبيةالتلفزيونية القنوات 

307_100

يوضح توزيع العينة حسب القنوات المفضلة للمشاهدة.10شكل 

ت العربية تأتي أن القنواوبيانات الشكل التوضيحي المرفق به 08الجدول رقممن خلاليظهر
، أما %37.13تليها القنوات الأجنبية بنسبة مقاربة بلغت ، %42.99في المرتبة الأولى بنسبة 

.%19.86القنوات الجزائرية فتأتي في المرتبة الأخيرة بنسبة 
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القنوات الأجنبية التحول الكبير في بنية المتقاربة بين القنوات العربية و وتعكس هذه النسب 
الذي كان إلى وقت قريب -النخبوي منه على وجه الخصوصو –المشاهد العربي المشاهدة لدى 
الإقبال المتزايد على القنوات العربية والقنوات الأجنبية الأجنبية على القنوات العربية. و يفضل القنوات 

النوعي بظهور قنوات تلفزيونية على المستويين الكمي و على حد سواء هو نتيجة لتطور القنوات ال
ئدة في سماء الإعلام السمعي البصري العربي، كما أنه دليل على أن القنوات التلفزيونية العربية تحقق را

العامة منها - إشباعات معرفية ووجدانية لجمهور المشاهدين من خلال القنوات المتعددة
ي ، وه%19.86أما عن قنوات التلفزيون الجزائري فكانت نسبتها من المشاهدة- والموضوعاتية

لا وطنية باعتبارها قنوات لا تخدم و نسبة تعكس عزوف المشاهد الجزائري عن مشاهدة القنوات ال
1.تشبع ما يطمح إليه المشاهد الجزائري سوا ء نفسيا أو اجتماعيا

هذا فيما يخص عادات المشاهدة عموما لدى عينة الدراسة، أما فيما يخص مشاهدة البرامج 
لاحقا نزوع أفراد العينة إلى مشاهدة البرامج الثقافية الأجنبية على حساب التلفزيونية الثقافية فسيتبين

البرامج العربية على اعتبار أن البرامج الثقافية العربية تقليد للبرامج الثقافية في القنوات الأجنبية ما 
ربية الرائدة لا في البرامج العربية، إضافة إلى أن القنوات العيخلق انطباعا لدى المشاهد بغياب الإبداع 

المكانة للبرامج الإخبارية على حساب تعطي الأهمية و إلا بنسب ضئيلة و 
.باقي الأنواع البرامجية

.النوعمتغيرو القنوات المفضلة للمشاهدةتوزيع عينة الدراسة حسب يبين09جدول رقم
المجمإناثذكورالنوع

.2010يناير 05الثلاثاءجريدة الجزائر نيوزمنشور في ،دكتور في الإعلام  والاتصال،حوار مع الدكتور عمار بوسعدة1



الثقافيةالتلفزيونيةالبرامجالجامعيينالأساتذةمشاهدةوأنماطعاداتالثالثالفصل

-115 -

وع%الرتبةك%الرتبةكالمشاهدة القنوات 

490329.3512038.5861قنوات التلفزيون  الجزائري

530231.73790156.42132القنوات التلفزيونية العربية

650138.92490235114القنوات التلفزيونية الأجنبية

167100140100307

%0.05عند مستوى الدلالة 5.99الجدولية = 2كاتحت درجتين  للحرية     27.62المحسوبة =2كا

الإناث في تفضيل القنوات التلفزيونية.فروق دالة إحصائيا بين الذكور و النتيجة: توجد
0.99ر= 0.28ق=

النوع.يوضح توزيع العينة حسب القنوات المفضلة للمشاهدة ومتغير11شكل 

توزيع عينة الدراسة حسب القنوات المرفق به11والشكل البياني رقم 09يوضح الجدول رقم
البيانات النوع، حيث دلت نتائج إجابات المبحوثين من خلال متغيرنية المفضلة للمشاهدة و التلفزيو 

على ما يلي:

لدى فئة الإناث بنسبة تأتي القنوات العربية في المرتبة الأولى من حيث تفضيل المشاهدة - 
%.31.73في حين تحتل المرتبة الثانية لدى الذكور بنسبة %56.42

، في حين تحتل المرتبة الثانية %38.92تحتل القنوات الأجنبية المرتبة الأولى لدى الذكور بنسبة - 
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%.35لدى فئة الإناث بنسبة 

لدى الذكور%29.34لجنسين بنسبة تأتي برامج التلفزيون الجزائري في المرتبة الثالثة لدى كلا ا- 
لدى الإناث. %8.57و

هي ، و 27.62المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمة كا2بتطبيق اختبار كاو 
ا ينبئ عن وجود مم% 0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة 5.99أكبر من القيمة الجدولية 

هي نسبة و 0.08ق=لفزيونية، حيث بلغت نسبة التوافق فوارق بين الجنسين في تفضيل القنوات الت
يؤكد وجود علاقة بين المتغيرين.وافق ضعيف بين إجابات الجنسين، و ضعيفة تبين أن الت

وتعكس هذه النسب أن الذكور يميلون لمشاهدة القنوات الأجنبية أكثر من الإناث اللواتي 
إعجالعربية، مما يظهر تعلق الذكور و يفضلن القنوات 

، ويجدون في القنوات العربية بقيم الثقافة الغربية أكثر من الإناث اللواتي يملن أكثر إلى الثقافة المحافظة
كما وقد تعكس هذه النسب عائق اللغة الذي يحول دون مشاهدة القنوات .ما يشبع رغبا

جاءت علاقة الارتباط قوية بين متغير النوع والقنوات المفضلة امن طرف الإناث.الأجنبية 
.0.99بلغت قيمة ر = حيثللمشاهدة

السن. رمتغيو يبين توزيع عينة الدراسة حسب القنوات المفضلة للمشاهدة10جدول رقم 
السن   

القنوات المفضلة

%المجموعفما فوق29-243035-41-3642
%ك%ك%ك%ك

0711.113031.911921.83057.816119.87قنوات التلفزيون الجزائري

3961.94446.803641.391421.8713243القنوات التلفزيونية العربية

1726.992021.293236.784570.3211437.13لفزيونية الأجنبيةالقنوات الت

63100941008710064100307100

% 0.05عند مستوى الدلالة12.59الجدولية =   2كاتحت ستة درجات حرية   53.44المحسوبة = 2كا

0.38ق= .لعمرية في تفضيل القنوات التلفزيونيةالنتيجة: توجد فروق دالة إحصائيا بين الفئات ا
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يوضح توزيع العينة حسب القنوات المفضلة للمشاهدة ومتغير السن.12شكل 

التلفزيونية توزيع عينة الدراسة حسب القنواتالتوضيحي المرفق به لوالشك10يوضح الجدول رقم
إجابات المبحوثين من خلال أرقام الجدول على حيث دلت نتائج، متغير السنالمفضلة للمشاهدة و 

ما يلي:

الأساتذة البالغون من العمر اثنين و أربعين سنة %70.32يشاهد القنوات التلفزيونية الأجنبية - 
سنة، تليها 36-41لدى الأساتذة من الفئة العمرية %36.78فما فوق، تليها نسبة 

30لدى الفئة العمرية% 21.29خيرا بنسبة أو سنة، 24-29لدى الفئة العمرية %26.99نسبة

.سنة-35

تعكس هذه النسب ارتفاع نسبة مشاهدة القنوات الفضائية الأجنبية لدى الأساتذة و 
ن هذه القنوات تلقى ، مما يدل على أثلاثين سنةلبالغين من العمر أكثر من خمسة و من االجامعيين

تشبع ر و 
- المبحوثين

لى ترجمة أسئلة الاستمارة إلى اللغة الفرنسية الفرنسية، بل أن الكثير من أساتذة كلية العلوم حملوني ع
- على حد قولهم- لعدم تمكنهم من اللغة العربية 

24-29من الأساتذة التي تتراوح أعمارهم بين%61.9يشاهد القنوات التلفزيونية العربية - 

على % 41.37و %46.80سنة بنسب 36-41، وسنة35- 30سنة، تليها الفئتان العمريتان
وتبين هذه سنة فما فوق.42لدى الفئة العمرية % 21.87تكون أقل نسبة مشاهدة هي التوالي ل

النسب قدرة بعض القنوات الرائدة في السماء الإعلامية العربية على استقطاب المشاهدين الشباب 
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حيث وغيرها،mbcمثل قناة الجزيرة، والعربية و قناة ناشيونال جوغرافيك بنسختها العربية، وقناة 
عادت هذه القنوات المشاهد العربي لمشاهدة القنوات العربية بعد أن كان في وقت سابق أسير أ

الإعلام الغربي بقنواته المتعددة.  
-3035لأساتذة المتراوحة أعمارهم بينمن ا% 31.91يشاهد قنوات التلفزيون الجزائري 

24-29الفئة العمرية لدى 11.11سنة، و بنسبة 36-41من فئة %21.83و يشاهدها سنة، 

وتعكس هذه النسب عزوف الفئات سنة فما فوق.42لدى الفئة العمرية%7.81أخيرا بنسبة و 
العمرية المتقدمة والشباب عن مشاهدة القنوات الوطنية لافتقادها للتجديد

لاهتمامات أفراد العينة من الأساتذة.
هي أكبر و 53.44المحسوبة = 2أعلاه نجد أن قيمة كاعلى أرقام الجدول2بتطبيق اختبار كاو 

عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة ، تحت ستة درجات حرية12.59بكثير من القيمة الجدولية 
0.38ق=هذا ما دلت عليه قيمة معامل التوافق بين المتغيرين و ا ينبئ بوجود فوارق مم،% 0.05

جابات.الإوهي قيمة ضعيفة تعكس عدم التوافق بين

يبين توزيع عينة الدراسة حسب القنوات التلفزيونية المفضلة للمشاهدة ومتغير 11جدول رقم 
التخصص. 

التخصص
القنوات المفضلة 

علوم إنسانية 
واجتماعية

حقوقعلوم طبيعية
ع

%

%ك%ك%ك
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1616.521202422.856119.87قنوات التلفزيون الجزائري

4344.34441.904542.8513243القنوات التلفزيونية العربية

3839.24038.13634.311437.13القنوات التلفزيونية الأجنبية

97100105100105100307100

%0.05عند مستوى الدلالة9.48الجدولية  2كادرجات حرية  أربع تحت 1.42المحسوبة  2كا
وتفضيل القنوات التلفزيونيةعلميةالنتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين التخصصات ال

.وات المفضلة للمشاهدة ومتغير التخصصتوزيع العينة حسب القنيوضح13شكل

توزيع عينة الدراسة حسب القنوات التلفزيونيةوالرسم البياني الموضح له11يوضح الجدول رقم
ضلة للمشاهدة ومتغير التخصص، حيث أبرزت نتائج إجابات المبحوثين من خلال أرقام الجدول المف

ما يلي:

من أساتذة وأستاذات العلوم الاجتماعية %44.3يشاهد القنوات التلفزيونية العربية - 
لدى %41.90تليها نسبة % 42.85والإنسانية، وبنسبة متقاربة أساتذة وأستاذات كلية الحقوق 

وهي نسب متقاربة في معظمها، لكن الفروقات الطفيفة بينها تعكس تأثير ذة العلوم الطبيعية.أسات
لغة التكوين في اختيار القنوات التلفزيونية، حيث أن لغة التكوين في كلية العلوم الإنسانية 

يجعل مما –طبعا باستثناء قسم اللغات الأجنبية –والاجتماعية وكلية الحقوق هي اللغة العربية 
في حين أن معظم أساتذة كلية العلوم تلقوا تكوينا الأساتذة يقبلون أكثر على القنوات العربية، 
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مما سمح لهم بالانفتاح على مشاهدة القنوات –الفرنسية في معظم الحالات - باللغة الأجنبية
الأجنبية.

لعلوم الإنسانيةأستاذات كلية امن أساتذة و % 39.2يشاهد القنوات التلفزيونية الأجنبية - 
لدى % 34.28أخيرا نسبة من أساتذة وأستاذات كلية العلوم الطبيعية، و % 38.1والاجتماعية، و

أستاذات كلية الحقوق.أساتذة و 

كلية العلوم %21من أساتذة كلية الحقوق، و%22.85يشاهد قنوات التلفزيون الجزائري - 
أساتذة وقد يرجع إقبالالاجتماعية.ة و أساتذة كلية العلوم الإنسانيمن% 16.5الطبيعية ، و
والثقافة الوطنية حيث سياسة لاهتمامهم بشؤون المشاهدة برامج القنوات الجزائرية الحقوق على 

أكثر قربا من المشاهد من غيرها من القنوات، –التلفزيون الوطني –تكون وسائل الإعلام المحلية 
جع ذلك ماعية عن برامج القنوات الوطنية فقد ير أما عن عزوف أساتذة العلوم الإنسانية والاجت

لغياب البرامج التحليلية والثقافية التي تلامس احتياجات الأستاذ المعرفية والنفسية.
هي أقل من القيمة  و 1.42= 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمة كا2بتطبيق اختبار كاو 

عند ود فروق دالة إحصائيا بين المتغيراتدرجات حرية المنبئة بوجأربع تحت 9.48الجدولية = 
عدم وجود فروق دالة إحصائيا تعزى ، مما يدل على%0.95بمستوى ثقة %0.05مستوى الدلالة 
في تفضيل مشاهدة القنوات التلفزيونية.تؤثرلمتغير التخصص 

ترتيب البرامج التلفزيونية حسب أفضلية المشاهدة. - 3
التلفزيونية حسب أفضلية المشاهدةرامج يبين ترتيب الب12جدول رقم 

%الترتيبالتكراراتالبرامج التلفزيونية

420314.5السياسية
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630121.72الثقافية 

490216.9الدينية

400413.79الرياضية

350612.06الترفيهية

380513.10الاجتماعية

23077.93الاقتصادية

290_100

ترتيب البرامج التلفزيونية حسب أفضلية المشاهدةيوضح14كلش

أعلاه ترتيب البرامج التلفزيونية حسب أفضلية المشاهدة لدى عينة الدراسة، توضح البيانات 
تموقعها مع فزيونية الثقافية لدى المشاهد، و وهو سؤال أريد منه بيان المكانة التي تحتلها البرامج التل

تبين من خلال أرقامه النتائج الآتي ذكرها:برامجية الأخرى، و تلف الأنواع المخ
تأتي البرامج التلفزيونية الثقافي في المرتبة الأولى من حيث المشاهدة لدى عينة الدراسة بنسبة - 

الثقافية، هي نسبة تعكس إقبال الأساتذة على البرامج التلفزيونيةمن مجموع الإجابات، و 21.72%
.يةلتلفزيونلثقافي من البرامج اواهتمامهم بالجانب ا
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تأتي البرامج المتخصصة في الدين في المرتبة الثانية من حيث المشاهدة لدى عينة الدراسة - 
الإقبال المتزايد على تشار القنوات الفضائية الدينية و هي نسبة تفسر في سياق ان، و %16.89بنسبة 

جمهور البرامج الدينية من كافة مشاهدة البرامج الدينية، حيث أكدت عديد الدراسات تنامي
الشرائح الاجتماعية و المتعلمة منها على وجه الخصوص.

الوظيفة هي تعكس أهميةو ،%14.48تليها في المرتبة الثالثة البرامج السياسية بنسبة - 
أهميته في نشر الوعي السياسي من خلال إقبال الجماهير على البرامج الإخبارية للتلفزيون، و 

السياسية.

تليها البرامج ،%13.79تأتي البرامج الرياضية في المرتبة الرابعة من حيث التفضيل بنسبة و - 
%.13.10الاجتماعية التي احتلت المرتبة الخامسة من حيث التفضيل بنسبة 

هي نسبة تدل على عدم و ،%12.06أما البرامج الترفيهية فجاءت في المرتبة السادسة بنسبة - 
الإقبال على البرامج 

الجامعيين عينة الدراسة ينتقون البرنامج المشاهد بناء على العائد الحاصل من وراء المشاهدة، أي أن 
ي، متعلقة بالجانب الثقافي أو الديني أو السياسإشباع حاجات وهادفة تصبو إلىالمشاهدة نفعية

وليست مشاهدة اعتباطية لملء الفراغ فحسب.

مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية- 4
لدى أفراد العينةمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةصفة يبين 13جدول رقم

المئويةالنسبةالتكرارمشاهدة البرامج الثقافية 
6543.91دائما
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8356.08أحيانا

__لا أشاهدها

148100ا

.توزيع العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةيوضح15شكل

توزيع عينة الدراسة حسب صفة مشاهدة والشكل البياني المرفق به13يبين الجدول رقم 
يقبل على مشاهدة البرامج إلى نتائج عديدة أهمها:بياناتاللفزيونية الثقافية، وتشير البرامج الت

%،43.91، تتراوح بين المشاهدة الدائمة بنسبة %100لتلفزيونية الثقافية كافة أفراد العينة بنسبة ا
ا النوع وهي نسب تدل على أن البرامج التلفزيونية من هذ%، 56.08والمشاهدة بصفة أحيانا بنسبة 

لى الوظيفة التثقيفية تحظى بمتابعة الجماهير و 
تؤكد أهمية التلفزيون كمصدر هام للثقافةو -إخبار وتسلية–للتلفزيون إلى جانب الوظائف الأخرى 

من عينة الدراسة.لدى جمهور الأساتذة الباحثين

النوع.امج التلفزيونية الثقافية ومتغيريبين توزيع أفراد العينة حسب مشاهدة البر 14جدول رقم
النوع      
صفة المشاهدة  

المجمو إناثذكور
ع

%
%التكرار%التكرار

2635.13952.76543.92دائما

4864.93547.38356.08أحيانا
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_____لا أشاهدها
7410074100148100

%0.05عند مستوى الدلالة5.99الجدولية =  2كاعند درجتين للحرية   4.62المحسوبة =2كا
النتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين النوعين في صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية.

يوضح توزيع العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير النوع.16شكل

ة الدراسة حسب صفة مشاهدة توزيع عينوالشكل البياني التوضيحي 14يبين الجدول رقم 
أعلاه إلى النتائج الآتي ذكرها:البياناتثقافية ومتغير النوع، وتشير البرامج التلفزيونية ال

أستاذا 26مقابل %52.7أستاذة بنسبة39يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بصفة دائمة- 
ثقافية أكثر من الأساتذة لمزاحمة وقد تعكس هذه النسبة ارتباط الأستاذات بالبرامج ال35.1بنسبة 

البرامج السياسية والرياضية اهتمامات الفئة الأخيرة.

أستاذة ما 35مقابل %64.9أستاذا بنسبة 48يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية أحيانا - 
لا أحد من أفراد العينة سواء ذكورا أو إناثا أجاب بعدم مشاهدته المطلقةبينما %.47.3يمثل نسبة 

%0للبرامج التلفزيونية الثقافية، حيث كانت نسبة الإجابة 

وتعكس هذه النتائج عدم وجود فروق بين النوعين في مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، إذ 
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هي أقل من القيمة و 4.62المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمة كا2اختبار كابتطبيق 
%0.05عند مستوى الدلالة درجتين للحرية تحت5.99= الجدولية 2الجدولية كا

ناث على الإعلى أن الأساتذة من الذكور و وهذا يدلالمنبئة بوجود فروق دالة إحصائيا بين المتغيرين.
قافية عبر التلفزيون.ضامين ثيهتمون بالجانب الثقافي ويهتمون بما يقدم من محد سواء 

يبين توزيع أفراد العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير 15جدول رقم 
السن.

السن

صفة 
المشاهدة

سنة29-2435-3041-3642
المجمفما فوق

وع
%

%ت%ت%ت%ت

.741.21945.21633.32356دائما
1

6543.92

.1058.82354.83266.71843أحيانا
9

8356.08

__________لا أشاهدها
171004

2
1004810041100148100

12.59الجدولية = 2عند ست درجات  للحرية  كا4.7المحسوبة =   2كا

%0.05عند مستوى الدلالة  
بين الفئات العمرية  في صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية.النتيجة: لا توجد فروق

.لتلفزيونية الثقافية ومتغير السنيوضح توزيع العينة حسب مشاهدة البرامج ا17شكل
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البرامج توزيع عينة الدراسة حسب مشاهدةق بهوالرسم البياني المرف15يوضح الجدول رقم 
جاءت أرقام الجدول من خلال إجابات المبحوثين لتبين النتائج و متغير السن، التلفزيونية الثقافية و 

الآتي ذكرها:

سنة فما فوق 42من الفئة العمرية %56.1يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بصفة دائمة - 
%، 41.2سنة 29- 24بنسبة مقاربة الفئة العمرية سنة، و 35-30ريةمن الفئة العم%45.2مقابل 

تعكس هذه الأرقام زيادة نسبة مشاهدة و سنة. 41-36لدى الفئة العمرية %33.3أخيرا بنسبة و 
البرامج الثقافية لدى الفئات العمرية المتقدمة التي تتميز بالنضج و تبحث عن ضالتها الثقافية في 

زيونية الثقافية.محتويات البرامج التلف

سنة، 41- 36من أفراد الفئة العمرية % 66.7يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بصفة أحيانا - 
أفراد الفئة %54.72بنسبة ، و سنة29- 24أفراد الفئة العمرية %58.82بينما يشاهدها بنسبة 

وقد ترجع أربعون سنة فما فوق.و اثنانأفراد الفئة العمرية %41.46بنسبة و سنة، 35- 30العمرية 
بحث علمي وأعمال إدارية متعددة تحول ت المتعددة للأساتذة من تدريس و هذه النسب للانشغالا

التمكن من مشاهدة البرامج الثقافية بشكل قار ومنتظم.دون 

شاهد البرامج التلفزيونية الثقافية مطلقا لذا كانت نسبة لم يصرح أحد من أفراد العينة أنه لا ي- 
%0لا أشاهدها 

ليس هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين الفئات العمرية المدروسة في مشاهدة البرامج - 
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الجدولية  2هي أقل بكثير من نسبة كا، و 4.7المحسوبة 2التلفزيونية الثقافية، إذ بلغت قيمة كا
المنبئة بوجود فوارق ذات دلالة %0.05عند مستوى الدلالة لحرية،لست درجاتتحت12.59

إحصائية بين المتغيرات.

توزيع أفراد العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير 16جدول رقم يبين 
التخصص.

التخصص

صفة المشاهدة       

%المجموعحقوقعلوم طبيعيةعلوم إنسانية واجتماعية

%ك%ك%ك

19382858.318366543.92دائما

31622041.732648356.08أحيانا

________لا أشاهد
501004810050100148100

9.48الجدولية =     2عند أربع  درجات  حرية   كا6المحسوبة = 2كا

%   0.05عند مستوى الدلالة  

ة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين التخصصات العلمية في صفة مشاهدة البرامج التلفزيونية النتيج
.الثقافية

.تخصصيوضح توزيع العينة حسب مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير ال18شكل

والشكل التوضيحي أعلاه16يوضح الجدول رقم 
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ما ، حيث أظهرت إجابات المبحوثين علاقة ذلك بالتخصص العلميو برامج التلفزيونية الثقافية لل
يلي:

من أساتذة كلية العلوم الطبيعية، %58.3يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بصفة دائمة - 
كلية لدى أساتذة  %36بنسبة ، و الإنسانيةكلية العلوم الاجتماعية و لدى أساتذة% 38تليها نسبة 

وقد يرجع ذلك لوفرة البرامج الوثائقية والعلمية التي تحقق إشباعا للحاجات العلمية والمعرفية الحقوق.

المهنية المتعددة.   
من أساتذة %62من أساتذة كلية الحقوق، و %64يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية أحيانا - 

من أساتذة كلية العلوم الطبيعية.% 41.66كلية العلوم الاجتماعية و الإنسانية 

لم يصرح أحد من أفراد العينة أنه لا يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية مطلقا لذا كانت نسبة - 
%.0لا أشاهدها 

التخصصات العلمية المدروسة في مشاهدة البرامج ليس هناك فروق ذات دلالة إحصائية بين - 
عند 9.48الجدولية   2هي أقل من نسبة كا، و 6المحسوبة 2التلفزيونية الثقافية، إذ بلغت قيمة كا

المنبئة بوجود فوارق ذات %0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة أربع درجات  للحرية،
دلالة إحصائية بين المتغيرات.

الجداول السابقة أن مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية عادة اتصالية شائعة بين يتبين من
التخصصات العلمية، حيث يقبل ثا، باختلاف المستويات العمرية و إناذكورا و الأساتذة الجامعيين 

أحيانا،  عون على المشاهدة دائما و على مشاهدة هذا النوع من البرامج كل أفراد عينة البحث، يتوز 
والسن، النوع حسب المتغيرات الثلاثة لم تسجل أية فروق ذات دلالة إحصائية بين الإجاباتماك
التخصص.و 

ية تفند في الوقت ذاته الفرضور على برامج الإعلام الثقافي، و تؤكد هذه النتائج إقبال الجمهو 
وبمتابعة الجماهير هيرية التي مفادها أن البرامج الثقافية لا تحظي بالجماالشائعة في الإعلام الثقافي و 

أو حتى حذفها من التي تعتبر السبب الرئيس في إزاحة البرامج الثقافية إلى أوقات ميتة لمضامينها، و 
هذا مؤشر على أن الخلل في معادلة الإعلام الثقافي لا يتعلق فقط بديكتاتورية مقرر البرامج. و 

Milagros del Corel et Jeanدراسةبعض الدراسات مثلالجمهور كما أشارت إلى ذلك 
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Michel Bear عن البرامج الثقافية في القنوات التلفزيونية الأوروبية العمومية، إنما يرتبط بعوامل
برمجة.عديدة تتعلق بالبرامج في حد 

.مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة- 5

التلفزيونية الثقافية المشاهدة:يبين مصدر البرامج 17جدول رقم 

مصدر البرامج الثقافية 
المشاهدة

%التكرار
3212إنتاج جزائري

11442.7إنتاج عربي

12145.3إنتاج أجنبي

267100

.زيونية الثقافية المشاهدةالبرامج التلفصدريوضح توزيع العينة حسب م19شكل

البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة مصدرلتوضيحي التابع له والشكل ا17يوضح الجدول رقم 
أن البرامج التلفزيونية الثقافية من إنتاج أجنبي تحتل الصدارة سة، وتكشف أرقامه لدى عينة الدرا

، أما %42.7بنسبة مقاربة البرامج التلفزيونية من إنتاج عربي والمقدرة بو تليها%، 45.31بنسبة
%.12قافية من إنتاج جزائري فبلغت عن البرامج الث

كانت محل مسألة أسالت الكثير من الحبر، و مسألة إنتاج البرامج التلفزيونية في القنوات العربيةو 
بمظاهر الغزو الثقافي، حيث قافية للمؤسسة الإعلامية، و دراسات ربطت الإنتاج بالهوية الثة عد

أكدت اليونسكو في التلفزيونات العربية و يوني خاص بأكدت معظم الدراسات غياب إنتاج تلفز 
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من مجموع البرامج %60و40%
، وإن كان هذا حال البرامج التلفزيونية عامة فإن البرامج التلفزيونية الثقافية 1التي تروج ضمن التلفاز

المرجعيات . لذا فإن نسبة افة، و إلزامية ارتباطه بالقيم و اع الثقلا تشذ عن القاعدة رغم أهمية قط
أجنبي تجد تبريرات لها في سياق هيمنة الإنتاج إنتاجالتي نالتها البرامج التلفزيونية من % 45.31

حيث أن مغريات استيراد الأجنبي للبرامج الثقافية واستنساخ برامج ثقافية عن القنوات الأجنبية،
جنبية أكبر بكثير من الدافع إلى إنتاجها محليا، ليس فقط بسبب قلة الخبرة والجودة، وإنما البرامج الأ

.لأن استيراد تلك البرامج أقل تكلفة من إنتاجها محليا

يبين توزيع أفراد العينة حسب مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة 18جدول رقم 
ومتغير النوع.

النوع
البرامج  مصدر

التلفزيونية المشاهدة 

المجمإناثذكور
%وع

%التكرار%التكرار

2014.50129.303211.99إنتاج جزائري

4935.506550.3911442.7إنتاج عربي

69505240.3112145.31إنتاج أجنبي

138100129100267100

مستوى الدلالة5.99الجدولية = 2عند درجتين للحرية     كا14.49المحسوبة =  2كا
النتيجة: توجد فروق دالة إحصائيا بين النوعين ذكور وإناث ومصدر البرامج % 0.05

0.05ق=التلفزيونية الثقافية المشاهدة  

.وعومتغير النالمشاهدة الثقافية يوضح توزيع العينة حسب مصدر البرامج20شكل

مركز دراسات ،لبنان،، الطبعة الأولىقراءة في ثقافة الفضائيات العربية: الوقوف على تخوم التفكيك1
.61، ص2008الوحدة العربية،  ، 
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توزيع عينة الدراسة حسب مصدر البرامج والشكل التوضيحي المرفق به 18يبين الجدول رقم 
أعلاه إلى النتائج الآتي ذكرها:البياناتتشير ومتغير النوع، و التلفزيونية الثقافية المشاهدة 

من مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة لدى %50.39يمثل الإنتاج العربي نسبة- 
من مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة لدى الذكور.%35.50ناث، بينما لا يمثل سوى الإ

من مجموع ما يشاهده الأساتذة الذكور من برامج تلفزيونية %50يمثل الإنتاج الأجنبي - 
.من مجموع ما يشاهده الإناث من برامج ثقافية%40.31ثقافية مقابل 

مقابل %14.49امج التلفزيونية الثقافية من إنتاج جزائري بنسبة يشاهد الأساتذة الذكور البر - 
من الإناث.9.30%

هي ، و 14.49المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمة كا2بتطبيق اختبار كاو 
عند مستوى الدلالة% 95، بمستوى ثقة عند درجتين للحرية5.99أكبر من القيمة الجدولية 

بئ عن وجود فوارق بين الجنسين في تفضيل مصادر البرامج التلفزيونية وهذا ما ين%،0.05
هي نسبة ضعيفة تبين أن التوافق ضعيف بين و 0.05ق=المشاهدة، حيث بلغت نسبة التوافق 

وتتوافق هذه الإناث.إجابات المبحوثين الذكور منهم و إجابات الجنسين، و يؤكد وجود اختلاف بين
القنوات ساتذة الذكور لمشاهدة البرامج و التي أظهرت ميل الأ09رقم النتيجة مع نتائج الجدول 

يعكس إعجاب ادة البرامج والقنوات العربية، ممالأجنبية أكثر من الإناث اللواتي يملن أكثر لمشاه
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اتي يملن أكثر للمحافظة والتمسك بالقيم المحلية. الإناث اللو 

يبين توزيع العينة حسب مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة ومتغير 19جدول رقم 
السن.

السن  
مصدر البرامج  

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642
%ك%ك%ك%ك

143566.3178.9859.2532إنتاج جزائري

1742.54648.423241.021935.2114إنتاج عربي

922.54345.2639503055.55121إنتاج أجنبي

40100951007810054100267

عند مستوى الدلالة12.59الجدولية =  2كاعند ست درجات حرية 28.83المحسوبة =  2كا
وجد فروق دالة إحصائيا بين الفئات العمرية ومصدر البرامج التلفزيونية الثقافية النتيجة: ت0.05%

0.09ق=.المشاهدة

البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير السن.صدريوضح توزيع العينة حسب م21شكل

ة المشاهدة التلفزيونية الثقافيتوزيع عينة الدراسة حسب مصدر البرامج تتناول البيانات أعلاه
إلى ما يلي:أرقامها تشير ، و سنمتغير الو 
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من الأساتذة البالغين من العمر %55.55يفضل البرامج التلفزيونية الثقافية من إنتاج أجنبي - 
من الفئة العمرية %45.26سنة، و36-41من أفراد الفئة العمرية 50سنة، مقابل 42أكثر من 
من الأساتذة المتراوحة أعمارهم %22.5جنبي سوى يفضل الإنتاج الأسنة، في حين لا 35-30
يبلغ ذروته لدى بي يتزايد طرديا مع تقدم العمر و يلاحظ هنا أن تفضيل الإنتاج الأجنو سنة، 29-24

هو انعكاس لحال النخبة الجزائرية التي هي في معظمها فرانكفونية أو ، و سنة42الأساتذة أكبر من 
تميل إلى اللغات الأجنبية.

من الأساتذة المتراوحة أعمارهم %48.42د البرامج التلفزيونية الثقافية من إنتاج عربي يشاه- 
-41من أفراد الفئة العمرية %41.02، و 24-29من الفئة العمرية %42.5سنة، و 30-35بين 

. سنة42من الأساتذة البالغين أكثر من%35.2، مقابل 36
سنة، 24-29من أفراد الفئة العمرية %35ائري يشاهد البرامج التلفزيونية من إنتاج جز - 

36-لدى الفئة العمرية8.98، وسنة42من الأساتذة البالغين أكثر من%9.25مقابل 

سنة.30-35لدى الفئة العمرية %6.31،وبنسبة سنة41
هي ، و 28.83المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمة كا2بتطبيق اختبار كاو 

عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة ،عند ست درجات حرية12.59يمة الجدولية أكبر من الق
هذا ما ينبئ عن وجود فوارق بين الفئات العمرية محل الدراسة في تفضيل مصادر البرامج و 0.05%

هي نسبة ضعيفة تؤكد وجود فروق بين ، و 0.09ق=التلفزيونية المشاهدة، حيث بلغت نسبة التوافق 
ثين إذ نلاحظ أن الأساتذة المتقدمين في السن يفضلون البرامج الثقافية من إنتاج إجابات المبحو 

هذا يرجع برامج الثقافية من إنتاج عربي، و أجنبي، في حين يميل الأفراد أقل من ثلاثين سنة إلى ال
يزة بالأساس إلى لغة التكوين لدى الفئات العمرية المختلفة، إذ أن معظم المتقدمين في السن لديهم م

ازدواجية اللغة.   

يبين توزيع أفراد العينة حسب مصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة 20جدول رقم
ومتغير التخصص.
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التخصص     
مصدر البرامج 

التلفزيونية المشاهدة

علوم إنسانية      
واجتماعية

حقوقعلوم طبيعية
المجموع

النسبة
المئوية

%ك%ك%ك
1515.9688.08912.163211.98إنتاج جزائري

47503232.323547.311442.7إنتاج عربي

3234.045959.63040.5412145.31إنتاج أجنبي

941009910074100267100

9.48الجدولية = 2عند أربعة درجات حرية  كا13.96المحسوبة =  2كا

%0.05عند مستوى الدلالة

النتيجة: توجد فروق دالة إحصائيا بين التخصصات العلمية ومصدر البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.  
0.04ق=

.تخصصزيونية الثقافية ومتغير الالبرامج التلفصدريوضح توزيع العينة حسب م22شكل

توزيع عينة الدراسة حسب درجة مصدر والشكل التوضيحي المرفق به20يوضح الجدول رقم 
علاقة ذلك بالتخصص العلمي، حيث أظهرت إجابات و البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة 

المبحوثين من خلال أرقام الجدول أعلاه ما يلي:
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مقابل من أساتذة كلية العلوم الطبيعية،% 59.6فية من إنتاج أجنبي يفضل البرامج الثقا- 
الاجتماعية.أساتذة كلية العلوم الإنسانية و من% 34.04من أساتذة كلية الحقوق، و% 40.54

أساتذة كلية العلوم الإنسانية من%50يفضل البرامج التلفزيونية الثقافية من إنتاج عربي - 
من أساتذة كلية العلوم %32.3ن أساتذة كلية الحقوق، و م%47.3الاجتماعية، مقابل و 

الطبيعية.

من أساتذة كلية العلوم الإنسانية، %15.96يفضل البرامج التلفزيونية من إنتاج جزائري - 
ممن أساتذة كلية العلوم الطبيعية.% 8.08من أساتذة كلية الحقوق مقابل % 12.16و

، وهي أكبر 13.96المحسوبة =2لاه نجد أن قيمة كاعلى أرقام الجدول أع2بتطبيق اختبار كا- 
عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة عند أربعة درجات حرية،9.48من القيمة الجدولية 

وهذا ما ينبئ عن وجود فروق بين إجابات المبحوثين تتعلق بالتخصص، حيث بلغت 0.05%
ص، حيث أن الأساتذة من  هي قيمة ضعيفة تعكس ارتباط الإجابات بالتخصو 0.04قيمة ق 

لأجنبية أكثر من اللغة العربية 
هذا ما لمسته أثناء توزيع الاستمارات حيث كنت أقوم بترجمتها إلى اللغة الفرنسية شفويا بناء على و 

إلى تعودهم على مشاهدة برامج طلب العديد منهم،كما يرجع تفضيلهم للإنتاج الأجنبي  
القنوات الأجنبية، حيث يقصر معظمهم مشاهدة القنوات العربية على مجال البرامج الإخبارية 

منهم.  الكثيرحسب تصريحات 

الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية- 6
دة البرامج التلفزيونية اهيبين توزيع عينة الدراسة حسب الفترات المفضلة لمش21جدول رقم 

الثقافية
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الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية 
الثقافية 

%الترتيب التكرار
121746.29إلى06من 

1644316.29إلى 12من

2072226.66إلى 16من 

00115142.59إلى20من 

1555.55ما بعد منتصف الليل

0762.59ليس لدي وقت مفضل

270_100

دة البرامج التلفزيونية الثقافيةالفترات المفضلة لمشاهيوضح توزيع العينة حسب23شكل

تأثير توسيع دائرة المتلقين، و يلعب الوقت المفضل لمشاهدة الفقرات والبرامج دورا هاما في 
في أوقات مناسبة لظروف العمل التلفزيوني على أكبر عدد من الجماهير، فكلما بثت البرامج

المشاهدين كان ذلك أدعى إلى تعرض أكبر عدد منهم لهذه البرامج، كما أن هناك أوقات معينة هي 
أخرى يضمحل فيها الإقبال على المشاهدة، أو ما يسمى الذروة للمشاهدة التلفزيونية، و بمثابة أوقات

ة عنصرا فاعلا في المعادلة الإعلامية السمعية 
حين يتعلق الأمر بالبرامج التلفزيونية الثقافية يحمل الأمر أبعادا أخرى، فعلى عكس البرامج . و البصرية

تعاني البرامج الثقافية أزمة برمجة ما يجعلها متذبدبة - إخبارية، فنية، اجتماعية-التلفزيونية الأخرى
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1الدراساتالكثير منقات ضعف المشاهدة حسب نتائج أو يزيحها إلى أو 

لدى عينة الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية21يوضح الجدول السابق رقم و 
الدراسة، وتشير نتائج الجدول بناء على إجابات المبحوثين إلى ارتفاع معدل الإقبال الجماهيري على 

الثقافية في الفترة الممتدة بين الثامنة ليلا و منتصف الليل بنسبة  مشاهدة البرامج التلفزيونية 
الثامنة أما الفترة بين الرابعة مساءا و وهي فترة الذروة بالنسبة لمختلف البرامج التلفزيونية،، 42.59%

تليها الفترة ما بعد منتصف النهار إلى الرابعة مساءا بنسبة ،%26.66ليلا فوردت بنسبة 
ما بعد منتصف الليل فكانت بنسب ضئيلة علق بالفترة الصباحية المبكرة، و ما يتأما. 16.29%
تمثل عمل لدى غالبية أفراد العينة، و على التوالي.حيث تمثل الفترة الصباحية فترة%5.55و، 6.29%

فترة ما بعد منتصف الليل فترة سكون و خلود إلى الراحة، في حين لم يصرح سوى سبعة من 
و قد يرجع ،%2.59دم تفضيل وقت أو فترة معينة لمشاهدة هذه البرامج ما يمثل نسبة المبحوثين بع

وتتوافق هذه النتائج مع نتائج دراسة محمد كحط الربيعي التي هذا لظرف العمل و الانشغالات.
من المشاهدين يفضلون أوقات مشاهدة البرامج الثقافية من الساعة السادسة %56توصلت إلى أن 

2.منهم يفضل بعد الساعة العاشرة حتى الثانية بعد منتصف الليل%33شرة ليلا ، وحتى العا

يبين توزيع عينة الدراسة حسب الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية 22جدول رقم
الثقافية ومتغير النوع.

النوع              
الفترة المفضلة 

المجمإناثذكور
وع

%
%التكرار%التكرار

12119.1064.02176.29إلى06من 

Milagros del Corel et Jean Michel Bearنتائج الدراسة التحليلية عن البرامج الثقافية في القنوات التلفزيونية الأوروبية العمومية لكل من ارجع إلى الدراسات السابقة1 Les programmes culturels sur les
chaines publiques de télévision européennes approche  comparative, Etude en
ligne, op cit (consulté le 01/05/2010).

168، مرجع سبق ذكره، صالدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية: المضامين والأشكال والتلقيمحمد كحط عبيد الربيعي، 2
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162016.522416.14416.29إلى 12من

203730.593523.57226.66إلى 16من 

004234.71734911542.6إلى20من 

97.4364.02155.55ما بعد منتصف الليل

21.6553.36072.59ليس لدي وقت مفضل

12
1

100149100270100

11.07الجدولية =   2عند خمسة درجات حرية   كا9.27المحسوبة =   2كا

النتيجة:لا توجد فروق دالة إحصائيا بين متغير النوع %0.05عند مستوى الدلالة
الثقافية.وتفضيل فترات معينة لمشاهدة البرامج التلفزيونية 

ومتغير النوعدة البرامج التلفزيونية الثقافيةالفترات المفضلة لمشاهيوضح 24شكل

أعلاه توزيع عينة الدراسة حسب الفترات المفضلة والرسم البياني 22يوضح الجدول رقم
على ما يلي:البياناتلمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية ومتغير النوع، حيث دلت 

منتصف الليل لمشاهدة البرامج فترة الممتدة بين الثامنة ليلا و إناثا الساتذة ذكورا و يفضل الأ- 
وهي فترة تتناسب مع التفرغ من للذكور.%34.71للإناث و%49التلفزيونية الثقافية، بنسبة 

اهدة التلفزيون، كما أن هذه الفترة تتميز في غالبها ببث البرامج التحليلية والثقافية والوثائقية مش
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الجادة التي تلقى استحسانا لدى جمهور الأساتذة.
الإناث الفترة المسائية في المرتبة الثانية لمشاهدة البرامج التلفزيونية يفضل كل من الذكور و - 

، وهي الفترة التي تشهد عودة الأساتذة من للإناث% 23.5، وللذكور%30.59الثقافية بنسبة 

هورتلامس احتياجات الجم
ونلاحظ هنا أن نسبة إقبال الأساتذة الذكور على مشاهدة البرامج في هذه الفترة جمهور المشاهدين.

بالواجبات أكبر من نسبة إقبال الأساتذة الإناث، وقد يرجع هذا إلى انشغال الأستاذة العاملة
حيث تتفقد حال يث تعد فترة الرجوع إلى البيت فترة عمل أيضا بالنسبة للمرأة العاملة، حالمنزلية

بيتها، وتسهر على خدمة أهله.

فترة ما بعد منتصف النهار تأتي في المرتبة الثالثة من حيث التفضيل بنسب متقاربة لدى - 
لدى الإناث.%16.10بالنسبة للذكور، و %16.52الجنسين: 

%4.02من الذكور مقابل % 9.09التلفزيونية الثقافية في الفترة الصباحية يشاهد البرامج- 
هي نسب ضعيفة لارتباط هذه الفترة بالعمل في غالب الأحيان.و من الإناث.

%4.02من الذكور مقابل % 7.43يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية ما بعد منتصف الليل - 
ما توصلت إليه دراسات علمية من أن بتين فهو يؤكد وإن كان الفرق طفيفا بين النسمن الإناث.

دورة النوم لدى النساء أقل منها لدى الرجال، ما يجعل المرأة تميل إلى الخلود إلى النوم مبكرا، عكس 
الرجل الذي يكون في الغالب أقدر على السهر ومشاهدة التلفاز ليلا. 

% 3.36و بفترة محددة فكان بنسبة أما عدم ارتباط مشاهدة البرامج الثقافية بوقت معين أ- 
عند الذكور.%1.65عند الإناث و 

، 9.27المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمته المحسوبة كا2بتطبيق اختبار كاو 
المتغيرين تحت خمس درجات المنبئة بوجود علاقة فارقة بين 11.07هي أقل من القيمة الجدولية و 

علاقة بين تدل هذه النتائج أنه لا توجدو %0.05ند مستوى الدلالةع% بمستوى ثقة 95حرية.
.فترة المشاهدة المفضلةمتغير الجنس و 



الثقافيةالتلفزيونيةالبرامجالجامعيينالأساتذةمشاهدةوأنماطعاداتالثالثالفصل

-140 -

متغير و يبين توزيع الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية23جدول رقم 
السن.

السن

الفترات المفضلة

المفضلة

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642

%ك%ك%ك%ك

1235.2668.1033.8958.0617إلى06من 

16712.281520.271012.981219.3544إلى 12من

201322.801824.321722.082438.772إلى 16من 

002849.123243.243849.351727.41115إلى20من 

47.0134.0579.0911.6115ما بعد منتصف الليل

ليس لدي وقت 
مفضل

23.50__22.5934.8307

57100741007710062100270

24.99الجدولية =    2عند خمس عشر درجات حرية       كا18.17المحسوبة =  2كا

و تفضيل فترات معينة لمشاهدة البرامج التلفزيونية النتيجة: لا توجد فروق دالة إحصائيا بين متغير السن
الثقافية.

توزيع عينة الدراسة حسب الفترات المفضلة لمشاهدة البرامج التلفزيونية 23يوضح الجدول رقم 
الثقافية طبقا لمتغير السن، و تظهر نتائجه ما يلي:

طليعة الفترات المفضلة للمشاهدة تأتي فترة الذروة الممتدة بين الثامنة ليلا حتى منتصف الليل في- 
حيث كانت بنسبة ز في معظمها الأربعين في المائة،لدى أفراد عينة الدراسة بنسب تتجاو 

سنة 24-29بنسبة مقاربة الفئة العمرية سنة، تليها و 36-41لدى الفئة العمرية 49.35%
ثانية لدى الفئة تبة اللكنها تأتي في المر % 43.24سنة بنسبة 30-35، ثم الفئة %49.12بنسبة 

ه الفئة لا تميل إلى أن هذقد يرجع هذا و %،27.41أربعين سنة فما فوق بنسبة العمرية اثنين و 
إلى السهر كثيرا إذ أن القدرة على السهر تقل بتقدم السن.

سنة فما فوق 42جاءت الفترة المسائية في المرتبة الأولى من حيث التفضيل لدى الفئة العمرية  - 
بالنسبة للفئة %24.32وفي المرتبة الثانية لدى باقي الفئات العمرية: %، 38.7بة بنس

بنسبة مقاربة سنة، و 24-29لدى الفئة العمرية %22.80بنسبة سنة، و 35إلى 30العمرية
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%.22.08سنة بلغت  41إلى 36لدى الفئة العمرية

، 18.17المحسوبة =  2سوبة كاعلى أرقام الجدول السابق، نجد قيمته المح2بتطبيق اختبار كاو - 
المنبئة بوجود علاقة فارقة بين المتغيرات 24.99الجدولية =2هي أقل من القيمة الجدولية كاو 

نتوصل من و %0.05عند مستوى الدلالة% 95ثقة بمستوى تحت خمسة عشر درجة للحرية
ة في تفضيل فترات خلال هذه الإحصاءات إلا أنه لا توجد فروق بين الفئات العمرية المختلف

مشاهدة معينة، حيث لا يتدخل متغير السن في ترتيب فترات المشاهدة التي يكون فيها الإقبال  
التي سنة فما فوق و 42كثيفا أو تلك التي يكون فيها الإقبال ضعيفا، باستثناء  الفئة العمرية 

التي تفضل الفترة ما احتلت لديها فترة المساء صدارة الفترات المفضلة على عكس باقي الفئات 
بين الثامنة ليلا إلى منتصف الليل.

الحجم الساعي اليومي المخصص لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية- 7
يبين الحجم الساعي المخصص لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية في اليوم:24جدول رقم

النسبة المئويةالترتيبالتكرارحجم المشاهدة في اليوم 
0342.02أقل من ساعة

55137.17من ساعة إلى أقل من ساعتين

من ساعتين إلى أقل من ثلاث 
ساعات 

53235.81

___أكثر من ثلاث ساعات

37325حسب الظروف

148_100

الحجم الساعي اليومي المخصص لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةيوضح 25شكل
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الفعالة لكشف درجة المشاهدة من خلال الزمني أحد المؤشرات الأساسية و يعتبر الحجم
والشكل 24هذا ما تحاول أن توضحه بيانات الجدول رقم لحساب الكمي لعدد ساعات التعرض،و ا

توزيع عينة الدراسة حسب الحجم الساعي المخصص يوميا نيتناولانالذي25التوضيحي رقم 
على ما يلي:ج التلفزيونية الثقافية, ودلتلمشاهدة البرام

%، 37.17مبحوثا بنسبة  55يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية من ساعة إلى أقل من ساعتين- 
مبحوثا 37كما  أجاب %، 35.81مبحوثا بنسبة 53يشاهدها لمدة ساعتين إلى ثلاث ساعات و 

ابتة للمشاهدة، إنما يرتبط الحجم الساعي المخصص أن ليس لديهم فترات قارة و ث%25ما يمثل
الانشغالات اليومية، بينما لا يشاهد البرامج الثقافية أقل من نصف ساعة روف و للمشاهدة بالظ

في حين لم يصرح أحد من أفراد العينة أنه يشاهد برامج %،2.02سوى ثلاثة مبحوثين بمعدل 
التلفزيون الثقافية أكثر من ثلاث ساعات.

ساعة 1.93ساب المتوسط الحسابي لحجم مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية يوميا نجد أنه يبلغ بحو -
في هي نسبة منطقية لطبيعة البرامج الثقافية التي لا تتجاوز ، و في اليوم, أي ما يقارب ساعتين
ية الكم،  التي تعتبرها الدراسات كافية لتقديم مضمون جيد من ناحمعظمها حدود الستين دقيقة، و 

العمل لدى ، كما أن هذه النسب تتماشى مع طبيعة 1

الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال راسة محمد كحط الربيعي عن حسب ما توصلت إليه د1
.140، مرجع سبق ذكره، صوالتلقي
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اح للمشاهدة مع كثرة الانشغالات البحثية.ضيق الوقت المتالعينة محل الدراسة، و 

يبين توزيع عينة الدراسة حسب الحجم الساعي اليومي المخصص لمشاهدة 25جدول رقم 
لتلفزيونية الثقافية ومتغير النوع.البرامج ا
النوع                  

حجم المشاهدة في اليوم 
المجموعإناثذكور

الترتيب% كالترتيب%ك

11.35422.7043أقل من ساعة

3243.2412331.08255من ساعة إلى أقل من ساعتين

2432.4322939.18153ساعات3من ساعتين إلى أقل من

_______أكثر من ثلاث ساعات

1722.9732027.02337حسب الظروف

74100_74100_148

%0.05عند مستوى الدلالة9.48الجدولية2تحت أربع درجات حرية  كا4.61المحسوبة2كا
إحصائيا بين متغير النوع والحجم الساعي المخصص يوميا لمشاهدة الةالنتيجة: لا توجد فروق د
0.99ر= البرامج التلفزيونية الثقافية 

يبين توزيع عينة الدراسة حسب متغير النوع وعلاقته بالحجم الساعي 25يتناول الجدول رقم 
ل بياناته إلى النتائج اليومي المخصص لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، حيث نتوصل من خلا

الأتي ذكرها:

تأتي مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية من ساعة إلى أقل من ساعتين في المرتبة الأولى من حيث - 
%31.08بينما تأتي في المرتبة الثانية لدى الإناث بنسبة %، 43.24التفضيل لدى الذكور بنسبة 

مفردة من الإناث بنسبة 29ن ثلاث ساعاتيشاهد البرامج الثقافية من ساعتين إلى أقل م- 
.%32.43ذكرا ما يمثل نسبة 24ما يبوئها المرتبة الأولى من حيث التفضيل، و%،39.18

لدى % 27.02تأتي مشاهدة هذه البرامج حسب الظروف في المرتبة الثالثة لدى الجنسين بنسبة - 
لدى الذكور.% 22.97الإناث، و
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نية الثقافية في أقل من ساعة في المرتبة الرابعة لدى كلا الجنسين بنسبة تأتي مشاهدة البرامج التلفزيو - 
لدى الذكور.%1.35لدى الإناث،و % 2.70

تنعدم المشاهدة لأكثر من ثلاث ساعات لدى الجنسين.- 
هي و ،4.61المحسوبة = 2على أرقام الجدول أعلاه نجد قيمته المحسوبة كا2بتطبيق اختبار كاو 

أربع المنبئة بوجود علاقة فارقة بين المتغيرين تحت 9.48الجدولية =2دولية كاأقل من القيمة الج
%0.05عند مستوى الدلالة% 95درجات حرية، بمستوى ثقة 

من هنا نستنتج أنه لا توجد اختلافات بين الذكور والإناث في الحجم الساعي المخصص 
يدلنا ذلك على أن الارتباط بين متغير 0.99ر= لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، وحيث أن 

النوع وحجم المشاهدة ضعيف حيث لا توجد علاقة قوية بين حجم مشاهدة البرامج التلفزيونية 
الثقافية ومتغير النوع ذكور وإناث.

متغير السن.و الثقافيةلمشاهدة البرامجالحجم الساعي اليومي يبين 26جدول رقم
السن 

في اليوم             حجم المشاهدة

المجمو فما فوق29-2435-3041-3642
ع

%ك%ك%ك%ك
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24.883__12.38__أقل من ساعة

317.641433.332041.681843.9055ساعتينمن ساعة إلى أقل من 

1158.821535.712347.91512.253ساعات 3من ساعتين إلى أقل 

_________أكثر من ثلاث ساعات

423.521228.58510.411639.0238حسب الظروف

17100421004810041100148

21.02الجدولية =  2تحت اثني عشر درجة للحرية          كا24.01المحسوبة =  2كا

%0.05عند مستوى الدلالة
إحصائيا بين متغير السن والحجم الساعي المخصص يوميا لمشاهدة البرامج النتيجة: توجد فروق دالة

0.13ق=التلفزيونية الثقافية

البرامج قة متغير السن بالحجم الساعي اليومي لمشاهدة أعلاه علا26يوضح الجدول رقم 
نستبين من خلال نتائجه ما يلي:التلفزيونية الثقافية، و 

من % 58.82يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية لمدة ساعتين إلى أقل من ثلاث ساعات - 
سنة، 36-41من الفئة العمرية% 47.91سنة، مقابل 24-29أفراد العينة من الفئة العمرية 

فما سنة 42من الفئة العمرية % 12.2سنة، و أخيرا 30-35من الفئة العمرية% 35.71و
وهنا يلاحظ أن فئة الشباب هي الأكثر مكوثا والأطول مشاهدة بين الفئات العمرية فوق.

الأخرى، وقد يرجع هذا لتعلق الشباب أكثر من غيرهم بالتلفزيون، كما قد يرجع إلى كثرة 
انشغ

من المبحوثين % 43.90يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية من ساعة إلى أقل من ساعتين- 
-41المبحوثون من الفئة العمرية % 41.68سنة فما فوق، بينما يشاهدها بنسبة 42البالغين 

-29من الفئة العمرية %17.64سنة، و 30-35من الفئة العمرية % 33.33سنة، مقابل 36

سنة.24

سنة  42يرتبط الحجم الساعي المخصص للمشاهدة بالظروف اليومية لدى الفئة العمرية - 
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بنسبة و سنة،30-35لدى الفئة العمرية %28.58بنسبة و %، 39.02فما فوق بنسبة 
-41لدى الفئة العمرية % 10.41سنة، و أخيرا بنسبة 29إلى 24لدى الفئة العمرية % 23.52

سنة.36
من أفراد الفئة العمرية 2لا يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية في مدة أقل من ساعة سوى- 

%2.38سنة، ما يمثل 30-35عمره بين و مبحوث واحد يتراوح%، 4.88بنسبة  

لم يصرح أحد من المبحوثين على اختلاف الشرائح العمرية أن يشاهد البرامج التلفزيونية - 
الثقافية لأكثر من ثلاث ساعات.

24.01المحسوبة =  2على أرقام الجدول أعلاه نجد أن قيمته المحسوبة كا2بتطبيق اختبار كاو 

المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية تحت اثني عشر 21.02ولية و هي أكبر من القيمة الجد
مما يعكس وجود فروق بين %0.05عند مستوى الدلالة% 95عند مستوى ثقة درجة للحرية،

ما ينبئ عن عدم 0.13على هذا الأساس جاءت قيمة ق=جابات المبحوثين متعلقة بالسن و إ
حيث نلاحظ من خلال بيانات الجدول أنه  لك بالسن. ذ، وارتباطالتوافق بين إجابات المبحوثين

كلما زاد السن قلت فترة مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية نسبيا، وقد يرجع هذا لكثرة انشغالات 
الأساتذة البحثية والعلمية، إذ أنه كلما زادت الخبرة، زادت الانشغالات، كما قد يرجع هذا التفاوت 

نا بالتلفزيون، وترسخ عادات مشاهدة البرامج الثقافية لديهم أكثر من إلى تعلق الفئات الأقل س
الأكاديمي الحيز الأكبر من وقتها.سنا التي قد يأخذ البحث العلمي و الفئات الأكبر 

.مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةعادة- 8
ماعية:مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية فردية أو جعادةيبين 27جدول رقم

النسبة المئويةالتكرارالمشاهدةعادة
9060.81بشكل منفرد



الثقافيةالتلفزيونيةالبرامجالجامعيينالأساتذةمشاهدةوأنماطعاداتالثالثالفصل

-147 -

3422.98مع العائلة

__مع الأصدقاء

2416.21حسب الظروف

148100

مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافيةعادةيوضح 26شكل

س في وسط عائلي تغمره روح ار تعتبر مشاهدة البرامج التلفزيونية نشاطا اجتماعيا بالأساس، يم
رمز للتماسك الأسري. لكن يبدو أن طبيعة البرامج للم شمل العائلة و المناقشة، بل هي فرصة و المرح 

هذا ما يظهر من خلال التلفزيو 
: مايليج أعلاه ، حيث أبرزت النتائوالرسم البيانيالجدولبيانات 

يشاهدها و ، %60.81مبحوثا ما يشكل نسبة 90يشاهد البرامج التلفزيونية بشكل منفرد 
24ترتبط طبيعة المشاهدة فردية أو جماعية بالظروف لدى و ، %22.98مبحوثا بنسبة 34مع العائلة 

ج بينما لم يصرح أحد من أفراد العينة على أنه يشاهد البرام.%16.21مبحوثا ما يشكل نسبة 
التلفزيونية الثقافية مع الأصدقاء.

الدراسات الإعلامية من أن مشاهدة البرامج الكثير منتعارض هذه النتائج ما أكدته و 
ة التي يرجع هذا بالأساس إلى طبيعة البرامج الثقافية الجادو التلفزيونية ذات طابع اجتماعي أسري، 

ن المكتسبات المعرفية، كما أن مشاهدة تتم في ظروف تساعد على تخزيتسترعي اهتمام المشاهد، و 
برنامج ثقافي معين غالبا ما يكون خيارا فرديا لا جماعيا، لأنه يندر أن يتفق أفراد العائلة على 
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يفضلون برنامجا ترفيهيا أو اجتماعيا بدلا عنه.إضافة إلى هذا في جو عائلي، و مشاهدة برنامج ثقافي 
صار دد أجهزة التلفزيون في المنزل، و تصادي حيث تضاعف عترجع المشاهدة الفردية إلى العامل الاق

بإمكان الشخص اختيار برنامجه المفضل بعيدا عن الاختيارات الجماعية لأفراد العائلة.
فزيون أما عن انعدام مشاهدة البرامج مع الأصدقاء فيرجع بالأساس إلى امتلاك أجهزة تل

فهي في معظم الأحوال إن لم تكن غالبا ترتبط إن أضحت عادة فردية خاصة، فمشاهدة التلفزيون و 
زل. فهي نشاط يمارس بالأساس داخل المنبإطار البيت، 

مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية عادةبين توزيع عينة الدراسة حسب ي28جدول رقم 
ومتغير النوع.

النوع        
المشاهدةعادة 

%المجموعإناثذكور
%ك% ك

4864.864256.759060.81بشكل منفرد

1621.621824.323422.98مع العائلة

______مع الأصدقاء

1013.511418.912416.21حسب الظروف

7410074100148100

7.81الجدولية = 2عند ثلاث درجات حرية      كا1.16المحسوبة =  2كا

إحصائيا بين متغير النوع النتيجة: لا توجد فروق دالة%    0.05مستوى الدلالةعند 
.)فردية أو جماعية(وتجربة مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية 

أعلاه توزيع عينة الدراسة حسب ظروف مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية 28يبين الجدول رقم 
أرقام الجدول على النتائج الآتي ذكرها:طبقا لمتغير النوع، حيث تدل

42و%،64.86مبحوثا من الذكور بنسبة 48يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بشكل منفرد - 

.%56.75من الإناث بنسبة 
مبحوثا من الإناث بنسبة 18يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية بشكل جماعي مع العائلة - 

.%21.62ذكور بنسبة مبحوثا من ال16و%، 24.32
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%18.91المشاهدة بظروف المبحوثين بنسبة ترتبط معية مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية- 
.%13.51لدى الإناث، و

لا أحد من أفراد العينة ذكورا أو إناثا صرح بأنه يشاهد البرامج الثقافية مع الأصدقاء.- 
وهي 1.16المحسوبة  2د قيمته المحسوبة كاعلى بيانات الجدول السابق نج2بتطبيق اختبار كاو 

المنبئة بوجود علاقة فارقة بين المتغيرين تحت ثلاث 7.81الجدولية = 2أصغر من القيمة الجدولية كا
مما يدل أن الذكور والإناث لا %0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة درجات حرية. 

.ونية الثقافيةفي تجربة مشاهدة البرامج التلفزيكثيرا يختلفون  

ترتيب ثلاث برامج تلفزيونية ثقافية مفضلة- 9
يأتي السؤال عن أهم البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة، والقنوات التي بثت فيها، لمعرفة أكثر 
البرامج الثقافية جماهيرية لدى عينة الدراسة، وأيضا لمعرفة القنوات التلفزيونية التي تقدم برامج يقبل 

ساتذة عينة الدراسة ويجدون فيها ضالتهم الثقافية.عليها الأ
في تفريغ هذا السؤال لتشتت إجابات المبحوثين، وتعدد البرامج كبيرة في الواقع صادفت صعوبة  و 

كذا عدم تذكرهم لعناوين البرامج، أو حتى عدم تعاون الأساتذة المبحوثين حيث اكتفى و المذكورة، 
منهم كما أن الكثير أو القناة التي يشاهد فيها البرنامج الثقافي.بذكر موضوع البرنامج،الكثير منهم 

لبرامج ليس ثقافية مثل البرنامج السياسي الاتجاه المعاكس الذي يبث على قناة الجزيرة، صوت
، لذا لم أدخل هذه البرامج ضمن mbcوبرنامج كلام نواعم وهو برنامج اجتماعي منوع تبثه قناة 

ورغالعينة المذكورة.
يسمح باستنتاج أهم القنوات الثقافية التي هي محل إقبال من طرف الأساتذة.  

يبين أحسن البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة29جدول رقم 
البرامج الثقافية 

المشاهدة
%التكرارالقناة التلفزيونية

3623.52العربيةروافد

2717.64ناشيونال جيوغرافيك أبو ظبيمعالم عملاقة
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2616.99العربيةإضاءات

2315.03العربيةعالم الكتب

1912.41الجزيرة الكتاب خير جليس

149.15أبو ظبيشاعر المليون

053.26التلفزيون الجزائريفصول

031.96ة الجزائرية الثالثةالفضائيضيف الثالثة

_153100

القنوات المشاهدة من قبل أفراد العينة، و أهم البرامج التلفزيونية الثقافة 29يبين الجدول رقم 
التلفزيونية التي تبث فيها هذه البرامج، حيث يتبين من خلاله، أن أفراد العينة ينزعون إلى مشاهدة 

% من أفراد العينة يشاهدون القنوات 37.13القنوات العربية، ورغم أن نسبة وفي البرامج العربية 
% يفضلون البرامج التلفزيونية الثقافية من إنتاج أجنبي كما مر معنا في 45.31التلفزيونية الأجنبية، و

العينة الجداول السابقة، إلا أن كل البرامج الثقافية المفضلة عربية، وقد يرجع هذا إلى عدم تذكر أفراد 
لعناوين هذه البرامج، حيث أن كثيرا منهم وضع اسم القناة فقط دون ذكر عنوان البرنامج، فصوتوا 

دون ذكر عناوين حصص أو برامج بعينها.tv5/france5لصالح 
إقبال الأساتذة على البرامج الثقافية على قناة العربية من خلال نتائج الجدول أعلاهيلاحظو 

هو برنامج حواري و %23.52بنسبة تكرارا36ل برنامج روافد صدارة الترتيب ب الفضائية، إذ يحت
الروائي أحمد علي قالب حواري شيق يديره الإعلامي و الفنية، في و ثقافي يتناول الإبداعات الفكرية

في المرتبة امج ذاتهبرنالوتتوافق هذه النسبة مع نتائج دراسة محمد كحط الربيعي حيث جاء الزين. 
البرنامج الحواري 16.99%بنسبة برنامج إضاءات.271%ولى بنسبةالأ

، لكونه بالرغم أن البرنامج ليس فكريا خالصايقدمه تركي الدخيل، و و الأسبوعي الذي تبثه القناة
يغلب عليه إلا أن طرح البرنامج طرح جاد، و اجتماعية،و فنية،يستضيف شخصيات سياسية، و 

هو برنامج ثقافي أسبوعي يسلط و 15.03%بنسبة ع الثقافي. وأيضا برنامج عالم الكتب، الطاب
العالمية.  المكتبة العربية و الضوء على آخر إصدارات 

158، مرجع سبق ذكره،ص لدور الثقافي للفضائيات العربية: المضامين والأشكال والتلقيمحمد كحط الربيعي، ا1
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ناشيونال جيوغرافيك يأتي في المرتبة الثانية من حيث الإقبال برنامج معالم عملاقة على قناة  
العلوم والجغرافيا و اة متخصصة في الوثائقيات العلمية هذه القناة قنأبو ظبي، و جدير بالذكر أن 

الطبيعية، وهي تلقى إقبالا منقطع النظير لدى العينة محل الدراسة، حيث أن عديد الإجابات لم 
تضع عناوين برامج ثقافية، إنما وضعت فقط اسم القناة.مما يدل على أن هذه القناة تشبع حاجات 

أما المرتبة الخامسة فلبرنامج الجزيرة الشهير الكتاب خير .اتذةعلمية عديدة لجمهور الأسة و ثقافي
جليس، و بالرغم من أن البرنامج متوقف، إلا أن لديه حضورا لدى أفراد عينة الدراسة لكونه برنامجا 

كما حاز برنامج شاعر المليون الذي يبث ى مناقشة فحوى الكتاب مع الضيف.  ثقافيا ممتعا يقوم عل
هو برنامج تنافسي يعنى بالشعر، و يقوم على تصويت ، و %9.15نسبة على على قناة أبو ظبي

فيما % 3.26نسبةالجمهور.أما البرامج الثقافية في القنوات الجزائرية فقد حاز برنامج فصول على
. 1.96%برنامج ضيف الثالثة على

مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.- 10
ن مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية لدى عينة الدراسة.يبي30جدول رقم

النسبة المئويةالتكرارمناقشة المضامين
13893.24نعم أناقشها

106.75لا أناقشها

148100

مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدةيوضح مناقشة 27شكل
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ذا لا يمنع من تكتسيه مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، إلا أن هرغم الطابع الفرداني الذي 
دلتتيالو البيانات الواردة أعلاهما يتبين من خلالهذا مناقشة مضامينها والأفكار الواردة فيها، و 

ما يمثل الأغلبية بنسبة يناقشون مضامين البرامج التلفزيونية الثقافيةمن المبحوثين138على أن 
%.6.75لا يناقشها عشرة مبحوثين بنسبة و ، 93.24%

و 
حول مضامينها، المناقشةتماعي بما تتيحه من فرص للحوار و باب من أبواب التواصل الاجو الثقافية،

في مرحلة المشاهدة إلى التجربة الجماعية بإشراك أطراف و 
أخرى لمناقشة المضامين الواردة.

توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية : 31جدول رقم يبين 
متغير النوع   و المشاهدة 
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النوع           
مناقشة المضامين

%وعالمجمإناثذكور
%ك%ك

6891.897094.5913893.24نعم أناقشها

68.1045.40106.75لا أناقشها

7410074100148100

عند مستوى الدلالة3.83الجدولية = 2تحت درجة حرية واحدة كا0.42المحسوبة 2كا
ومناقشة مضامين البرامج وعإحصائيا بين متغير النالنتيجة: لا توجد فروق دالة0.05%

التلفزيونية الثقافية المشاهدة.

توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية 31يبين الجدول رقم
أن غالبية أفراد العينة ذكورا وإناثا يناقشون يتضح من خلال بياناتهو ، علاقته بمتغير النوعو المشاهدة،
%، 94.59مبحوثا من الإناث بنسبة 70لبرامج التلفزيونية الثقافية، إذ يناقشهامضامين امحتويات و 

%.91.89مبحوثا من الذكور بنسبة 68و

أربعة و %، 8.10بينما لا يناقش مضامين هذه البرامج ستة مبحوثين من الذكور بنسبة 
%.5.40مبحوثات بنسبة 

هي أقل ، و 0.42المحسوبة  2مة كاالفروق بين النوعين غير دالة إحصائيا، حيث بلغت  قيو 
% 95بمستوى ثقة المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين النوعين.3.83من القيمة الجدولية 
.%0.05عند مستوى الدلالة

ج التلفزيونية الثقافية يبين توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة مضامين البرام32جدول رقم
متغير السن.و المشاهدة
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السن
المضامينمناقشة

المجمفما فوق29-2435-3041-3642
%وع

%ك%ك%ك%ك

1694.113992.864695.833790.2413893.24نعم أناقشها

15.8937.1424.1749.76106.75لا أناقشها

17100421004810041100148100

%0.05عند مستوى الدلالة7.81الجدولية =   2عند ثلاث درجات حرية  كا1.22=    المحسوبة2كا
و مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.إحصائيا بين متغير السن النتيجة: لا توجد فروق دالة

متغير السنحسب لفزيونية الثقافية المشاهدة مناقشة مضامين البرامج التيوضح 28شكل

توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة والشكل التوضيحي المرفق به 32يتناول الجدول رقم 
يتضح من خلال أرقام الجدول ما يلي:، و متغير السنو مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة

غالبية أفراد العينة من مختلفة الفئات العمرية بنسب يناقش مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية - 
سنة، ما يمثل نسبة 36-41مبحوثا من الفئة العمرية 46تتجاوز التسعين بالمائة، حيث يناقشها 

مبحوثا من 39و%94.11، ما يمثل نسبة 24-29مبحوثا من الفئة العمرية 16و %،95.83
مبحوثا ممن بلغوا أو تجاوزا اثنين و أربعين سنة 37و%،92.86سنة بنسبة 30-35الفئة العمرية 

.%90.24بنسبة 
سنة فما 42ناقش مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية أربعة مبحوثين من الفئة العمرية يلا - 
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بنسبة و %،7.14بنسبة 30-35ثلاثة مبحوثين من الفئة العمرية  و %، 9.76فوق بنسبة 
سنة.36-41من الفئة العمرية % 4.16أخيرا ، و 24-29من الفئة العمرية 5.89%
27.81هي أصغر من القيمة الجدولية كا، و 1.22نجد قيمته المحسوبة 2بتطبيق اختبار كاو 

عند مستوى % 95بمستوى ثقة المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند ثلاث درجات حرية 
مناقشة مضامين و صائيا بين متغير السن إحو %0.05الدلالة

البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.

يبين توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية 33جدول رقم
متغير التخصص.   و المشاهدة 

التخصص

مناقشة المضامين

لمجموعاحقوقعلوم طبيعية علوم إنسانية و اجتماعية

%ك%ك%ك

42924491.674896138نعم أناقشها

4848.332410لا أناقشها

501004810050100148

%0.05عند مستوى الدلالة5.99الجدولية  2كاحريةعند درجتين لل0.88المحسوبة  2كا
مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية و ئيا بين متغير التخصص إحصاالنتيجة: لا توجد فروق دالة

المشاهدة

متغير حسب مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة يوضح 29شكل
تخصصال
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توزيع عينة الدراسة حسب مناقشة والشكل التوضيحي المرفق به33يوضح الجدول رقم 
جاءت نتائجه كما يلي:و متغير التخصص، و زيونية الثقافية المشاهدة مضامين البرامج التلف

مضامين البرامج التلفزيونية المشاهدة -
أساتذة كلية العلوم من%92من أساتذة الحقوق، %96بنسب تفوق التسعين في المائة : 

من أساتذة العلوم الطبيعية.% 91.67، والاجتماعيةو الإنسانية

لم تسجل فروق ذات دلالة إحصائية بين إجابات أساتذة مختلف التخصصات، حيث أن قيمة   - 
عند مستوى % 95بمستوى ثقة 5.99هي أصغر من القيمة الجدولية ، و 0.88المحسوبة 2كا

ى لمتغير المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند درجتين للحرية تعز %0.05الدلالة
مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية و بين متغير التخصص 

الثقافية المشاهدة.

معية مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.- 11
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يبين معية مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية:34جدول رقم 
النسبة المئويةرارالتكمعية المناقشة
7328.2زملاء العمل

9335.90الأصدقاء

6223.93أفراد العائلة

3111.97الطلبة

259100

مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدةيوضح معية 30شكل

لدى ونية الثقافيةمناقشة مضامين البرامج التلفزيمعيةوالشكل البياني أعلاه الجدول يوضح 
أن المناقشة تتم على عدة أصعدة : على المستوى بياناتالمن خلال يتضحأفراد العينة، و 

على مستوى مكان العمل مع الزملاء بنسبة و %،35.90الاجتماعي مع الأصدقاء بنسبة 
أيضا على مستوى الأقسامو ، %23.93على المستوى العائلي مع أفراد العائلة بنسبة و ،28.2%

.%11.97أستاذا المضامين الإعلامية مع الطلبة، ما يمثل 31الدراسية إذ يناقش 

التفاعل، 
هذا عهم المناقشة، على صعيد العمل، والأسرة، وغيرهما. و نلاحظ أيضا تنوع الوسطاء الذين تتم م

في هذا الصدد تشير بعض ونية الثقافية مصدر معرفي هام، ومؤثر، و لى أن البرامج التلفزيدليل ع
الدراسات إلى وجود منافع بعد مرحلة التعرض الفعلي للبرامج الإعلامية، فإذا ما تحدث شخص عن 
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عليها في أشياء سمعها أو شاهدها أو قرأها، فإنه فعليا يعكس أو يستعمل المعلومات التي حصل
1من ثم تتحقق لديه منافع بعد التعرض لوسائل الإعلامو ، ةالنفسيوكياته الاجتماعية و سل

التلفزيونية يبين توزيع عينة الدراسة حسب معية مناقشة مضامين البرامج 35جدول رقم
متغير النوع   الثقافية المشاهدة و 

النوع              
معية المناقشة

%المجموعإناثذكور
%ك%ك

3629.763726.817328.2زملاء العمل

4537.24834.799335.90الأصدقاء

23193928.266223.93أفراد العائلة

1714.041410.143111.97الطلبة

121100138100259100

عند مستوى الدلالة7.81الجدولية 2عند ثلاث درجات للحرية  كا3.38المحسوبة  2كا
ومعية مناقشة مضامين البرامج النوعإحصائيا بين متغير النتيجة: لا توجد فروق دالة0.05%

الثقافية المشاهدة.

توزيع عينة الدراسة حسب معية مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية 35يوضح الجدول رقم
ه على مجموعة من النتائج أهمها:تدل بيانات، و الثقافية المشاهدة وعلاقته بمتغير النوع

تأتي مناقشة المضامين مع الأصدقاء في المرتبة الأولى لدى الجنسين ذكور و إناث، بنسبة   - 
وقد يرجع هذا التفاوت البسيط بين النسب إلى كون للإناث.%34.79للذكور، و % 37.2

النساء اللواتي تتعدد الرجال أميل إلى مناقشة الأفكار والمواضيع الثقافية مع أصدقائهم من

تأتي مناقشة مضامين البرامج الثقافية مع العائلة في المرتبة الثانية بالنسبة للإناث بنسبة - 
، وقد يرجع ذلك إلى  %19في حين تأتي في المرتبة الثالثة بالنسبة للذكور بنسبة %، 28.26

، مذكرة غير منشورة  لنيل ية : دراسة مسحية لاستخدامات و إشباعات المرأةجمهور القنوات الفضائية العربناجية مزيان، 1
106،ص2005-2006الماجستير في علوم الإعلام و الاتصال، جامعة الجزائر
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ستاذات الإناث اللواتي يشاهدن البرامج الثقافية مع العائلة أكثر من نسبة كون نسبة الأ
من الإناث يشاهدن 24.32%نسبةأن 28الذكور، حيث أظهرت نتائج الجدول رقم 

.البرامج التلفزيونية الثقافية مع العائلة مما قد يفتح بابا لمناقشة المضامين المطروحة

في مقابل %،29.76عمل في المرتبة الثانية للذكور بنسبة تأتي مناقشة المضامين مع زملاء ال- 
%26.81المرتبة الثالثة لدى الإناث بنسبة 

من %10.14مقابل %،14.04يناقش مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية مع الطلبة - 
الإناث.

ية الثقافية معية مناقشة مضامين البرامج التلفزيونو النوعإحصائيا بين متغير لا توجد فروق دالة- 
7.81هي أصغر من القيمة الجدولية ، و 3.38المحسوبة  2المشاهدة، حيث بلغت قيمة كا

عند % 95بمستوى ثقة ثلاث درجات للحريةالمنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند 
%.0.05مستوى الدلالة

لتلفزيونية ايبين توزيع عينة الدراسة حسب معية مناقشة مضامين البرامج 36جدول رقم
متغير السنالثقافية المشاهدة و 

السن
معية المناقشة

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642
%ك%ك%ك%ك

زملاء ال
العمل

1029.4121282332.391924.0573

1235.292938.662535.212734.1793الأصدقاء

926.471114.661521.122734.1762أفراد العائلة

38.821418.66811.2667.5931الطلبة

24100751007110089100259

عند 16.91الجدولية = 2عند تسع درجات حرية        كا11.96المحسوبة =   2كا
معية مناقشة و السنمتغير إحصائيا بين النتيجة: لا توجد فروق دالة%0.05مستوى الدلالة

.مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية
اقشة مضامين البرامج أعلاه توزيع عينة الدراسة حسب معية من36يوضح الجدول رقم 
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جاءت نتائجه كالآتي:، و علاقتها بمتغير السنو الثقافية المشاهدة التلفزيونية 
دقاء في المرتبة الأولى لدى كافة الفئات العمرية تأتي مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية مع الأص- 

-29للفئة العمرية % 35.29سنة، تليها 30-35للفئة العمرية % 38.66وفق النسب التالية: 

% 34.17أخيرا بنسبة سنة، و 36-41للفئة العمرية % 35.21بنسبة مقاربة بلغت سنة، و 24
مناقشة المضامين مع الأصدقاء ةسنة فما فوق، و للإشارة فإن نسب42للفئة العمرية 

سنة فما فوق.42مناقشتها مع أفراد الأسرة متساوية لدى الفئة العمرية الأخيرة و 
عدا فئة –تأتي مناقشة المضامين مع زملاء العمل في المرتبة الثانية لدى غالبية الفئات العمرية - 

بنسبة سنة، و 36-41لدى الفئة العمرية % 32.39حيث جاءت بنسبة -سنة فما فوق42
-35للفئة العمرية %28تليها نسبة سنة،24-29لدى الفئة العمرية % 29.41 سنة، 30

سنة فما فوق.42لدى الفئة العمرية % 24.05أخيرا بنسبة و 

-41وسنة24-29تأتي مناقشة المضامين مع أفراد العائلة في المرتبة الثالثة لدى الفئات العمرية - 

%على التوالي، بينما تأتي في المرتبة الأولى كما سلف 21.12و %، 26.47سنة بنسب 36
في المرتبة الرابعة لدى الفئة و %،34.17سنة فما فوق بنسبة 42الذكر لدى الفئة العمرية

%.14.66سنة بنسبة 30-35العمرية 

دى الفئة العمرية تأتي مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية مع الطلبة في المرتبة الثالثة ل- 
% 11.26، وفي المرتبة الرابعة لدى باقي الفئات العمرية، بنسبة %18.66سنة بنسبة35-30

% 7.59بنسبة سنة، و 24-29لدى الفئة العمرية % 8.82سنة، و 36-41لدى الفئة العمرية 
سنة فما فوق.42لدى الفئة العمرية 

2هي أصغر من القيمة الجدولية كاو ، 11.96نجد قيمته المحسوبة 2بتطبيق اختبار كاو 

عند % 95بمستوى ثقة المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند تسع درجات حرية16.91
معية و إحصائيا بين متغير السن و %0.05مستوى الدلالة

حظ أن كافة الفئات العمرية تفضل حيث نلامناقشة مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة.
مناقشة مضامين هذه البرامج مع الأصدقاء، وقد يرجع هذا لوجود خلفية معرفية مشتركة بين 

ويأتي في المرتبة الثانية الأصدقاء ما يسهل طرح الأفكار الثقافية ومناقشتها بين جماعة الأصدقاء.
ثية المشتركة وطبيعة العمل الأكاديمي المشترك زملاء العمل على اعتبار أن الخلفية الأكاديمية والبح
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.الأفكار وطرح الأفكار المكتسبةبتبادلتطرح الكثير من المناقشات وتسمح 

التلفزيونية يبين توزيع عينة الدراسة حسب معية مناقشة مضامين البرامج 37جدول رقم
متغير التخصص الثقافية المشاهدة و 

التخصص       
ناقشةمعية الم

المجمو حقوقعلوم طبيعيةاجتماعيةعلوم إنسانية و 
ع %ك%ك%ك

3337.07811.42323273زملاء العمل

2831.463245.71333393الأصدقاء

1314.62535.71242462أفراد العائلة

1516.8557.14111131الطلبة

8910070100100100259

12.59الجدولية =   2عند ست درجات حرية     كا22.03المحسوبة =   2كا

%0.05عند مستوى الدلالة

ومعية مناقشة مضامين البرامج التلفزيونية التخصصإحصائيا بين متغير النتيجة: توجد فروق دالة
0.07الثقافية المشاهدة.   ق=

لاه توزيع عينة الدراسة حسب معية مناقشة مضامين البرامج أع37يوضح الجدول رقم 
يظهر من خلال نتائجه ما يلي:، و متغير التخصصالتلفزيونية الثقافية المشاهدة و 

من أساتذة كلية العلوم مناقشة مضامين ما يشاهدونه من برامج تلفزيونية ثقافية % 45.71يفضل - 
كلية العلوم الإنسانية من أساتذة  % 31.46وق، و من أساتذة كلية الحق% 33مع الأصدقاء، مقابل 

الاجتماعية.و 
من أساتذة كلية العلوم الإنسانية، % 37.07يناقش مضامين البرامج الثقافية مع زملاء العمل - 

هذا أساتذة كلية العلوم الطبيعية، و فقط من% 11.42من أساتذة كلية الحقوق،و % 32مقابل 
الحقوق كفرع منها من العلوم التي سانية و عروف أن العلوم الإنراجع إلى طبيعة التخصص حيث من الم

البديهيات غير القابلة في ة ترتبط بالنظريات و تعتمد على المحاجاة و المناقشة، بيد أن العلوم الطبيعي
معظمها للمناقشة.
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كلية من أساتذة%35.71يناقش مضامين البرامج التلفزيونية الثقافية المشاهدة مع أفراد العائلة - 
من كلية العلوم الإنسانية.% 14.6من كلية الحقوق، و %24العلوم الطبيعية، مقابل 

من أساتذة العلوم الإنسانية و الاجتماعية مقابل %16.85يناقش المضامين الثقافية مع الطلبة - 
من أساتذة العلوم الطبيعية.% 7.14من أساتذة الحقوق، و 11%

معية مناقشة البرامج التلفزيونية التخصص و علاقة بين متغير وجود2يتبين بعد تطبيق اختباركا
عند ست درجات 12.59هي أكبر من القيمة الجدولية ، و 22.03الثقافية، حيث بلغت قيمته

كما تأكد تأثير متغير التخصص على معية %0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة حرية، 
قد يرجع لكون هو توافق ضعيف جداو 0.07ق=المناقشة من خلال معامل التوافق الذي بلغ

أساتذة العلوم الإنسانية أكثر ميلا لمناقشة مضامين البرامج الثقافية المشاهدة مع الزملاء لوجود خلفية 
معرفية مشتركة، وكذا لكون العلوم الإنسانية من العلوم الحجاجية التي لا تعتمد على المسلمات، وإنما 

الجدل. تثرى مواضيعها بالنقاش و 
في حين أن أساتذة العلوم أكثر ميلا لمناقشة المواضيع المشاهدة مع الأصدقاء وأفراد العائلة، 

التحاور.ة للنقاش و والفرصي المتنفس لة ه
كما يلاحظ من خلال بيانات الجدول أن نسبة الأساتذة الذين يناقشون المواضيع المشاهدة 

كلية العلوم وهذا لطبيعة التخصصات مع الطلبة من كلية العلوم الاجتماعية أكبر من نسبتهم في
ة لإثراء فكر الطالب، الاجتماعية التي تسمح بالمناقشة بل وتعتمد على مناقشة الظواهر الاجتماعي

وتحفيزه على التساؤل والنقد البناء.

. دوافع تفضيل البرامج التلفزيونية الثقافية- 12
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يبين دوافع تفضيل البرامج التلفزيونية الثقافية لدى عينة الدراسة:38رقم جدول
%التكراردوافع التفضيل 

10830.08الثقافيةمتابعة الأحداث

7119.77لى التحليل و المناقشةاكتساب القدرة ع

041.11التفاعل و المشاركة و إبداء الرأي

143.89تقييم هذا النوع من البرامج

6016.71الحصول على مواضيع تفيدني في مجال البحث العلمي

174.73تأكيد أفكار و قناعات ذاتية

7320.33تتفق و ميولي

123.34أخرى تذكر

359100

دوافع تفضيل البرامج التلفزيونية الثقافيةيوضح 31شكل

دوافع مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية والشكل البياني المرفق به 38يتناول الجدول رقم
أن الدافع الأساس % 30.08من المبحوثين ما يمثل نسبة108لدى عينة الدراسة، حيث أجاب 

الثقافية هو متابعة الأحداث الثقافية على اعتبار هذه البرامج نافذة لمشاهدة البرامج التلفزيونية 
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، أما السبب 1لتعريف الجمهور بالقضايا الثقافية حسب ما توصلت إليه دراسة محمد كحط الربيعي
ميول أفراد العينة، حيث كون هذا النوع من البرامج يتفق و الثاني لتفضيل هذه البرامج فيرجع إلى  

هذه النسبة و %،20.33هذا بنسبة و أن هذه البرامج تتفقمبحوثا 73أجاب 
ثقافية لأفراد العينة، وهي نسبة تتوافق  الثقافية تلبي إشباعات معرفية و تدل على أن  البرامج التلفزيونية 

من أفراد العينة يرجعون أسباب %22كذلك مع دراسة محمد كحط الربيعي التي توصلت إلى أن 
2عتهم للبرامج الثقافية لاهتمامهم بالثقافة والشأن الثقافي.متاب

تؤكد أن الدافع من وراء المشاهدة هو % 19.77من مجموع الإجابات بنسبة 71كما وردت 
نية الثقافية كمصدر التحليل، و هي نسبة تؤكد أهمية البرامج التلفزيو القدرة على المناقشة و اكتساب

تحليل الأحللمعلومات، وفهم و 
.30مثلما أظهرت ذلك نتائج الجدول رقم 

تكرارا من 60الحصول على مواضيع تفيدني في مجال البحث العلمي على كما حاز خيار 
لفزيونية امج التهو ما يعكس تفعيل المكتسبات الواردة من البر و %، 16.71مجموع التكرارات بنسبة 

يؤكد على أن التلفزيون رغم كل ما قيل عنه فهو مصدر هام من مصادر الثقافة.الثقافية، و 
تأكيد أفكار وقناعات ذاتيةجاءت باقي الخيارات بنسب متفاوتة، حيث بلغت نسبة الخيار و 
إن ارتفعو هي نسبة تظهر أن المشاهد حتىو %،3.89خيار تقييم هذا النوع من البرامج ، و 4.73%

لتلفزيونية لتلبية حاجات معينة و مستوى تحصيله العلمي فهو يشاهد البرامج ا
التفاعل والمشاركة وإبداء حظي دافع و %، 3.34إلقاء نظرة عليها، أما خيار أخرى تذكر فجاء بنسبة 

التلفزيونية الثقافية طبيعة البرامج ون عامة و هذا راجع لطبيعة التلفزيو %، 1.11هي بأقل نسبة و الرأي
على وجه الخصوص، ففيما يخص التلفزيون فهو من الوسائل الإعلامية أحادية الاتجاه حيث يغيب 

ها فيه أو يتأخر رجع الصدى، إلا ما ندر، أما عن طبيعة البرامج التلفزيونية الثقافية فهي في معظم
يرية.لا تتيح الفرصة للمشاركة الجماهتعتمد على الإلقاء الإعلامي و 

يبين توزيع عينة الدراسة حسب دوافع تفضيل البرامج التلفزيونية الثقافية39جدول رقم 
متغير النوع.و 

.156ص،مرجع سبق ذكره،الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال والتلقيمحمد كحط الربيعي، 1
.156صالمرجع نفسه،2
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النوع
دوافع التفضيل

المجموعإناثذكور
%ك%ك

5129.145730.97108الثقافيةمتابعة الأحداث

3721.153418.4771اب القدرة على التحليل و المناقشةاكتس

31.7110.5404التفاعل والمشاركة و إبداء الرأي

63.4284.3414تقييم هذا النوع من البرامج

مواضيع تفيدني في مجال البحث علىالحصول
العلمي

2916.573116.8460

95.1484.3417تأكيد أفكار و قناعات ذاتية

3117.714222.8273تتفق وميولي

95.1431.6312أخرى تذكر

175100184100359

14.06الجدولية =   2عند سبعة  درجات حرية     كا6.24المحسوبة =  2كا

%                                                     0.05عند مستوى الدلالة% 95ثقة 
دوافع تفضيل مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية النوع و إحصائيا بين متغيرالنتيجة: لا توجد فروق دالة

حسب متغير النوعدوافع تفضيل البرامج التلفزيونية الثقافيةيوضح 32شكل
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ة حسب دوافع تفضيل توزيع عينة الدراسوالشكل التوضيحي المرفق به 39يتناول الجدول رقم 
عن النتائج الأتي ذكرها:بياناتالتفصح ، و علاقته بمتغير النوعو البرامج التلفزيونية الثقافية

لدى % 30.97يأتي دافع متابعة الأحداث الثقافية في المرتبة الأولى لدى الجنسين، بنسبة - 
لدى الذكور.% 29.14الإناث، و 

صرحوا أن سبب تفضيل امن الإناث22.82%- 
نية من حيث التفضيل و من الذكور،17.71%

في المرتبة الثالثة لدى الذكور.لدى الإناث و 
اكتساب بدافع % 21.15صرح - 

، %18.47من المبحوثين الإناث بنسبة  34القدرة على التحليل و المناقشة، بينما صرح بذلك 
في المرتبة الثالثة لدى الإناث.في المرتبة الثانية لدى الذكور و ما يجعل هذا الدافع

يأتي بعدها دافع الحصول على معلومات مفيدة في البحث العلمي بنسب متقاربة لدى - 
لدى الذكور.% 16.57لدى الإناث، و %16.84سين: الجن

تبلغ ، و أفكار وقناعات ذاتيةمن أفراد العينة من الذكور البرامج الثقافية لتأكيد % 5.14يشاهد - 
%.4.34النسبة لدى الإناث  

مقابل %، 4.34نة من الإناث بنسبة يمن أفراد الع8يشاهد البرامج التلفزيونية الثقافية لتقييمها - 
من 3إبداء الرأي بدافع التفاعل والمشاركة و يشاهد هذه البرامج و %،3.42الذكور بنسبة من6
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لأسباب أخرى عند و %، 0.54واحدة فقط من الإناث بنسبة و %، 1.71الذكور، بنسبة 
بالنسبة للإناث.%1.63و %، 5.14الذكور 

مشاهدة البرامج لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية تعزى لمتغير النوع في دوافع تفضيل - 
هي أقل من القيمة الجدولية ، و 6.24المحسوبة 2التلفزيونية الثقافية حيث بلغت قيمة كا

عند % 95بمستوى ثقة درجات من الحريةحصائيا عند سبعة المنبئة بوجود فروق دالة إ14.06
أتي في حيث أظهرت نتائج الجدول أن دافع متابعة الأحداث الثقافية ي.%0.05مستوى الدلالة

المرتبة الأولى لدى الجنسين، بفرق طفيف قد يرجع إلى توفر وسائل أخرى للأساتذة الذكور 
لمعرفة جديد الساحة الثقافية، مثل الوسائط المتعددة التي تعرف إقبالا لدى الذكور أكثر منها 

ذكور وفي ويأتي اكتساب القدرة على التحليل والمناقشة في المرتبة الثانية لدى اللدى الإناث.
وقد يرجع هذا إلى كون الذكور أكثر عقلانية في الاختيار من الإناث، المرتبة الثالثة لدى الإناث 

لدى الذكور.ورود خيار تتفق وميولي في المرتبة الأولى لدى الإناث، وفي المرتبة الثالثة 

.اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات-13

يبين مدى اعتماد عينة الدراسة البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات40جدول رقم 
النسبة المئويةالتكرارأعتمد عليها 

4228.37كثيرا 

10369.59قليلا

032.02لا أعتمد عليها 

148100

اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلوماتيوضح33شكل
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أعلاه اعتماد عينة الدراسة للبرامج التلفزيونية وبيانات الرسم التوضيحي 40يتناول الجدول رقم
يعة علاقة طبفي سياق السجالات التي تبحث في هو سؤال يأتي، و الثقافية كمصدر للمعلومات

أو يشاهد الجمهور التلفزيون و هلون بالثقافة، و التلفزي
ومات إلى جانب المصادر أم أن البرامج التلفزيونية الثقافية مصدر من مصادر المعلللترفيه فحسب،

امج، ما من المبحوثين يعتمدون قليلا على هذه البر 103بيانات أن اليظهر من خلال الأخرى، و 
03لا يعتمد عليها ، و %28.37مبحوثا يعتمدون عليها كثيرا بنسبة 42و %،69.59يمثل نسبة 

%.2.02مبحوثين بنسبة 

وتعكس هذه النسب الاعتماد النسبي على المعلومات المستقاة من البرامج الثقافية وتفعيلها في 
الحياة الاجتماعية للأستاذ، كما تبين سابقا أن معظم أفراد ي

إلى جانب المصادر الأخرى والتي يأتي على رأسها الإعلام مصدر هام من مصادر المعرفة الإنسانية
ساتذة الجامعيين. أما فيما يخص عدد الذين لا الكتاب المطبوع بالأخص لدى عينة الدراسة من الأ
، فقد يرجع ذلك لتمسكهم بالثقافة %2.02يعتمدون على هذه البرامج والذين بلغت نسبتهم 

المكتوبة، وقناعتهم بأن الكتاب هو المصدر الأمثل للمعلومات.

افية كمصدر يبين توزيع عينة الدراسة حسب اعتماد البرامج التلفزيونية الثق41جدول رقم 
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للمعلومات و متغير النوع.
النوع                

صفة الاعتماد
المجمو إناثذكور

ع %ك%ك
1516.302748.2142أعتمد عليها كثيرا

7581.522850103أعتمد عليها قليلا

022.18011.7903لا أعتمد عليها

9210056100148

%0.05عند مستوى الدلالة5.99الجدولية   2عند درجتين للحرية   كا17.46المحسوبة2كا

توجد فروق ذات دلالة بين متغير النوع و اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر النتيجة:
0.1ق=للمعلومات.

سة حسب اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية  توزيع عينة الدراأعلاه41يوضح الجدول رقم 
تشير بياناته إلى النتائج الآتي ذكرها:، و علاقته  بمتغير النوعو كمصدر للمعلومات 

من 28و%، 81.52مبحوثا من الذكور بنسبة 75يعتمد قليلا على البرامج التلفزيونية الثقافية - 
%.50المبحوثين الإناث بنسبة 

15و%،48.21من المبحوثين الإناث بنسبة 27لفزيونية الثقافية كثيرا يعتمد على البرامج الت- 

%.16.30من الذكور بنسبة 

مفردة من و %، 2.18لا يعتمد على البرامج التلفزيونية الثقافية مبحوثان من الذكور بنسبة - 
%.1.79الإناث بنسبة 

أثر في اعتماد البرامج التلفزيونية  على أرقام الجدول السابق تبين أن لمتغير النوع 2بتطبيق اختبار كا- 
كمصدر للمعلومات، حيث أن غالبية الذكور يعتمدون كثيرا على هذه البرامج كمصدر 

تؤكد هذه كالكتب مثلا، و للمعلومات، في حين أن إناث عينة الدراسة يعتمدون مصادر أخرى
المنبئة 5.99دولية هي أكبر من القيمة الج، و 17.46المحسوبة والتي تقدر ب 2النتيجة قيمةكا

%0.05عند مستوى الدلالةبوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند درجتين للحرية.
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ذكر أو - و 
دم التوافق مما يدل على ع0.1جابات ضعيفا حيث بلغت قيمة ق=الإو -أنثى
في اعتمادهما للبرامج الثقافية كمصدر للمعلومات.الذكور والإناثبين

قافية كمصدر يبين توزيع عينة الدراسة حسب اعتماد البرامج التلفزيونية الث42جدول رقم
متغير السنللمعلومات و 

السن
الاعتمادصفة

المجمو فما فوق29-2435-3041-3642
ع %ك%ك%ك%ك

0529.411228.5812251331.7042أعتمد عليها كثيرا

1270.593071.4236752560.99103أعتمد عليها قليلا

037.3103______لا أعتمد عليها

17100421004810041100148

عند مستوى الدلالة12.59الجدولية =   2كاعند ست درجات حرية 8.83المحسوبة =  2كا
اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية  و لا توجد فروق ذات دلالة بين متغير السن النتيجة:0.05%

كمصدر للمعلومات

ونية الثقافية كمصدر توزيع عينة الدراسة حسب اعتماد البرامج التلفزي42يبين الجدول رقم
يتضح من خلال إجابات المبحوثين ما يلي:، و متغير السنللمعلومات و 

بحوثين بنسب تتراوح بين يعتمد على البرامج الثقافية مصدرا للمعلومات بشكل قليل غالبية الم- 
% 70.59سنة، تليها نسبة 36-41للفئة العمرية %75حيث بلغت النسبةالستين والسبعين بالمائة، 

للفئة %60.99أخيرا نسبة سنة، و 30-35ة للفئة العمري%71.42سنة، و24-29للفئة العمرية 
سنة فما فوق.42العمرية 

من أفراد %31.70يعتمد بشكل كبير على البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات - 
من الفئة %28.58سنة،و24-29من الفئة العمرية %29.41، و سنة فما فوق42الفئة العمرية 

سنة.36-41لدى الفئة العمرية %25أخيرا بنسبةسنة، و 30-35العمرية 
لا يعتمد على البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات ثلاث مبحوثين من الفئة العمرية - 
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.%7.31بنسبة سنة فما فوق42

على بيانات الجدول السابق يتبين لنا عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية 2كابتطبيق اختبار 
8.83المحسوبة2كاماد البرامج الثقافية مصدرا للمعلومات، حيث تبلغ قيمة  تعزى لمتغير السن في اعت

عند ست درجات المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية 12.59هي أقل من القيمة الجدولية ، و 
مما يؤكد اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات .%0.05عند مستوى الدلالةحرية

شرائح العمرية.لدى مختلف ال

سبب عدم اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات.- 14
يبين أسباب عدم اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات43جدول رقم 

%التكرارسبب عدم الاعتماد  
__لا تلبي حاجاتي المعرفية

0133.3لا كأداة تثقيفأفضل التلفزيون كأداة ترفيه 

0266.7أفضل مصادر أخرى للمعلومات

__أخرى تذكر

03100

أسباب عدم اعتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات، إذ 43يوضح الجدول رقم 
صرح اثنان من الثلاثة الذين لا يعتمدون على البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للم

يرى واحد من الثلاثة أنه يرى في التلفزيون أداة أخرى للمعلومات غير التلفزيون، و يفضلون مصادر 
هذه النظرة و و . ترفيهية بالأساس

لا مجال للتثقيف في برامجه. قتل للوقت للتلفزيون على أنه أداة ترفيه و في سياق نظرة عامة

كيف يمكن للبرامج التلفزيونية الثقافية اكتساب قاعدة كبيرة من المشاهدين- 15
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اكتساب قاعدة كبيرة من للبرامج التلفزيونية الثقافية كيف يمكنيبين  44جدول رقم
المشاهدين

%التكراراكتساب قاعدة كبيرة من المشاهدين من خلال
12051.94لثقافيةتنويع المواضيع ا

229.52مراعاة مستوى الجمهور المتلقي

5423.38متابعة الأحداث الثقافية

114.76فتح مساحة لتفاعل و مشاركة الجمهور

2410.4)مراعاة وقت البث(أخرى تذكر

231100

ةيوضح اقتراحات لتوسيع قاعدة مشاهدي البرامج التلفزيونية الثقافي34شكل

لتوسيع مناسبةبعض الاقتراحات التي يراها الأساتذة من أفراد العينة 44يتناول الجدول رقم 
جاءت هذه العبارة ، و 

هور عن متابعة البرامج لإلقاء الضوء على ما تناولته عديد الدراسات التي أرجعت ظاهرة إحجام الجم
انخفاض درجة ، و التسليةبرامج المنوعات و الثقافية إلى عوامل موضوعية راجعة بالأساس إلى تفضيل 
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، و 1ثقافة الجمهور

من أفراد 51.94%أن وبيانات الشكل التوضيحي المرفقالجدوليتبين من خلال أرقامو 
العينة يرون أن سبيل توسيع دائرة الاستقطاب الجماهيري للبرامج التلفزيونية الثقافية هو بالأساس 

قاعدة التجديد في البرامج التلفزيونية قاعدة مهمة تعمل على توظيف و تنويع المواضيع الثقافية. 
تها قد أشارت سهير جاد في دراسدة إعلامية لا تبعث على الملل، و لبث ماخصوصيات التلفزيون 
الإعلام الثقافي إلى ضرورة إفادة هذه البرامج من مزايا التلفزيون بخلق تنوع و عن البرامج التلفزيونية و 

2وفرة على مستوى المضمون و الشكل

لثقافي مصابة بحالة من الجمود، وجه الكن الملاحظ فعليا أن معظم البرامج التلفزيونية ذات الت
هذا ما تعكسه النسبة الآنفة الذكر.تفتقد في معظمها إلى التجديد، و و 

هذا يرتبط بالأساس رورة متابعة الأحداث الثقافية، و من أفراد العينة ض%23.38يرى  و 
فع لمشاهدة أن أهم دا38بالدافع وراء مشاهدة البرامج الثقافية، حيث بينت نتائج الجدول رقم 

التلفزيونية هو متابعة الأخبار والجديد الثقافي، و البرامج 
يهدفون إلى إشباعها من خلال هذه البرامج.ر الثقافية و الأخبا

من إجابات المبحوثين، وهي تدل %10.4أما عن مراعاة وقت البث فقد جاءت بنسبة 
ث غير مناسب في عمومه لارتباطه بأوقات ميتة تضعف فيها نسب المشاهدة، يأتي على أن وقت الب

ج هو يدل على ضرورة التزام البرام، و %9.52بعده خيار مراعاة مستوى الجمهور المتلقي بنسبة 
باللغة الإعلامية السمعية البصرية لتحقيق جماهيرية هذا النوع من البرامج.الثقافية بمعايير الجماهيرية و 

هو مشاركة الجمهورفتح مساحة لتفاعل و من أعضاء العينة أن %4.76في الأخير صرح و 
كما ذكرنا آنفا تفتقد معظم البرامج التلفزيونية هدين من خلال التفاعل، و السبيل لتوسيع رقعة المشا

كتفاء على ا تعتمد على الإعلام أحادي الاتجاه، غير أن هذه النسبة تدللخاصية التفاعل و الثقافية 
مضمون ر اهتمامهم بمادة  ثقافية جيدة و المشاركة قدالجمهور بالمشاهدة وعدم اهتمامهم بالتفاعل و 

محمد كحط الربيعي عن الدور الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال نتائج دراسةلنظر في هذا الصدد 1
144، مرجع سبق ذكره، صوالتلقي

.95،، مرجع سبق ذكرهالبرامج التلفزيونية و الإعلام الثقافيسهير جاد، 2
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متجدد. 

توزيع الاقتراحات المقدمة لجعل البرامج التلفزيونية الثقافية ذات قاعدة  يبين 45جدول رقم
.كبيرة من المشاهدين حسب متغير النوع

النوع
الاقتراحات

المجموعاثإنذكور

%ك%ك
6754.035349.53120تنويع المواضيع الثقافية

129.67109.3422مراعاة مستوى الجمهور المتلقي

2822.582624.2954متابعة الأحداث الثقافية

فتح مساحة لتفاعل و مشاركة 
الجمهور

54.0365.6011

129.671211.2124)مراعاة وقت البث(أخرى تذكر

124100107100231

9.48الجدولية    2عند أربع درجات حرية  كا1.23المحسوبة =   2كا

لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع النتيجة:%0.05عند مستوى الدلالة
ت قاعدة كبيرة من المشاهدين.والاقتراحات المقدمة لجعل البرامج الثقافية ذا

توزيع عينة الدراسة حسب الاقتراحات المقدمة لجعل البرامج 45يوضح الجدول رقم 
، ويتبين من خلال نتائجه ما يلي:التلفزيونية الثقافية ذات قاعدة كبيرة من المشاهدين ومتغير النوع

لدى %54.03، بنسبة تنويع المواضيع الثقافية جاءت في المرتبة الأولى لدى الجنسين- 
لدى الإناث.% 49.53الذكور، و

لدى الإناث، % 24.29متابعة الأحداث الثقافية تأتي في المرتبة الثانية لدى النوعين بنسبة - 
لدى الذكور.%22.58و

لدى الذكور.%9.67لدى الإناث، و %11.21يليها اقتراح مراعاة وقت البث بنسبة - 
مهور المتلقي نسبا متقاربة لدى كلا النوعين، بنسبة فيما حاز خيار مراعاة مستوى الج- 
لدى الذكور.% 9.34لدى الإناث، و % 9.67
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لدى %4.03لدى الإناث، و% 5.60- 
الذكور.

، وهي أقل 1.23=2على أرقام الجدول أعلاه نجد قيمته المحسوبة تساوي كا2وبتطبيق اختبار كا
،المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية عند أربع درجات من الحرية9.48القيمة الجدولية من 

لالة لا توجد فروق ذات دو %0.05عند مستوى الدلالة% 95بمستوى ثقة 
.عتماد البرامج التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلوماتاإحصائية بين متغير النوع  و 

أنماط مشاهدة البرامج عادات و الفصل الثالث الخاص بتحليل بيانات ين من خلاليتبو 
التلفزيونية الثقافية لدى الأساتذة عينة الدراسة، أن البرامج التلفزيونية الثقافية تلقى إقبالا كبيرا لدى 
هذه الفئة، حيث أن كل أفراد العينة يشاهدون هذا النوع من البرامج، حيث بلغ المتوسط العام 

لمشاهدة اليومية حوالي ساعتين.لحجم ا
أما عن معية المشاهدة، فخلافا لباقي الأنواع البرامجية التلفزيونية، يفضل أفراد العينة مشاهدة 

للاستفادة من المضمون أكثر لطبيعة المواد المقدمة من جهة، و البرامج التلفزيونية الثقافية بشكل منفرد 
لذهن نوعا ما.لكن هذه المشاهدة الفردية لم تمنع من على اعتبار أن المشاهدة الجماعية تشتت ا

المشاهدة مع أطراف متعددة.
تبين أن دوافع التعرض لمثل هذه البرامج متعددة يأتي في مقدمتها متابعة الأحداث الثقافية،  و 

رغبات هذه الشريحة من الجمهور.ميول و هذه البرامج تتفق و ما أنك
ينفردالثقافية من الأساتذة الجامعيين من خلال النتائج السابقة الذكر، تبين أن جمهور البرامج و 

أهدافه من وراء و ميولاته،و حاجاتهتماشى و أنماط خاصة في مشاهدة هذه البرامج ، بما يبعادات و 
فزيونية . مشاهدة هذه البرامج التل



:الفصل الرابع

اتجاهات الأساتذة الجامعيين نحو البرامج 
التلفزيونية الثقافية.

شكل البرامج التلفزيونية الثقافية.الاتجاهات نحو -1

الاتجاهات نحو محتوى البرامج التلفزيونية الثقافية.-2

الاتجاهات نحو جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية.-3

الاتجاهات نحو برمجة البرامج التلفزيونية الثقافية.-4
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الآخرين بما يؤدي إلى تصنيف أو تقدير موضوعات الاتجاهات من خلال نتائج استخدام هذا 
المقياس، لذلك يطلق عليها البعض مقاييس تصنيف أو تقدير الآخرين.

اسات الإعلامية في مجال قياس الرأي العام، ومعرفة وتستخدم مقاييس الاتجاهات في الدر 
الاتجاهات الكامنة للأفراد نحو الموضوعات والأفكار والأشخاص في وقت إجراء القياس.

أووكما تستخدم هذه المقاييس بشكل منفصل وبناء مستقل لقياس الاتجاه نحو موضوع، 
لاتجاه نحوها، فإنه يمكن فكرة، أوشخص من خلال فئات وعبارات متعددة تصفها وتقيس ا

الاستفادة منها في بناء وحدات فرعية داخل الاستمارة أو المقابلة لوضع تقديرات للخصائص أو 
السمات المتعلقة بالقائم بالاتصال، أو لتحديد درجات الرضا عن الأفكار والموضوعات والأشياء 

ل. ذات العلاقة بالعملية الإعلامية مثل مستويات الاهتمام والتفضي
وفي هذه الدراسة استعنت بمقياس الاتجاهات في بناء الاستمارة الموجهة لجمهور البرامج 

مج من حيث الشكل التلفزيونية الثقافية من الأساتذة الجامعيين 
ضع لها.والمحتوى الذي تقدمه، والجمهور الذي تتوجه إليه، والبرمجة التي تخالذي تقدم به، 

5ولحساب شدة الاتجاه اعتمدت حساب درجات العبارات بالنسب المئوية, وفق التدرج من 

5(موافق بشدة) إلى 1من ة) في حالة العبارات الإيجابية و ( غير موافق بشد1(موافق بشدة) إلى 

.1( غير موافق بشدة) في حالة العبارات السلبية

:شكل الذي تقدم به البرامج التلفزيونية الثقافيةاتجاهات الأساتذة الجامعيين نحو ال-1
15.، 13، 05،06، 04، 03يتجسد هذا المحور في العبارات رقم: و 

تعتبر مسألة شكل البرنامج التلفزيوني الثقافي مسألة ذات أبعاد كثيرة كما تم التطرق إلى ذلك 
، حيث خصوصية المضمونافية بين الشكل و لتلفزيونية الثقفي الإطار النظري مبحث: البرامج ا

لفزيوني الثقافي خصوصية التلفزيون كأداة ناقلة تفرض أنماطا معينة لشكل البرنامج التالمحتوى الثقافي، و 
هذا ما ستحاول العبارات الآتي ذكرها إماطة اللثام عنه و غيرها.من حيث اللغة، وطريقة التقديم، و 

38، مرجع سبق ذكره، صتقنيات تحليل البياناتفوضيل دليو، 1
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ة من حيث ثنائية الموافقة شكل البرامج التلفزيونية الثقافيمن خلال وجهات نظر الأساتذة حول 
المعارضة بشدة.بشدة و 

توظف البرامج التلفزيونية الثقافية اللغة الثقافية 03خاص بالعبارة رقم: 46جدول رقم 
السمعية البصرية.

%التكراراحتمالات الاستجابة

2114.18موافق بشدة

10772.29موافق

138.78محايد

074.72معارض

__معارض بشدة

148100

3.95=شدة الاتجاه

تتناول العبارة جانبا هاما يتعلق بلغة تقديم البرامج التلفزيونية الثقافية التي تندرج في إطار اللغة 
ير التذوقي فالخطاب الإعلامي يأتي بين التحر الإعلامية السمعية البصرية الثقافية الهادفة إلى التبسيط،

الجمالي المستخدم في الأدب والفن، وبين التحرير العلمي والنظري والتجريدي المستعمل في العلوم، 
تأتي هذه العبارة إيجابية لاستقصاء أفراد العينة من الجمهور 1

ة السمعية البصرية ة الإعلاميمدى ارتباطها باللغوي حول مستوى اللغة المستخدمة، و النخب
تظهر نتائج الجدول أن إجابات أفراد العينة تتجه إلى الموافقة حيث بلغت شدة الاتجاه و صة.خصتالم

رضاهي نسبة تدل على ، و 3.95
أفراد العينة بأنه يعارض بشدة هذه لم يجب أحد منو %4.72حيث بلغت نسبة المعارضة الثقافية.
العبارة.

، 2006، القاهرة، مكتبة الآداب، 1ط، تحليل الخطاب الأدبي والإعلامي بين النظرية والتطبيقمحمد شطاح، نعمان بوقرة، 1
13ص 
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يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة: توظف البرامج التلفزيونية الثقافية 47جدول رقم 
اللغة الثقافية السمعية البصرية.

النوع
احتمالات 

الاستجابة

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

1013.511114.8621موافق بشدة

5371.625472.97107موافق

079.450608.1013محايد

045.400304.0507معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

3.933.983.95شدة الاتجاه

9.48الجدولية =   2عند أربع درجات حرية     كا2المحسوبة =   2كا

لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع والاتجاه نحو كون :النتيجة
البرامج التلفزيونية الثقافية توظف اللغة الثقافية السمعية البصرية

أعلاه أن الذكور والإناث لم يختلفوا كثيرا حول هذه العبارة، 47أظهرت نتائج الجدول رقم 
لعدم وجود ، و 3.93بنسبة مقاربة جدا عند الذكور لإناث، و عند ا3.98حيث بلغت شدة الاتجاه 

هي أصغر من القيمة ، و 2المحسوبة2كااختلاف ذي دلالة إحصائية بلغت درجة الفرق المعنوي  
النوعين على رضامما يؤكد المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المتغيرين.9.48الجدولية  

- التلفزيون–والأداة الإعلامية الناقلة   
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يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة: توظف البرامج التلفزيونية الثقافية 48جدول  رقم 
اللغة الثقافية السمعية البصرية.

السن
احتمالات   

الاستجابة

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642

%ك%ك%ك%ك

0211.760819.040714.58049.7521موافق بشدة

1164.702559.523777.083482.92107موافق

13__0211.760819.040306.25محايد

0211.76012.38012.08037.3107معارض

_________معارض بشدة

17100421004810041100148

3.763.954.043.953.95شدة الاتجاه

0.61ق = 

يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة توظف البرامج والذي 48تظهر نتائج الجدول رقم 
ات العمرية نحو هذه التلفزيونية الثقافية اللغة الثقافية السمعية البصرية، أن هناك اختلافات بين الفئ

التي و فما فوقسنة42سنة، و30-35العبارة، ففيما تتساوى شدة الاتجاه لدى الفئتين العمريتين 
تميل إلى الموافقة ، و 3.76سنة 24-29، تبلغ شدته عند الفئة العمرية 3.95تميل إلى الموافقة بدرجة 

ى أن شدة الاتجاه نحو هذه العبارة ، ما يدل عل4.04سنة بدرجة 36-41بشدة لدى الفئة العمرية 
قد تأكد و وقد يرجع هذا إلى عامل التعود على نمط اللغة مع الزمن. تتجه إلى الزيادة كلما زاد السن.

2كاوجود فروق ذات دلالة إحصائية بين المتغيرات من خلال تطبيق اختبار دلالة الفرق المعنوي  

المنبئة عن وجود 21.02ثير من القيمة الجدولية هي أكبر بك، و 87.86الذي بلغت قيمته المحسوبة 
و . 0.61ق = حيث بلغت قيمة التوافق صائية عند اثنتي عشر درجة للحريةفروق ذات دلالة إح

نستنتج وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير السن والاتجاه نحو كون البرامج التلفزيونية الثقافية 
لبصرية.توظف اللغة الثقافية السمعية ا
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يبرز علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة: توظف البرامج التلفزيونية 49جدول رقم 
الثقافية اللغة الثقافية السمعية البصرية.

التخصص

لاستجابةاحتمالات ا

المجموعحقوقعلوم طبيعيةعلوم إنسانية

%ك%ك%ك

09180816.66040821موافق بشدة

28564083.333978107موافق

040813__0918محايد

030607__048معارض

_______معارض بشدة

501004810050100148

3.843.53.883.95شدة الاتجاه

0.69ق=

أن شدة الاتجاه تختلف باختلاف التخصص، حيث تزداد 49يتبين من خلال الجدول رقم 
لدى أساتذة الحقوق3.88قوق، حيث تبلغ  تخصصات الإنسانية والحافقة لدى الشدة  المو 

تنقص لدى التخصصات العلمية لكنها الاجتماعية، و لعلوم الإنسانية و لدى أساتذة كلية ا3.84و
وقد يرجع هذا لكون أساتذة العلوم الإنسانية أكثر اهتماما .3.5تظل تميل نحو الموافقة حيث تبلغ  

الذين قد لا يعيرون اهتماما كبيرا لمستويات اللغة قدر باللغة ومستو 
التي ، و 0.69=يؤكد هذا الاختلاف قيمة التوافق التي بلغت قو .اهتمامهم بالجانب المعرفي التثقيفي

حول هذه العبارة.التخصصات العلمية تدل على اختلاف 
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أنسب لغة للبرامج التلفزيونية الثقافية هي اللغة 04خاص بالعبارة رقم: 50جدول رقم
الفصحى.

%التكراراحتمالات الاستجابة
4329.05موافق بشدة

6241.89موافق

2214.86محايد

2114.18معارض

__معارض بشدة

148100

3.85=شدة الاتجاه

ضرورة تكييفها مع مج التلفزيونية الثقافية، و البراأثارت الدراسات السابقة مسألة لغة تقديم 
جماهيرية المشاهدين، حيث أشارت نتائج دراسة محمد كحط الربيعي عن الدور ون و خصوصية التلفزي

الثقافي للقنوات الفضائية العربية:المضامين والأشكال والتلقي إلى ازدياد استخدام اللهجة المحلية في 
من أفراد عينة %61، حتى أن %74نسبة استخدامها إلى تقديم البرامج الثقافية، حيث تصل

فقط %33نسبة العامية، و بين الفصحى و غة تجمعتقديم البرامج الثقافية بلدراسة الميدانية فضلواال
1فضلت اللغة الفصحى كلغة للبرامج الثقافية،

مدى موافقتهم أو رفضهم للغة البرامج التلفزيونية الثقافية، و الجامعيين نحو مستوى ا
الفصحى كلغة لهذا النوع من البرامج.

يتبين من خلال نتائج الجدول أعلاه أن اتجاه المبحوثين إيجابي نحو هذه العبارة، حيث بلغت و 
ن أنسب لغة للبرامج التلفزيونية ، ما يدل على أن أفراد العينة يوافقون على أ3.85شدة الاتجاه

للغة الفصحى، وهو ما يتلاءم و الثقافية هي ا

.141، مرجع سق ذكره،صالدور الثقافي للقنوات الفضائية العربيةمحمد كحط الربيعي، 1
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كما يتلاءم مع مستوى النخبة من الأساتذة التي تميل في الغالب إلى مستوى رفيع تثقيف المشاهد.
العامية في مثل هذه البرامج.من اللغة ولا تحبذ المستويات المتدنية أو استعمال

أنسب لغة للبرامج التلفزيونية : يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة51جدول  رقم 
الثقافية هي اللغة الفصحى.

النوع
الاستجابةاحتمالات 

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

2331.082027.0243موافق بشدة

2837.833445.9462موافق

1216.211013.5122محايد

1114.861013.5121معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

3.853.863.85شدة الاتجاه

0.16=ق

أنسب لغةالتي تبين علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو كونبالنظر إلى نتائج الجدول أعلاه و 
يل إلى الموافقة لدى النوعين، للبرامج التلفزيونية الثقافية هي اللغة الفصحى، يظهر أن شدة الاتجاه تم

، إلا أن نتائج التحليل 3.86لدى الإناث ، و 3.85بنسب متقاربة، حيث بلغت لدى الذكور و 
، 25لمحسوبةا2كاالإحصائي أظهرت أن قيمة الفرق المعنوي بين المتغيرات مرتفعة، حيث بلغت قيمة  

، أربع درجات حريةالمنبئة بوجود فروق ذات دلالة معنوية عند 9.48هي أكبر من القيمة الجدولية و 
وهي نسبة ضعيفة.  0.16التي بلغت  ه النسبة قيمة معامل التوافق ق و تؤكد هذو 
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نية يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة: أنسب لغة للبرامج التلفزيو 52جدول رقم 
الثقافية هي اللغة الفصحى.

السن
احتمالات      

الاستجابة

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642

%ك%ك%ك%ك

015.881330.951429.161536.5843موافق بشدة

0423.5221502552.081229.2662موافق

0741.17049.520612.50512.1922محايد

0529.41049.52036.250921.9521عارضم

_________معارض بشدة

17100421004810041100148

3.054.024.043.803.85شدة الاتجاه

0.72ق=

يظهر من خلال الجدول أعلاه أن الاتجاه نحو قبول اللغة الفصحى كلغة للبرامج التلفزيونية 
لدى 4.02سنة، إذ بلغت نسبته 36-41سنة، و30-35فية تزداد شدته لدى الفئات العمرية الثقا

، بينما 3.80فما فوقسنة42لدى الثانية، وبلغت شدة الاتجاه لدى الفئة العمرية 4.04الأولى، و
جاءت قيمة معامل التوافق و %، 41.17سنة بنسبة حياد مرتفعة بلغت 24-29للفئة العمرية 3.05

حيث هي قيمة تدل على الاختلاف بين المراحل العمرية حول هذه العبارة.، و 0.72وسطة بلغت مت
تميل الفئات الأكبر سنا إلى استعمال اللغة الفصحى في البرامج الثقافية، في حين أن الفئات الأقل 

د يرجع هذا سنا من الشباب تميل إلى الحياد ولا تشترط اللغة العربية الفصحى كلغة لهذه البرامج، وق
لتقديم من الفئات الأقل باللغة الفصحى كلغة لسن أكثر تشبثا بالقيم و لكون الفئات المتقدمة في ال

سنا.
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أنسب لغة للبرامج التلفزيونية يبرز علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة:53جدول رقم 
الثقافية هي اللغة الفصحى.

التخصص
الاستجابةاحتمالات

المجمحقوقعلوم طبيعية علوم إنسانية
وع

%ك%ك%ك

2244048.33173443موافق بشدة

22442041.66204062موافق

02041327.08071422محايد

04081122.91061221معارض

_______معارض بشدة

501004810050100148

4.243.353.963.85شدة الاتجاه

0.79ق=

أن شدة الاتجاه نحو كون اللغة الفصحى هي الأنسب للبرامج 53يوضح الجدول رقم 
لدى 4.24الإنسانية، حيث بلغت دى أساتذة التخصصات الاجتماعية و التلفزيونية الثقافية ترتفع ل

تجاه نحو هذه لدى أساتذة الحقوق، بينما بلغت شدة الا3.96أساتذة كلية العلوم الإنسانية، و 
هذا ما يدل على أن التخصصات الإنسانية أساتذة كلية العلوم الطبيعية، و لدى3.96العبارة 

التكوين في مي، و هذا يرجع لطبيعة التخصص و أحرص على اللغة الفصحى كأداة للتواصل الإعلا
تخصصات والذي يعطي أهمية كبيرة للجانب اللغوي في التواصل، فيما يميل أساتذة الحد ذاته

العلمية إلى البساطة والوضوح والمباشرة. 
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الفيلم الوثائقي أنسب القوالب للبرامج المعرفية.05خاص بالعبارة رقم: 54جدول رقم  
%التكراراحتمالات الاستجابة

5033.78موافق بشدة

4530.40موافق

074.72محايد

3725معارض

096.08معارض بشدة

148100

3.60=شدة الاتجاه

أكثرها ذيوعا في الفترة يعتبر الفيلم الوثائقي أحد أهم الأشكال التي
الكلمة، يقدم الفيلم الوثائقي رسالة يزاوج بين الصورة التلفزيونية و الأخيرة، فبالإضافة إلى كونه

هو بذلك أقرب لى توصيل الرسالة إلى المتلقي، و بقإعلامية
الترفيه.اعتبار مهمته الأساسية التنوير والتثقيف لا التسلية و الأشكال إلى البرامج المعرفية ب

ساتذة و 
Nationalجمع معظمها على تفضيل الجزيرة الوثائقية والتي أالجامعيين عينة الدراسة، و 

Géographique لمشاهدة البرامج التلفزيونية الثقافية، جاءت هذه العبارة لمعرفة اتجاهات أفراد
تؤكد نتائج الجدول ميل الأساتذة نحو الموافقة على  لمناسب لتقديم المادة الثقافية.و العينة نحو الشكل ا

بنسبة 3.60يوني هو الأنسب للمادة الثقافية، حيث بلغت شدة الاتجاهكون هذا الشكل التلفز 
.%64.18موافقة 
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يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة الفيلم الوثائقي أنسب القوالب 55جدول رقم 
للبرامج المعرفية.

النوع
الاستجابةاحتمالات 

المجموعإناثذكور
%رالتكرا%التكرار

2837.832229.7250موافق بشدة

2027.022533.7845موافق

045.40034.0507محايد

1722.972027.0237معارض

056.75045.4009معارض بشدة

7410074100148

3.663.553.60شدة الاتجاه

0.44=ق

نحو كون الفيلم الوثائقي أنسب الأشكال يظهر من خلال الجدول أعلاه أن شدة الاتجاه
، بينما بلغت 3.66للبرامج الثقافية ترتفع لدى الذكور منها لدى الإناث، حيث بلغت لدى الذكور 

هي ظاهرة كور إلى هذا النوع من البرامج، و هي تعكس ميل الأساتذة الذ ، و 3.55لدى الإناث 
من الذكور. ملاحظة واقعيا، حيث تشهد الوثائقيات إقبالا متزيدا

9.48هي أكبر من القيمة الجدولية  و 36التي بلغت و المحسوبة 2كاتؤكد هذه الملاحظة قيمة  و 

الفرق المعنوي بين المنبئة بوجود فروق ذات دلالة معنوية عند أربع درجات حرية ، كما بلغت قيمة 
تباط ذلك بمتغير النوع. ار عدم الاتفاق حول هذه العبارة، و ، وهي قيمة متوسطة تؤكد0.44العينتين 

يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة الفيلم الوثائقي أنسب القوالب 56جدول رقم 
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للبرامج المعرفية.
السن

احتمالات      
الاستجابة

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642

%ك%ك%ك%ك

0317.641228.572552.081024.3950موافق بشدة

0635.291126.191020.831843.9045موافق

037.3107__049.52__محايد

0529.411023.801327.080921.9537معارض

012.4309__0317.640511.90معارض بشدة

17100421004810041100148

3.053.353.973.653.60شدة الاتجاه

0.75ق=

أعلاه علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة الفيلم الوثائقي أنسب 56يتناول الجدول رقم 
يظهر من خلال بياناته أن شدة الاتجاه نحو الموافقة تزيد طرديا مع ازدياد و القوالب للبرامج المعرفية.

ة الاتجاه لدى الفئة العمر، إذ كلما زاد السن زادت شدة الموافقة نحو هذه العبارة، حيث بلغت شد
لدى 3.65سنة، تليها 30-35لدى الفئة العمرية 3.35، مقابل 3.05سنة :24-29العمرية 

وقد سنة.36-41كأكبر قيمة لدى الفئة العمرية 3.97سنة فما فوق، بينما بلغت 42الفئة العمرية 
ج الوثائقيات أكثر من الفئات يفسر هذا بميل الفئات الأكبر سنا إلى البرامج الجادة التي تمثلها برام

لما تثيره من حركية وتفاعل بعكس البرامج الأقل سنا والتي تميل إلى البرامج المنوعة والمسابقات
سبة قوية نسبيا تدل على هي ن، و 0.75=ققد بلغت قيمة التوافق بين العينات و الوثائقية.

بين إجابات العينتين.الاختلاف النسبي 
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لاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة الفيلم الوثائقي أنسب القوالب يبرز ع57جدول رقم 
للبرامج المعرفية

التخصص

الاستجابةاحتمالات 

المجموعحقوقعلوم طبيعية علوم إنسانية

%ك%ك%ك

17341122.91224450موافق بشدة

21421429.16102045موافق

030607__0408محايد

06121837.5132637معارض

02040510.41020409معارض بشدة

501004810050100148

3.93.163.743.60شدة الاتجاه

0.76ق=

أعلاه، أن شدة الاتجاه نحو كون البرامج الوثائقية أنسب 57يظهر من خلال الجدول رقم 
تلف باختلاف التخصصات العلمية، حيث بلغت أشدها لدى أساتذة  القوالب للبرامج الثقافية تخ

لدى أساتذة العلوم 3.9لدى أساتذة كلية العلوم، و أخيرا 3.16، تليها 3.74كلية الحقوق بنسبة 
الإنسانية.

وقد يرجع هذا التفاوت إلى طبيعة ميولات أساتذة التخصصين، فبالنسبة لأساتذة الحقوق 
برامج الوثائقية على اعتبارها تسرد الأحداث السياسية والتاريخية وتشرح والعلوم يفضلون نمط ال

الظواهر الطبيعية بشكل أنسب من باقي الأنواع البرامجية، على حين أن أساتذة العلوم الإنسانية أميل 
ت ويؤكد هذا الاختلاف بين الفئاللبرامج التحليلية والفكرية القائمة على الجدال والمناقشة الثقافية.

.0.76=قوالتي بلغتقيمة معامل التوافقالعمرية 
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البرامج التلفزيونية الثقافية استعراضية أكثر منها تثقيفية 06خاص بالعبارة رقم: 58جدول رقم 
%التكراراحتمالات الاستجابة

117.43موافق بشدة

3120.94موافق

3926.35محايد

5839.18معارض

096.08معارض بشدة

148100

3.15=شدة الاتجاه

سائل الإعلام الجماهيرية، فالبرامج التلفزيونية يعتبر الاستعراض والتمشهد أحد أهم خصائص و 
لأن خصوصية المادة الثقافية الجادة لا إذا خضعت لمقاييس الجماهيرية.و لا تحظى بالمشاهدة، إلا

الجماهير الذين يعر نسبة كبيرة منتستهوي 
ع قوالبها استاتيكية، تعمد القنوات التلفزيونية إلى بث روح المرح في البرامج الثقافية من خلال تنوي

ج الثقافي الأجوبة، لكن هذا النوع من البرامج يقتل روح البرناممثل برامج المسابقات والأسئلة و 
وفي هذا الصدد يقول أحد المختصين: إن راض، الاستعه في البهرجة و القائمة على التثقيف ويغرق

عيب التلفزيون لا يكمن في كونه يقدم مواده في قالب ترفيهي، بل إنه حوّل كل ما يقدمه إلى مادة 
جاءت هذه العبارة لاستقصاء رأي النخبة المثقفة حول كون البرامج .لذا1ترفيهية استعراضية
المعارضة. استعراضية، وقياس نسب الموافقة و التلفزيونية الثقافية 

تظهر نتائج الجدول أن شدة الاتجاه تميل نحو معارضة هذه العبارة السلبية، حيث حازت و 
، ثم درجة الموافقة %26.35تلتها درجة الحياد بنسبة %، 39.18درجة معارض أعلى نسبة بلغت  

، مرجع سبق ذكره، إشكالية وسائل الاتصال السمعي البصري بين تسلية الثقافة، وثقافة التسليةنصر الدين العياضي، 1
.10ص
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وينبئ هذا عن عدم قبول هذه العبارة.هي تميل إلى، و 3.15بلغت شدة  الاتجاه و %. 20.94بنسبة 

ة هو من كون الدافع الأساس من مشاهدة البرامج الثقافية التلفزيوني39يؤكد ما جاء في الجدول رقم 
يعتمدون على هذه % 69.59من أن 40جاء في الجدول رقم أيضا مامتابعة الأحداث الثقافية، و 
، وفي هذا تأكيد على أن البرامج التلفزيونية الثقافية مصدر ثقافة بالنسبة البرامج كمصدر للمعلومات

للأساتذة أفراد العينة.

يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة: البرامج الثقافية استعراضية أكثر 59جدول رقم 
ا تثقيفية.منه

النوع
احتمالات 
الاستجابة

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

079.450405.4011موافق بشدة

1216.211925.6731موافق

2229.721722.9739محايد

2736.483141.8958معارض

0608.100304.0509معارض بشدة

7410074100148

3.173.133.15شدة الاتجاه

0.51=ق

أعلاه أن شدة الاتجاه نحو كون البرامج التلفزيونية الثقافية 59يظهر من خلال الجدول رقم 
، 3.13بلغت لدى الإناث ، و 3.17استعراضية متقاربة لدى النوعين، حيث بلغت لدى الذكور 

هي ، و 0.51=، حيث بلغت قيمة معامل التوافق قهو يدل على توافق النوعين نحو هذه العبارةو 
قيمة متوسطة تدل على التوافق النسبي.
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يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة: البرامج التلفزيونية الثقافية 60جدول رقم 
استعراضية أكثر منها تثقيفية

السن
الاستجابةاحتمالات 

المجمفما فوق29-2435-3041-3642
وع %ك%ك%ك%ك

037.14024.160614.6__موافق بشدة
3

11

0211.761330.950714.580921.9موافق
5

31

1058.821228.571429.16037.3139محايد

0423.521023.802347.912151.2معارض
1

58

015.88049.52024.16024.8709معارض بشدة

17100421004810041100148

3.232.973.333.093.15شدة الاتجاه

0.78=ق

أن شدة الاتجاه نحو عبارة البرامج التلفزيونية استعراضية أكثر 60يظهر من خلال الجدول رقم 
36-41منها تثقيفية تختلف باختلاف الفئات العمرية، فهي تميل إلى المعارضة لدى الفئات العمرية 

3.09،ثم 3.23،ثم 3.33فما فوق، حيث بلغت شدة الاتجاه سنة42سنة، و24-29وسنة،

سنة، حيث بلغت شدة 30-35على التوالي. بينما يميل الاتجاه نحو الموافقة لدى الفئة العمرية  
.2.97الاتجاه 
الشرائح العمرية اختلاف ، مما يدل على0.78=إذ أن قنسبياقد جاء معامل التوافق قوياو 

وقد يفسر هذا بطبيعة البرامج حيث لاحظنا أن الفئات الأكبر سنا أميل هذه العبارة السلبية.ولح
إلى الشكل الوثائقي للبرنامج التلفزيوني، وهو شكل يبتعد عن الاستعراض في غالبه، ويهدف إلى 

التثقيف بالدرجة الأولى.
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البرامج التلفزيونية الثقافية يبرز علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة: 61جدول رقم 
استعراضية أكثر منها تثقيفية.

التخصص
الاستجابةاحتمالات 

المجموعحقوقعلوم طبيعية علوم إنسانية
%ك%ك%ك

05100510.41010211موافق بشدة

07141429.16102031موافق

11220612.5224439محايد

22442041.66163258معارض

0510036.25010209معارض بشدة

501004810050100148

3.33.043.123.15شدة الاتجاه

0.75ق=

الذي يتناول علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو كونو 61يتبين من خلال الجدول رقم 
ها تثقيفية، أن التخصصات العلمية موضوع الدراسة البرامج التلفزيونية الثقافية استعراضية أكثر من

لدى أساتذة  3.12، حيث بلغت شدة الاتجاه بنسب متفاوتةتتفق على معارضة هذه العبارة السلبية
لدى أساتذة  3.04بلغتو ، أساتذة كلية العلوم الإنسانية والاجتماعيةلدى3.3كلية الحقوق، و 

اتفاق التخصصات عدم ، مما يدل على 0.75=يا حيث قكلية العلوم.كما كان معامل التوافق قو 
العلمية حول هذه العبارة.
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متميزون في أدائهم.مقدمو البرامج التلفزيونية الثقافية13خاص بالعبارة رقم: 62جدول رقم
%التكراراحتمالات الاستجابة

1812.16موافق بشدة

6644.59موافق

4027.02محايد

2013.51معارض

042.70معارض بشدة

148100

3.5=  شدة الاتجاه

يلعب القائم بالاتصال في البرامج التلفزيونية الثقافية دورا مفصليا في معادلة نجاح البرنامج 
ذا ثقافة عالية، ذا إطلاع على الحياة الثقافية، و الثقافي، فهو إلى جانب كونه إعلاميا، عليه أن يكون 

تتطرق هذه العبارة إلى ميين في أنواع البرامج الأخرى، و أن يكون مميزا عن باقي الإعلاما يرشحه
قد بلغت الأساتذة الجامعيين عن مقدمي البرامج التلفزيرضامدى 

ة على العبارة هو ما يدل على موافقة الأساتذة أفراد العين، و 3.5شدة الاتجاه في هذه العبارة الإيجابية 
القائلة بأن مقدمي البرامج التلفزيونية الثقافية متميزون في أدائهم.

يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة مقدمو البرامج التلفزيونية الثقافية63جدول رقم 
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متميزون في أدائهم.
النوع

الاستجابةاحتمالات 
المجموعإناثذكور

%التكرار%التكرار
0810.811013.5118موافق بشدة

3243.243445.9466موافق

2128.371925.6740محايد

1216.210810.8120معارض

011.35034.0504معارض بشدة

7410074100148

3.453.543.5شدة الاتجاه

0.31ق=

لاه أن الإناث أكثر موافقة على هذه العبارة، حيث بلغت أع63يتبين من خلال الجدول رقم 
بينما 14.86%نسبة المعارضةو %، 59.45، إذ بلغت نسبة الموافقة 3.54شدة الاتجاه لديهن 

بلغت و .%17.56نسبة معارضة ، و %54.05، بنسبة موافقة 3.45بلغت شدة الاتجاه لدى الذكور
وقد يبرر الاختلاف بين النوعين في الحكم على العبارة.، مما يدل على0.31=قيمة معامل التوافق ق

لبرنامج وتتأثر بتميزه أكثر من الرجل.

يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة رقم مقدمو البرامج التلفزيونية 64جدول  رقم 
متميزون في أدائهم.الثقافية
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السن
ت لااحتما

ستجابةالا

المجموعفما فوق29-2435-3041-3642

%ك%ك%ك%ك
0211.760716.660510.41049.7518موافق بشدة

1270.58215024500921.9566موافق

0211.760921.421531.251434.1440محايد

015.88049.52036.251229.2620معارض

012.38012.08024.8704__بشدةمعارض 

17100421004810041100148

3.883.693.603.023.5شدة الاتجاه

0.76ق=

أعلاه يتبين أن شدة الاختلاف نحو هذه العبارة الإيجابية 64بالنظر إلى نتائج الجدول رقم 
أن علاقة الشدة بالسن علاقة عكسية، إذ كلما تختلف باختلاف الفئات العمرية لأفراد العينة، حيث

سنة، 24-29لدى الفئة العمرية 3.88زاد العمر، تناقصت شدة الاتجاه، حيث بلغت شدة الاتجاه 
3.02أخيرا ، و 36-41لدى الفئة العمرية 3.60سنة، ثم 30-35لدى الفئة العمرية 3.69بلغت و 

لى أن الفئات العمرية المتقدمة لا تكترث كثيرا هذا راجع إ.و فما فوقسنة42لدى الفئة العمرية 
بمقدم البرنامج بقدر اهتمامها بالمضمون في حد ذاته.

يبرز علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة مقدمو البرامج التلفزيونية 65جدول رقم
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متميزون في أدائهمالثقافية
التخصص

الاستجابةاحتمالات 
المجمحقوقعلوم طبيعيةعلوم إنسانية

وع %ك%ك%ك
06120612.5061218موافق بشدة

18362960.41193866موافق

16320918.75153040محايد

0612048.33102020معارض

04____0408معارض بشدة

501004810050100148

3.323.773.423.5شدة الاتجاه

0.69ق=

علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة مقدمو البرامج التلفزيونية 65يبين الجدول رقم 
يظهر من خلال بياناته أن شدة الاختلاف لا تختلف كثيرا بين ، و متميزون في أدائهمالثقافية

لدى أساتذة 3.42لدى أساتذة العلوم الطبيعية، و3.77التخصصات العلمية المدروسة، إذ بلغت 
وبلغ معامل التوافق بين الإجابات الاجتماعية.لدى أساتذة العلوم الإنسانية و 3.32الحقوق، و

شدة الاتجاه نحو ختلاف بين التخصصات العلمية و هو توافق قوي نسبيا، يدل على عدم الاو 0.69
العبارة.
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صة أكثر ملاءمة للبرامج القنوات التلفزيونية المتخص15خاص بالعبارة رقم: 66جدول رقم 
الثقافية.

%التكراراحتمالات الاستجابة
8054.05موافق بشدة

4228.37موافق

074.72محايد

1812.16معارض

010.67معارض بشدة

148100

4.22= شدة الاتجاه

إنساني، تبنت الذي يجعلها مرادفة لأي نشاط ن الطرح الأنجلوسكسوني للثقافة و بعيدا ع
حددت البرامج الثقافية في البرامج التي تتناول الفنون ا الطرح الفرانكوفوني للثقافة، و الدراسة آنف

تعالجها بطريقة جادة و رفيعة.والفكرية، والإبداعات الفنية الراقية والمعارف، و الأدبية 
ة في الثقافة على اعتبار العصر عصر الإعلام المتخصص، تظهر أهمية القنوات المتخصصو 

لصالح الطرح الإعلامي الجاد، الذي يسهم في تشجيع المشاهد على متابعة ما يهمه من فقرات، كما 
القناة التلفزيونية، حيث أجمع عديد من المبحوثين من عينة خلق روابط بين المشاهد و يساهم في

Nationalو Géographique في
كما أن واقع الحال حين تعسر على أغلبهم تذكر عناوين البرامج الثقافية المشاهدة في باقي القنوات.

الثقافية للجمهور في و التلفزيوني الجاد الذي يعمل على رفع الذائقة الفنية الإنتاجيدل على انحسار 
من مجمل ما تبثه  القنوات الجامعة %4ن شبكة القنوات التلفزيونية الجامعة، حيث لم يزد معدله ع

ات من هنا جاءت هذه العبارة لمعرفة اتجاه.1سطحيةلنمط ثقافي بديل لثقافة طافحة و 
، مجلة الإذاعات المنوعات التلفزيونية: هل تؤدي محاولة الخروج من التماثل إلى الامتثالبرامج نصر الدين العياضي، 1

40ص، 1،2009العدد ، تونس،العربية
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الرفض نحو كون القنوات التلفزيونية المتخصصة أكثر ملاءمة للبرامج أفراد العينة من حيث القبول و 
، وهي تميل نحو الموافقة بشدة، 4.22ه العبارة الإيجابية الثقافية، حيث بلغت شدة الاتجاه نحو هذ

%.28.37بلغت نسبة الموافقة و %،54.05حيث بلغت نسبة الموافقة بشدة 

القنوات التلفزيونية المتخصصة يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة:67جدول رقم 
أكثر ملاءمة للبرامج الثقافية.

النوع 
احتمالات 
الاستجابة

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

3952.704155.4080موافق بشدة

2229.722027.0242موافق

034.05045.4007محايد

0912.160912.1618معارض

01__011.35معارض بشدة

7410074100148

4.204.254.22شدة الاتجاه

9.48الجدولية =   2عند أربع درجات حرية     كا5سوبة =   المح2كا

عبارةاللا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع والاتجاه نحو النتيجة:

الذي يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة ، و أعلاه67رقميتبين من خلال الجدول 
التلفزيونية المتخصصة أكثر ملاءمة للبرامج الثقافية أن شدة الاتجاه لا تختلف بين النوعين، القنوات

قد تبين أن الفروق بين النوعين غير ، و 4.20بلغت عند الذكور ، و 4.25حيث بلغت عند الإناث 
هي أقل من القيمة الجدولية ، و 5الذي بلغت قيمته 2كاذات دلالة إحصائية من خلال اختبار  

المنبئة بوجود فروق ذات دلالة إحصائية تعزى لمتغير النوع عند أربع درجات حرية.9.48

اتجاهات الأساتذة الجامعيين نحو محتوى البرامج التلفزيونية الثقافية:
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14، 08، 07، 02و تمثل ذلك العبارات رقم 

ة بالنمطية. تتميز البرامج التلفزيونية الثقافي02خاص بالعبارة رقم:68جدول رقم

%التكراراحتمالات الاستجابة

042.70موافق بشدة

2818.91موافق

3926.35محايد

7248.64معارض

053.37معارض بشدة

148100

3.31=شدة الاتجاه

فية نمطية تأتي هذه العبارة لمعرفة اتجاهات الأساتذة أفراد العينة نحو كون البرامج التلفزيونية الثقا
ديد، و تفتقد للتج

هي تميل نحو المعارضة، حيث بلغت و 3.31بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة السلبية و 
معارضة و %، 26.35للموافقة، بينما بلغت نسبة الحياد %18.91مقابل %،48.64نسبة المعارضة 

هذه العبارة السلبية تدل على أن موقف الأساتذة الجامعيين من البرامج التلفزيونية الثقافية التي 

عالية المستوى توظف الإمكانات السمعية البصرية في تقديم برامجية، بل و لعينة تنأى عن هذه النمطا
كذا من حيث المضمون. من حيث الإخراج و 
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يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة : تتميز البرامج التلفزيونية الثقافية 69جدول رقم 
بالنمطية

النوع

الاستجابةاحتمالات

مجموعالإناثذكور
%التكرار%التكرار

022.70022.7004موافق بشدة

1114.861722.9728موافق

1925.672027.0239محايد

3851.353445.9472معارض

045.40011.3505معارض بشدة

7410074100148

3.413.203.31شدة الاتجاه

0.41ق=

الاتجاه نحو عبارة تتميز البرامج التلفزيونية الثقافية علاقة متغير النوع و 69يظهر الجدول رقم 
يظهر من خلال بياناته أن اتجاهات الذكور أقوى من اتجاهات الإناث نحو هذه العبارة، ، و بالنمطية

بلغت قيمة معامل و .3.20، بينما بلغت عند الإناث 3.41حيث بلغت شدة الاتجاه عند الذكور 
وتركيزهم أكثر على الثقافيةلبرامجفسر ذلك باهتمام الذكور بمضمون اوقد ي0.41=التوافق ق

كما تبين سابقا. والشكليبالجانب التقديميعكس الإناث اللواتي يهتممن أكثر ، المحتوى
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يبرز علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة تتميز البرامج التلفزيونية الثقافية 70جدول  رقم 
ية.بالنمط

السن

الاستجابةاحتمالات 

المجمو فما فوق29-2435-3041-3642
ع %ك%ك%ك%ك

04____0317.64012.38موافق بشدة

0423.520716.661122.910614.6328موافق

0211.760614.281122.912048.7839محايد

0847.052559.522654.161331.7072معارض

024.8705__037.14__معارض بشدة

17100421004810041100148

2.883.523.313.263.31شدة الاتجاه

0.59ق=

علاقة السن بشدة الاتجاه نحو عبارة تتميز البرامج التلفزيونية الثقافية 70يبرز الجدول رقم 
ائجه أن هناك فروقا في شدة الاتجاه نحو هذه العبارة ترتبط بالسن، بالنمطية، ويظهر من خلال نت

-41لدى الفئة العمرية 3.31بلغت ، و 30-35لدى الفئة العمرية 3.52حيث بلغت شدة الاتجاه 

، بينما يميل الاتجاه إلى الحياد لدى الفئة العمرية فما فوقسنة42لدى الفئة العمرية 3.26، و36
.2.88ه حيث بلغت شدت29-24

البرامج التلفزيونية المعرفية وسيلة لإثراء الثقافة العامة 07خاص بالعبارة رقم: 71جدول رقم 
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%التكراراحتمالات الاستجابة
10772.29موافق بشدة

3926.35موافق

021.35محايد

__معارض

__معارض بشدة

148100

4.70=شدة الاتجاه

أعلاه اتجاهات الأساتذة نحو الوظيفة الثقافية للبرامج التلفزيونية 71اول الجدول رقم يتن
يتبين من خلال نتائجه أن غالبية أفراد العينة لثقافة العامة، و ثراء االثقافية، من حي

هي ، و 4.70بية
69.59%حيث أكد 40وتتوافق هذه النتيجة مع بيانات الجدول رقم تميل إلى الموافقة بشدة.

زيونية الثقافية كمصدر للمعلومات ووسيلة من وسائل التثقيف، وتأكد يعتمدون على البرامج التلف
الثقافية على عدة مستويات،فهي هذا أيضا من خلال مناقشة أفراد العينة لمضامين البرامج التلفزيونية 

البرامج التلفزيونية المعرفية وسيلة يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة:72جدول رقم 
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لإثراء الثقافة العامة.
النوع 

لات احتما
الاستجابة

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

5067.565777.02107موافق بشدة

2229.721722.9739موافق

02__0202.70محايد

_____معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

4.644.774.70شدة الاتجاه

0.45=ق

عدم وجود فروق في الاتجاهات نحو هذه العبارة بين 72من خلال الجدول رقم يتبين 
بلغت قيمة و ، 4.64بلغت عند الذكور ، و 4.77النوعين، حيث بلغت شدة الاتجاه عند الإناث 

هي قيمة متوسطة تدل على اتفاق الذكور والإناث حول هذه العبارة ، و 0.45=معامل التوافق ق
الإيجابية.

بعض البرامج التلفزيونية الثقافية تقوم بتسييس الفعل 08خاص بالعبارة رقم: 73مجدول رق
الثقافي.
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%التكراراحتمالات الاستجابة
0704.72موافق بشدة

8557.43موافق

3422.97محايد

1912.83معارض

0302.02معارض بشدة

148100

2.5=شدة الاتجاه

لسياسة في المواضيع اتجاهات الأساتذة الجامعيين نحو مسألة إقحام ا73ول رقم يتناول الجد
إلا إذا كانت له أبعاد سياسية.حيث يعد بالأحرى عدم الاهتمام بالحدث الثقافي الثقافية، أو

سواء ويظهر ذلك من على حد الهاجس السياسي هاجس معظم التلفزيونات العربية منها والأجنبية
، والجماهيرية المتزايدة التي تتمتع لكبير الذي تخصصه للأخبار والتحليلات السياسيةخلال الوقت ا

.

أمثلة ذلك البلبلة السياسية التي أحدثتها رواية حيدر ومن تسيس أو تحول إلى موضوع سياسي،
والتي كان الدافع من وراء احتلال الرواية صدارة البرامج التلفزيونية "وليمة لأعشاب البحر"حيدر 

، وأيضا الأبعاد السياسية التي تضفى على جائزة نوبل السنوية 1المتمحورة حول الفعل السياسي.
هي نسبة ، و 2.5أن شدة الاتجاه بلغتمن خلال بيانات الجدول أعلاهيتجلىو للإبداعات الأدبية. 

، ثم المعارضة %22.97، تليها نسبة الحياد %57.43تميل إلى الحياد، حيث بلغت نسبة الموافقة 
وتعكس .%02.02بلغت المعارضة بشدة و %، 04.72أما الموافقة بشدة فبلغت %، 12.83بنسبة 

حيث بلغت نسبة موافق ة إلى الموافقة على هذه العبارة السلبية نتائج الجدول ميل أفراد العين

. 51، مرجع سبق ذكره، صمفهوم المادة الثقافية في التلفزيوننصر الدين العياضي، 1
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، وهذا يرجع إلى كون الفضائيات التلفزيونية تولي اهتماما أكبر بالجانب السياسي على 57.43%
بقية الجوانب الأخرى.

بعض البرامج التلفزيونية الثقافية يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة: 74جدول رقم 
قوم بتسييس الفعل الثقافيت

النوع
الاستجابةاحتمالات 

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

022.70056.7507موافق بشدة

4560.814054.0585موافق

1824.321621.6234محايد

0810.811114.8619معارض

011.35022.703معارض بشدة

7410074100148موع

2.472.522.5شدة الاتجاه

0.37ق=

أعلاه أن شدة الاتجاه نحو العبارة تختلف بين النوعين، إذ 74يظهر من خلال الجدول رقم 
2.47، و هي تميل أكثر نحو القبول، بينما بلغت لدى الذكور 2.52

قات بين النوعين من خلال قيمة معامل التوافق التي بلغت تظهر الفرو وهي تميل نحو الحياد. و 
، وقد يرجع هذا إلى نفور هي قيمة ضعيفة تدل على عدم اتفاق النوعين على العبارة، و 0.37=ق

غالبية الإناث من السياسة، على عكس الذكور أكثر الذين يهتمون بالجانب السياسي.

عبارة: بعض البرامج التلفزيونية الثقافية يبرز علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو 75جدول 
تقوم بتسييس الفعل الثقافي.
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التخصص
الاستجابةاحتمالات 

المجمحقوقعلوم طبيعيةعلوم إنسانية
وع %ك%ك%ك

040807__0306موافق بشدة

30602143.75346885موافق

14281429.16061234محايد

03061225040819معارض

012.08020403__معارض بشدة

501004810050100148

2.342.852.322.5شدة الاتجاه

0.74ق=

علاقة التخصص بشدة الاتجاه نحو عبارة بعض البرامج التلفزيونية 75يتناول الجدول رقم 
تائجه أن الأساتذة من مختلف التخصصات الثقافية تقوم بتسييس الفعل الثقافي، ويظهر من خلال ن

لدى أساتذة العلوم الطبيعية، 2.85يميلون إلى الحياد نحو هذه العبارة، حيث بلغت شدة الاتجاه 
تدل على و لدى أساتذة الحقوق.2.32أخيرا لدى أساتذة العلوم الإنسانية والاجتماعية، و 2.34و

، وهي قيمة قوية نسبيا 0.74=وافق التي بلغت قاتفاق الإجابات حول هذه العبارة قيمة معمل الت
عدم اختلاف التخصصات حول هذه العبارة. 

البرامج الثقافية في التلفزيونات العربية هي تقليد للبرامج 14خاص بالعبارة رقم: 76جدول رقم
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الثقافية في القنوات الأجنبية.
%التكراراحتمالات الاستجابة

5033.78موافق بشدة

8658.10وافقم

096.08محايد

032.02معارض

__معارض بشدة

148100

1.76=  شدة الاتجاه

البرامج الثقافية في التلفزيونات 15اتجاهات الأساتذة نحو العبارة رقم: 76يتناول الجدول رقم
نتائجه أن الاتجاهات تميل العربية هي تقليد للبرامج الثقافية في القنوات الأجنبية، ويتبين من خلال

ظاهرة التقليد نحو موافقة هذه العبارة السلبية التي تتطرق لضعف الإن
غربية، 

قد ، وهي تدل على الموافقة، و 1.76ت شدة الاتجاه التجديد.حيث بلغما أفقدها خاصية التفرد و 
.%33.78موافق بشدة و %، 58.10بلغت نسبة موافق 

يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة: البرامج الثقافية في التلفزيونات العربية 77جدول
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هي تقليد للبرامج الثقافية في القنوات الأجنبية.
النوع

الاستجابةاحتمالات 
المجموعإناثذكور

%التكرار%التكرار
3040.542027.0250موافق بشدة

37504966.2186موافق

056.75045.4009محايد

022.70011.3503معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

1.711.811.76شدة الاتجاه

0.67=ق

يظهر من خلال الجدول أعلاه عدم تأثر الاتجاه نحو عبارة البرامج التلفزيونية الثقافية هي تقليد 
، و بلغت عند الذكور 1.81للبرامج الأجنبية بمتغير النوع، حيث بلغت شدة الاتجاه عند الإناث 

العينتين على كون على اتفاقهي قيمة قوية تدلو 0.67، كما بلغت قيمة معامل التوافق ق=1.71
ويرجع هذا إلى إطلاع النوعين ذكورا وإناثا على الإنتاج البرامج الثقافية تقليد للبرامج الأجنبية.

والتي أظهرت أن نسبة معتبرة من أفراد العينة 17الأجنبي من خلال ما بينته نتائج الجدول رقم 
مييز البرامج الأصيلة من تلك المقلدة.يشاهدون البرامج التلفزيونية الأجنبية، هذا ما يسمح لهم بت

الاتجاهات نحو جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية - 2
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11، 10، 01و تتمثل في العبارات رقم: 

: البرامج التلفزيونية الثقافية تشد اهتمامي لمتابعتها.01خاص بالعبارة رقم 78جدول رقم 

%التكراراحتمالات الاستجابة

3624.32موافق بشدة

11175موافق

10.67محايد

__معارض

__معارض بشدة

148100

4.23=شدة الاتجاه

جاءت هذه العبارة كمدخل لقياس الاتجاهات، أريد منها التأكد من تفضيل الأساتذة عينة 
د الاهتمام لمتابعتها، برامج تش

هي تميل إلى الموافقة بشدة و 4.23جاءت النتائج لتؤكد هذا التفضيل حيث بلغت شدة الاتجاه و 
تؤكد بيانات و بينما جاءت نسبة المعارضة صفرا.%،75لهذه العبارة، كما بلغت نسبة الموافقة  

التلفزيونية الثقافية.لمتعلقة بالإقبال على مشاهدة البرامجا13رقمالجدول نتائج الجدول

يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة البرامج التلفزيونية الثقافية تشد اهتمامي 79جدول 
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لمتابعتها. 
النوع 

الاستجابةاحتمالات 
المجموعإناثذكور

%التكرار%التكرار
1722.971925.6736موافق بشدة

5675.675574.32111موافق

1__11.35محايد

_____معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

4.213.744.23شدة الاتجاه

النتيجة:9.48الجدولية =   2عند أربع درجات حرية     كا3المحسوبة = 2كا
البرامج التلفزيونية الثقافية غير النوع والاتجاه نحو عبارة لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين مت

تشد اهتمامي لمتابعتها.

يظهر من خلال الجدول أعلاه عدم تأثر الاتجاه نحو هذه العبارة الإيجابية بالنوع، حيث بلغت 
على بيانات 2كا، و بتطبيق اختبار  3.74بلغت عند الإناث ، و 4.21شدة الاتجاه عند الذكور 

المنبئة بوجود فروق ذات 9.48هي أقل من القيمة الجدولية ، و 3المحسوبة 2كاول بلغت قيمة  الجد
فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير هذا يؤكد عدم وجود  ، و أربع درجات حريةدلالة إحصائية عند 

البرامج التلفزيونية الثقافية تشد اهتمامي لمتابعتها.النوع والاتجاه نحو عبارة 

البرامج التلفزيونية الفكرية نخبوية10خاص بالعبارة رقم: 80دول رقم  ج
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%التكراراحتمالات الاستجابة
1610.81موافق بشدة

4329.05موافق

2516.89محايد

5335.81معارض

117.43معارض بشدة

148100

03=   شدة الاتجاه

ونية الثقافية لأساتذة عينة الدراسة نحو كون البرامج التلفزييتناول الجدول أعلاه اتجاهات ا
هي تدل على الحياد، حيث و 03بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة الإيجابية الفكرية نخبوية، و 

%،35.81توزعت إجابات المبحوثين على درجات المقياس، فبلغت نسبة المعارضة لهذه العبارة 
بلغت الموافقة بشدة و %، 16.89التي بلغت تليها نسبة الحياد و %، 29.05بلغت نسبة الموافقة و 

وهي نسب تؤكد أن الأساتذة أفراد العينة %.7.43التي بلغت مقابل المعارضة بشدة و %، 10.81

توافق مع نتائج دراسة سهير جاد حول البرامج التلفزيونية والإعلام الثقافي في  ، وهي نتيجة تجماهيرية
.1كون البرامج التلفزيونية الثقافية تقدّم للجماهير كافة وليس من لأجل الصفوة وحدهم

البرامج التلفزيونية الفكرية نخبوية.يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة:81جدول رقم 

.95ره، ص، مرجع سيق ذكالبرامج التلفزيونية والإعلام الثقافيسهير جاد، 1
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النوع
الاستجابةاحتمالات 

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

0810.810810.8116موافق بشدة

2533.781824.3243موافق

1317.561216.2125محايد

2432.432939.1853معارض

045.40079.4511معارض بشدة

7410074100148

3.122.8703شدة الاتجاه

0.47ق=

يتبين من خلال الجدول أعلاه أن اتجاهات الذكور أقوى من اتجاهات الإناث نحو كون البرامج 
هي تميل إلى الموافقة، في و 3.12التلفزيونية الثقافية نخبوية، حيث بلغت شدة الاتجاه عند الذكور 

، 0.47قد بلغت قيمة معامل التوافق وهي تميل إلى الحياد.و ،2.87حين بلغت الشدة لدى الإناث 
وقد يرجع هذا إلى اهتمام الذكور هي نسبة ضعيفة تدل على عدم الاتفاق حول هذه العبارة.و 

أكثر من الإناث اللواتي فضلن التزام الحياد حيال هذه العبارة.الانتقائيبالجانب التثقيفي

صص بشدة الاتجاه نحو عبارة البرامج التلفزيونية الفكرية يبرز علاقة التخ82جدول رقم
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.نخبوية

التخصص
الاستجابةاحتمالات 

المجمو حقوقعلوم طبيعية علوم إنسانية
ع %ك%ك%ك

0816048.33040816موافق بشدة

11220714.58255043موافق

15300612.5040825محايد

12242654.16153053معارض

04080510.41020411معارض بشدة

501004810050100148

3.142.563.2803شدة الاتجاه

0.84=ق

أعلاه التخصصات العلمية لا تختلف كثيرا حول عبارة 82يتبين من خلال الجدول رقم 
لدى أساتذة كلية الحقوق، بينما 3.28شدة الاتجاه البرامج التلفزيونية الثقافية نخبوية، حيث بلغت 

لدى أساتذة كلية العلوم الطبيعية.2.56بلغت كلية العلوم الإنسانية، و لدى أساتذة3.14بلغت  
لتخصصات العلمية هي قيمة مرتفعة تدل على اتفاق ا، و 0.84بلغت قيمة معامل التوافق و 

من منطلق لمية على كون البرامج الثقافية نخبوية حول هذه العبارة، حيث توافق كل التخصصات الع
تميز به من خصائص ثتقيفية نخبوية.قناعتهم بقلة الإقبال الجماهيري عليها لما ت
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الديمقراطيةالبرامج التلفزيونية الثقافية أداة من أدوات 11خاص بالعبارة رقم: 83جدول رقم
الثقافية  

%التكراراحتمالات الاستجابة
7047.29وافق بشدةم

5134.45موافق

2416.21محايد

032.02معارض

__معارض بشدة

148100

4.27=  شدة الاتجاه

أعلاه اتجاهات الأساتذة أفراد العينة نحو عبارة البرامج التلفزيونية 83يوضح الجدول رقم 
هذه العبارة لمعرفة تقديرات الجمهور لأهمية البرامج الثقافية أداة من أدوات الديموقراطية الثقافية، تأتي

الثقافية في التلفزيون كأداة لدمقرطة الثقافة وكسر نخبويتها من خلال مادة ثقافية جيدة لجمهور 
عريض.
هي تميل إلى الموافقة بشدة، حيث بلغت و 4.27بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة الإيجابية و 

%،16.21بينما بلغت نسبة الحياد %، 34.45نسبة الموافقة و %، 47.29نسبة الموافقة بشدة 
وتعكس هذه النسب أهمية البرامج لا نسبة تذكر للمعارضة بشدة.و %، 2.02نسبة المعارضة و 

في 40التلفزيونية الثقافية كمصدر للمعلومات الثقافية، وتتماشى مع ما جاء في بيانات الجدول رقم 
كمصدر للمعلومات.ةمج الثقافياعتماد عينة الدراسة للبرا
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يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة البرامج التلفزيونية الثقافية أداة من 84جدول رقم
الثقافية.الديمقراطيةأدوات 

النوع
احتمالات 
الاستجابة

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

3141.893952.770موافق بشدة

2939.182229.7251موافق

1317.561114.8624محايد

011.35022.703معارض

_____معارض بشدة

7410074100148

4.214.324.27شدة الاتجاه

0.53ق=

ونية أعلاه أن اتجاهات النوعين نحو كون البرامج التلفزي84يتبين من خلال الجدول رقم 
الثقافية أداة من أدوات دمقرطة الثقافة لا تختلف كثيرا، حيث بلغت شدة الاتجاه عند الإناث 

، كما جاءت قيمة معامل التوافق متوسطة تدل على 4.21بلغت شدته عند الذكور ، و 4.32
الاتفاق النسبي بين النوعين.
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الاتجاهات نحو برمجة البرامج التلفزيونية الثقافية- 4
.12، 09تتمثل في العباراتو 

تحتل البرامج الثقافية الفنية صدارة البرامج التلفزيونية.09خاص بالعبارة رقم: 85جدول رقم 

%التكراراحتمالات الاستجابة
3221.62موافق بشدة

6644.59موافق

064.05محايد

3926.35معارض

053.37معارض بشدة

148100

2.45=تجاهشدة الا

طغيان البرامج التلفزيونية ذات الأساتذة نحو ظاهرة تزايد و تأتي هذه العبارة لمعرفة اتجاهات 
قناة 119الطابع الفني التسلوي المنوع، على حساب البرامج الثقافية الجادة، حيث تخصص 

.  1ع قنواتللمنوعات، بإمكانيات إنتاجية ضخمة، بينما لا يتعدى عدد القنوات الثقافية بض
يتبين من خلال أرقام الجدول أن اتجاهات الأساتذة نحو هذه العبارة السلبية تميل إلى الموافقة، و 

، %21.62نسبة موافق بشدة و %،44.59بلغت نسبة موافق ، و 2.45حيث بلغت شدة الاتجاه 
.%4.05بلغت نسبة الحياد %، 26.35وبلغت نسبة المعارضة 

، مرجع سبق ذكره، برامج المنوعات التلفزيونية: هل تؤدي محاولة الخروج من التماثل إلى الامتثالنصر الدين العياضي، 1
.38ص
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بث البرامج التلفزيونية الثقافية في ساعات متأخرة من 12رة رقم:خاص بالعبا86جدول رقم 
تهميشهاىالإرسال دليل عل

%التكراراحتمالات الاستجابة
5738.51موافق بشدة

7752.02موافق

106.75محايد

032.02معارض

010.67معارض بشدة

148100

1.74= شدة الاتجاه

مج الثقافية في التلفزيون لا تتحدد بالحجم الزمني المخصص لهذه البرامج فحسب، إن منزلة البرا
بل إن موعد بث البرنامج في حد ذاته له ثقل في نجاح البرنامج على المستوى الجماهيري، حيث 
صرح عديد المبحوثين  أن مسألة برمجة البرامج الثقافية سبب رئيس في عدم التمكن من مشاهدة 

هذه البرامج.
اعات متأخرة تأتي هذه العبارة لمعرفة اتجاهات الأساتذة نحو كون بث البرامج الثقافية في سو 

وهي تميل إلى الموافقة، ، 1.74بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة السالبة 
هو ما يدل على أن أفراد و %،38.51نسبة موافق بشدة و %، 52.02حيث بلغت نسبة موافق 

افية في التلفزيون تعاني التهميش من خلال أوقات البث الميتة.ينة موافقون على أن البرامج الثقالع
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بث البرامج التلفزيونية الثقافية في يبرز علاقة النوع بشدة الاتجاه نحو عبارة 87رقم جدول
.تهميشهاىساعات متأخرة من الإرسال دليل عل

النوع
ستجابةالااحتمالات

المجموعإناثذكور
%التكرار%التكرار

2939.182837.8357موافق بشدة

3851.353952.7077موافق

068.10045.4010محايد

034.0503__معارض

01__011.35معارض بشدة

7410074100148

1.721.751.74شدة الاتجاه

9.48الجدولية =   2عند أربع درجات حرية     كا8المحسوبة = 2كا

لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متغير النوع والاتجاه نحو بث البرامج التلفزيونية النتيجة:
.

لتلفزيونية في أوقات ميتة دليل يتبين من خلال الجدول أعلاه أن الاتجاه نحو كون بث البرامج ا
بلغت عند الذكور ، و 1.75على التهميش لا يختلف بين النوعين، حيث بلغت شدته عند الإناث 

، 8الذي بلغت نسبته و 2كايتأكد عدم الاختلاف من خلال تطبيق اختبار دلالة الفروق  و ،1.72
أربع درجات حرية، معنوية عند المنبئة بوجود فروق ذات دلالة 9.48هي أقل من القيمة الجدولية و 
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استهدفت هذه الدراسة البحث في علاقة الإعلام بالثقافة، وحاولت سبر غور البرامج 
التلفزيونية الثقافية بالبحث في خصوصيتها، ومحاولة التعرف على عادات وأنماط التعرض لها من طرف 

-أساتذة جامعة سطيف- النخبة الجامعية 
توصلنا إلى مجموعة من النتائج يمكن حصر أهمها في النقاط الآتي - النظري والميداني- دراسة ال

ذكرها:
يصعب تحديد تعريف إجرائي مانع لمفهوم البرامج التلفزيونية الثقافية لسعة مفهوم الثقافة - 1

امج الثقافية في حد ذاته وارتباطه بالمعاني التي تُضفى عليه، كما يصعب وضع حدود فاصلة بين البر 
وغيرها من البرامج لاشتراك معظم البرامج على تعددها وتنوعها في جوانب متداخلة قاسمها الثقافة.

تطرح علاقة التلفزيون بالثقافة إشكاليات متعددة الأوجه من حيث التوازن بين الوظائف - 2
ومن حيث الجمهور 
الموجه إليه والذي يمارس سلطة تخُل بنظام هذه الوظائف وتعطي الهيمنة للتسلية على حساب 

الوظائف الأخرى. 
مشاهدة التلفزيون والبرامج التلفزيونية ظاهرة اتصالية وعادة اجتماعية راسخة لدى -3

بين ، ة البرامج التلفزيونية المختلفةالأساتذة الجامعيين، حيث أن كل أفراد العينة يقبلون على مشاهد
لا تتأثر بمتغيرات ا أن مشاهدة البرامج التلفزيونيةبصفة دائما، كم% 37.2وبصفة أحيانا،62.8%

النوع، أو السن، أو التخصص العلمي، إذ لم تسجل أية فروقات ذات دلالة إحصائية تعزى لهذه 
إلى وجود فوارق طفيفة غير دالة إحصائيا بين المتغيرات ومشاهدة التلفزيون، مع ضرورة التنويه 

التخصصات العلمية، حيث يقبل أساتذة العلوم الاجتماعية والإنسانية أكثر من غيرهم على برامج 
سنة تشاهده بنسب أقل من غيرها من الفئات 42التلفزيون، كما أن الفئات العمرية الأكثر من 

العمرية.
أفراد العينة تليها القنوات الأولى من حيث التفضيل لدى تأتي القنوات العربية في المرتبة- 4

الأجنبية وأخيرا قنوات التلفزيون الجزائري. وتعكس هذه النتيجة التحول الكبير في بنية المشاهدة لدى 
الذي كان إلى وقت قريب يفضل القنوات - والنخبوي منه على وجه الخصوص–المشاهد العربي 

ية. والإقبال المتزايد على القنوات العربية والقنوات الأجنبية على حد سواء الأجنبية على القنوات العرب
هو نتيجة لتطور القنوات التلفزيونية على المستويين الكمي والنوعي بظهور قنوات رائدة في سماء 
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الإعلام السمعي البصري العربي، كما أنه دليل على أن القنوات التلفزيونية العربية تحقق إشباعات 
.- العامة والموضوعاتية–ية ووجدانية لجمهور المشاهدين من خلال القنوات المتعددة معرف

فروق دالة إحصائيا تعزى لمتغيرات النوع والسن، إذ تأتي القنوات العربية في المرتبة وقد سجلت
رتبة الأولى من حيث تفضيل المشاهدة لدى فئة الأستاذات الإناث، فيما تأتي القنوات الأجنبية في الم

الأولى لدى الأساتذة الذكور، كما يرتبط تفضيل القنوات بالسن، حيث يزيد الإقبال على مشاهدة 
القنوات التلفزيونية الأجنبية طرديا بالتقدم في السن، ويقبل الأساتذة من الفئة العمرية بين ستة 

أكثر من غيرهم على وثلاثين سنة وواحد وأربعين سنة، والفئة العمرية اثنين وأربعين سنة فما فوق،
مشاهدة القنوات الأجنبية.

يفضل أغلب أفراد العينة البرامج التلفزيونية الثقافية، حيث جاءت هذه البرامج في المرتبة - 5
ثم السياسية %، 16.9، تليها البرامج الدينية بنسبة % 21.72الأولى من حيث التفضيل بنسبة 

تتراوح بين المشاهدة الدائمة %، 100العينة بنسبة%.14.5بنسبة 
كما لم تسجل أية فروق دالة %، 56.08والمشاهدة بصفة أحيانا بنسبة%، 43.91بنسبة 

إحصائيا بين الإجابات تعزى للمتغيرات الثلاثة المعتمدة النوع والسن والتخصص.
الثامنة ية في الفترة الممتدة بينيرتفع معدل الإقبال على مشاهدة البرامج التلفزيونية الثقاف- 6
الرابعة مساء والثامنة ليلا، ولم تسجل فروق ذات دلالة صف الليل، تليها الفترة الممتدة بينتليلا ومن

إحصائية ترتبط بمتغيرات النوع والسن وفترة المشاهدة.
الثقافية بلغ المتوسط الحسابي للحجم الساعي المخصص يوميا لمشاهدة البرامج التلفزيونية - 7

مع تسجيل تأثر الحجم الساعي المخصص لمشاهدة البرامج د، أي ما يقارب ساعتين، 93وساعة
التلفزيونية بالسن، حيث كلما زاد السن قلت فترة مشاهدة البرامج. 

يونية الثقافية بشكل منفرد، وهذا % من أفراد العينة مشاهدة البرامج التلفز 60.81يفضل - 8
سلوك اتصالي تكاد تن

بشكل انفرادي بعيدا عن الجو العائلي المصاحب للبرامج الترفيهية أو الاجتماعية. لكن هذه 
نسبة المشاهدة الفردية لم تمنع أفراد العينة من مناقشة مضامين البرامج المشاهدة، حيث أن 

على عدة أصعدة: على المستوى الاجتماعي مع الأصدقاء بنسبة هذه المضامين، تناقش 93.24%
وعلى المستوى العائلي مع ،%28.2وعلى مستوى مكان العمل مع الزملاء بنسبة %،35.90
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أستاذا المضامين 31وأيضا على مستوى الأقسام الدراسية إذ يناقش ، %23.93أفراد العائلة بنسبة 
.%11.97ما يمثل الإعلامية مع الطلبة،

تبين من خلال الدراسة أن دوافع التعرض للبرامج التلفزيونية الثقافية عديدة، يأتي في - 8
تتفق وميولات يليها كون هذه البرامج ،%30.08بنسبة مقدمتها متابعة الأحداث الثقافية

20.33%.

يعتمد جل أفراد العينة على البرامج التلفزيونية كمصدر للمعلومات كثيرا بنسبة - 9
.%69.59وقليلا بنسبة %28.37

البرامج التلفزيونية الثقافية توصلت الدراسة إلى النتائج وفي مبحث اتجاهات الأساتذة نحو 
الأتية:
:نحو الشكل الذي تقدم به البرامج التلفزيونية الثقافية

: دلت النتائج أن توظف البرامج التلفزيونية الثقافية اللغة الثقافية السمعية البصريةعبارة - 1
، وهي نسبة تدل على رضا 3.95إجابات أفراد العينة تتجه إلى الموافقة حيث بلغت شدة الاتجاه 

المعارضة حيث بلغت نسبة
ولم يجب أحد من أفراد العينة بأنه يعارض بشدة هذه العبارة.4.72%

تبين من خلال النتائج عبارة أنسب لغة للبرامج التلفزيونية الثقافية هي اللغة الفصحى:- 2
، ما يدل على أن أفراد 3.85أن اتجاه المبحوثين إيجابي نحو هذه العبارة، حيث بلغت شدة الاتجاه 

يوافقون على أن أنسب لغة للبرامج التلفزيونية الثقافية هي اللغة الفصحى.العينة 
: أكدت النتائج ميل الأساتذة نحو عبارة الفيلم الوثائقي أنسب القوالب للبرامج المعرفية- 3

الموافقة على كون هذا الشكل التلفزيوني هو الأنسب للمادة الثقافية، حيث بلغت شدة 
.%64.18قة بنسبة مواف3.60الاتجاه

عبارة البرامج التلفزيونية الثقافية استعراضية أكثر منها تثقيفية: أظهرت النتائج أن شدة - 4
الاتجاه تميل نحو معارضة هذه العبارة السلبية، حيث حازت درجة معارض أعلى نسبة بلغت  

شدة  وبلغت %. 20.9، ثم درجة الموافقة بنسبة %26.35تلتها درجة الحياد بنسبة %، 39.18
، وهي تميل إلى عدم قبول هذه العبارة.3.15الاتجاه 
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متميزون في أدائهم: وقد بلغت شدة الاتجاه في عبارة مقدمو البرامج التلفزيونية الثقافية- 5
، وهو ما يدل على موافقة الأساتذة أفراد العينة على العبارة.3.5هذه العبارة الإيجابية 

: بلغت شدة الاتجاه نحو خصصة أكثر ملاءمة للبرامج الثقافيةعبارة القنوات التلفزيونية المت- 6
، وهي تميل نحو الموافقة بشدة، حيث بلغت نسبة الموافقة بشدة 4.22هذه العبارة الإيجابية 

%.28.37وبلغت نسبة الموافقة %،54.05

:نحو محتوى البرامج التلفزيونية الثقافية
بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة ية بالنمطية: عبارة تتميز البرامج التلفزيونية الثقاف- 1
%18.91مقابل %،48.64وهي تميل نحو المعارضة، حيث بلغت نسبة المعارضة 3.31السلبية 

%.26.35للموافقة، بينما بلغت نسبة الحياد 

ن وتبين من خلال النتائج أعبارة البرامج التلفزيونية المعرفية وسيلة لإثراء الثقافة العامة: - 2

.، وهي تميل إلى الموافقة بشدة4.70الإيجابية
ويتجلى من خلال عبارة بعض البرامج التلفزيونية الثقافية تقوم بتسييس الفعل الثقافي:- 3

ي نسبة تميل إلى الحياد، حيث بلغت نسبة الموافقة ، وه2.5النتائج أن شدة الاتجاه بلغت
أما الموافقة بشدة فبلغت %، 12.83، ثم المعارضة بنسبة %22.97، تليها نسبة الحياد 57.43%
نتائج ميل أفراد العينة إلى الموافقة على ال.وتعكس %02.02وبلغت المعارضة بشدة %، 04.72

%57.43هذه العبارة السلبية حيث بلغت نسبة موافق 
ليد للبرامج الثقافية في القنوات عبارة البرامج الثقافية في التلفزيونات العربية هي تق- 4
%، 58.10، وهي تدل على الموافقة، وقد بلغت نسبة موافق 1.76بلغت شدة الاتجاه : الأجنبية

%.33.78وموافق بشدة 

نحو جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية
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وهي 4.23يونية الثقافية تشد اهتمامي لمتابعتها: بلغت شدة الاتجاه عبارة البرامج التلفز - 1
بينما جاءت نسبة المعارضة %،75تميل إلى الموافقة بشدة لهذه العبارة، كما بلغت نسبة الموافقة  

.صفرا
03عبارة البرامج التلفزيونية الفكرية نخبوية: بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة الإيجابية - 2

دل على الحياد، حيث توزعت إجابات المبحوثين على درجات المقياس، فبلغت نسبة وهي ت
تليها نسبة الحياد والتي بلغت %، 29.05وبلغت نسبة الموافقة %،35.81المعارضة لهذه العبارة 

%.7.43مقابل المعارضة بشدة والتي بلغت %، 10.81وبلغت الموافقة بشدة %، 16.89

وبلغت شدة الاتجاه الثقافية: الديمقراطيةونية الثقافية أداة من أدوات عبارة البرامج التلفزي- 3
وهي تميل إلى الموافقة بشدة، حيث بلغت نسبة الموافقة بشدة 4.27نحو هذه العبارة الإيجابية 

ونسبة المعارضة %،16.21بينما بلغت نسبة الحياد %، 34.45ونسبة الموافقة %، 47.29
عارضة بشدة.ولا نسبة تذكر للم%، 2.02
نحو برمجة البرامج التلفزيونية الثقافية:

عبارة تحتل البرامج الثقافية الفنية صدارة البرامج التلفزيونية:تبين من خلال النتائج أن - 4
2.45اتجاهات الأساتذة نحو هذه العبارة السلبية تميل إلى الموافقة، حيث بلغت شدة الاتجاه 

%، 26.35، وبلغت نسبة المعارضة %21.62موافق بشدة ونسبة%،44.59وبلغت نسبة موافق 
.%4.05بلغت نسبة الحياد 

عبارة - 5
وهي تميل إلى الموافقة، حيث بلغت نسبة موافق ، 1.74بلغت شدة الاتجاه نحو هذه العبارة السالبة 

.%38.51نسبة موافق بشدة و %، 52.02



ةـاتمـخ
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وإن ، الدراسات العلمية والأكاديميةيعد الإعلام الثقافي ميدانا بحثيا بكرا لم يستوف حقه من 
سجلت بعض المحاولات والدراسات على المستوى العربي والعالمي، فهي في الجزائر تكاد تكون 

منعدمة.

يقة من موضوع واسع ضوعلى هذا الأساس جاءت هذه الدراسة لتلقي الضوء على زاوية 
بدء بالعلاقة بين التلفزيون والثقافة، بين وسيلة يطرح إشكالات عدة على مستويات متعددة متشعب

الجمهور المتلقي للمضامين من جهة، وبين يصعب تحديده إجرائيا،واسع فضفاضالجماهيرية ومج
الثقافية عبر التلفزيون من جهة أخرى.

دراسة جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية ومعرفة حاجاته واتجاهاته للأهمية التي تكتسيها نظراو 
شريحة من شرائح هذا تناولت الدراسة، وأفضل السبل للوصول إليه في سبيل تطوير هذه البرامج

عادات وأنماط في محاولة لدراسة الجمهور ممثلة في الأساتذة الجامعيين من جامعة سطيف
لبرامج التللهذه ا

وقد أثبتت الدراسة أن أساتذة وأستاذات جامعة سطيف يقبلون على مشاهدة القنوات 
، كما يقبلون على مشاهدة البرامج الثقافية بشكل واسع مقابل باقي والأجنبيةالتلفزيونية العربية 

الأنواع البرامجية.مما خلق لديهم عادات معينة في التعرض والتفضيل، حيث سجلت الدراسة مبدأ 
التعرض الفردي لدى غالبية أفراد العينة لمثل هذه البرامج، وهو سلوك اتصالي تكاد تنفرد به هذه 

لطبيعتها التثقيفية الجادة.البرامج دون غيرها 
حداث الثقافية، الأكما تبين أن دوافع التعرض لهذه البرامج متعددة، يأتي في مقدمتها متابعة 

تتفق وميول ورغبات هذه الشريحة من الجمهور.هذه البرامجن ولأ

هذا، وقد تمت دراسة وتحليل النتائج والبيانات المستخلصة في ضوء ثلاث متغيرات مفصلية 
ات في كافة نظرا للدور الهام الذي تلعبه هذه المتغير ،العلميثلت في السن، والنوع، والتخصصتم

العمليات الاجتماعية.
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العماد قولوأخيرا تعد هذه الدراسة جهدا فكرا إنسانيا لا يكاد يخلو من نقص على حد 
ه لو غُيرِّ هذا لكان أحسن، : إني رأيت أنه لا يكتب إنسان كتاباً في يومه، إلا قال في غَدِ الأصفهاني

ولو زيِد كذا لكان يُستحسن، ولو قُدِّم هذا لكان أفضل، ولو ترُكِ هذا لكان أجمل؛ وهذا من أعظم 
.العِبرَ، وهو دليل على استيلاء النقص على جملة البشر

واالله المستعان وهو قصد السبيل.
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ملخص الدراسة:

يقوم الإعلام الثقافي كمصطلح مركب على فهم طبيعتي الإعلام والثقافة، كمتغيرين متكاملين 
تجمعهما علاقة بنيوية ترتكز بالأساس على النشاط الاتصالي الذي هو جوهر العملية الإعلامية، ورافد هام 

من روافد الثقافة.

بروزا في النشاط الاجتماعي اليومي، والوسيلة الأقدر وباعتبار التلفزيون الوسيلة الإعلامية الأكثر
على إيصال الثقافة، وتقديم المعرفة والخبرات للمشاهدين من خلال الصوت والصورة، بما تملكه من 

مقاييس الثقافة مغيرة بذلكخصائص فنية وجماهيرية 
.لا وتأويلاإرسالا واستقبا

من ثقل الحرف إلى ثقل الثقافةالصورة التلفزيونية وبما تمارسه من حضور قوي، وسلطان بارز نقلت
ثقافة تلفزيونية ثقافة بل وزعزعت المفاهيم الكلاسيكية للثقافة، الصورة، 
وبالثقافة كمجال ة، بالتلفزيون كوسيلة إعلامية جماهيري..وغيرها من المفاهيم المرتبطة ثقافة نخبويةو ، جماهيرية

خصب متجدد واسع ومتفاعل.

ضيقة من موضوع واسع متشعب، تمثلت في على زاوية من هذا المنطلق حاولت الدراسة إلقاء الضوء 
عادات في محاولة لدراسةالأساتذة الجامعيين من جامعة سطيفدراسة جمهور البرامج التلفزيونية الثقافية من 

وأهمية الموضوع تكمن في أهمية دراسة جمهور البرامج التلفزيونية عامة، والثقافية منها على وجه 
هذه البرامج من النخبة المثقفة، على في محاولة لاستجلاء الملامح السوسيولوجية والنفسية لمتلقيالخصوص

اعتبار أن دراسات التلقي تفتح آفاقا أوسع لفهم العلاقة التي تربط التلفزيون بجمهوره.

الإشكالية المطروحة، استعنت بمنهج المسح بالعينة الذي يناسب هذا النوع من عالجةمن أجل مو 
الإشباعات ت والأنماط و ئلة عن العاداقمت بتصميم استمارة استبيان تضمنت أسو دراسات الجمهور، 

لموافقة بشدة، إلى أخرى عن الاتجاهات مستعينة بمقياس ليكرت الخماسي المتدرج من اوعباراتالمحققة، 
.المعارضة بشدة



، يلم كل واحد منها بجانب فصل نظري بثلاث مباحثجرى الاعتماد علىولتغطية الموضوع نظريا
الإعلام الثقافي بمنطلقات عامة عن هذا الحقل المعرفي من حيث ، حيث اهتم مبحث معين من الموضوع

الثقافة.النظريات التي بحثت في الإعلام و نظرية لأهم الوبعض المقاربات، الثقافةالعلاقة بين الإعلام و 

قافة التلفزيونية، الثثقافة الصورة، و و قافي، الحقل الثو التلفزيونطبيعة العلاقة بين باني المبحث الثواهتم
زيونية الثقافية من حيث أخيرا الثقافة الجماهيرية. أما المبحث الثالث فخصص للحديث عن البرامج التلفو 

كذا جمهور هذه البرامج.صوصية القائم بالاتصال فيها، و خ

وأنماط بعاداتأما بخصوص الدراسة الميدانية، فقد تم تقسيمها إلى فصلين، اهتم الفصل الأول
. وجرت معالجة هذه ، فيما اهتم الثاني دة البرامج التلفزيونية الثقافيةمشاه

البيانات بالاعتماد على معاملات إحصائية متنوعة، وفقا لمدى إسهام كل معامل منها في تقديم قراءات 
ة أو مجتمعة.

وقد أثبتت الدراسة أن أساتذة وأستاذات جامعة سطيف يقبلون على مشاهدة القنوات التلفزيونية 
العربية والأجنبية، كما يقبلون على مشاهدة البرامج الثقافية بشكل واسع مقابل باقي الأنواع البرامجية.مما 

سة مبدأ التعرض الفردي لدى غالبية خلق لديهم عادات معينة في التعرض والتفضيل، حيث سجلت الدرا
أفراد العينة لمثل هذه البرامج، وهو سلوك اتصالي تكاد تنفرد به هذه البرامج دون غيرها لطبيعتها التثقيفية 

الجادة.
كما تبين أن دوافع التعرض لهذه البرامج متعددة، يأتي في مقدمتها متابعة الأحداث الثقافية، ولأن 

ل ورغبات هذه الشريحة من الجمهور.هذه البرامج تتفق وميو 



Résumé:

L’information culturelle comme concept composé se base sur la
compréhension de la nature et l’essence de l’information et de la culture
comme deux variantes intégrales s’unissent par une relation structuraliste
s’appuie essentiellement sur l’activité de la communication qui est l’essence
de la pratique médiatique, et un  facteur culturel incontournable.

Considérant la télévision comme l’outil médiatique le plus important et
le plus dominant dans la pratique sociale quotidienne, et l’outil le plus
puissant à transmettre la culture, la connaissance, et l’expérience humaine
aux spectateurs à travers l’image et le son, privilégié des dispositions
techniques et médiatiques lui permettent d’être le guide intellectuel et
culturel des sociétés de la troisième vague, en bouleversant les critères de la
culture au niveau de la diffusion, de la réception et de l’interprétation.

Vue sa domination puissante, et son pouvoir évident, l’image télévisée a
converti la culture de la puissance de la lettre à la puissance de l’image. De
plus elle a balancé les concepts classique de la culture en élargissant ses
horizons, ses distances, ses amplitudes et ses niveaux  en engendrant de
nouveaux concepts ; la culture télévisée, la culture de masse, la culture
d’élite...et d’autres concepts liés principalement à la télévision comme outil
médiatique populaire et à la culture comme discipline fertile, renaissante
étendue et réactive.

Dans cette perspective l’étude vise à approcher un angle étroit d’un
sujet vaste et compliqué en étudiant l’audience des programmes culturels sur
les chaines de télévision, précisément les professeurs universitaires de
l’université de Sétif.

Alors cette étude cherche à aborder les modes de réception des
programmes télévisuels culturels par les professeurs de l’université Ferhat
Abbas et leurs attitudes formées envers ce type des  programmes.



L'importance de ce sujet réside à l’importance d’étudier l’audience des
programmes televisuels, en général, et les programmes culturels en particulier
en visant d’éclaircir les traits sociologiques et psychiques des récepteurs de
ces programmes parmi l’élite culturelle, en soulignant l’importance des
études de la réception pour une compréhension approfondie  de la relation
télévision/audience.

Et pour analyser la problematique posée, on a recourt aux méthodes des
études des audiences en adoptant la méthode d’enquête par échantillon,
utilisant le questionnaire comme outil empirique de la recherche. Dont est
inclus des questions sur les modes et les types de la réception, l’utilisation et
la gratification, et enfin des expressions pour mesurer l’attitude selon
l’échelle de Likert.

Et pour assurer une bonne couverture théorique, on a devisé le chapitre
théorique en trois éléments :

- Le premier est consacré pour des généralités sur l’information
culturelle comme discipline de connaissance unit l’information et la
culture, et quelques approches théoriques concernant cette discipline.

- Le deuxième pour la nature de la relation entre la télévision et le
champ culturel ; en abordant la culture de l’image, la culture
télévisuelle, et la culture de masse.

- Le troisième pour les programmes télévisuels culturels ; ses formes, ses
contenues, la particularité d’émetteur et d’audience de ces
programmes.

Quant à l’étude empirique, on la divisé sur deux chapitre, le premier
est consacré aux modes de la réception des programmes culturels, et le
deuxième est consacré aux attitudes envers ces programmes. En
utilisant divers  équations statistiques selon le besoin.



Et après avoir pratiqué l'analyse, on a abouti aux résultats suivants:

- Les professeurs de l’université de Sétif regardent les chaines
télévisuelles arabes et étrangères, et préfèrent les  programmes
culturels d’autres programmes. Cela a créé des modes de réception
particulière, en enregistrant le mode de la réception individuelle chez
la majorité de l’échantillon étudiée. Ce qu’on peut considérer comme
un acte particulier  propre aux programmes culturels selon sa nature.

- Il existe divers motifs pour regarder les programmes culturels comme la
poursuite des événements culturels, et parce que ces programmes
répondent aux besoins et aux intérêts de cette classe d’audience.



Abstract

The cultural information as a composed concept based on the comprehension
of the nature and the essence of information and culture as two integrals
variants unified by a structural relationship based specially on the
communication activity as an essence of informational operation and an
important cultural factor.

As television is the most important and the most dominant mass medium in
the daily social activity, and the most powerful intermediate to transmit culture,
knowledge, and the human experience to the audience via the image and the
sound, privileged by various technique qualities, which allow it to be the
intellectual and the cultural leader of the third wave’s societies, and to turn
upside down the cultural criterion at divers level; diffusion, reception and
interpretation level.

According to it powerful domination, and clear authority, the image of the
television has changed culture from the power of the letter to the power of the
image. In addition it has balanced the classic concepts of culture extending its
horizons, distances, and its levels, by creating new concepts as television culture,
mass culture, and leader’s culture…and other concepts associated especially to
the television as mass medium, and to culture as fertile, vast and reactive field.

In this focus the study tries to approach a slight angle of the vast and
complicated subject studying the audience of  cultural programs on television in
particular the professor of the university of Setif.

So the study tries to analyze the reception modes of the cultural programs by
the professors of the university Ferhat Abbas and their attitudes toward this
type of programs.

The importance of this subject resides in the importance of studying audience
in general, and the cultural program’s audience in particular, by clarifying social
and psychological character of this program’s receivers. Noting the importance of



reception studies for a deep understanding of the relationship between television
and audience.

In order to analyze the problematique, we have employed the audience
studying methods using the social survey, and the questionnaire as an empiric
device which contain questions about reception modes and types, uses and
gratification, finally items for measuring attitudes as Likert echelon

And to assure a good theoretical coverage, we divided the theoretical side
into three chapters:

- The first is devoted to generalities about the cultural information as a knowledge
field combines information and culture, and some theory approaches.

- The second for the nature of the relationship between television and cultural
field, talking about the culture of the image, television culture and mass culture.

- The third for cultural programs; its forms, contents, and its special features for
the sender and the receiver.

Concerning the empiric study we have divided it into two chapters; the first to
reception modes of the cultural programs, and the second for attitudes measure.
By using various statistic equations according to needs.

And having to practice the analysis, we reached to the following results:

- The professors of the University of Farhat Abbas watch Arab and foreign
channel, and prefer cultural programs. They have particular reception modes as
individual reception for the majority, which is exceptional   for this kind of
programs.

- There are various motives to watch cultural programs as following cultural
news, and as this programs reply to the audience needs and interest.
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