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مين، بداًت مً والدي زحمه الله، الري زحل بجسده  أهدي ثمسة عملي إلى والديّ الكسٍ

وبقيت ذكساه حشع في قلبي وعقلي، إلى مً كاهت كلماجه جحفس في قلبي شغفا لا ًىطفىء حتى 

قي، أهدًك ثمسة جهدي العلمي لأجعلها صدقت  حين غاب، وبقيت حسوفه جض يء طسٍ

ت لا جىقطع لسوحك الطاهسة، وأزجى مً الله أن ًكخب لك أجس كل حسف منها، وأن  جازٍ

 ًكىن هرا العمل امخدادا لما جمىيت لي و أكثر، زحمك الله وجمعني بك في داز الخلىد.

إلى مً كاهت دعىاتها جسافقني في كل خطىة، إلى ًيبىع السأفت والصبر والكفاح، إلى مً  

لي دزبي بحبها وإًمانها بي، والدحي الحىىهت أهدًكِ هره السسالت، التي هي الثمسة أضاءث 

لخضحياجك وسهس الليالي مً أجلي، كل كلماث الشكس لا جكفيك، وأعلم أوي مهما حاولت 

 الخعبير لً أوفيك حقك، شفاك الله وجعل طىل عمسك في طاعت الله. 

م، الري كان لي إلى جميع إخىحي وأخىاحي كل باسمه ، وأخص با لركس أخي عبد الكسٍ

 عىها وسىدا ومثالا  ًحخري به.

كت عمسي زفيقت دزبي شوجتي الغاليت، أهدًك هرا العمل الري كان لك فيه  إلى شسٍ

هصيب كبير، فمً دون وجىدك إلى جاهبي ، ومً دون صبرك وجضحياجك، ما كىت لأصل 

 عطائك اللامحدود.إلى هره اللحظت، شكسا على كل لحظت دعمخني فيها وعً 

إلى ابني لقمان وابىتي بيان، اللران جسعسعا بين أحضان هرا البحث، فحملا الكخب 

ً بالقساءة دون أن ًخعلما أبجدًاث الحسوف، أهديهما هرا  والأوزاق والأقلام، مخظاهسٍ

 به ًىما ما. انالعمل، آملا بأن ًكىن هىزا ًسشدهما وفخسا ٌعتز 
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 الصكر و التقدير
 

ق العلم والمعسفت، واجعل العلم هىزا وهداًت في  الحمد لله زب العالمين الري ٌسس لنا طسٍ

حياجنا، وعبادة وقسبت إليه، والصلاة والسلام على سيدها محمد صلى الله عليه وسلم، الري 

 بعثه الله زحمت للعالمين فهدي به من الضلالت، وبلغ السسالت، وهصح الأمت أما بعد:

الباحث في هرا المقام بأن ًخقدم بشكسه إلى أصحاب الفضل عليه، بداًت  ٌسعفإهه لا 

م جبخل علي بالسيدة المشسفت الدكخىزة "ليندة بىمحسار"، التي كاهذ في منزلت الأم الثاهيت فل

ا، فكاهذ دافعا حقيقيا لي طىال مشىاز هره الدزاست، بملاحظاتها بدعمها لي لا مادًا و  لا معنىٍ

لقيمت، إذ حعلمذ منها أن السعي هحى الخفىق لا ًخطلب الاجتهاد فقط، بل ًخطلب وجىجيهاتها ا

عاب وججاوش أًضا الصبر والسؤٍت الىاسعت والفهم العميق، كل هرا شجعني على مىاجهت الص  

العقباث، مما شاد زقتي للاهدفاع هحى جحقيق أهداف هرا البحث، فكاهذ دائما مثالا للمشسفت 

فق، فتركذ برلك أزسا عميقا سيبقى معي طىال حياحي بين الحكمت والس  المخلصت التي ججمع 

ي خير الجصاء، وزفع مقامها في الدهيا والآخسة، وزشقها مىفىز  العلميت والمهنيت، فجصاها الله عن 

 الصحت والعافيت.

كما أجقدم بشكسي وجقدًسي إلى كل من علمني ولى حسفا واحدا طىال مشىازي العلمي 

 رة من المدزست إلى الجامعت.معلمين وأساج

ل الشكس إلى أعضاء لجنت المناقشت على جكبدهم عناء قساءة هرا العمل،  وأخيرا أجقدم بجصٍ

ت، التي سدساهم في  والامخنان لهم على ما سيقدمىهه من ملاحظاث بناءة واهخقاداث علميت زسٍ

 جل لهم الخىفيق والسداد.الازجقاء بالبحث والىصىل به إلى المسخىي الأمثل، سائلا الله عص  و 
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Acpa: anti-cybersqating consemer protection act. 

Afnic: association francaise pour le nommage internet en coopération. 

Apnic: asia pacific network information centre. 

Art: article 

Case no: case number. 

Cerist  :  centre de recherche sur l’information scientifique et technique.   
   Cpi:code de la propriété inttellectual. 

Cv: civil. 

E.D.N.Y: eastern district of new yourk. 
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عبر فهي معيار النمو كالتطور تعتبر التجارة جوىر ابغياة لدل الأفراد كالمجتمعات كالشعوب منذ القدـ، 
العصور، كقد ظهرت في العقود الأختَة من القرف العشرين العديد من التحولات كالتطورات التي أفرزتها 

ساىم في انتقاؿ  نيات التكنولوجيةمعطيات التطور التكنولوجي، فتسارع كتتَة بمو الابتكارات كالتق
حيث أثر من التطبيقات كالأنشطة ابغديثة، إفُ عصر ابؼعلومات، كأدل إفُ ميلبد كبركز العديد  المجتمعات

 إفُ مالتقليد التعامل فانتقل بها من مرحلة ،ىذا النوع من التطور على ابؼعاملبت التجارية بتُ الأشخاص
فقد  ،الإعلبـ كالاتصاؿ الإلكتًكنية كىو ما يعرؼ بالتجارة الالكتًكنيةالتعامل عن بعد عبر كسائل  مرحلة

من بتُ القطاعات الأسرع بموا في الاقتصاد العابؼي كيتوقع أف يكبر كينتشر دكرىا في  أصبحت ىذه الأختَة
لأسواؽ ر اابؼستقبل القريب نظرا لتأثتَ الأنتًنت على الأفراد كالشركات كدخوبؽا في بصيع مناحي ابغياة، كتأث

 تبعا لذلك. التجارية  كأداء ابؼؤسسات

لعافَ سوقا كلأف الأنتًنت جعلت من العافَ قرية صغتَة فإف التجارة الإلكتًكنية جعلت كذلك من ىذا ا
بيكنو التعرؼ  كما  ،بيكن أف يتجوؿ فيو ابؼستهلك كيقتتٍ منو ما شاء كىو في منزلو دكف عناء التنقل كاحدا
كمن أجل اختيار ابؼنتجات أك ابغصوؿ على ابػدمات التي  دثها بكبسة زر فقط،بـتلف السلع كأح على

يعتمد لو أف يعتمد على بؾموعة من الأدكات تساعده على الإختيار، كأىم أداة بيكن أف يريدىا، لابد 
ا عن التي اقتًنت بوجود الإنساف، حيث كاف يستعتُ بها بؼعرفة الأشياء كبسييزى عليها ىي العلبمة التجارية

ابغيوانات كالأشخاص كالرموز ابؽندسية، لتتطور ىذه الرموز أكثر فأكثر بعضها البعض، كاستخدامو لرموز 
ي للتجارة كارتباطها بالإنتًنت، ازدادت الأبنية الكبرل للعلبمات نفتاح العابؼالامع مركر الوقت، كمع 

كاعتماد التقنيات ابغديثة  تهم،التجارية، من خلبؿ التعريف بها أكثر بعمهور ابؼستهلكتُ ككسب ثق
فانتقلت بهذا من العافَ ابؼادم إفُ العافَ الإلكتًكفٓ  للتسويق بؽا كإيصابؽا إفُ أكبر قدر من العملبء،

عن بدأمن فإنها فَ تكن بدكرىا  فأصبحت متداكلة إلكتًكنيا، كعلى الرغم من التسهيلبت التي كفرتها،
التي أدت إفُ ابؼساس بحقوؽ أصحاب العلبمات لقرصنة الإلكتًكنية، الاعتداءات الإلكتًكنية أك ما يعرؼ با

التجارية، كلعل السبب كاضح من تزايد مثل ىكذا اعتداءات من قبل ابؼعتدين كىو اسغلبؿ ضعف التنظيم 
القانوفٓ، كفي بعض الأحياف انعداـ التًسانة القانونية بؼواجهة مثل ىكذا اعتداءات، كىذا راجع بالأساس 

قانونية  ى التشريعات ابؼقارنة إبهاد ضمانات. كعطفا على ماسبق فإنو كاف لزاما علانب التقتٍ ابؼعقدإفُ ابع
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كفي ىذا الإطار سيكوف ىذا  .........كرة حتمية،ضر  أصبحت كالتي القانونيةتضمن أكبر قدر من ابغماية 
دراسة مقارنة -ولة إلكترونيا الحماية القانونية للعلامة التجارية المتداعنوانو " -بحوؿ الله-البحث 

 ."-بالفقو الإسلامي

 أىمية الدراسة أولا:

أضفت العلبمة  حيث ،مرتبطة ارتباطا كثيقا بالتجارة الإلكتًكنية كونها من دراسة أبنيتهاتستمد ىذه ال
ا زاد ك، كبفالتجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا الطابع العصرم على ابؼعاملبت التجارية التي تتم بتُ التاجر كابؼستهل

الأدكات التي يقوـ عليها الاقتصاد الرقمي، الذم يعتمد على  من ىذه الأبنية أيضا أنها أصبحت أداة من
، لأنو في تلبية احتياجات ابؼستهلكتُ، كما يسمح بخفض التكاليف ابؼرتبطة بالتوزيع كالإبهارالسرعة 

 ملبء.في التعامل ابؼباشر مع الع يستعمل الأنظمة كالبرامج الآلية

من إمكانية الوصوؿ إفُ بصهور كاسع  التعامل عن طريق الإنتًنت منح سبق فإفإضافة إفُ ما 
السلع كابؼنتجات التي برمل العلبمة  على إذا برصلواثقة كابؼصداقية لديهم خاصة ز الزٌ ابؼستهلكتُ، بفا ع

سلوكيات  في تفستَلتاجر د اعلى إحصائيات دقيقة تساع نح ابغصوؿمكىذا الأمر ، التجارية التي يقصدكنها
، كبالتافِ برستُ ابغملبت التسويقية كتطوير العملبء، كبرليل البيانات لفهم توجهاتهم كاحتياجاتهم

 ابؼنتجات بناء على تلك البيانات.

 حدود الدراسة ثانيا:

راسة مقارنة بالفقو بابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا دإف موضوع ىذه الدراسة ابؼعنوف 
القانونية التي فرضتها التشريعات  التًكيز على الضمانات، ككما ىو كاضح من عنوانو يفرض علينا الإسلبمي

، كلا بيكن فرض ىذه للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياابؼقارنة من أجل ضماف ابغماية القانونية اللبزمة 
بضاية  شركط ، كما ىيابعديد ابؼرتبط بالتجارة الإلكتًكنية ذا ابؼستجدمفهوـ ىابغماية القانونية إلا بعد بياف 

  العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا التي إذا توفرت قامت ابغماية القانونية.

لعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بضاية اكتأسيسا على ما سبق بيانو، فإنو بىرج من نطاؽ ىذه الدراسة 
 للؤطراؼ ابؼتنازعة. غتَ ملزمة لأنها، ة الوديةعن طريق التسوي
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 إشكالية الدراسة ثالثا:

، كىو ذلك ابؼتعلق بابغماية التي أفرزتها التجارة الإلكتًكنيةابؼستجدات موضوع الدراسة أحد يعافً 
 : حيث تطرح إشكالا رئيسيا مفادهمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، القانونية للعلب

ونية ابؼقررة للعلبمة التجارية العادية استطاعت أف تضمن ابغماية القانونية للعلبمة ىل ابغماية القان
التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، أـ أف خصوصية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا تتطلب إبهاد ضمانات 

 قانونية أكثر ملبءمة بؽذه ابػصوصية؟.

 بؾموعة من التساؤلات الفرعية بيكن إبصاؿ أبنها في:على أنو تندرج برت ىذه الإشكالية الرئيسية 

 .؟ككيف يتم تداكبؽا إلكتًكنيا ؟العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا مفهوـما  -1

 .؟ما ىو التكييف الفقهي للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا -2

 .؟التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيابضاية العلبمة  شركطىي ما  -3

الاعتداءات الواقعة على العلبمة تتناسب مع حجم  ابؼقارنة فرضتها التشريعات ىل العقوبات التي -4
كما ىي العقوبة ابؼناسبة التي حددتها الشريعة الإسلبمية بؼثل ىكذا  ؟التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 اعتداءات؟.

ارية ابؼتداكلة بغماية العلبمة التجابؼدنية التي أقرتها التشريعات الوطنية ما ىي كسائل ابغماية   -5
 .؟عن ابغماية ابؼدنيةكفيما تتمثل ابعزاءات ابؼتًتبة  ؟إلكتًكنيا

العلبمة بضاية في  الاستفادة منهابيكن  أقرتها الشريعة الإسلبمية كالتي ما ىي النظريات الفقهية التي -6
 . ؟التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 رابعا: أسباب اختيار الموضوع

دراسة مقارنة بالفقو  فُ دراسة موضوع بضاية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياف الأسباب الدافعة إإ
 ها إفُ أسباب ذاتية كأخرل موضوعية.الإسلبمي، بيكن تقسيم
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 أسباب ذاتية: -1

حة لدراسة ىذا ابؼوضوع، كونو يعتبر من ابؼستجدات على الساميوؿ كرغبة الباحث الشخصية  -
 كلة الإبؼاـ بجوانبو.القانونية كالشرعية، كبؿا

 خوض غمار البحوث التي تتماشى مع ابغياة ابؼعاصرة للئنساف كمعاملبتو ابؼالية اليومية. -

 أسباب موضوعية: -2

قارنة بتُ الفقو الإسلبمي كالقوانتُ الدراسات ابؼ ، كندرةقلة الدراسات القانونية ابؼعابعة بؽذا ابؼوضوع -
 ذا ابؼوضوع.ىو ما شجعنا على خوض غمار ىالوضعية في ىذه ابعزئية بالذات، ك 

 ، كمدل مسايرتوبؼثل ىكذا مستجدات لدل فقهاء الشريعة الإسلبمية التكييف الفقهيمعرفة  -
اسة الشرعية للتطورات ابغاصلة على مستول ابؼعاملبت ابؼالية ابؼعاصرة، كالتي تتطلب إحاطتها بالدر 

 م الشرع في التعامل بها بكن كمسلمتُ.ختلف ابعوانب بؼعرفة رأبؼ التفصيلية كالدقيقة

 خامسا: أىداف الدراسة

، كالكشف عن حقوؽ أك معينة إفُ برقيق أىداؼ ابؽدؼ من دراسة أم موضوع يسعى صاحبوإف 
التزامات، أك إقرار حقائق كثوابت، أك توضيح كتفستَ ما ىو غامض كمبهم أك إصدار أحكاـ بعد الانتهاء 

 سة مقاصد كغايات نطمح للوصوؿ إليها بحيث تتمثل في:من البحث، لذلك فلهذه الدرا

 .من الناحية القانونية ابؼتداكلة إلكتًكنياالعلبمة التجارية  مفهوـالتعرؼ على  -1

 .من ابؼستجداتلأنها تعتبر  ذا النوع من ابؼعاملبتبؽ الفقهيالتكييف معرفة  -2

 .نية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياعلى أساسها تقوـ ابغماية القانو  الكشف عن الشركط التي -3

القانونية التي ابزذتها التشريعات القانونية بغماية ىذا النوع من العلبمات التجارية  ضماناتالبياف  -4
 ابغديثة كابؼعقدة خاصة بالنسبة للتاجر كابؼستهلك.
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وجب داثة كالأبنية ما يستإثراء ابؼكتبة القانونية كالفقهية بدراسة مقارنة حوؿ موضوع لو من ابغ -5
 .عنايتو بالدراسة كالتمحيص

 :سادسا: الدراسات السابقة

فقد حظي باىتماـ للؤبنية البالغة بؼوضوع ابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا،  انظر 
التي تطرقت إفُ فوجدنا من خلبؿ بحثنا بعض الدراسات خصوصا،  الباحثتُ كالدارستُ في العلوـ القانونية

رسائل جامعية كمنها ما يتمثل في مقالات علمية،  ككل دراسة تتميز عن يتمثل في  ، فمنها ماىذا ابؼوضوع
الآخر تناكؿ  كالبعضالتي ارتكزت على تشريع قانوفٓ كاحد كفَ تكن مقارنة، سات ال، فبعض الدر الأخر 

بؽا علبقة مباشرة  الدرسات السابقة التين تقسيم بيككالعكس كذلك، ك  ابغماية ابعزائية دكف ابغماية ابؼدنية
 :إفُ رسائل جامعية كإفُ مقالات علمية بابؼوضوع

 الرسائل الجامعية: -1

 "-بضاية العلبمة التجارية إلكتًكنيا-ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية" دراسة معنونة بػػػ -أ
، جامعة عتُ الشمس، القاىرة، مصر، سنة بغقوؽكلية ا ،أطركحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه كىي

، من ابعزئيات مع دراستنا ىذه الدراسة تتقاطع في بعض، مصطفى موسى العطيات، للباحث 2008
، تعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياالباحث  كثتَ من النقاط ابعوىرية، حيث أغفللكنها بزتلف في  

 .لكي تصبح متداكلة إلكتًكنياع من العلبمات ف يتم تسجيل ىذا النو كفَ يبتُ كي

أطركحة مقدمة لنيل شهادة  كىي ،"بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ"دراسة معنونة بػػػ  -ب
، للباحثة 2017 سنة دكتوراه، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة أبو بكر بلقايد، تلمساف، ابعزائر،

ظ بالنسبة بؽذه الدراسة أنها عابعت كثتَ من ابعزئيات ابؼتعلقة بالعلبمة التجارية في كابؼلبح، حفيظة بوترفاس
عات الواقعة انت طرؽ التسوية الودية للنز الاستخدمات ابغديثة بؽا، كما بيٌ المجاؿ الإلكتًكفٓ، إضافة إفُ بياف 

فُ ذلك فقد استدلت في كثتَ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية، بالإضافة إبتُ أصحاب العلبمات التجارية كبتُ 
بقضايا قانونية صادرة عن المحاكم الفرنسية، كىو ما جعلنا نستفيد منها في كثتَ من من جزئيات البحث 

 ، غتَ أف ىناؾ كثتَ من أكجو الاختلبؼ بتُ الدراستتُ تتمثل في أف:مواضع دراستنا
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، كإف كانت التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياالباحثة تناكلت تعريف العلبمة التجارية العادية دكف العلبمة  -
غتَ أف ىذا لا بينع من الوصوؿ إفُ الاستخدمات ابغديثة للعلبمة التجارية، أشارت إليها عند ابغديث عن 

 .اابؼتداكلة إلكتًكنيتعريف للعلبمة التجارية 

فٓ بؽا كاسم نطاؽ الباحثة تعرضت إفُ التسجيل العادم للعلبمة التجارية فقط، أما التسجيل الإلكتًك  -
 .فَ تتطرؽ إليو

تركيز الباحثة على التشريع الفرنسي في أغلب جزئيات بحثها، بالإضافة إفُ التشريع ابعزائرم دكف  -
بؼتعلق بالتجارة ا 05-18باقي التشريعات، كما أف بحثها كاف قبل سنة من صدكر قانوف الإشارة إفُ 
 الإلكتًكنية.

أطركحة مقدمة كىي  "،القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية ابغماية"دراسة معنونة بػػػ  -ج
، نصتَة بحاش، للباحثة 2020/2021سنة  ،01كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر   لنيل شهادة الدكتوراه،

الإبهابية في ىذه  ابعوانبكمن زت الباحثة على بضاية العلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، حيث ركٌ 
أف الباحثة حاكلت الإبؼاـ بجميع ابعوانب ابؼتعلقة بابغماية القانونية، إلا أنها أغفلت بعض ابعوانب الدراسة 

 نذكر منها:

فَ تتطرؽ أيضا إفُ فَ تشر الباحثة أيضا إفُ تعريف العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، كما  -
لة إلكتًكنيا، بل اكتفت بالتسجيل العادم كي تصبح متداك   للعلبمة التجارية التسجيل الإلكتًكفٓ

 .كالإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية العادية

فعلى فَ تتطرؽ الباحثة بعميع الآليات القانونية من أجل بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ،  -
ي العقوبات التي بيكن سبيل ابؼثاؿ فَ تتطرؽ إفُ دعول ابؼسؤكلية التقصتَية في الشق ابؼدفٓ، كفَ تبتُ ما ى

  .التجارية ىذا النوع من العلبمات أف تطبق على ابؼعتدين على

 المقالات العلمية: -2

" إلكتًكنيا ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة" ــبػسة معنونة درا -أ
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، 23لدالأمتَ عبد القادر للعلوـ الإسلبمية، بؾبؾلة ابؼعيار، جامعة عن  صادر ،كىي عبارة عن مقاؿ علمي
ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية حيث تناكلت الباحثة ، للباحثة ليندة بوبؿراث، 2019 سنة ،47العدد

كمدل إمكانية إدراجها ضمن  كتطرقت إفُ صور الاعتداء عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ ،ابؼتداكلة إلكتًكنيا
تعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة ىذه الدراسة من بتُ أكفُ الدراسات التي تطرقت إفُ  كتعتبر ،جنحة التقليد

ة التجارية على ىذه الدراسة أف التعريف الذم جاءت بو الباحثة للعلبمخذتو ، كلكن ما بيكن مؤاإلكتًكنيا
 ة.طريقة التداكؿ الإلكتًكفٓ للعلبمة التجاريمن خلبلو فَ تبتُ  ابؼتداكلة إلكتًكنيا

دراسة  -تسجيل العلبمة التجارية الإلكتًكنية في القانوف الأردفٓ كالفرنسي " ػبـ دراسة معنونة -ب
، 19.لدبؾلة جامعة الشارقة للعلوـ القانونية، بؾ عن صادر ،كىي عبارة أيضا عن مقاؿ علمي، "-مقارنة

باحث توصل من خلببؽا ما بييز ىذه الدراسة أف الك  ،أبؾد مفلح بضد، للباحث 2022 سنة ،01.ددعال
أف العلبمة العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، بحيث اعتبر  مفهوـإفُ نتيجة مهمة كىي الكشف عن 
، فهي متًادفات ىي نفسها أبظاء النطاؽ كأبظاء الدكمتُ كاسم المجاؿ التجارية ابؼمثلة في الشكل الإلكتًكفٓ

، كصل إليو الباحثعلى ما  ديكالتأك في بحثنايجة ساعدتنا كثتَا ىذه النتنها، ك بؼعتٌ كاحد كلا يوجد بسايز بي
، دكف الإشارة إفُ جانب الفقو الإسلبمي عن بحثنا كونها كانت دراسة قانونية بحتةكبزتلف ىذه الدراسة 

 فقط. تسجيل العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓكاكتفت بجانب 

 منهج الدراسة سابعا:

  كىيفي كثتَ من جوانب البحث، نا تساعد حيث، على بؾموعة من ابؼناىجا ىذه خلبؿ دراستن اعتمدنا
 كالآتي:

لقد تم الاعتماد على ابؼنهج الوصفي من خلبؿ بصع ابؼادة العلمية ابؼتعلقة  منهج الوصفي:ال -1
من خلبؿ ، كما تم استخداـ ىذا ابؼنهج أجل بياف مفهومهاكذلك من  التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا،بالعلبمة 

 مع رئيسة ابؼصافٌ التجارية بدركز البحث في الإعلبـ العلمي كالتقتٍ.ابؼقابلة الشخصية التي أجريناىا 

قارنة بتُ التشريعات الوضعية من جهة، كبتُ في ابؼلقد استخدمنا ىذا ابؼنهج  المنهج المقارن: -2
كما ىو ابغاؿ   نضمها الفقو الإسلبمي ، بالنسبة للمسائل التيىذه الأختَة كالفقو الإسلبمي من جهة ثانية
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 ضماف التعدم على أمواؿ الناس.ك في التسجيل كالعقوبات ابؼقررة على القراصنة الإلكتًكنيتُ، 

 الاستقرائي:المنهج  -3

كذلك من خلبؿ استقراء نصوص ابؼواد القانونية الواردة في التشريع ابعزائرم كبعض التشريعات الأجنبية 
، كما تم الاعتماد على ىذا ابؼنهج ت بابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، التي عنيكالعربية
، بؼعرفة التكييف الفقهي بؽذه في استقراء النصوص الشرعية كالنصوص الفقهية الواردة في كتب الفقهاءأيضا 

 تداكلة إلكتًكنيا.ابؼ العلبمة التجاريةابؼستجدة، كتتبع القواعد الفقهية التي تضمن بضاية 

 التحليلي:المنهج  -4

راء آك النصوص القانونية الواردة في بـتلف التشريعات الوطنية، اعتمدنا على ىذا ابؼنهج من خلبؿ برليل 
أكثر تفصيلب كابؽدؼ الأساسي من ذلك ىو الوصوؿ إفُ فهم أعمق ك ، فيما يتعلق بجزئيات الدراسة الفقهاء

   للدراسة.

  راسةثامنا: منهجية الد

كالتي كاف من  موضوع ىذه الدراسة على بصلة من العناصر ابؼنهجية،أثناء إبقاز لقد تم الاعتماد 
 تية:الضركرم الأخذ بها، كبيكن إبصابؽا في النقاط الآ

 .الأمانة العلمية في نسبة الآراء كالأقواؿ إفُ أصحابها -1

ؿ بياف اسم السورة كرقم الآية في عزك الآيات إفُ مصدرىا في القرآف الكرفٔ، كذلك من خلب -2
ابؽوامش، بالرجوع ، بالإضافة إفُ بزريج الأحاديث النبوية الواردة في ابؽوامش بركاية الإماـ حفص عن عاصم

 .إفُ كتب السنة ابؼعركفة

ابؼذاىب  ، كقد اقتصرنا علىبررم الرجوع إفُ ابؼصادر الأصلية في ابؼسائل ابؼعابعة ما تستٌ لنا ذلك -3
ية السنية الأربعة، بالإضافة إفُ الاعتماد على كتب التفستَ، ابغديث كشركحو، كالفقو كالقواعد الفقه

 .الفقهية

، بنصوص القرآف الكرفٔ كالسنة النبوية الشريفة كأقواؿ فقهاء الشريعة الإسلبمية منا الدراسةدعٌ  -4
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   لتشريعات الدكلية.كالاتفاقيات كا لأجل التأصيل الشرعي، بالإضافة إفُ النصوص القانونية

من مصادرىا الأصلية، حرصنا على نقل نصوص القوانتُ الوطنية كالاتفاقيات كالتشريعات الدكلية  -6
، كىو ذات الأمر مع باقي القوانتُ، كإذا تعذر فبالنسبة للقانوف ابعزائرم الرجوع إفُ ابعريدة الربظية

  ها.بغصوؿ علياالوصوؿ إليها، فنعتمد على ابؼواقع الإلكتًكنية من أجل 

التكنولوجيا ابغديثة، كعليو فإنو فَ يتم دراستو بدا أف موضوع الدراسة يعتبر من ابؼستجدات التي أفرزتها  -7
البدء علينا اتباع منهجا بؿددا يتمثل في ، لذلك كاف حتما القدامى من قبل فقهاء الشريعة الإسلبمية

كىذا انطلبقا من القاعدة الفقهية التي مفادىا  ،لإسلبميالفقو اثم التطرؽ إفُ ابعانب  بابعانب القانوفٓ أكلا
في الفقو الإسلبمي، فإنو  هااثلبي بالنسبة للمسائل التي لايوجد ماأما  أف ابغكم عن الشيء فرع عن تصوره،

 تم معابعتها كفقا للقانوف كفقط، كصور الاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ.

كىذا راجع كالنصوص القانونية،  جنبية كالكتب كابؼقالات العلميةبؼراجع الأالاستعانة ببعض ا -8
الدكؿ العربية في  بابؼقارنة مع، في الاىتماـ بابؼوضوع أسبق كأكسع تالدكؿ الغربية كان أف فيبالأساس 

 أغلب الأحياف، كعلى رأس ىذه الدكؿ الغربية الولايات ابؼتحدة الأمريكية.

إفُ نهايتها كابؼتمثل في: الفصل )ماعدا ابؼبحث التمهيدم د من بداية الدراسة اعتمدنا على تقسيم موحٌ 
 ، ثم ابؼبحث، ثم ابؼطلب، ثم الفرع الذم يقسم إفُ ) أكلا، ثانيا، ثالثا...( )الذم يبدأ مباشرة بابؼبحث(

 ...(.3، أ.2أ. ،1...(، ثم ) أ، ب،ج...(، ثم ) أ.3،2،1

رس، بسثلت في فهرس الآيات كفهرس الأحاديث كقائمة الفها تذييل البحث بدجموعة منتم  -9
 ابؼصادر كابؼراجع، كفهرس ابؼوضوعات.

لء، كىي على من ابؼلبحق، التي من شأنها إفادة القار الدراسة بدجموعة  إثراءحاكؿ الباحث  -10
 شكل كثائق خاصة بتسجيل العلبمة التجارية إلكتًكنيا، بالإضافة إفُ بعض العلبمات التجارية التي تم

 الاعتداء عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ.

 صعوبات الدراسة تاسعا:
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كوف ىذا البحث عمل بحثي يتميز بابعدية،  على الرغم من أف صعوبات الدراسة تعتبر أمر كارد في كل 
للبحتجاج بهذه للتأثر كالتأثتَ، كمع ذلك فإنو لا بؾاؿ فهو قابل  مقتًف بحياة الباحث كظركفو الاجتماعية،

 .أمر إختيارم كليس إجبارم، لأف البحث العلمي الظركؼ

 فيما يلي:الإشارة إفُ أىم الصعوبات التي اعتًضتنا في عملية البحث، كالتي بيكن حصرىا كعليو ارتأينا 

عملية  وع تقتٍ بالأساس، كىذا ما أثر على، فهو موضبالتجارة الإلكتًكنية طوحداثة ابؼوضوع كارتبا -1
  إلا بعد جهد كبتَ. العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيافُ معرفة حقيقة فَ نصل إ أنو كخاصة ،بحثنا

، كبالتافِ لا توجد دراسات قد أحاطت بجميع ابعوانب التي بيكن ابؼوضوع ابؼراجع ابؼتخصصة فيقلة  -2
 .ببعض أجزاء موضوعناكانت بؽا صلة   التي ، ككل ما ىناؾ كجود بعض الدراساتل فيها أكثرأف يفصٌ 

يثة في بؾاؿ التجارة ذه التقنية ابغدبؽكبة التشريعات القانونية كخاصة في البلداف العربية عدـ موا  -3
بالقواعد  ، كىو ما خلق لنا صعوبات في عدـ إمكانية بضاية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياالإلكتًكنية

 ناسب مع ىذه ابؼستجدات.في كثتَ من ابغالات التي تتطلب قواعد قانونية خاصة تتالقانونية العامة 

كإف كجدت فهي دراسات عامة في ىذا ابؼوضوع بالذات، الدراسات الشرعية في الفقو الإسلبمي  قلة -4
معقدة جدا قارنة بتُ الفقو الإسلبمي كالقانوف بد عملية القياـكسطحية تفتقد إفُ التخصص، كىو ما جعل 

 من أكفُ الدراسات ابؼقارنة.تبر دراستنا بؽذا ابؼوضوعذلك تعكفَ نستطع القياـ بها في كل جزئيات الدراسة، كل

  عاشرا: خطة الدراسة

 تقسيم تأينانو ار ، فإكما تفرع عنها من تساؤلات فرعية بغية الإجابة عن الإشكالية الرئيسية ابؼطركحة
 ، مبحث بسهيدم كفصلتُ، كخابسة.مقدمةخطة معينة تتمثل في: ىذا ابؼوضوع كفق 

كالذم تضمن ، كحكمها الفقهي جارية ابؼتداكلة إلكتًكنياتالعلبمة ال ماىيةعنوف ابؼ المبحث التمهيدي:
واع العلبمات كعن أشكاؿ كأن في ابؼطلب الأكؿ، العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا مفهوـابغديث عن 

طلحات صن بعض ابؼالثافٓ، أما ابؼطلب الثالث فتطرقنا فيو إفُ بسييز العلبمة التجارية عالتجارية في ابؼطلب 
 للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا. الفقهيتناكلنا فيو التكييف الرابع كالأختَ  ابؼشابهة بؽا، كفي ابؼطلب



 مقدمة

 

 

 ك 

شركط قياـ ابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة كالذم جاء برت مسمى : الفصل الأول
كيفية تسجيل العلبمة التجارية لبياف   ؿ خصصمو إفُ مبحثتُ، ابؼبحث الأك حيث تم تقسي، إلكتًكنيا

في المجاؿ على العلبمة التجارية  ات الواقعةالاعتداء فتناكلنا فيوابؼتداكلة إلكتًكنيا، أما ابؼبحث الثافٓ 
التسجيل توفر  يلزـ ابغماية القانونية علبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياحقاؽ الاست، كعليو فإف الإلكتًكفٓ
 .عليها الاعتداء ا، ككقوعالقانوفٓ بؽ

دكره ابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، كىو ب ضماناتب ابؼعنوف الفصل الثاني:
، أما ابؼبحث ة للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياابغماية ابعزائيعافً ابؼبحث الأكؿ ينقسم إفُ مبحثتُ، 

 بؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا.ابغماية ا تناكلنا فيوفقد  الثافٓ

فقد تضمنت أىم النتائج ابؼتوصل إليها من خلبؿ تتبع جزئيات البحث، بالإضافة إفُ  أما الخاتمة:
أف تؤخذ بعتُ الاعتبار، لعلها تكوف ن شأنها الإشارة إليها، كالتي مالتوصيات التي ارتأينا من الواجب بعض 

   مستقبلب.اريع أكادبيية طريقا مفتوحا لإبقاز مش



 

 

 

 مبحث تمهيدي:

ماهية العلامة التجارية المتداولة 

إلكترونيا وحكنها الفقهي



 ماهية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا وحكنها الفقهي ............................................مبحث تمهيدي:..

 

2 

   تمهيد: 

كالشركات،  لتجاررمزا بؽوية الكونها لأم مشركع اقتصادم، نظرا كبتَة مالية  العلبمة التجارية قيمة تشكل 
لدل ابؼستهلكتُ  زيز ىذه ابؽوية بشكل أكبرتعمن أجل  ابغديثة فقد تم استغلبؿ التطورات التقنية

حيث بيكن للعلبمات التجارية التواصل مع بصهور كاسع، كتقدفٔ بذارب ، كابؼستخدمتُ عبر الإنتًنت
التفاعل ابؼباشر مع ابؼستهلكتُ، اجد الرقمي يعزز من فرص بـصصة تتناسب مع احتياجاتهم. كما أف التو 

فإف فهم كاستغلبؿ ىذه ابعوانب  ة التجارية. لذااء ثقة أكبر في العلبمبفا يسهم في زيادة كلاء العملبء كبن
في  مفهومهاإفُ تطرقنا  العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا حقيقة توضيحكمن أجل ، أصبح ضركرة ملحة
ة بسييز العلبمكبعدىا )المطلب الثاني(،  في ثم بياف أنواع كأشكاؿ العلبمات التجارية )المطلب الأول(،

في  الفقهي هاتكييفبرديد   كأختَا)المطلب الثالث(، في  ابؼصطلحات ابؼشابهة بؽا بعضالتجارية عن 
 )المطلب الرابع(.
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 مة التجارية المتداولة إلكترونياالعلا مفهومالمطلب الأول: 

أكلا،  ية العاديةقبل التطرؽ إفُ تعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنينا، لابد من تعريف العلبمة التجار 
أنواع ابؼنتجات التي بيكن أف تنطبق عليها، إذ قد  تعدداختلف فقهاء القانوف في تعريفاتهم بؽا بسبب  التي

تشمل ابؼنتجات الصناعية أك الزراعية أك التجارية، كقد تتعلق أيضنا بابػدمات التي يقدمها بعض الأفراد.  
سوؼ نتطرؽ  لذلك ،ت دقيقة بؽاالدكلية إفُ تقدفٔ تعريفا كما بادرت بـتلف التشريعات الوطنية كابؽيئات

بدنأل عن الانعكاسات النابذة ليست العلبمة التجارية  كلأف ،()الفرع الأولإفُ أبرز ىذه التعريفات في 
ا يعرؼ  عن الثورة ابؼعلوماتية، التي أدت إفُ تغتَات كبتَة في ابغياة التجارية، كىو ما طرح مفهومنا جديدن

ثم نستعرض  ،)الفرع الثاني(ة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنينا. لذلك، سوؼ نبتُ ىذا ابؼفهوـ ابعديد في بالعلبم
 .()الفرع الثالثأبرز بفيزات طرح العلبمة التجارية للتداكؿ الإلكتًكفٓ في 

 العادية لعلامة التجارية ا تعريفالفرع الأول: 

، كاختلفت تعريفاتهم بؽا انطلبقا من اختلبؼ (1)التجاريةللعلبمة  تعريفاعطاء حاكؿ فقهاء القانوف إلقد 
كعلى الرغم من أف التعريفات ىي  (،أولا)في زاكية نظرىم إليها، كعليو سوؼ نتطرؽ إفُ ىذه التعريفات 

مهمة الفقهاء لا ابؼشرعتُ، إلا أنو بقد بـتلف التشريعات الوطنية العربية منها كالغربية إبهاد تعريفا للعلبمة 
كىو ما سنتطرؽ  إضافة إفُ تعريفها على مستول الاتفاقيات الدكليةب، )ثانيا(كىذا ما سنتناكلو في  اريةالتج

 )ثالثا(.لو في 
 

 

 

                                                           
(1)

ةن، كق - ىـ الفرس يعتٍ جعل عليها بظِّ ولو عز كجل: " حجارة مسومة جاء في لساف العرب أف العلبمة في اللغة تطلق على السِّمة، كمنو سىوَّ
رةو. ينظر:  بؿمد بن مكرـ بن علي، أبو الفضل، بصاؿ الدين ابن عند ربك للمسرفتُ" قاؿ الزٌجاج: ركم عن ابغسن أنها معلمة ببًياضو كبضي

 . 312، ص12، ج.1993، دار صادر،03ق(، ط.711الركيفعي الإفريقي )تمنظور الأنصارم 
 . 189ص، 1986بؿمد بن أبي بكر الرازم، بـتار الصٌحاح، د.ط، دائرة ابؼعاجم، لبناف،  نظر:تطلق العلبمة على ابعبل. يكما 

 . [24] الربضنسورة  ژ ڃ           ڃ ڃ ڃ ڄ ڄ ڄ ژ : كمنو قولو تعافُ
شركؽ الدكلية، ، مكتبة ال04بؾمع اللغة العربية، ابؼعجم الوسيط، ط.العلبمة أيضا على ما ينصب في الطريق فيهتدل بو، ينظر:  كتطلق
  .624، ص2004مصر، 



 ماهية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا وحكنها الفقهي ............................................مبحث تمهيدي:..

 

4 

 لعلامة التجاريةالفقهي لتعريف ال أولا:

 منها: نذكرعرٌفت العلبمة التجارية بتعريفات كثتَة 

ا بسييزا بؽا عن ما بياثلها من سلع تاجر كل إشارة توسم بها البضائع كالسلع كابؼنتجات أك تعلم به"  -
 .(1) عن آخر أك منتجات أرباب الصناعات الأخرل"

العلبمة التجارية تتخذ لتمييز السلع ابؼادية كما تتخذ لتمييز ابػدمة ابؼعنوية، كلذلك فإنها أم  " -
ج شخص صورة أك إشارة تستخدـ للتعريف بابؼادة أك ابػدمة كىي من القوة بحيث تتخذ لفصل إنتا 

 . (2) أك خدمة عن إنتاج أك خدمة الأشخاص الآخرين"

بالرمز الذم يتخده الصانع أك التاجر أك مقدـ ابػدمة لتمييز صناعتو أك بضاعتو أك خدماتو عن " -
 .(3) مثيلبتها التي يصنعها أك يتاجر بها أك يقدمها آخركف"

بضائعو أك خدماتو كىو الذم بييزه  " الشعار الذم يتخذه الصانع أك التاجر أك الزارع بؼنتجاتو أك -
 .(4) عن ابؼنتجات أك البضائع أك ابػدمات الأخرل"

كل إشارة أك لفظ يضعو التاجر على بضائعو للسماح للمشتًم بدعرفة أصل البضاعة، كما أنها "  -
تعتبر كسيلة بعلب العملبء كبسنح لصاحبها حق احتكار الاستعماؿ، ككل استعماؿ بؽا بغتَ رضا من 

 .(5) " كها يعد تقليدا لتلك العلبمةمال

منتجات أك خدمات الأشخاص الطبيعية أك  " كل إشارة تقوـ بدكر التمثيل البيافٓ تؤدم إفُ بسييز -
 .(6) الاعتبارية"

                                                           
 .35، ص1995،  القاىرة، 1، بعنة التأليف كالتًبصة كالنشر، ج.6بؿمد صافٌ بك، شرح القانوف التجارم ابؼصرم، ط. -(1)
ف، بؾلة مصر أبضد طو السنوسي، ابغماية القانونية لعلبمات ابػدمة التجارية كالتطور الاقتصادم للملكية الصناعية في التشريع ابؼقار  -(2)

 .33، ص1955، 282ابؼعاصرة، العدد 
 .35، ص2000صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، د.ط، دار الثقافة للنشر، عماف،  -(3)
 .233، ص1983الوجيز في ابؼلكية الصناعية كالتجارية، د.ط، دار الفرقاف، عماف،  ،صلبح الدين ناىي -(4)

(5)
- y.guyon.droit des afair,tome 1.8 ème èdition,economica, paris, 1994, p 717. 

(6)
- patrick taffoureau, cédric monnerie, droit de la propriètè intellectulle, 4

ème
 èd, gualino 

2015, paris, p.423. 
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نها تتفق حوؿ حقيقة العلبمة فإ كصيغها، ألفاظها كإف اختلفت كابؼلبحظ على التعريفات السابقة
ز بتُ السلع كابؼنتجات كابػدمات بقصد جلب ابؼستهلكتُ، كالتي قد تكوف التجارية، فالغاية منها التميي

 بفثلة في شكل أحرؼ أك أرقاـ أك رسومات أك غتَ ذلك.

كل بٌظة قابلة للتمييز بتُ السلع كابؼنتجات كابػدمات " أف العلبمة التجارية ىي: ب كمن ثم بيكننا القوؿ
أك حتى إمضاءات  اأك أرقام اابؼتخذة شكلب بفيزا، أك حركف ابؼماثلة، كالتي تشمل على كجو ابػصوص الأبظاء

 . "طاب أكبر عدد بفكن من ابؼستهلكتُ، بقصد استق(1)أك غتَ ذلك

  للعلامة التجارية التشريعي تعريفال :ثانيا

لقد بادرت بـتلف التشريعات الوطنية كابؽيئات الدكلية إفُ إعطاء تعريف للعلبمة التجارية، كىذا لأبنيتها 
 .لبالغة في المجاؿ التجارم، كتعلقها باقتصاديات كبرل الدكؿ على مستول الإقليمي كالعابؼيا

 :التشريعات العربيةتعريف العلامة التجارية في  -1

 .ثم التشريع ابؼصرم)ب(، كأختَا التشريع ابعزائرم)ج( ،)أ(سنقتصر على كل من التشريع الأردفٓ

 التشريع الأردني: - أ

كالذم نص  1952لسنة  33تعريفا للعلبمة التجارية في ابؼادة الثانية من القانوف رقم  ابؼشرع الأردفٓ أكرد   
على أف العلبمة التجارية ىي: " أية علبمة استعملت أك كاف في النية استعمابؽا على أية بضائع أك فيما لو 

ك الشهادة أك تعلق بها للدلالة على أف تلك البضائع بزص صاحب العلبمة بحكم صنعها أك انتخابها أ
 .(2)الابذار بها أك عرضها للبيع" 

كأعاد تعريف العلبمة التجارية بأنها: "  1999( لسنة 34ثم جاء قانوف العلبمات التجارية ابؼعىدِّؿ رقم )
أم إشارة ظاىرة يستعملها أك يريد استعمابؽا أم شخص لتمييز بضائعو أك منتجاتو أك خدماتو عن بضائع 

                                                           
، التص -(1)  اكير، الدمغات، الألواف... كغتَىا.توجد العديد من أشكاؿ العلبمات كنذكر منها: الأختاـ، النقوش البارزة، الرسوـ
(2)

. ابؼتوفر على الرابط الإلكتًكفٓ 1999لسنة  34قم ر كابؼعدؿ بالقانوف ، 1952لسنة  33قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ، رقم  -
 التافِ: 

https://maqam.najah.edu/legislation/55/ 

 .01:35على الساعة:  11/09/2023تاريخ الإطلبع: 

https://maqam.najah.edu/legislation/55/
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 .(1)غتَه"أك منتجات أك خدمات 

نرل أنو قد ىجر ابؼفهوـ الضيق للعلبمة التجارية د الذم أكرده ابؼشرع الأردفٓ كمن خلبؿ التعريف ابعدي
كأخذ بابؼفهوـ الواسع بؽا، بعد أف كاف قاصرا عن شموؿ ىذه العلبمة على علبمة ابػدمة كمقتصرا إياىا على 

 .(2)تعلبمات البضائع كابؼنتجا

 ع المصري:التشري -ب

لسنة  28من القانوف  36بؼشرع ابؼصرم على تعريف العلبمة التجارية من خلبؿ نص ابؼادة نص ا
ابػاص بابؼلكية الفكرية كالتي جاء فيها: " العلبمة التجارية ىي كل ما بييز منتجات سلعة كانت أك  8008

ات كابغركؼ خدمة عن غتَه كيشمل على كجو ابػصوص الأبظاء ابؼتخذة شكلب بفيزا، كالإمضاءات كالكلم
كالأرقاـ كالرسوـ كالرموز، كعناكين المحاؿ، كالدماغات كالأختاـ كالتصاكير، كالنقوش البارزة، كبؾموعة الألواف 
التي تتخذ شكلب خاصا كبفيزا، ككذلك أم خليط من ىذه العناصر إذا كانت تستخدـ إما في بسييز منتجات 

ك بؼستخرجات الأرض أك أم بضاعة، كإما للدلالة عمل صناعي أك استغلبؿ زراعي أك استغلبؿ للغابات أ
على مصدر ابؼنتجات أك البضائع أك نوعها، أك مرتبتها أك ضمانها أك طريقة برضتَىا، كإما للدلالة على تأدية 

 .(3) خدمة من ابػدمات كفي بصيع الأحواؿ يتعتُ أف تكوف العلبمة بفا يدرؾ بالبصر"

حاكؿ ذكر بصيع أنواع العلبمات التجارية التي بيكن  ع ابؼصرملتعريف نستنج أف ابؼشر من خلبؿ ىذا ا
أك خدمة عن غتَىا، كفي مقابل ذلك نلبحظ على التعريف أنو طويل جدا  أك سلعبؽا أف بسيز منتجات 

 من حيث ابؼبتٌ، كىو ما يتنافى مع خصوصيات التعريف. 

 
                                                           

، ابؼتوفر على 4299، ص01/11/1999، الصادرة بتاريخ: 4389، ج.ر، رقم 1999لسنة  34قم ر القانوف من  02ابؼادة  -(1)
 الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: 

https://www.wipo.int/wipolex/ar/ 

 .01:45على الساعة:  11/09/2023تاريخ الإطلبع: 
ة إيناس مازف فتحي ابعبارين، إيناس مازف فتحي ابعبارين، ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية غتَ ابؼسجلة كفقا للقوانتُ الأردنية، رسال -(2)

 .25، ص 2010في القانوف ابػاص، كلية ابغقوؽ، جامعة الشرؽ الأكسط،  ماجستتَ
، ج.ر، 2002يوليو  01كالصادر في  ابؼتعلق بقانوف بضاية ابؼلكية الفكرية ابؼصرم 2002لسنة  82من القانوف رقم  63ابؼادة  -(3)

 .03ق، ص1423ربيع الأكؿ  21ابؼوافق لػػػػ  2002يونيو  02مكرر، الصادرة بتاريخ 22ع.

https://www.wipo.int/wipolex/ar/
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 ع الجزائري:التشري -ج

، كالتي جاء فيها: 03-06ية من خلبؿ ابؼادة الثانية من الأمر ابؼشرع ابعزائرم العلبمة التجار عرؼ لقد 
"العلبمات كل الرموز القابلة للتمثيل ابػطي، لاسيما الكلمات بدا فيها أبظاء الأشخاص كالأحرؼ 
كالأرقاـ، كالرسومات أك الصور كالأشكاؿ ابؼميزة للسلع أك توضيبها، كالألواف بدفردىا أك مركبة، التي 

 .(1) تمييز سلع أك خدمات شخص طبيعي أك معنوم عن سلع أك خدمات غتَه"تستعمل كلها ل

كما يلبحظ على ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ تعريفو للعلبمة التجارية أنو ذكر أنواع العلبمات التجارية 
 على سبيل ابؼثاؿ لا ابغصر، كما أشار إفُ قدرتها على بسييز السلع أك ابػدمات بالنسبة للؤشخاص الطبيعية

توجد العديد من أشكاؿ العلبمات كنذكر منها: الأختاـ، النقوش البارزة، إفُ أنو  التنويوكينبغي  أك ابؼعنوية.
، التصاكير، الدمغات، الألواف... كغتَىا  .الرسوـ

نستنتج بفا سبق أف ابؼشرع ابعزائرم فَ يعط مفهوما كاسعا للعلبمات، كاكتفى بتعريفها على أساس 
ابؼنتجات أك البضائع أك ابػدمات ابػاصة بالتاجر أك الصانع أك مقدـ ابػدمة، عكس  كظيفة التمييز بتُ

نظتَه ابؼصرم الذم أخذ بابؼفهوـ الواسع للعلبمة التجارية حيث اشتمل التعريف على كل من ابؼنتجات 
 .(2)كالاستخراجية  لبمة ابػدمة، كابؼنتجات الزراعيةالصناعية كالتجارية، كع

 :التشريعات الغربيةة التجارية في تعريف العلام -2

 04/01/1991ف العلبمة التجارية في ابؼادة الأكفُ من قانوف ابؼلكية الفرنسي الصادر في يعر تم تلقد   

ابؼتعلق بالعلبمات حيث جاء فيها: " علبمة الصنع، التجارة أك ابػدمة رمز قابل للتمثيل ابػطي تستعمل 
 .(3)معنوم" لتمييز سلع أك خدمات شخص طبيعي أك 

                                                           
، السنة 44ج.ر،ع .يتعلق بالعلبمات، 2003يوليو  19ؿق ابؼوافق 1424بصادل الأكفُ عاـ  19مؤرخ في  06-03الأمر رقم  -(1)

 .  22ـ، ص2003يوليو  23ق ابؼوافق ؿ 1424بصادل الأكفُ 23، الصادرة يوـ الأربعاء 40
 ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، أطركحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة العربي ،سارة بن صافٌ -(2)

 .21، ص2019 بن مهيدم، أـ البواقي، ابعزائر،
(3)

- Code De La Propriété Intellectuelle (CPI), Journal Officiel De La  République  Françaises, 

Décret N 91-07 Du 04 Janvier 1991, Mis à Jour Avec Des Modifications Récentes. 

 متوفر على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
https:// www.legifrance.gouv.fr 

https://www.legifrance.gouv.fr/
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 –الرمز ابؼكوف للعلبمة أف يكوف قابلب للتمثيل ابػطي  اشتًط كل من ابؼشرعتُ ابعزائرم كالفرنسي في
ىذا ما قد يصعب من مسألة إيداع العلبمات غتَ البصرية أم ابؼدركة بحواس أخرل مثل السمع كالذكؽ أك 

لا يقع ابؼستهلك في اللبس عندما ، كالذم بيكنو بسييز سلع أك خدمات بفاثلة عن بعضها حتى -الشم
 . (1) تعرض عليو تلك السلع كابػدمات

  تعريف العلامة التجارية في الاتفاقيات الدولية ثالثا:

الفقرة الأكفُ حيث جاء فيها: " العلبمة التجارية ىي كل إشارة  51اتفاقية تربس في نص ابؼادة بقد 
ز بتُ السلع أك خدمات مشركع ما عن تلك ابػاصة بيكن أف تشكل علبمة شرط أف تكوف قادرة على بسيي

بدؤسسات أخرل بيكن أف تشكل علبمة بذارية كتكوف ىذه العلبمات كلاسيما الكلمات بدا في ذلك 
الأبظاء الشخصية كابغركؼ كالأرقاـ كالعناصر التصويرية كبؾموعات الألواف ككذلك أم بؾموعة من ىذه 

 .(2) بذارية " العلبمات، تكوف مؤىلة للتسجيل كعلبمة

 مة التجارية المتداولة إلكترونيا: تعريف العلانيالفرع الثا

كلذلك  لكتًكنية بيثل اصطلبح جديد في بؾاؿ ابؼلكية الفكرية،ابؼتداكلة إالعلبمة التجارية  مصطلحإف 
ف عنوا ،سم النطاؽ: اامنه تسميات عدة اختلفت التشريعات الوطنية في تسميتها، فهناؾ من أطلق عليها

، كلذلك سوؼ نتطرؽ إفُ تعريفها في التشريعات الوطنية الدكمتُ كغتَىااسم ابؼوقع الإلكتًكفٓ، اسم المجاؿ، 
 )ثانيا(. في كعند فقهاء القانوف، )أولا(في 

 أولا: التعريف التشريعي للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا

كلذلك إلا البعض منها،  رية ابؼتداكلة إلكتًكنيافَ تتناكؿ أغلب التشريعات الوطنية تعريف العلبمة التجا
 نا تشريعتُ أكردا تعريفا بؽا كىو التشريع الفرنسي كالتشريع ابعزائرم.اختً 

                                                           
حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، أطركحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية،  -(1)

 .15، ص2017جامعة أبو بكر بلقايد، تلمساف، ابعزائر، 
في  مدينة مراكش بابؼغرب، كجزء  1994أبريل  15متعلقة بابعوانب ابؼتصلة بالتجارة كحقوؽ ابؼلكية الفكرية، تم توقيعها في اتفاقية  -(2)

 في ابؼنظمة العابؼية للتجارة.  امن اتفاقية إنشاء منظمة التجارة العابؼية. كابعزائر فَ تنضم إفُ ىذه الاتفاقية لكونها ليست عضو 
 ابط الإلكتًكفٓ التافِ:ينظر الر 

https://www.wto.org/english/docs 

https://www.wto.org/english/docs
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 في التشريع الفرنسي العلامة التجارية المتداولة إلكترونياتعريف  -1

، كفَ يورد بؽا تعريفا في بأبظاء النطاؽ ابؼتداكلة إلكتًكنيا العلبمة التجارية على عبر ابؼشرع الفرنسيلقد 
، إلا أنو بؽا أحكاـ تنظيمية بدوجب قانوف البريد كالاتصالات الإلكتًكنية شرعقانوف ابؼلكية الفكرية، كإبما 

حيث جاء فيو:  ،"Afnic"كجدنا تعريفا بؽا في ميثاؽ التسمية ابػاص بدؤسسة منح أبظاء النطاؽ 
  . (1)سمح بتحديد ىوية صاحبها، كبسيزه عن غتَه" نتًنت ترة عن تسميات منفردة على شبكة الإعبا"

 جزائريالعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا في التشريع التعريف  -2

كأطلق عليها اسم النطاؽ، حيث عرفو علبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا لقد اختار ابؼشرع ابعزائرم تسمية لل
على أنو: " عبارة عن سلسلة أحرؼ ك/أك أرقاـ  05-18نية من قانوف التجارة الإلكتًك  06/08ابؼادة بدوجب 

 .  (2)مقٌيسة كمسجلة لدل السجل الوطتٍ لأبظاء النطاؽ، كتسمح بالتعرؼ كالولوج إفُ ابؼوقع الإلكتًكفٓ"

كما يلبحظ على ابؼشرع ابعزائرم في تعريفو لاسم النطاؽ فَ يذكر بصيع مرتكزات التعريف، فقاؿ أف اسم 
عن سلسلة أحرؼ ك/أك أرقاـ مقيٌسة كمسجلة لدل السجل الوطتٍ لأبظاء النطاؽ، دكف ذكر النطاؽ عبارة 

من يقوـ بعملية التسجيل ىل ىو شخص طبيعي أك معنوم، ثم كاصل تعريفو بقولو كتسمح بالتعرؼ 
ذه فَ يشر إفُ عنصر مهم كىو أف ى بالإضافة إفُ أنوكالولوج إفُ ابؼوقع الإلكتًكفٓ، يعتٍ ذكر كظيفتو، 

 الأرقاـ كابغركؼ التي تسجل على ماذا تعبر، ىل تعبر عن علبمة بذارية أك اسم بذارم، أك غتَ ذلك. 

 التجارية المتداولة إلكترونيا عند فقهاء قانونثانيا: تعريف العلامة 

بقد العديد من الباحثتُ في التجارة الإلكتًكنية عموما، كفي دراستهم للعلبمة التجارية في المجاؿ 
 ، إلا بعض الدراسات التي عرفٌتها كمن بينها بقد:(3) لكتًكفٓ خصوصا فَ يتطرقوا إفُ تعريفهاالإ

تعرؼ العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا على أنها: " كل كسيلة بيكن أف تستخدـ لتمييز ابؼنتجات 

                                                           
(1)

 - charte de nommage du fr, réglés d’ attribution et de gestion de noms de domaine en fr, 1
er

 

juillet 2011, copyright 2011. 
مايو سنة  10ابؼوافق لػ   1439شعباف عاـ  24الذم يتعلق بالتجارة الإلكتًكنية، ابؼؤرخ في  18/05وف رقم من القان 06/08ابؼادة  -(2)

 . 2018مايو  16  ػق ابؼوافق لػ1439شعباف عاـ   30، الصادرة  في 28، ج.ر، ع.2018
فَ تتطرؽ إفُ تعريف  -جارية في الفضاء الإلكتًكفٓالعلبمة الت -الباحثة بوترفاس حفيظة في رسالتها للدكتوراه ابؼعنونة بػ: بقد أف  -(3)

 العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، بل عرفت إلا العلبمة التجارية العادية.
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بزص الغتَ، بحيث غتَىا من ابؼنتجات كابػدمات التي  عن كابػدمات التي يقدمها الأشخاص أك الشركات
 .(1)يتم استخدامها كالتعامل معها عبر شبكة الإنتًنت" 

بقد أف ىذا التعريف ذكر الوسيلة التي بيكن أف تستخدـ للتمييز )بحيث تكوف على شكل حركؼ أك 
أرقاـ أك رموز( ككظيفتها )التمييز بتُ السلع كابػدمات من قبل الأشخاص سواء الطبيعيتُ أك ابؼعنويتُ( 

جوىر الفرؽ بينها كبتُ العلبمة التجارية العادية كىو تداكبؽا إلكتًكنيا، لكن ىذا التعريف فَ يشر إفُ   كأختَا
كيف تكوف العلبمة  كيفية تداكؿ ىذه العلبمة على شبكة الأنتًنت كىو ما يقودنا إفُ التساؤؿ حوؿ

 .؟التجارية متداكلة إلكتًكنيا

ركؼ أك العبارات، أك خليط منها قابل لأف تستخدـ لتمييز كما عرفت بأنها: "بؾموعة من الأرقاـ أك ابغ
 .(2)ابؼواقع كالدلالة عليها على صفحة الإنتًنت" 

العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا ليس نوعا مبتكرا من العلبمات التجارية، كإبما  كعليو بيكننا القوؿ بأف
ن ثم فإف تعريفها لا بىتلف عن تعريف العلبمة ىي علبمة بذارية عادية يتم تداكبؽا بشكل إلكتًكفٓ، كم

عن طريق  ، كلذلك فإف ىذا الأختَ يتم  عبر الإنتًنت(3) التجارية عموما مع خصوصية طريقة التداكؿ
، ثم يتفرع منو عدة صفحات أخرل (4) إنشاء موقع على شبكة الإنتًنت للئعلبف عن العلبمة التجارية

ه الصفحات على صفحة (، كيكوف ىناؾ رابط بؽذيتً، جوجل ...إفٍ)صفحة ابؼعجبتُ على الفايسبوؾ، تو 
                                                           

لوـ بؾلة ابؼعيار، جامعة الأمتَ عبد القادر للعليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة،  -(1)
 .517ص، 2019، 47، ع.23الإسلبمية، مج.

(2)
، بؾلة جامعة الشارقة للعلوـ -دراسة مقارنة -أبؾد مفلح بضد، تسجيل العلبمة التجارية الإلكتًكنية في القانوف الأردفٓ كالفرنسي -

 .391ص ،2022، 01، ع.19القانونية، مج.
 .517، صمرجع سابق ة،يتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلفاعلليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ك  -(3)
، أما الثافٓ فعبارة عن اسم كالذم wwwابؼوقع الإلكتًكفٓ: " ىو اسم نطاؽ يتكوف من ثلبثة مقاطع، ابؼقطع الأكؿ ثابت بابؼقصود  -(4)

أك اسم مؤسسة أىلية أك حكومية أك  يدؿ على اسم شخص طبيعي أك معنوم كقد يكوف اسم بذارم معركؼ أك علبمة بذارية مشهورة،
، كيتم توزيعو على خدمات شركات ابغاسوب Icannدكلية، كأما الثالث فهو ابؼستول العافِ كالذم يتم إنشاؤه عن طريق منظمة الأيكاف  

نطاؽ، د.ط، دار النهضة شوقي طاىر مؤمن، النظاـ القانوفٓ لاسم ال ينظر:كابؼوزعتُ كالدكؿ التي ترغب بإنشاء أبظاء برت ىذا ابؼستول".
أما ابؼقطع الثالث فهو  .WWW.CNN.COM كبيكن التمثيل لذلك بالعنواف الإلكتًكفٓ التافِ: .08، ص2010العربية، القاىرة، 

إشارة إفُ دكلة  Dz.أك  اط التجارم،إشارة إفُ النش COM. الذم بييز نوع النشاط الذم بيارس أك الدكلة التي بيارس عليها النشاط مثل 
، 1، ط.-بضاية العلبمة التجارية إلكتًكنيا-ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب اقانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية algérieابعزائر 

 .68، ص2011دار كائل للنشر كالتوزيع، عماف، الأردف، 

http://www.cnn.com/
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دكرىا في  يكمن إلكتًكنيا تداكلةعلبمة بذارية م التي برملإنشاء ابؼواقع الإلكتًكنية ف .(1)ابؼوقع الرئيسية 
كبدجرد كصولك إفُ لتمييز ابؼشركع التجارم، كسيلة  الدعاية كالتًكيج للمنتجات كابػدمات، حيث تعتبر

   . (2) (Premier Arriveوقع الإلكتًكفٓ بهب أف يتم خدمتك )ابؼ

بيكن تسجيلها كاسم نطاؽ نصل من خلبلو إفُ ابؼوقع  عاديةكما نستنتجو بفا سبق أف العلبمة التجارية ال
التسوؽ كشراء  كابػدمات ابؼعدة للعملبء بقصدكمنتجات التجارم الإلكتًكفٓ، كالذم بقد فيو بـتلف السلع 

طواؿ الوقت، بفا أثر ىذا على ابؼعاملبت التجارية بشكل ملحوظ، فإنشاء بؿل بذارم يطلبونها أم سلعة 
افتًاضي على شبكة الإنتًنت كعرض منتجاتو على ابؼواقع الإلكتًكنية، يكوف بتكلفة أقل إذا تم مقارنتها 

 بالعافَ ابؼادم.

ة تجارية عادية سجلت كاسم نطاق ىي علام" كعليو نقوؿ أف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا
يتم من خلالو الوصول إلى موقع تجاري ىذا اسم النطاق  ،متداولة إلكترونيافأصبحت علامة تجارية 

ء أي سلعة ، والتي يستطيع العملاء اقتنامختلف السلع والمنتجات والخدمات فيو تعرضإلكتروني، 
 ، طوال الوقت وبأقل تكلفة" .أو الحصول على أي خدمة

تسجل على أساس اسم نطاؽ فتصبح علبمة  ار العلبمة التجارية العاديةما يؤكد كلبمنا السابق في اعتبك 
سؤالنا ابؼوجو إفُ رئيسة مصلحة ابػدمات التجارية بدركز البحث في الإعلبـ ىو بذارية متداكلة إلكتًكنيا، 

 .؟تجارية لتسجيلها كاسم نطاؽالعلمي كالتقتٍ، حيث كاف سؤالنا كالآتي: بؼاذا يلجأ صاحب العلبمة ال

شهرة أكثر،  كسبك  من بصهور ابؼستهلكتُفكاف جوابها من أجل التعريف بها إفُ أكبر عدد بفكن 
كبالتافِ ابغصوؿ على مداخيل مالية معتبرة نتيجة بيع ابؼنتجات التي برمل العلبمة التجارية ابؼقصودة من 

ءات التي قد تقع عليها عن طريق تسجيلها من غتَ ، كفي مقابل ذلك بضايتها من الاعتداالعملبء قبل

                                                           
، 2016مركز الدراسات العربية للنشر كالتوزيع، ، 1ىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، ط.طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكر  -(1)

 .342ص
دراسة مقارنة مع -علي خالد قطيشات، أكجو ابغماية ابؼدنية لصد التعدم على العلبمة التجارية في القانوف الأردفٓ ،نافىياـ جبراف شٌ  -(2)

 ،02، ع.10سلبمية كالقانونية، جامعة العلوـ الإسلبمية العابؼية، عماف، الأردف، مج.، بؾلة ابؼيزاف للدراسات الإ-القانوف الأمريكي
 .   140ص ،2023
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 .(1) مالكيها

 للتداول الإكتروني لامة التجاريةالفرع الثالث: مميزات طرح الع

، كذلك لتميز التسويق الإلكتًكفٓ بؽا بعدة بفيزات كمنها استعملت العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ
 : (2)على سبيل ابؼثاؿ كليس ابغصر

 : نخفاض التكلفة الإجماليةا -أولا

إف تكلفة إعلبف التاجر أك ابؼنتج أك مقدـ ابػدمة عن منتجو أك بضائعو أك خدماتو في ابعرائد كغتَىا 
بؼواقع الإلكتًكنية التي بيكن أف يلجأ إليها فو الكثتَ من النفقات بابؼقارنة مع امن الوسائل الأخرل يكل

 بطريقة سهلة كسريعة.لتسويق خدماتو كمنتجاتو بنفقات بسيطة ك 

 دقة الإحصائيات: -ثانيا

يتيح الإنتًنت للتاجر أك ابؼنتج أك مقدـ ابػدمة الإحصائيات الدقيقة التي بزبره بعدد الزكار الذم   
شاىدكا إعلبنو، كمصدرىم، كبلدىم، كلغتهم، كأعمارىم كىو ما لا بيكن ابغصوؿ عليو عن طريق 

اؿ، كبناء على ىذه الإحصائيات بيكن رسم ابػريطة الإستًاتيجية إعلبف منشور في جريدة على سبيل ابؼث
 لنشر العلبمة في ابؼرحلة ابؼقبلة.

 إضفاء الطابع العصري على العلامة التجارية:  -ثالثا

بحيث يعتمد ىذا إفُ العافَ الرقمي،  ادمافَ ابؼمن الع إف ابؼمارسات التجارية القائمة بتُ الناس انتقلت  
عديد من العملبء الآف يفضل التسوؽ من منزلو ، فالعلى السرعة في تلبية الاحتياجات الأختَ بالأساس

 الأنتًنت توفتَا لوقتو. عبر

 أنواع وأشكال العلامات التجارية المطلب الثاني:

فهي تسعى إفُ دكرىا، فيو إف تعدد أنواع العلبمات التجارية يرجع بالأساس إفُ نوع النشاط الذم تؤدم 

                                                           
على  14/10/2024يوـ    ceristمقابلة شخصية مع رئيسة مصلحة ابػدمات التجارية بدركز البحث في الإعلبـ العلمي كالتقتٍ  -(1)

11:30. 
 .37ة كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، صطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجاري -(2)
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لذلك سوؼ نتعرض  إفُ بياف ىذه الأنواع  ابؼنتجات أك ابػدمات كبسييزىا عن غتَىا في السوؽ،بضاية ىوية 
 .الفرع الثاني(بىص أشكاؿ العلبمات التجارية فسوؼ نتطرؽ إليها في ) ما ، أما فيالفرع الأول(في )

   الأول: أنواع العلامات التجارية الفرع

 من بينها بقد ما يلي:توجد العديد من أنواع العلبمات التجارية ك 

 العلامة التجارية التي تدل على الملكية: -أولا

الأصل أف العلبمة التجارية علبمة تدؿ على ملكية أمواؿ منقولة معينة لشخص معتُ، كليس ىذا 
فحسب بل أنها تشتَ في ذات الوقت إفُ نوعية ىذا ابؼاؿ كماىيتو سواء كاف بضائع أك سلع أك خدمات، 

علبمة التجارية في كشم العلبمات ىو الأقدـ في الظهور، فقد كاف الإنساف قدبيا يستخدـ الكىذا النوع من 
  . (1) على ملكيتها ابؼاشية دلالة

 العلامة التجارية المشهورة:   -ثانيا

فَ يتطرؽ ابؼشرع ابعزائرم كلا حتى الفرنسي إفُ تعريف العلبمة التجارية ابؼشهورة، لكن بقد ابؼشرع 
" ىي العلبمة ذات الشهرة العابؼية التي بذاكزت شهرتها البلد الأصلي الذم سجلت  عرفها بأنها:الأردفٓ قد 

 .(2) "فيو، كاكتسبت شهرة في القطاع ابؼعتٍ من ابعمهور في ابؼملكة الأردنية ابؽاشمية
 تشهورة، كتركقد بذنبت تعريف العلبمة التجارية ابؼ الدكلية كالاتفاقياتابؼقارنة كعموما بقد أف القوانتُ 

الأمر للبجتهاد القضائي كالفقهي في الدكؿ، كفعلب بقد حكما قضائيا فرنسيا قد عرؼ العلبمة ابؼشهورة 
 عركفة لدل عدد من ابعمهور كتتمتع: " العلبمة ابؼما يليحكم لمحكمة استئناؼ باريس في  جاءحيث 

 .(3)بؽا أبنية كبتَة لدل ابؼستهلكتُ فبسلطة جذب لو، مستقلة عن ابؼنتجات أك ابػدمات التي بسثلها كتكو 
ىي علبمة عادية، بحسب الأصل، ثم أخذت تنتشر فقد تم تعريفها على أنها: "الفقهي  على ابؼستولأما 

في الأسواؽ بصورة أصبحت معركفة بؼعظم ابؼهتمتُ في عافَ الإنتاج أك التجارة أك ابػدمات كىي مرتبطة 
                                                           

 .37، صسابقطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع  -(1)
 ،01/11/1999، الصادرة بتاريخ 4389، ج.ر، رقم 1999لسنة  34رقم  الأردفٓقانوف العلبمات التجارية من ابؼادة الثانية  -(2)

 .2007لسنة  29، ابؼعدؿ بدوجب القانوف العلبمات التجارية رقم 4299ص
، بضاية العلبمات التجارية ابؼشهورة في الاتفاقيات الدكلية كالقوانتُ ابؼقارنة، بؾلة العلوـ فتحي بن جديد ىذا ابغكم القضائي نقلب عن: -(3)

 .420، ص2018، 10، ع.ابعلفة، زياف بن عاشور القانونية الاجتماعية، جامعة
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" بدنتجات أك بضائع أك خدمات ذات جودة  .(1) بفيزة من مصدر بؿدد كمعلوـ

لتقدير شهرة العلبمة بالاعتماد على ابعمهور  يذىب أف الابذاه ابغافِ في الفقو كالقضاء كابؼلبحظ
بحماية العلبمات ابؼشهورة ابؼختص، كىذا ما ذىبت إليو أيضا التوصية ابؼشتًكة بشأف الأحكاـ ابؼتعلقة 

التعرؼ عليها  أكمرتبط بددل معرفة العلبمة د شهرة العلبمة، أف من عوامل بردي 02/01حيث نصت ابؼادة 
طريق الدراسات الاستقصائية للؤبماط الاستهلبكية كاستطلبع آراء ، عن (2)في القطاع ابؼعتٍ من ابعمهور 

ابؼستهلكتُ كأكضحت التوصية ابؼقصود بالقطاع ابؼعتٍ من ابعمهور في الفقرة الثانية من ابؼادة الثانية على أف 
 القطاعات ابؼعنية من ابعمهور تشمل على سبيل ابؼثاؿ ما يلي:

 ابؼستهلكتُ الفعليتُ المحتملتُ لنوع السلعة أك ابػدمة التي بسيزىا العلبمة. -أ

 الأشخاص ابؼعنيتُ في قنوات توزيع نوع السلع كابػدمات التي بسيزىا العلبمة. -ب

 .(3) ابػدمات التي بسيزىا العلبمةالأكساط التجارية التي تتعامل في نوعية السلع ك  -ج

  :(4) علامة الخدمة -ثالثا

التجار الذين يقدموف خدمات للجمهور، كابؽدؼ ىو إبراز ابػدمة  قبل تستخدـ علبمة ابػدمة من
تُ في الفنادؽ، كتقتًب ىذه رؼ ابؼقيمبشكل بؿسوس، مثل بطاقة على حقائب ابؼسافرين أك على غ

صل بينهما لبس أحيانا، فهي الإشارة التي يستخدمها مقدـ خدمة معينة، العلبمة من الاسم التجارم كبو
 . (5) لتمييز بؽذه الأختَة عن ابػدمات التي يقدمها الآخركف

                                                           
 .79، ص2009دار الثقافة،  ،صلبح زين الدين، العلبمات التجارية كطنيا كدكليا، د.ط -(1)
ينظر: التوصية ابؼشتًكة بشأف الأحكاـ ابؼتعلقة بحماية العلبمات شائعة الشهرة، في دكرة مشتًكة بعمعية ابراد باريس بغماية ابؼلكية  -(2)

لعابؼية للملكية الفكرية، في سلسلة الاجتماعات الرابعة كالثلبثتُ بعمعيات الدكؿ الأعضاء في الويبو من الصناعية كابعمعية العامة للمنظمة ا
 . 1999سبتمبر  29إفُ  20

، كلية ابغقوؽ 01، ع.13المجلة الأكادبيية للبحث القانوفٓ، مج.  ،-دراسة مقارنة–سعيدة راشدم، ابغماية ابؼوسعة للعلبمة ابؼشهورة  -(3)
 .194، ص2016السياسية، جامعة عبد الربضاف متَة، بجاية، ابعزائر،  كالعلوـ

ابؼتعلق بالعلبمات كالتي جاء  06-03من الأمر  02/01ىذا النوع من العلبمات أشار إليها ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ نص ابؼادة  -(4)
 ات غتَه".فيها: "...تستعمل كلها لتمييز سلع أك خدمات شخص طبيعي أك معنوم عن سلع كخدم

-آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، أطركحة لنيل شهادة دكتوراه في القانوف ابػاص، جامعة أبو بكر بلقايد  -(5)
 .32، ص 2018ابعزائر،  -تلمساف
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كبيكن القوؿ بأنها شارة تستعملها مؤسسات تعرض خدمة ما، كالفنادؽ كابػطوط ابعوية كككالات 
ت إصلبح الأجهزة الكهربائية، كما إفُ ذلك السياحة كشركات النقل كككالات تأجتَ السيارات كبؿلب

، فوظيفة علبمة ابػدمة ىي ذات الوظيفة التي بسيٌز الأخرل ابؼؤسسات لتمييز خدماتها عن خدمات سائر
كمن أمثلة  ،ابؼنتجات كالبضائع بفارؽ بسيط كىو أنها تطبق على ابػدمات كليس على ابؼنتجات كالبضائع

مثل "سفتَ"، "ىيلتوف"، كعلبمات الفنادؽ الشهتَة " T.W.A" ،"مصر للطتَافعلبمات ابػدمات "
 .(1) "شتَاتوف"

 العلامة الصناعية: -رابعا

جات تمثيل ابػطي يضعو الصانع على منتيقصد بالعلبمة الصناعية أك علبمة ابؼصنع كل رمز قابل لل
، كعليو يتعتُ "فيات"بالنسبة للسيارات أك  "رونو"مصنعو لتمييزىا عن منتجات ابؼصانع الأخرل كعلبمة 

على الصانع أف بىتار العلبمة ابػاصة بو مع المحافظة على علبمة الصانع كعلبمة ابؼادة الأكلية التي يطلق 
 .(2) عليها الفقو علبمة مصاحبة لعلبمة الصانع

كبؽذا بقد اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية قد أشارت إفُ ىذا النوع من العلبمات من خلبؿ 
ادة الأكفُ الفقرة الثالثة كالتي جاء فيها: " ابؼلكية الصناعية تؤخذ بأكسع معانيها فلب يقتصر تطبيقها على ابؼ

ابؼنتجات الزراعية كالاستخراجية كبصيع  الصناعة كالتجارة بابؼعتٌ ابغرفي بل تشمل الشؤكف ابؼتعلقة بالصناعة
بغ كالفواكو كابؼواشي كابؼعادف كابؼياه ابؼعدنية كالبتَة طبيعية مثل الأنبذة كابغبوب كأكراؽ التابؼصنوعة أك ال

 .(3) كالزىور كالدقيق"

 العلامة الجماعية: -خامسا

ىي العلبمة ابؼتخذة من قبل أشخاص معنوية بفثلة للمصلحة العامة أك ابػاصة، كىي العلبمة ابعماعية  

                                                           
 .39طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(1)
 .35، ص2015مكتبة زين ابغقوقية كالأدبي، لبناف، ، 1ط. ،-خصائصها كبضايتها -العلبمة التجارية ،ينظر: ابعيلبفِ عجة -(2)
حيث انضمت ابعزائر بؽذه .صناعيةابؼتعلقة بحماية ابؼلكية ال ،1883مارس  20ينظر: ابؼادة الأكفُ من اتفاقية باريس ابؼؤرخة في  -(3)

، ابؼتعلق بشأف انضماـ ابعمهورية 1966فبراير  21ابؼوافق لػػ  1385ذك القعدة عاـ  01ابؼؤرخ في  48-66مر رقم الأ الإتفاقية بدوجب
ذك  05، الصادرة في 16، ج.ر، ع.1883مارس  20ابعزائرية الدبيقراطية الشعبية إفُ اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية ابؼؤرخة في 

 .1966فبراير  25ق، ابؼوافق لػػ 1385القعدة 
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أجل استعمابؽا لتسويق منتجاتها،  تعود في الغالب إفُ مؤسسة بسنحها برت رقابتها بؼؤسسات بـتلفة من
حيث تقوـ ابؽيئة ابؼالكة بؽذه العلبمة بتحديد بؾموعة من الشركط كابؼعايتَ الواجب توافرىا من أجل 

ابعودة، أم لا يسمح باستعمابؽا إلا في حالة احتًاـ تلك  استعماؿ ىذه العلبمة كأف تفرض مثلب معايتَ
 .(1) ابؼنتجات أك ضماف مصدرىا ابؼعايتَ التي بسنح للمستهلك ضماف جودة

كيبدك أف الغرض من كراء ىذا النوع من العلبمات التجارية كاضح، كذلك من أجل كسر حاجز صغر 
 حجم الشركات، كالتمكن من ابؼنافسة القوية في السوؽ التجارية.

  02/02ادة ة ابعماعية من خلبؿ نص ابؼكبذدر الإشارة إفُ أف ابؼشرع ابعزائرم أشار إفُ مفهوـ العلبم

كالتي جاء فيها: " كل علبمة تستعمل لإثبات ابؼصدر كابؼكونات ابؼتعلق بالعلبمات  06-03من الأمر 
كالإنتاج أك كل ميزة مشتًكة لسلع أك خدمات مؤسسات بـتلفة، عندما تستعمل ىذه ابؼؤسسات العلبمة 

 .(2) برت رقابة مالكها"

 علامة الرقابة: -سادسا

تدؿ فيها على مصدر البضائع كطبيعتها كجودتها كطريقة صنعها كنوعيتها، فابؽدؼ ىي العلبمة التي يس
من العلبمة الرقابية ىو إظهار أف البضائع التي كضعت عليها قد جرل فحصها كتصديقها من قبل جهة 

 .ISO (4) 9000  تجات كابػدمات التي برملها مثل. كبالتافِ فهي بسثل رمز ثقة للمن(3) مؤىلة لذلك

ىذا النوع من العلبمات ينتج عنو أمر مهم ألا كىو توفتَ الثقة للمستهلكتُ، بدا أف البضائع أك إف 
 بل جهات بـتصة.ها كمراقبتها كالتصديق عليها من قالسلع تم فحص

                                                           
 .34حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص  -(1)
 ، مرجع سابق.ابؼتعلق بالعلبمات 06-03الأمر رقم  -(2)
 .33آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات ابعارية، مرجع سابق ص  -(3)
  INTERNATIONAL   STANDARDIZATIONدكلية للمواصفات كمقرىا جنيف لاسم ابؽيئة ال اختصار كىي -(4)

FOR  ORGANIZATION مهمتها في إعطاء ابغدكد الدنيا للضوابط كالقواعد الواجب الالتزاـ بها لضماف التحكم  بزتصو
 نتوج.ابؼستمر في مستول جودة ابؼ

 ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: ينظر:  
www.Iso.Org 

 .22:20. على الساعة 25/11/2022تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 

http://www.iso.org/
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-03من الأمر  02/02ىذا كبقد ابؼشرع ابعزائرم قد أشار ضمنيا بؽذه العلبمة من خلبؿ نص ابؼادة 
 .(1)علبماتابؼتعلق بقانوف ال 06

من خلبؿ تناكلنا لأنواع العلبمات التجارية، حاكلنا استعراض معظم الأنواع التي أشارت إليها التشريعات 
 :الوطنية كفقهاء القانوف كمع ذلك، ىناؾ من يقسم العلبمات التجارية إفُ نوعتُ

ضائع التي يقوـ علبمة السلعة، كىي تلك التي يضعها التاجر أك الصانع على السلع أك الب الأولى:
ببيعها أك إنتاجها لتمييزىا عن غتَىا من السلع أك البضائع ابؼماثلة أك ابؼشابهة، كىذا النوع من العلبمات 
يضم عدة أنواع من بينها: العلبمة الصناعية، العلبمة التجارية، العلبمة الزراعية، علبمة الصناعات 

 الاستخراجية.

مات تستخدمها كىي علب La Marque De Service فهو علبمة ابػدمة  أما النوع الثاني
خدمات معينة لتميز بها ما تقدمو من خدمة عن غتَىا من ابػدمات ابؼماثلة مثل  ابؼشركعات التي تؤدم

العلبمات التي تستخدمها بؿطات البنزين كشركات النقل، فهذه العلبمة لا تظهر على منتجات لكن توضع 
 .(2) ء كالأدكات التي يستخدمها ابؼشركع في تقدفٔ خدماتوعلى ملببس العاملتُ كعلى الأشيا

 الفرع الثاني: أشكال العلامات التجارية.

جاء فيها: " كل  لى أشكاؿ العلبمات التجارية حيثع 06-03 لقد نصت ابؼادة الثانية من الأمر
لأرقاـ، كالرسومات الرموز القابلة للتمثيل ابػطي، لاسيما الكلمات بدا فيها أبظاء الأشخاص كالأحرؼ كا

أك الصور كالأشكاؿ ابؼميزة للسلع أك توضيبها، كالألواف بدفردىا أك مركبة، التي تستعمل كلها لتمييز سلع 
 أك خدمات شخص طبيعي أك معنوم عن سلع كخدمات غتَه".   

فهم من خلبؿ نص ىذه ابؼادة أف ابؼشرع ابعزائرم ذكر أشكاؿ العلبمات التجارية على سبيل يما 
بؼثاؿ لا ابغصر كيظهر ىذا جليا من كلمة " لاسيما "، بالإضافة إفُ أنو استعمل صيغة العموـ من خلبؿ ا

 عبارة "كل الرموز ..." كىذا يدؿ على عدـ التفصيل.
                                                           

 ابؼتعلق بالعلبمات. 03/06من الأمر  02/02ينظر نص ابؼادة  -(1)
، ص 2008، مصر، الإسكندريةدار الفكر ابعامعي،  ،1عبد الفتاح بيومي حجازم، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابؼقارف، ط -(2)

20.19. 
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دكرىا منها كالتي نصت ب 01فقرة  15في ابؼادة  ابؼشرع ابعزائرم بذلك حذك اتفاقية تريبس حذاكقد 
مات التجارية ابؼشمولة بابغماية كالأبظاء كابغركؼ كالأرقاـ كالأشكاؿ بعض صور كأشكاؿ العلبعلى 

 . (1) كبؾموعات الألواف كقد كردت ككل على سبيل ابغصر

كما بقد ابؼشرع الأردفٓ أشار إفُ أشكاؿ العلبمات التجارية من خلبؿ نص ابؼادة السابعة من قانوف 
أف تكوف العلبمات التجارية التي بيكن تسجيلها : " بهب بقولو 1952لسنة  33العلبمات التجارية رقم 

مؤلفة من حركؼ أك رسوـ أك علبمات أك خليط من ىذه الأشياء ذم صفة فارقة... كتعتٍ لفظ "فارقة" 
 أف العلبمة التجارية موضوعة على شكل يكفل بسييز بضائع صاحبها عن بضائع غتَه من الناس ... ".

تخذ كعلبمة بذارية، كيدؿ عناصر التي بهوز أف تي الن أمثلة عن تضمأف ىذا النص، قد  كغتٍ عن البياف
، فذكر ابغركؼ كالرسوـ أك العلبمات أك ذاتو( الواردة في النص مزيج من ىذه العناصرأك على ذلك عبارة )

، قد جاء للتمثيل كليس للحصر. فالنص موضوع ابغديث لا بوصر  خليط من ىذه ابغركؼ كالرسوـ
ية فيما ذكره، بل بهوز أف تتخذ الأبظاء كالرموز كالصور كالنقوش كابؼغلفات كغتَىا،  أشكاؿ العلبمة التجار 

 . (2) كعلبمة بذارية، ماداـ أف بؽا صفة فارقة )بفيزة(

أما عن ابؼشرع ابؼصرم فقد تناكؿ أشكاؿ العلبمة التجارية من خلبؿ قانوف ابؼلكية الفكرية في ابؼادة 
الأبظاء كالإمضاءات ذات الأشكاؿ ابؼميزة، "  ابؼثاؿ فيما يلي: منو كالتي ذكرت أيضا على سبيل 63

الكلمات كابغركؼ كالأرقاـ ابؼتخذة شكلب بفيزا، الرسوـ كالرموز كالصور ابؼتخذة شكلب معينا، العبوات، 
العناكين، الدمغات كالأختاـ كالنقوش البارزة، )الدمغات ىي العلبمات المحفورة، أما الأختاـ فيقصد بها 

لبمات التي تظهر على ابؼواد ابؼستعملة في غلق ابؼعلبات كالزجاجات كالصناديق(، الصوت ابؼصاحب الع
 .(3)" للعلبمة باعتباره جزءا منها كإف كاف كفقا القانوف ابؼصرم لا يعد علبمة بذارية 

 :بيكن إبصاؿ أشكاؿ التي تتخذىا العلبمات التجارية فيما يأتيكتبعا بؼا سبق 

                                                           
 ينظر: اتفاقية تريبس ابؼتعلقة بابعوانب ابؼتصلة بالتجارة كحقوؽ ابؼلكية الفكرية، مرجع سابق. -(1)
براءة الاختًاع، الرسوـ الصناعية، النماذج الصناعية، العلبمات التجارية، البيانات  –صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية  -(2)

 .261، ص2012 الثقافة للنشر كالتوزيع، عماف، الأردف، دار، 3، ط.-التجارية
 ، مرجع سابق.2002لسنة  82، رقم ابؼلكية الفكرية ابؼصرممن قانوف  63ابؼادة ينظر:  -(3)
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 المتخذة شكلا مميزا: الأسماء -أولا

علبمة بذارية بشرط أف يتخذ الاسم شكلب بفيزا، لأف العلبمة التجارية من أىم كبهوز استخداـ الاسم  
خصائصها أف تكوف خاصة كبفيزة عن غتَىا من العلبمات الأخرل، كأف يكتب الاسم بطريقة ىندسية 

زخرفي بحركؼ بـتلفة الألواف أك معينة، كما لو كتب بشكل دائرم أك مربع أك مسدس أك كتب بشكل 
 .(1) داخل إطار فتٍ معتُ

كما لا بيكن ابزاذ الأبظاء الشخصية المجردة عن أم بسييز أك الأبظاء العادية علبمة بذارية تتمتع 
بابغماية، لتشابو ىذه الأبظاء، كلا يوجد ما بينع من أف يستخدـ التاجر اسم غتَه كعلبمة بذارية بفيزة 

صاحب الاسم إذا كاف قيد  استئذافعو، فيمكن استعماؿ اسم شخصية مشهورة بشرط بؼنتجاتو أك سل
 . (2) ابغياة أك كرثتو

كبيكن التمثيل لعلبمة بذارية مشهورة في ابعزائر، كالتي توضع على القاركرات ابػاصة بابؼشركبات الغازية 
  . "حمود بوعلام"كىي علبمة 

بظاء، لذلك فإنها تأخذ حكم الأبظاء في ىذا ابػصوص، كلا شك أف الإمضاءات لا بزرج عن كونها أ
فيها الشكل ابؼميز  ك البضائع أك ابػدمات، متى توافرإذ بهوز أف يتخذ منها علبمة لتمييز ابؼنتجات أ

 .(3))الفارؽ( كعنصر ابعدة 

أما بخصوص الأبظاء ابعغرافية فقد بظح ابؼشرع ابعزائرم اعتمادىا كعلبمات، بشرط أف لا يؤدم 
: " الرموز التي أف كالتي نصت على 07/07ستعمابؽا إفُ إحداث لبس، كىذا ما جاء من خلبؿ ابؼادة ا

تشكل حصريا أك جزئيا بيانا قد بودث لبسا من ابؼصدر ابعغرافي لسلع أك خدمات معينة، كفي حاؿ ما إذا 
قبل أشخاص آخرين تم تسجيل ىذه الرموز كعلبمات بغتَ حق تعرقل استعماؿ ذلك البياف ابعغرافي من 

 . (4) بؽم ابغق في استعمالو"

                                                           
 .576، ص1986د.ب،  د.د،، 3بؿمود بظتَ الشرقاكم، القانوف التجارم، ط. -(1)
 .61اية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، صطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بض -(2)
 .262صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(3)
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03الأمر  ينظر: -(4)



 ماهية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا وحكنها الفقهي ............................................مبحث تمهيدي:..

 

20 

تعتبر  كالتي جاء فيها: " 22/01في ابؼادة  ابعغرافية كبقد اتفاقية تريبس نصت على بضاية ابؼؤشرات
بردد منشأ سلعة ما في أراضي بلد عضو، أك في  ابؼؤشرات التي ابؼؤشرات ابعغرافية، في ىذه الاتفاقية، ىي

مات الأخرل بؽذه أك السٌ اسم العلبمة التجارية راضي حيث تكوف النوعية أك منطقة أك موقع في تلك الأ
 .(1) السلعة راجعة بصورة أساسية إفُ منشأىا ابعغرافي"

    الأرقام:و الحروف  -ثانيا

فقد يستخدـ صاحب العلبمة مات بذارية لتمييز ابؼنتجات، بهوز استعماؿ أشكاؿ ابغركؼ كالأرقاـ كعلب
 .(2) ابظو كقد يستخدـ حركؼ لا تدؿ على اسم معتُ الأحرؼ الأكفُ من

، كمن أشهر الشركات التي تستخدـ 555كمن أشهر ابؼنتجات التي تستخدـ الأرقاـ، ابؼنتجات العطرية 
في بؾاؿ الأجهزة  G M C  ، كعلبمة D & J  عطورابغركؼ شركة ابؼنتجات ابؼتنوعة للملببس كال

في بؾاؿ السيارات، كمن أشهر الشركات التي تستخدـ ابغركؼ مع   B M Wالكهربائية ابؼنزلية، كعلبمة  
 .(3)في بؾاؿ ابؼشركبات الغازية   UP.7الأرقاـ شركة 

التي بظحت  02/02تعلق بالعلبمات في ابؼادة ابؼ 06-03الأمر  كىو ما قرره ابؼشرع ابعزائرم بدوجب
 نصت على: "... لاسيما الكلمات بدا فيها بتسجيل العلبمات التجارية ابؼتكونة من ابغركؼ كالأرقاـ كالتي

 .(4) أبظاء الأشخاص كالأحرؼ كالأرقاـ ..."

حالة تسجيل نفس الأرقاـ أك ابغركؼ من قبل بذار أك منتجتُ، فإنو يتم منع ذلك لأنها تثتَ  غتَ أنو في
 .(5) ابػلط أك اللبس في بسييز سلع بفاثلة

 الرسوم والرموز والصور: -ثالثا

كوف العلبمة التجارية، أيضا من رسم أك رمز أك صورة، شرط أف تكتسب شكلب بفيزا يؤدم تت ن أفبيك

                                                           
 من اتفاقية تريبس، مرجع سابق. 22/01ابؼادة  -(1)
 .486بؿسن شفيق، القانوف التجارم، مرجع سابق، ص  -(2)
 .59طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(3)
 ابؼتعلق بالعلبمات. 03/06من الأمر  02/02ينظر: نص ابؼادة  -(4)
 .224ص ،2003، دار النهضة العربية، مصر ،4ابؼلكية الصناعية، ط. ينظر: بظيحة القليوبي، -(5)
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 . (1) التي بسثلها عن غتَىا ابؼنتجاتإفُ بسييز 

ىي تلك التكوينات الفنية التي تتضمن مناظر بؿددة، كغالبا ما تستوحى من الطبيعة،  كابؼقصود بالرسم 
ة من ابػياؿ، أك منظر عاـ للآثار مثل الأىرامات كأبو ابؽوؿ، كمنظر نهر بهرم، كما قد تكوف مناظر مشتق

كقد يكوف الرسم مشتقا من صنف السلعة التي بييزىا كرسم بقرة ضاحكة لتمييز نوع معتُ من منتجات 
الألباف، فلب يوجد ما بينع من استخداـ مثل ىذه الرسوـ كعلبمات بذارية طابؼا توافرت فيها الشركط التي 

 . (2) ع في العلبمات التجاريةتطلبها ابؼشر 

رة أك رسم أما الرمز في ىذا ابؼقاـ، فهو الرسم ابؼرئي المجسم، كصورة الشمس أك القمر أك باخرة أك طائ
كحتى تكتسب الرموز صفة العلبمة أك عنصر منها، لابد أف يتوافر فيها الصفة  حيواف ما، كما إفُ ذلك،

 .(3) ؤدم إفُ غش ابعمهورابؼميزة )الفارقة( كعنصر ابعدة حتى لا ت

أما الصور فابؼقصود بها الصور الفوتوغرافية للئنساف، إذ بهوز أف تكوف العلبمة مكونة من صورة الصانع 
أك التاجر أك مقدـ ابػدمة، كما بهوز أف تكوف صورة عائدة للغتَ، كلكن لابد من ابغصوؿ على موافقتو أك 

 . (4) من ينوب عنو في ذلك

صورة مصطفى حافظ التي بسثل علبمة بذارية بغلويات تقليدية تركية، بحيث تنتشر كمن أشهر الصور 
متاجرىا في إسطنبوؿ، كيقع فرعها الرئيسي في منطقة السلطاف أبضد، بالإضافة إفُ فركع أخرل داخل 

 .(5)كخارج تركيا 

نها، كلقد استقرت الآراء الفقهية كالأحكاـ القضائية بشأ لكن بخصوص الأشخاص التاربىيتُ فقد اختلفت
الاجتهادات القضائية الفرنسية بأنو لا بهوز الاستئثار باستعمابؽا كعلبمة لأنها أصبحت ملكا عاما، لكن بهوز 

                                                           
 .398، ص1، ج.2008 ابؼؤسسة ابغديثة للكتاب، طرابلس، لبناف، ،موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، د.طإلياس ناصيف،  -(1)
 .82صلبح زين الدين، العلبمات التجارية كطنيا كدكليا، مرجع سابق، ص -(2)
 263ينظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص -(3)
 .264جع نفسو، ص صلبح زين الدين، مر  -(4)
 ينظر ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:  -(5)

www.hafizmustafa.com 
 .21:50على الساعة  25/10/2024تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 

http://www.hafizmustafa.com/
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استعمابؽا كعلبمة بشرط أف تقتًف بعناصر إضافية للتمييز بينها كبتُ العلبمات التي يعتمدىا باقي ابؼنافستُ، في 
دـ جواز استعمابؽا لأف في ذلك مساسا بسمعتها كحرمتها، خاصة إذا  حتُ يرل جانب من الفقو ابعزائرم ع

 .(1)كانت موضوعة على منتجات لا تتناسب مع قدسية كمكانة الشخصية لدل ابعمهور

 العلامات الصوتية والعلامات الخاصة بحاسة الشم:  -رابعا

ق بالعلبمات التجارية ابؼتعل 06-03 من الأمر 02/01لقد نص ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ نص ابؼادة 
على طبيعة شكل العلبمات التجارية حيث جاء فيها: " كل الرموز القابلة للتمثيل ابػطي" كما يفهم من 
خلبؿ ىذه ابؼادة أف ابؼشرع اشتًط صراحة التمثيل ابػطي للعلبمات دكف الإشارة إفُ العلبمات الصوتية 

ده في قانوف ابؼلكية الفكرية ابؼصرم من خلبؿ نص كالعلبمات التي تدرؾ بحاسة الشم. كىو نفس الأمر بق
كالتي جاء فيها: " كفي بصيع الأحواؿ يتعتُ أف تكوف العلبمة التجارية بفا يدرؾ بالبصر"،  63/02ابؼادة 

كالتي بظحت للدكؿ الأعضاء بتسجيل العلبمة  تريبسمن اتفاقية  15كىذا ما يتوافق أيضا مع ما أقرتو ابؼادة 
 تكوف قابلة للئدراؾ بالنظر. التجارية كالتي

كمن ابعدير بالذكر أف ىناؾ العديد من التشريعات ابؼقارنة تسمح بتسجيل العلبمات الصوتية أك ابػاصة 
بحاسة الشم مثل تشريع الولايات ابؼتحدة الأمريكية، كالتشريع الفرنسي الذم بهيز تسجيل العلبمات 

يزة كقابلة للكتابة أك الرسم، ككذلك التشريع الكويتي الصوتية أك ابػاصة بحاسة الشم بشرط أف تكوف بف
 . (2) كالإماراتي اللذاف بهيزاف تسجيل العلبمات الصوتية كالعلبمات ابؼتعلقة بحاسة الشم

تضمنت نصوصا صربوة بذيز  كبريطانيا، حيث بعض التشريعات كأبؼانيا كإيطاليا كىو ما ذىبت إليو
في بريطانيا مثلب سجلت رائحة ابغشائش ابؼقطوعة حديثا كعلبمة فتسجيل العلبمة التجارية الصوتية، 

بذارية لتمييز كرات التنس، كقد تتمثل في قطعة موسيقية أك دقات موسيقية مصحوبة بإعلبف مثاؿ ذلك 
 .(3) زئتَ الأسد، بغن بفيز... إفٍ

 الألوان: -خامسا

تبر أف العلبمة التجارية، قد تتكوف من الألواف شكلب للعلبمات التجارية، لذلك بقد القضاء اع تتخذ   
                                                           

 .25بق، ص حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سا -(1)
 .71طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص  -(2)
 .41ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص  ،سارة بن صافٌ -(3)
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الألواف ابؼميزة للغلبؼ، شرط أف تتخذ ىذه الألواف شكلب خاصا، ناشئا عن اجتماع عدة ألواف في كحدة 
بفيزة، أما اعتماد لوف كاحد للغلبؼ، فلب بهوز اعتباره علبمة بذارية، لأنو يؤدم إفُ احتكار ىذا اللوف من 

بووؿ دكف إنتاج الغتَ سلعا بفاثلة بذات اللوف، الأمر الذم لا يعتبر معقولا أك قبل منتج السلعة، كبالتافِ 
NIKEكابػط ابؼعقوؼ لعلبمة    ADIDASكمثاؿ عن ذلك كابػطوط الثلبثة لعلبمة  ،(1) مقبولا

(2). 

ور، بيكننا القوؿ بأف الأبظاء ابؼتخذة شكلب بفيزا، كالأرقاـ كابغركؼ، كالرسوـ كالرموز كالص كمن ثم
كالعلبمات الصوتية كالعلبمات ابػاصة بحاسة الشم، ما ىي إلا أمثلة كبماذج عن أشكاؿ كالألواف، 

العلبمات التجارية، كذلك بشرط أف تستعمل كلها لتمييز سلع أك خدمات شخص طبيعي أك معنوم عن 
ع ذلك يصعب حصر كل الأشكاؿ ابؼتعلقة بالعلبمات التجارية، كيرجكعليو فإنو سلع كخدمات غتَه، 

بالأساس إفُ تغتَ كتطور بمط السلع كابػدمات مع مركر الزمن، كما بذدر الإشارة إفُ ضركرة إدراج 
العلبمات الصوتية كالعلبمات ابػاصة بحاسة الشم من طرؼ ابؼشرع ابعزائرم، كأف بوذك حذك بعض 

 الأمريكيغربية كالتشريع التشريعات العربية كالتشريع الإماراتي كالتشريع الكويتي، أك حتى التشريعات ال
 كالتشريع الفرنسي كغتَىا، بشرط أف تكوف بفيزة عن غتَىا.

 ة عن بعض المصطلحات المشابهة لهاالمطلب الثالث: تمييز العلامة التجاري
ؤدم في بعض بفا يابؼصطلحات ابؼشابهة بؽا، بعض أحيانا التباس بتُ العلبمة التجارية ك قد بودث 
كخاصة فيما يتعلق بتمييز  لأدكار كالوظائف التي تقوـ بها ىذه ابؼصطلحات،تداخل في االأحياف إفُ 

العلبمة التجارية عن الاسم التجارم  سنتطرؽ لتمييز، البضائع كابؼنتجات كابػدمات. في ىذا السياؽ
ماذج تسمية ابؼنشأ كالرسوـ كالن، كإفُ بسييز العلبمة التجارية عن )الفرع الأول(كالعنواف التجارم كىذا في 

عن براءة الإختًاع فسوؼ بميز العلبمة التجارية )الفرع الثالث(  أما في، )الفرع الثاني(الصناعيتُ في 
  .)الفرع الرابع(في عن عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية كالعلبمة التجارية ابؼشهورة، كأختَا بميز العلبمة التجارية 

 

 والعنوان التجاري تجاريالاسم العن  العلامة التجاريةز يتميالفرع الأول: 

ىي عبارة عن إشارات كرموز كأرقاـ كأبظاء كغتَ ذلك من أشكابؽا التي ة التجارية إفُ أف العلبمتوصلنا 

                                                           
 .400إلياس ناصيف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق، ص -(1)
، ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼعتدل عليها إلكتًكنيا، المجلة الإفريقية للدراسات القانونية كالسياسية، جامعة أبضد لوقةنصر الدين ع -(2)

 .106، ص2017، جواف 01، العدد.1دراية، أدرار، ابعزائر، مج.
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تناكلناىا سابقا، كالتي يضعها التاجر أك الصانع على ابؼنتجات التي يقوـ ببيعها أك بصنعها لتمييز ىذه 
 ابؼنتجات عن غتَىا من السلع ابؼماثلة. 

يو فإف العلبمة التجارية قد يتداخل مفهومها مع الاسم التجارم كالعنواف التجارم، كلذلك سوؼ كعل
 نوضح أىم الفركؽ ابعوىرية بينهم كما سيأتي:

 الاسم التجاريعن  العلامة التجارية زيأولا: تمي

ابؼتاجر  : " تسمية بىتارىا التاجر لكي بييز بها متجره عن غتَه منيعرؼ الاسم التجارم على أنو 
كللتاجر مطلق ابغرية في اختيار ىذه التسمية، لكن شرط أف تكوف ىذه التسمية جديدة كمبتكرة كغتَ 

.  أك " ىو ذلك الاسم الذم بىتاره التاجر لمحلو التجارم لتمييزه عن غتَه (1) بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب"
 .(2)من المحاؿ التجارية ابؼماثلة "

 :يتضح لنامة التجارية كالاسم التجارم العلب تعريف كل منكمن 

الاسم  دكر في بسييز ابؼنتجات كالبضائع كابػدمات ابؼماثلة، بينما تتمثلالعلبمة التجارية كظيفة  -1
 في بسييز المحاؿ التجارية ابؼماثلة فيما بينها. تمثلي جارمالت

، أما الاسم ابؼنتجتعبر عن حقيقة العلبمة التجارية قد تكوف حركفا أك أرقاما أك ألوانا أك غتَ ذلك  -2
 التجارم فهو عبارة عن اسم أك لقب بىتاره التاجر.

على النطاؽ ابؼكافٓ الذم يتسع لو نشاطو عن طريق دعول ابؼنافسة تقتصر بضاية الاسم التجارم  -3
 .(3) الوطتٍغتَ ابؼشركعة، بينما العلبمة التجارية تتمتع بحماية قانونية مدنية كجزائية على كافة التًاب 

ابغماية ابؼقررة للبسم التجارم، فإف بعض ابؼؤسسات التجارية تسجلو   جدير بالذكر أنو كلضعف
شكلب بفيزا دكف أف يؤثر ذلك على كظيفتو كاسم  كعلبمة، كذلك بهدؼ تقوية بضايتو شريطة أف يتخذ
 . (4) بذارم، كفي ىذه ابغالة يتمتع بابغماية القانونية ابؼزدكجة

                                                           
 .197، ص2007كالتوزيع، عماف، دار الثقافة للنشر  ،1صلبح زين الدين، شرح التشريعات الصناعية كالتجارية، ط. -(1)
 .813، ص2016القاىرة، مصر،  دار النهضة العربية،، 10بظيحة القليوبي، ابؼلكية الصناعية، ط. -(2)
 .34، ص2010دار الثقافة للنشر كالتوزيع،  ،1عامر بؿمود الكسوافٓ، التزكير ابؼعلوماتي للعلبمة التجارية، ط. -(3)
 .16مة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صحفيظة بوترفاس، بضاية العلب -(4)
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في بؾاؿ "نستلو" لة ابؼتعددة في شأف العلبمات التي تتضمن في ذاتها ابظا بذاريا كعلبمة كمن الأمث
 .(1)ابؼنتجات الأغذية كغتَىا

في كظيفة  افيتفق كعلى الرغم من كجود عدة فوارؽ بتُ العلبمة التجارية كالاسم التجارم، إلا أنهما
نتجات كابػدمات ابؼتماثلة، أما الاسم التجارم كابؼ، فالعلبمة التجارية كظيفتها التمييز بتُ السلع التمييز

 فإذا كاف ابؽدؼيشتًكاف في الغاية، فهما ز بتُ المحلبت التجارية ابؼتماثلة، بالإضافة إفُ ىذا فوظيفتو التميي
من العلبمة التجارية ىو استقطاب أكبر عدد من ابؼستهلكتُ، كىو نفس الشيء مع الاسم التجارم الذم 

، كبالتافِ ابغصوؿ على أعداد إضافية من إفُ تعريف الزبائن بالمحل التجارمتَ مباشرة يهدؼ بطريقة غ
 العملبء.

ابؼعنوية للمحل  من العناصر صريعتبر عنالعلبمة التجارية كالاسم التجارم  إضافة إفُ ما سبق فكل من
 التجارم. 

 العنوان التجاريعن العلامة التجارية  تمييز ثانيا:

لتجارم التسمية ابؼبتكرة التي يتخذىا التاجر لمحلو التجارم لتمييزه عن غتَه من المحلبت يقصد بالعنواف ا
التجارية، مثل استخداـ عبارات " الصالوف الذىبي" أك "ابػلود للعطور" أك "ابؼلبؾ الأزرؽ" أك "الأنيق" أك 

كوف بؽا ع المحل، كبالتافِ تإفُ التعامل مغتَىا، بحيث يكوف بؽذه التسمية كقع في نفوس العملبء، كبذذبهم 
 . (2)قيمة اقتصادية 

قد يتداخل العنواف التجارم مع الاسم التجارم، الأمر الذم يستوجب التمييز بينهما، فكما كضحنا 
سابقا أف المحل أك ابؼنشأة لا بيلكاف إلا ابظا كاحدا، بخلبؼ العنواف التجارم الذم بيكن أف يأخذ عدة 

الاسم يعكس العنواف التجارم أف لة كجود فركع للمحل الأصلي، إضافة إفُ عناكين بذارية كذلك في حا
 .(3)يكوف اختياريا عكس الاسم التجارم  الذم قد يكوف ابظا أك رمزا أك ربظا، كما أف العنواف التجارم

                                                           
 .48طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص  -(1)
 .805، ص1996، مصر، 2بظيحة القليوبي، ابؼلكية الصناعية، دار النهضة العربية، ط. -(2)
، كلية ينظر: كليد كحوؿ، ابؼسؤكلية ا -(3) لقانونية عن جرائم التعدم على العلبمات في التشريع ابعزائرم، أطركحة لنيل درجة دكتوراه علوـ

 .18ص ،2014/2015 ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة بؿمد خيضر بسكرة،
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الفرؽ بتُ العنواف التجارم كالعلبمة التجارية، فالعنواف التجارم تسمية  تضحكعلى ىذا الأساس ي
ة للمحل التجارم، بينما العلبمة التجارية كما سبق كأف أشرنا تستخدـ لتمييز ابؼنتجات أك البضائع مبتكر 

أك ابػدمات، كما أنو من أىم نقاط الاختلبؼ بتُ العلبمة التجارية كالعنواف التجارم، أف العلبمة التجارية 
 .(1)بغماية ذه ابه تتمتع بابغماية ابعزائية على عكس العنواف التجارم الذم لا يتمتع 

سبق فإف ابغق في العنواف التجارم يسقط بعدـ استعمالو سواء بغلق المحل أك بزكالو، أما  كإضافة إفُ ما
 . (2)ابغق في العلبمة فينقضي بعدـ استعمالو بؼدة بوددىا القانوف أك بسبب عدـ بذديدىا 

في أف كل منهما يشتًط فيو أف يكوف  فقافيت العلبمة التجارية كالعنواف التجارم نا القوؿ بأفكمن ثم بيكن
يتفقاف ك ، كما أف ملكية كل منهما تقوـ على سبق الاستعماؿ، العامة بفيزا كألا بىالف النظاـ العاـ كالآداب

في أف كل من صاحب العنواف التجارم كصاحب العلبمة التجارية يتمتع بحق الاحتكار على العلبمة أيضا 
 أك العنواف.

بالتًؾ أك عدـ  ضي ملكيتولبمة التجارية مع العنواف التجارم في أف كل منهما تنقكتتفق كذلك الع
الاستعماؿ، أك بالتصرؼ بعوض أك بدكف عوض سواء كاف باستقلبؿ عن ابؼتجر أك مع ابؼتجر، فالقانوف فَ 

 .  (3)بينع صراحة بيع العنواف التجارم مستقلب عن ابؼتجر ابؼخصص لتمييزه 

 تسمية المنشأ والرسوم والنماذج الصناعيينعن  العلامة التجارية زتميي الفرع الثاني:

كلها مفاىيم قانونية تساىم في بضاية   تسمية ابؼنشأ كالرسوـ كالنماذج الصناعيتُك  العلبمة التجارية
ابغقوؽ ابؼتعلقة بابؼلكية الفكرية، كلكنها بزتلف في بؾموعة من العناصر ابعوىرية، كىو ما سنبينو كما 

 :سيأتي

 تسمية المنشأالعلامة التجارية عن  أولا: تمييز

أنو: " الاسم ب 01من خلبؿ ابؼادة  65-76لقد عرؼ ابؼشرع ابعزائرم تسمية ابؼنشأ بدوجب الأمر 
ابعغرافي لبلد أك منطقة أك جزء من منطقة أك ناحية أك مكاف مسمى كمن شأنو أف بييز منتجا ناشئا فيو، 

                                                           
 .51بؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، صطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ا -(1)
 .27بن صافٌ سارة، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص: ظرين -(2)
 .51طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(3)
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يزاتو منسوبة حصرا أك أساسا لبيئة جغرافية تشتمل على العوامل الطبيعية كتكوف جودة ىذا ابؼنتج أك بف
 . (1) كالبشرية "

من خلبؿ تعريف ابؼشرع ابعزائرم لتسمية ابؼنشأ بيكننا أف نستنتج أف تسمية ابؼنشأ مرتبطة بالبلد أك 
الطبيعية كالبشرية ابؼتاحة، ابؼنطقة أك الناحية التي تم فيها إنتاج منتج أك سلعة معينة كذلك بالنظر للعوامل 

كمثاؿ ذلك كابؼياه ابؼعدنية "جرجرة" أك "القنطرة"، كىذا على خلبؼ العلبمة التجارية التي يكمن دكرىا 
 الأساسي في التمييز بتُ السلع كابؼنتجات كابػدمات، كالتي ليس بؽا أم ارتباط بالبيئة ابعغرافية.

ى شخص كاحد، فكل شخص يتواجد في مكاف جغرافي كوف حكرا علكما أننا بقد تسمية ابؼنشأ لا ت
بؿدد كيقوـ بإنتاج سلعة معينة لو ابغق في أف يستفيد من تسمية تلك ابؼنطقة، كىذا على عكس العلبمة 

 .(2) التجارية التي تكوف حكرا على مالكها دكف غتَه

رافية التي يتم فيها الإنتاج بالإضافة بؼا سبق فإنو توجد رابطة سببية بتُ جودة ابؼنتج كبتُ ابؼنطقة ابعغ
أف تكوف  بل بيكنكىذا حتى يكوف ىناؾ تسمية ابؼنشأ، في حتُ لا تستوجب العلبمة قياـ ىذه الرابطة، 

 .(3) تسمية خيالية لا علبقة بؽا مع مكاف الإنتاج

مناطق كتسمية ابؼنشأ بؽا دكر فعاؿ في جلب العملبء الذين يولوف اىتماما كبتَا بابؼنتجات الصادرة عن 
 . (4) جغرافية معينة، نظرا بؼا تتمتع بو من خصائص كصفات بسيزىا عن ابؼنتجات الأخرل

أما عن النقاط ابؼشتًكة بتُ العلبمة التجارية كتسمية ابؼنشأ، فيعتبر الاستعماؿ ابؼباشر كالغتَ ابؼباشر 
ة مرتكبو مسؤكلية جزائية مشركع يرتب مسؤكلي غتَ بطرؽ كاذبة أك القياـ بتقليدىا، عملب لتسمية ابؼنشأ

 .(5) كمدنية، كما ىو الأمر بالنسبة للبستعماؿ علبمة أك استغلببؽا من طرؼ الغتَ بدكف إذف مالكها
                                                           

يات ابؼنشأ، ج.ر.ع ، ابؼتعلق بتسم1976يوليو  16 ق ابؼوافق لػػ1396رجب  19 ابؼؤرخ في 65-76من الأمر رقم  01ابؼادة  -(1)
 .866، ص1976يوليو  23ق ابؼوافق لػػ 1396رجب  26، الصادرة في 59

 .38ص، 2012، بتَكت، لبنافمنشورات ابغلبي ابغقوقية،  ،1ابغماية القانونية للعلبمات التجارية، ط. ،ينظر: زبتَ بضادم  -(2)
، 2006الفكرية، د.ط، ابن خلدكف للنشر كالتوزيع، كىراف،  ينظر: فرحة زراكم صافٌ، الكامل في القانوف التجارم، ابغقوؽ -(3)

 .230ص
 .27-26ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص ،ينظر: سارة بن صافٌ -(4)
على الساعة:  17/10/2023عليو:  تاريخ الإطلبع   www.maraje3.comمقاؿ منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:    -(5)

23:57. 

http://www.maraje3.com/
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 الرسم والنموذج الصناعيينالعلامة التجارية عن  تمييز ثانيا:

فُ من الأمر لقد تطرؽ ابؼشرع ابعزائرم إفُ تعريف الرسم كالنموذج الصناعيتُ من خلبؿ نص ابؼادة الأك 
ابؼتعلق بالرسوـ كالنماذج الصناعية كالتي جاء فيها: " يعتبر ربظا كل تركيب خطوط أك ألواف  86-66رقم 

يقصد بو إعطاء مظهر خاص لشيء صناعي أك خاص بالصناعة التقليدية، كيعتبر بموذجا كل شكل قابل 
صورة كة التقليدية بيكن استعمالو  للتشكيل كمركب بألواف أك بدكنها أك كل شيء صناعي أك خاص بالصناع

 .(1)أصلية لصنع كحدات أخرل كبيتاز عن النماذج ابؼشابهة لو بشكلو ابػارجي" 

 إف ابغماية ابؼمنوحة بدوجب ىذا الأمر تشمل الرسوـ كالنماذج الأصلية ابعديدة دكف غتَىا.

يعتبر ربظا أك بموذجا كيعتبر ربظا جديدا كل رسم أك بموذج فَ يبتكر من قبل كإذا أمكن لشيء أف 
كاختًاعا قابلب للتسجيل في آف كاحد ككانت العناصر الأساسية للجدة غتَ منفصلة عن عناصر الاختًاع، 

ابؼتعلق بشهادات  1966مارس سنة  03ابؼؤرخ في  54-66فيصبح ىذا الشيء بؿميا طبقا للؤمر رقم 
 .(2) ابؼختًعتُ كبإجازات الاختًاع "

ف مفهوـ العلبمة أكسع كأشمل من مفهوـ الرسم، ذلك أف ىذا الأختَ قد يتضح من ىذا التعريف أ
يستعمل ليكوف علبمة كالفرؽ الأساسي يكمن في الغاية لكل منهما، إذ أف العلبمة التجارية كسيلة لتمييز 
منتجات مؤسسات عما بياثلها من منتجات أخرل، بينما الغاية من الرسم الصناعي إعطاء السلعة ركنقا 

ز مظهرىا العابؼي، كقد تشتًؾ العلبمة مع الرسوـ كالنماذج الصناعية في كظيفة بسييز ابؼنتجات عن كإبرا
الصناعية يؤدم نفس الوظيفة التي تؤديها العلبمة في بسييز  بعضها البعض، فالشكل ابػارجي للمنتجات

 .  (3)سلعة أك ابػدمة عن غتَىا 

لسٌجاد مثلب تعد ربظا صناعيا يكتسب ابغماية إذا كاف كعلى ذلك فإف الرسوـ كالنقوش ابؼوجودة على ا

                                                           
(1)

، 35، ع.03، س.يتعلق بالرسوـ كالنماذج، ج.ر 1966أفريل  28ابؼوافق لػ  1386بؿرـ عاـ  08ؤرخ في ابؼ 86-66الأمر رقم   -
 ـ.1966مام  03ابؼوافق لػ  1386ـ بؿر  12الصادرة في 

ق، ابؼتعلق بشهادات ابؼختًعتُ كإجازات الاختًاع، 1985ذك القعدة  11ابؼوافق لػػ  08/03/1966ابؼؤرخ في  54-66الأمر رقم  -(2)
 ، ابؼلغى. 222ق، ص1385ذك القعدة  16، ابؼوافق لػ 08/03/1966الصادرة في  .19ج.ر، ع.

، جامعة بؿمد 05 التنظيم القانوفٓ للعلبمات التجارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة ابؼنتدل القانوفٓ، العدد ،رمزم حوحو، كاىنة زكاكم -(3)
 .33، ص2013خيضر بسكرة، 
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مبتكرا كمسجلب باسم صانعها كفقا للقانوف، كفي مقابل ما تقدـ تعد العلبمة التجارية ابؼوجودة عادة على 
قطعة قماش مثبتة على طرؼ السٌجادة علبمة بذارية بزضع للحماية القانونية بدوجب قانوف العلبمات 

 .(1)التجارية 

كننا القوؿ أف الرسوـ كالنماذج الصناعية تهدفاف إفُ استقطاب ابعمهور كلفت انتباىو، من خلبؿ بي إذف
 الذم بسنحو للسلعة أك ابؼنتج. الشكل ابعمافِ

كمن ىنا يتبتُ الفرؽ بتُ العلبمة التجارية كالرسوـ كالنماذج الصناعيتُ، فالأكفُ ىي عبارة عن شكل 
عناصر عينية مضافة إفُ البضائع عن  ابػدمات، أما الثافٓ فهي عبارة مضاؼ إفُ البضائع أك ابؼنتجات أك

 أك ابؼنتجات لذا فهما جزء لا يتجزأ من ىذه الأختَة. 

كما بذدر الإشارة أف العلبمة تتمتع بابغماية بؼدة غتَ بؿددة لأف قانوف العلبمات يعطي صاحبها 
الصناعية فهي بؿددة، من ناحية أخرل بهوز إمكانية التجديد، بخلبؼ ابغماية بشأف الرسوـ كالنماذج 

تسجيل كاستخداـ علبمة مسجلة سابقا من الغتَ إف كاف سيتم كضعها على منتجات بـتلفة عن تلك التي 
تم تسجيل العلبمة بشأنها، في حتُ أف الرسم أك النموذج لا يقبل ابغماية إذا كاف قد سبق تسجيلو حتى 

 .  (2)نتجات مغايرة كلو كاف الاستعماؿ اللبحق يتعلق بد

كبالرغم من اختلبؼ العلبمة التجارية عن الرسم كالنموذج الصناعيتُ، إلا أنهم يتفقوف بصيعا في ابؽدؼ 
كىذا لا يتأتى إلا  ،(3) منهم كىو تركيج ابؼنتجات أك البضائع أك ابػدمات كابؼساعدة في تسويقها كانتشارىا

شربوة كاسعة من ابعمهور، ككانت تكتسي شكلب  معركفة لدلإذا كانت العلبمة التجارية ابؼوضوعة عليها 
 بهلب ابؼستهلكتُ.

 ز العلامة التجارية عن براءة الإختراع والعلامة التجارية المشهورةيميالفرع الثالث: ت

التمييز بتُ العلبمة التجارية كبراءة الإختًاع كالعلبمة التجارية ابؼشهورة يتطلب فهم الاختلبفات 

                                                           
بؿمود أبضد عبد ابغميد مبارؾ، العلبمة التجارية كطرؽ بضايتها كفق القوانتُ النافذة في فلسطتُ، أطركحة مقدمة لنيل درجة ابؼاجستً  -(1)

 .20، ص2006في القانوف ابػاص، كلية الدراسات العليا، جامعة النجاح الوطنية، نابلس، فلسطتُ، 
 .20حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص  -(2)
 .56صلبح زين الدين، العلبمات التجارية كطنيا كدكليا، مرجع سابق، ص -(3)
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 فات ابؼوجودة بينها فيما سيأتي:، كلذلك سوؼ نوضح أبرز الاختلبكل منها  الأساسية بتُ

 براءة الاختراعلعلامة التجارية عن اتمييز أولا: 

في فينيسيا )البندقية(  1474 آذار 19إف أكؿ قانوف تناكؿ حقوؽ ابؼختًع ىو القانوف الذم صدر في 
 بإيطاليا، كالذم جاء فيو ما مفاده:

عمل جديد بوتاج إفُ ابغذؽ كابؼهارة يكوف ملزما بتسجلو بدجرد الانتهاء من إعداده  إف كل من يقوـ بأم
على الوجو الأكمل بصورة بيكن معها الاستفادة منو، كأف بوظر على أم شخص آخر القياـ بعمل بفاثل أك 

اثل أك مشابو من غتَ موافقة ابؼختًع كترخيصو، كذلك بؼدة عشر سنوات، كإذا قاـ أم شخص آخر بعمل بف
 . (1)تدم بدفع تعويض مع إتلبؼ ما عملومشابو فيكوف للمختًع حق طلب ابغكم على ابؼع

كما يستنتج من ىذا النص أف ابؼختًع من الواجب عليو تسجيل عملو بعد الانتهاء منو، كىذا من أجل 
 .بضايتو من أم اعتداء قد يقع عليو عن طريق القياـ بعمل بفاثل أك مشابو من طرؼ شخص آخر

ابؼؤرخ في  54-66صدر الأمر  1966بعدة مراحل، ففي  أما عن تنظيم براءة الاختًاع في ابعزائر فقد مرٌ 
ابؼتعلق بشهادة ابؼختًعتُ كإجازات ابؼختًع، غتَ أف ما يعاب على ىذا القانوف ىو عدـ  1966مارس  03

 مواكبتو للتطور التكنولوجي كالاقتصادم في العافَ.

ابؼؤرخ في  17-93ض تشجيع الأنشطة الابتكارية صدر ابؼرسوـ التشريعي أماـ ىذا الوضع كبغر 
ا ابعزائر بقصد الانضماـ إفُ ، كلكن بسبب ابؼفاكضات التي بدأته(2)ابؼتعلق بحماية الاختًاعات  07/12/1993

 .(3)ختًاعابؼتعلق ببراءة الا 2003يوليو  19ابؼؤرخ في  07-03 العابؼية تم إصدار القانوف رقم منظمة التجارة

كبالتافِ بيكن تعريف براءة الاختًاع بأنها: "الشهادة أك السند الذم بسنحو الدكلة للمختًع حيث يبتُ 
كبودد الاختًاع كيرسم أكصافو كبينح جائزة ابغماية ابؼرسومة قانونا، كيكوف لو بدقتضاه حق احتكار استغلبؿ 

                                                           
 20صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(1)
الاختًاعات، ج.ر، ق ابؼتعلق بحماية 1414بصادل الثانية  23ابؼوافق لػ  1993 ديسمبر 07ابؼورخ في  17-93مرسوـ تشريعي -(2)

 ق.1414بصادل الثانية  24، ابؼوافق لػػ 1993ديسمبر  08، الصادرة في 81ع.
ر، ق، ابؼتعلق ببراءات الاختًاع، ج.1424بصادل الأكفُ  19ابؼوافق لػػ  2003يوليو  19ابؼؤرخ في  07-03ينظر: الأمر رقم  -(3)

 .ق 1423بصادل الأكفُ  23ابؼوافق لػػ  2003يوليو  23، الصادرة في 44ع.
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 .(1)اختًاعو ماديا بؼدة معينة كبأكضاع معينة" 

ءة الاختًاع في ابعزائر يسلمها ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية للمختًع حتى يتمكن من إف برا
 .(2) التمتع بإبقازه بصفة قانونية

كعلى الرغم من أف كل من براءة الاختًاع كالعلبمة التجارية ينتمي إفُ عناصر ابؼلكية الصناعية، إلا أف  
اءة حق مطلق بىوؿ لصاحبو احتكارا كاملب من دكف منافسة من كلببنا بىتلف عن الآخر فابغق في البر 

أحد، كلكنو حق مؤقت في ذات الوقت، في حتُ أف ابغق على العلبمة حق نسبي كدائم، بدعتٌ أنو حق 
يتقرر للمنتج أك التاجر أك مقدـ ابػدمة لتمييز منتجاتهم أك بضائعهم أك خدماتهم عن ابؼنتجات أك البضائع 

ماثلة، كبالتافِ فلب يستطيع أحد أف بينع شخصا من استعماؿ العلبمة لتمييز منتجات أخرل أك ابػدمات ابؼ
بـتلفة بساما، كما أف ابغق على العلبمة التجارية دائم طابؼا كاظب صاحب العلبمة على بذديد تسجيلها أك 

 .(3) استعمابؽا كفقا للشركط كالإجراءات التي يتطلبها القانوف

فإف براءة الاختًاع تؤدم كظيفة أكلية في عملية الإنتاج، بينما العلبمة التجارية بؽا كبالإضافة بؼا سبق 
 .(4)كظيفة لاحقة بزص عملية التسويق كالتًكيج 

 التجارية المشهورة العلامةعن  العلامة التجارية العادية تمييز ثانيا:

 06-03من الأمر  07/08بؼادة لقد أشار ابؼشرع ابعزائرم إفُ العلبمة التجارية ابؼشهورة من خلبؿ ا
 على خلبؼ، كىذا على غرار أغلب التشريعات الأخرل، (5)ابؼتعلق بالعلبمات دكف أف يعطي تعريفا بؽا 

 1999لسنة  34من قانوف العلبمات الأردفٓ ابؼعدؿ رقم  02الذم عرفها من خلبؿ ابؼادة  ابؼشرع الأردفٓ
                                                           

 .32، ص2005القاىرة،  دار النهضة العربية، ،بظيحة القليوبي، ابؼلكية الصناعية، د.ط -(1)
 .77ص ،مرجع سابق ينظر: فرحة زراكم صافٌ، الكامل في القانوف التجارم، -(2)
 .56علبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، صينظر: طارؽ فهمي الغناـ، ال -(3)
 .33ينظر: رمزم حوحو، كاىنة زكاكم، التنظيم القانوفٓ للعلبمات التجارية في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص  -(4)
علبمة أك لاسم بذارم يتميز بالشهرة في ابعزائر، حيث استثتٌ ابؼشرع ابعزائرم من تسجيل العلبمة التجارية الرموز ابؼماثلة أك ابؼشابهة ل -(5)

ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " الرموز ابؼماثلة أك ابؼشابهة لعلبمة أك لاسم بذارم يتميز بالشهرة في  06-03من الأمر  07/08نصت ابؼادة 
بينهما، أك الرموز التي ىي بدثابة تربصة للعلبمة أك  ابعزائر كتم استخدامو لسلع بفاثلة كمشابهة تنتمي بؼؤسسة أخرل إفُ درجة إحداث تضليل

 09/04الاسم التجارم". كإذا تم استعماؿ علبمة بذارية ذات شهرة من قبل الغتَ فلصاحب العلبمة التجارية منعو، كىذا ما أكدتو ابؼادة 
تعماؿ علبمتو دكف رضاه كفقا للشركط حيث جاء فيها: " لصاحب علبمة ذات شهرة في ابعزائر حق منع الغتَ من اس 06-03من الأمر 

 أعلبه".  08الفقرة  07ابؼنصوص عليها في ابؼادة 
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ة التجارية ذات الشهرة العابؼية التي بذاكزت شهرتها البلد الأصلي على أنها: "العلبمة التجارية ابؼشهورة العلبم
 . (1)الذم سجلت فيو كاكتسبت شهرة في القطاع ابؼعتٍ من ابعمهور في ابؼملكة الأردنية ابؽاشمية" 

بشأف  2021لسنة  36كما بقد ابؼشرع الإماراتي عرؼ العلبمة التجارية ابؼشهورة من خلبؿ ابؼرسوـ رقم 
على أنو: " ... العلبمة التجارية ابؼشهورة التي  04/01التجارية، حيث جاء في نص ابؼادة العلبمات 

بذاكزت شهرتها حدكد البلد الذم سجلت فيو إفُ البلبد الأخرل عن السلع أك ابػدمات ابؼطابقة أك 
 . (2)ابؼشابهة..." 

ا حدكد الإقليم الوطتٍ بؽا كتتمتع بأنها: "علبمة بذارية تتعدل شهرته تففقد عر  عن تعريفها في الفقوأما 
بسمعة طيبة كمعرفة لدل كسط كاسع من بصهور ابؼستهلكتُ كعلى مستول العافَ بسبب ابعودة كالدعاية، 

 . (3)سواء كاف ذلك في بؾاؿ ابػدمات أك في بؾاؿ السلع ابؼادية" 

ماستًكارد، كوكا   ت، أمازكف،آبل، جوجل، مايكركسف: كمن أمثلة العلبمات التجارية ابؼشهورة بقد
 .(4)كولا

الفرؽ كاضح بينها كبتُ العلبمة التجارية العادية،  كبعد استعراضنا لتعريف العلبمة التجارية ابؼشهورة يبدك
 لذا سوؼ نعدد بعض أكجو التشابو بينهما ثم نذكر أكجو الاختلبؼ. كمن بتُ أكجو التشابو بقد:

هور كاسع من العملبء بخلبؼ العلبمة التجارية العادية من حيث الشهرة فالعلبمة التجارية يعرفها بص -1
 التي بؽا عملبء بؿدكدين، كىذا راجع إفُ ابعودة كالثقة ابؼكتسبة.

من حيث القيمة الاقتصادية لكل منهما، فالعلبمة التجارية ابؼشهورة بؽا مداخيل أكبر كأرباح أكثر  -2
 اخيلها كبتَة.على عكس العلبمة التجارية العادية التي لا تكوف مد

استعماؿ كسائل الإعلبف كالتسويق ابؼعاصرة من طرؼ العلبمات ابؼشهورة، كذلك من أجل إعلبـ  -3

                                                           
 مرجع سابق. ،1999لسنة  34قانوف العلبمات التجارية ابؼعدًؿ رقم  -(1)
ق 1443صفر  13بشأف العلبمات التجارية، الصادر بتاريخ  2021لسنة  36من مرسوـ بقانوف ابرادم رقم  04/01ينظر: ابؼادة  -(2)

 .2021سبتمبر  20ابؼوافق لػ 
، بؾلة البحوث القانونية كالاقتصادية، كلية ابغقوؽ، -دراسة مقارنة–أبضد الباز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا  -(3)

 .750،  ص2019، 68جامعة ابؼنصورة، مصر، ع.
على الساعة:  14/10/2023تاريخ الإطلبع عليو:    https://www.argaam.comمنشور على ابؼوقع التافِ:  مقاؿ -(4)

23:57. 

https://www.argaam.com/
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 العملبء بالسلع كابؼنتجات كابػدمات، بخلبؼ العلبمة التجارية التي تستعمل الوسائل التقليدية.

التجارية العادية، إلا أنهما   كعلى الرغم من أكجو الاختلبؼ بتُ العلبمة التجارية ابؼشهورة كالعلبمة
 لديهما بعض أكجو التشابو بقملها فيما يلي:

ابؼشهورة كلببنا يوضعاف على السلع أك ابؼنتجات أك  التجارية أف العلبمة التجارية العادية كالعلبمة -1
 ابػدمات.

تجارية العادية، الاشتًاؾ في التنافس في السوؽ، فكل من العلبمة التجارية ابؼشهورة أك العلبمة ال -2
 يهدفاف إفُ اكتساب أكبر عدد بفكن من ابؼستهلكتُ قصد ابغصوؿ على مزيد من الأرباح. 

من العلبمة التجارية ابؼشهورة كالعلبمة التجارية العادية يسعياف إفُ بناء علبقة جيدة مع  كل  -3
 ء في العلبمة التجارية.العملبء أساسها جودة السلع كابؼنتجات كابػدمات، زائد الثقة من طرؼ العملب

 عناوين المواقع الإلكترونيةالعلامة التجارية عن  تمييز الفرع الرابع:

من ابؼستجدات التي أفرزتها ثورة تكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمن ثم فإف تعتبر ابؼواقع الإلكتًكنية 
يتُ، إذ أصبح ابؼستهلكوف استعمابؽا في المجاؿ التجارم أمر جديد لا يتقنو كثتَ من ابؼتعاملتُ التجار 

، بتُ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنيةك  كابؼتعاملوف لا بهدكف بؾالا للتفريق بتُ العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا
مثلب في ابؼاضي تطلق كينصرؼ الذىن مباشرة إفُ ابؼشركب الغازم دكف غتَه  "كوكاكولا"فإذا كانت علبمة 

اليوـ قد نتصفح موقعا إلكتًكنيا بومل نفس التسمية  نالعاـ كابػاص، فإننظرا لشهرة ىذه العلبمة لدل ا
ما بهعلنا نتساءؿ عما إذا كانت الشركة صاحبة  فقط لكن مضمونو لا يرتبط إلا بابؼشركب الغازم، كىو

.  كىو الأمر الذم (1) العلبمة ابؼشهورة ىي صاحبة ابؼوقع أـ أنو موقع آخر بومل نفس التسمية فقط
 ندرج ابؼواقع الإلكتًكنية ضمن ابؼصطلحات ابؼشابهة مع العلبمة التجارية.جعلنا 

لابد الإشارة إفُ تعريف عناكين  ،عناكين ابؼواقع الإلكتًكنيةالتجارية ك من أجل التمييز بتُ العلبمة ك 
خلبؿ ابؼشرع ابعزائرم تسمية اسم النطاؽ، كأشار إفُ تعريفها من  حيث أطلق عليهاابؼواقع الإلكتًكنية، 

                                                           
متَ عبد ينظر: ليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة إلكتًكنيا، بؾلة ابؼعيار، جامعة الأ -(1)

 .520 -519، ص2019، 47، ع.23مية، قسنطينة، ابعزائر، مج.القادر للعلوـ الإسلب
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: الذم جاء فيو أف أبظاء النطاؽ 06/08ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية كبالتحديد نص ابؼادة  05-18القانوف 
" عبارة عن سلسلة أحرؼ أك أرقاـ مقيٌسة كمسجلة لدل السجل الوطتٍ لأبظاء النطاؽ، كتسمح بالتعرؼ 

 .(1) كالولوج إفُ ابؼوقع الإلكتًكفٓ"

عبارة عن موقع ": بأنو ابؼوقع الإلكتًكفٓ تم تعريف اسابق إفُ ذلك أشرنا فكما الفقهيأما عن ابعانب 
أك مؤسسة حكومية أك  افتًاضي على شبكة الإنتًنت، قد بيثل شخص طبيعي أك معنوم )شركة بذارية

يتكوف من أرقاـ بدؿ حركؼ، الغرض منو التعرؼ على ابؼنتجات كالسلع كبسييزىا عن غتَىا، أك  ( دكلية
  .(2) يرغب في الاطلبع عليو" ات مهنية أك علمية أك أم نشاطتقدفٔ خدم

بيكن القوؿ أف  بؼواقع الإلكتًكنية بعد ذلك فإنوكانطلبقا من تعريف العلبمة التجارية سابقا، كعناكين ا
 :تًكنية، فمن بتُ أكجو التشابو نذكرالعلبمة التجارية لديها أكجو تشابو كاختلبؼ مع عناكين ابؼواقع الإلك

إف اسم النطاؽ بالنسبة للتجارة الإلكتًكنية يشبو العلبمة التجارية بالنسبة للتجارة التقليدية، كذلك  -1
من خلبؿ التعريف لكل منهما، باعتبار أف اسم النطاؽ ىو موقع أك عنواف على شبكة الإنتًنت يسمح 

بها كل إشارة أك دلالة يضعها بتحديد ذلك ابؼوقع كبسييزه عن غتَه من ابؼواقع الأخرل، أما العلبمة يقصد 
التاجر أك الصانع على ابؼنتجات التي يقوـ ببيعها أك بصنعها لتمييز ىذه ابؼنتجات عن غتَىا من السلع 

 .(3) ابؼماثلة

في أف ابغماية القانونية ابؼقدرة لأم منهما تكوف بأسبقية  التجارية يتفق اسم النطاؽ مع العلبمة -2
 .(4) التسجيل

لبمة التجارية مع عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ في أف كل منهما بوقق فائدة كبتَة للتاجر فردا  تشتًؾ الع -3
 .(5)كاف أـ مشركعا من خلبؿ بسييز منتجاتو كالتًكيج بؽا كاستقطاب ابؼستهلكتُ

                                                           
 مرجع سابق. ،05-18من القانوف رقم  06/08ابؼادة  -(1)
 .640مرجع سابق، صابغماية القانونية للمواقع الإلكتًكنية، عبد النور سعيدافٓ. ليندة بوبؿراث،  -(2)
   .114عتدل عليها إلكتًكنيا، مرجع سابق، صنصر الدين علوقة، ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼ -(3)
 .114ص ،، مرجع نفسونصر الدين علوقة -(4)
 .522ليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(5)
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 :فيمكن إبصابؽا كالآتيأما عن أكجو الاختلبؼ 

السلع كابػدمات عن مثيلتها  في بسييز إف ابؽدؼ من كضع شكل العلبمة التجارية على السلع يتمثل -1
الذم  حتى لا يقع اللبس كابػلط لدل بصهور ابؼستهلكتُ، كىذا على خلبؼ عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ

 سمح بتحديد ابؼوقع لشركة معينة أك منظمة أك مشركع في المجاؿ الإلكتًكفٓ. ي

قواعد كالقوانتُ الداخلية لكل دكلة، بزضع لل ابؽيئة ابؼكلفة بالتسجيل فالعلبمة التجارية حيث من -2
ففي ابعزائر ابؽيئة ابؼكلفة بالتسجيل ىي ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية، باعتبار العلبمة التجارية 
ىي فرع من فركع ابؼلكية الفكرية كالصناعية، أما على ابؼستول العابؼي فإف ابؽيئة ابؼكلفة بتسجيل العلبمات 

(1).   ملكية الفكريةالعابؼية للمة التجارية ىي منظ
(WIPO)  لكن فيما بىص تسجيل عناكين ابؼواقع

كالتي تعتٍ منظمة منح الأبظاء كالأرقاـ على الإنتًنت،  ""الأيكانالإلكتًكنية فابعهة ابؼخولة بتسجيلها ىي 
 .(2) كىي ابؼختصة في برديد نوع النشاط أك البلد الذم بيارس عليو النشاط

فيها منع الغتَ من تقليد علبمتو بالنسبة للفئات  تسجيل علبمة بذارية بيلك صاحب ابغقفي حالة  -3
التي سجلت العلبمة من أجلها، كمعيار التشابو ىنا ىو الذم يطبق بدا يؤدم إفُ ابػلط في أذىاف 

                                                           
 ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية  World Intellectuel Property  Organizationكىي اختصار باللغة الإبقليزية  -(1)

(WIPO)1967يوليو  14العافَ، حيث تأسست في  أبكاءتعمل على تعزيز حقوؽ ابؼلكية الفكرية في بصيع  ،: ىي ككالة متخصصة 
، كيقع مقرى ، ا الرئيسي في مدينة جنيف بسويسربدوجب اتفاقية إنشاء ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية في العاصمة السويدية ستولكهوـ

، ج.ر، 1975يناير  09ق ابؼوافق لػػ 1394ذك ابغجة  26مكرر ابؼؤرخ في  75/2انضمت ابعزائر إفُ ىذه الاتفاقية بدوجب الأمر رقم 
 .158ص ق. 1975صفر  03، ابؼوافق لػػ 1975فبراير  14، الصادرة بتاريخ 13ع.

 تًكفٓ التافِ:للمزيد من التفاصيل ينظر ابؼوقع الإلك
https://www.wipo.int 

  Internet Corporation For Assigned  Names  And  Numbers   كىي اختصار باللغة الإبقليزية -(2)
يقع مقرىا في كلاية   ، بحيث1998عاـ  تأسستىي منظمة عابؼية غتَ ربحية : "Icannمنظمة منح الأبظاء كالأرقاـ على الإنتًنت"

 الإنتًنت.النطاقات على  أبظاءتوجيو نظاـ التنسيق ك تتمثل مهامها  في ال، الأمريكيةكاليفورنيا بالولايات ابؼتحدة 
   www.icann.org                                                                للمزيد من التفاصيل ينظر ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:

ربظيا على ابؼلف الذم قدمتو بفثلة في مركز البحث العلمي كالتقتٍ  2011أفريل  21النسبة للجزائر فقد صادقت منظمة الأيكاف بتاريخ ب 
cerist .دراسة  – الإلكتًكنيةالتجارة ينظر: ليندة بوبؿراث، طرؽ تسوية منازعات  من أجل حيازة اسم نطاقها الوطتٍ بأبجديتها العربية

، أطركحة مقدمة لنيل درجة الدكتوراه في الشريعة كالقانوف، كلية الشريعة كالاقتصاد، جامعة -الوضعي كالقانوف الإسلبميمقارنة بتُ الفقو 
 .77، ص2016الأمتَ عبد القادر للعلوـ الإسلبمية، 

https://www.wipo.int/
http://www.icann.org/
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 ابؼستهلكتُ حوؿ مصدر ىذه ابؼنتجات أك ابػدمات، أما تسجيل عنواف موقع إلكتًكفٓ، فلب يكسب ذات
ابغقوؽ القانونية، إذ لا بيلك مسجل العنواف حق الاعتًاض على تسجيل عنواف مشابو لعنوانو بحيث يؤدم 

 .(1)إفُ ابػلط في أذىاف ابؼستهلكتُ، كلا تثور مشكلة التطابق إذ لا بيكن عمليا تسجيل عنوانتُ متطابقتُ

 نيامة التجارية المتداولة إلكترو المطلب الرابع: التكييف الفقهي للعلا

إف موضوع العلبمة التجارية من ابؼواضيع ابغديثة، التي فَ تكن مطركحة بتُ العلماء كالفقهاء قدبيا، 
كلذلك أصبح الأمر لذلك فهي تعتبر من النوازؿ كابؼسائل ابؼستجدة التي تتطلب معرفة حكم الشرع فيها، 

لعامة في الوصوؿ إفُ معرفة حقيقة يتطلب اجتهادا فقهيا يعتمد على مقاصد الشريعة الإسلبمية كقواعدىا ا
 ىي ماؿ معنوم منقوؿ. صا إذا علمنا أنها عند فقهاء القانوفخصو مة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، العلب

الآتي: ىل تناكؿ فقهاء الشريعة الإسلبمية ابؼعاصرين بالدراسة مثل ىكذا كبالتافِ بيكننا طرح التساؤؿ 
 .؟أمواؿ ذات طبيعة خاصة

قيمة  كإذا كاف للعلبمة التجارية، )الفرع الأول(في  قوؽ ابؼعنويةؼ نبتُ التكييف الفقهي للحكعليو سو 
 ا تعتبر كأحد أنواع مالية ابؼنافع في الفقو الإسلبميفإنهاقتصادية تستخدـ لتمييز ابؼنتجات كزيادة الثقة فيها، 

 .)الفرع الثاني(كىو ما سنتطرؽ لو في 

 للحقوق المعنوية التكييف الفقهي الفرع الأول:

، كإف كاف المحتول بؿققا، لذلك بهد مصطلح ابغقوؽ ابؼعنويةفي كتب الفقو كالأصوؿ لا  ابؼتصفحإف 
كذلك لأف فتحي الدريتٍ،  رقا حقوؽ الابتكار، كتبعومصطفى الز  صركف في تسميتها، فقد بظاىااختلف ابؼعا

جارية، ع كالاختصاص بالعلبمات الفارقة التىذا النو  أقساـاسم ابغقوؽ الأدبية لا يتلبئم مع كثتَ من 
كالأدكات الصناعية ابؼبتكرة، كعناكين المحاؿ التجارية بفا لا صلة لو بالأدب كالنتاج الفكرم، في حتُ أف اسم 

 .(2)"ابؼلكية الصناعيةالصناعية كالتجارية بفا يسمونو "حق الابتكار يشمل كل ذلك كما يشمل ابغقوؽ 
ابؼلكية الأدبية كالفنية كالصناعية، ابغقوؽ الذىنية، ": نذكر لى ابغقوؽ ابؼعنويةكالألفاظ التي تطلق ع

ابغقوؽ التي ترد على أمواؿ غتَ مادية، ابغقوؽ ابؼتعلقة بالعملبء، حقوؽ الابتكار، ابؼلكية ابؼعنوية، ابغقوؽ 
                                                           

 .523لتجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص ينظر: ليندة بوبؿراث،  ابغماية ابعزائية للعلبمة ا -(1)
 .400.399، دار البشائر الإسلبمية، بتَكت، لبناف، ص1علي بؿي الدين القره داغي، بحوث في فقو ابؼعاملبت ابؼالية ابؼعاصرة، ط. -(2)
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 .(1) "الفكرية، حق الإبداع، حقوؽ الإنتاج العلمي، ملكية التأليف
 ؟.ار ابغقوؽ ابؼعنوية أموالا أـ لاللحقوؽ ابؼعنوية مبتٍ على اعتب قهيلفإف التكييف ا

. كقبل ابػوض في (2) في اعتبار ابؼنافع أموالا -ربضهم الله-كىذه ابؼسألة مبنية على اختلبؼ العلماء 
 سألة ابػلبفية لابد من معرفة ابؼقصود بابغقوؽ ابؼعنوية.ابؼىذه 

 أولا: تعريف الحقوق المعنوية:
ابؼعنوم مصطلح مركب من كلمتتُ بنا: حق، كمعنوم، كلابد من بياف مفهوـ كل منهما، ثم بيانو   ابغق

 .(3)كمصطلح مركب 
 :تعريف الحقوق المعنوية باعتبار المفردات -1
 :(4) تعريف الحق -أ

من مع أنهم أكثركا القدامى فقهاء ابؼسلمتُ أف  الإسلبمية يرل بعض الباحثتُ من ابؼشتغلتُ بالدراسات
تعريفا اصطلبحيا للحق، ككاف اعتمادىم في توضيح معناه  يضعوااستعماؿ كلمة ابغق في كتاباتهم، فإنهم فَ 

 .(5) على ما كرد في كتب اللغة من معاف لكلمة ابغق

مصلحة لي ابػفيف حيث قاؿ أف ابغق ىو: "عرين بقدىم عرفوا ابغق منهم غتَ أف بعض ابؼعاص

                                                           
، جامعة ابؼنيا، مج.أركل بنت بؿمد العمراف، الاعتداء على ابغقوؽ ابؼعنوية، بؾ -(1) ، 05، ع.41لة الدراسات العربية، كلية دار العلوـ

 .2287، ص2020
 .2290أركل بنت بؿمد العمراف، مرجع نفسو، ص -(2)
، حولية كلية الدراسات الإسلبمية -دراسة فقهية مقارنة -زاىر فؤاد بؿمد أبو السٌباع، ابغقوؽ ابؼعنوية، ماليتها ككجوب الزكاة فيها -(3)

 .179، ص2019، الإسكندرية، مصر، 35، ع.05عربية، للبنات، مج.كال
يسوغ، كىو : للحق معاف متعددة في اللغة، فهو نقيض الباطل، نقوؿ: حق الشيء أم كجب كجوبا كنقوؿ بوق عليك أف تفعل كذا -(4)

ابؼاؿ، كابؼلك، كابؼوجود الثابت، حقيق بكذا: كجدير، كأنا حقيق على كذا: حريص، كحقيق على ذلك: كاجب، كيطلق ابغق أيضا على 
 ابػليل بن أبضد الفراىيدم، كتاب العتُ، برقيق: مهدم ابؼخزكمي، نظر:ي. لذلك عرفو ابعرجافٓ بقولو: ابؼوجود الثابت الذم لا يسوغ إنكاره

ت، برقيق: بؿمد صديق ريفاعلي بن بؿمد بن علي ابعرجافٓ، التع كينظر: .6، د.س، ص3كتبة ابؽلبؿ، ج.مدار ك  د.ط، إبراىيم السمرائي،
 .79، ص2004ر الفضيلة، القاىرة، ابؼشاكم، دا

: أنو قاؿ بعد أف بتٌُ الله صلى الله عليو كسلمكيستعمل ابغق أيضا بدعتٌ ابغظ كالنصيب، لذلك جاء في ابغديث الشريف ابؼركم عن النبي  
أخرجو  إنَّ اللَوَ قَدْ أَعْطَى كُلَّ ذِيْ حَقٍ حَقَوُ، أَلَا لَا وَصّيَةَ لِوَارثِ": "لمصلى الله عليو كستبارؾ كتعافُ أنصبة الوارثتُ في آيات ابؼتَاث قاؿ 

، كتاب ، شركة مكتبة كمطبعة مصطفى البابي ابغلبي، مصر02، ط.التًمذم ق(، برقيق: إبراىيم عطوة، سنن279)ت. في سننو، التًمذم
 .433، ص04، ج2120 :، رقم ابغديثالوصايا، باب ما جاء لا كصية لوارث

 .165زاىر فؤاد بؿمد أبو السٌباع، ابغقوؽ ابؼعنوية، مرجع سابق، ص -(5)
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 أف ابغق بوصلو من يستحقو، فهو ضد الضرر الذم حرمو الشرع.. كمعتٌ ذلك (1)مستحقة شرعا"

. (2)"ىو اختصاص يقرر بو الشرع سلطة أكتكليفاابغق ى أبضد الزرقا فقد عرفو بقولو: "أما مصطف
فابؼقصود بالاختصاص ىو علبقة تشمل ابغق الذم موضوعو مافِ كاستحقاؽ الدين في الذمة بأم سبب  

ه الشرع حقا كاف حقا، كما لا فلب، كابغق تارة يتضمن سلطة كتارة تكليف، كاف، في نظر الشرع، فما اعتبر 
 كالسلطة نوعاف:

سلطة على شخص، كسلطة على شيء معتُ، فأما السلطة الأكفُ كحق الولاية على النفس إذ  -
 بىوؿ للوفِ أف بيارس سلطة على القاصر تأديبا كتطبيبا كتعليما كإبهارا كتزكبها كغتَ ذلك.

لثانية على شيء معتُ كحق ابؼلكية، فإنها سلطة للئنساف على ذات الشيء، كحق كالسلطة ا -
 التملك بالشفعة، كحق الانتفاع بالأعياف، كحق الولاية على ابؼاؿ.

كىو إما عهدة شخصية كقياـ الأجتَ بعملو، كإما عهدة  لتكليف فهو دائما عهدة على إنساف،أما ا
 .(3) مالية كوفاء الدين

 : (4)المعنوي حمصطلتعريف  -ب

قاؿ ابؼناكم في التوقيف: "ابؼعافٓ الصور الذىنية من حيث كضعها بإزائها الألفاظ، كالصورة ابغاصلة في 
العقل من حيث إنها تقصد باللفظ تسمى معتٌ، كمن حيث حصوبؽا من اللفظ في العقل تسمى مفهوما، 

ا في ابػارج تسمى حقيقة، كمن كمن حيث أنها مقولة في جواب ما ىو تسمى ماىية، كمن حيث ثبوته

                                                           
 .57، ص2010دار الفكر العربي، القاىرة،  ،1علي ابػفيف، ابغق كالذمة كتأثتَ ابؼوت فيهما، ط. -(1)
 .19، ص1999القلم، دمشق،  ، دار1مصطفى أبضد الزرقا، ابؼدخل إفُ نظرية الالتزاـ العامة في الفقو الإسلبمي، ط. -(2)
 .21-20مصطفى أبضد الزرقا، ابؼدخل إفُ نظرية الالتزاـ العامة في الفقو الإسلبمي، مرجع سابق، صينظر:  -(3)
مصدر عتٌ، كابؼعتٌ: ىو مضموف، فحول، دلالة، ما يدؿ عليو اللفظ، ابؼعافٓ: ما للئنساف من الصفات مصطلح ابؼعنوم في اللغة:  -(4)

فلبف حسن ابؼعافٓ، يقاؿ بكل معتٌ الكلمة: بكل ما في الكلمة من تعبتَ، كمنو علم ابؼعافٓ من علوـ البلبغة، كىو علم يعرؼ بو  ،المحمودة
ينظر:بؿمد بن أبي بكر الرازم، بـتار الصٌحاح، د.ط، دائرة ابؼعاجم مكتبة لبناف،  أحواؿ اللفظ العربي التي بها يطابق مقتضى ابغاؿ.

                              .     262، ص1986
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 . (1)حيث امتيازىا من الأعياف تسمى ىوية"

 تعريف الحقوق المعنوية كمركب إضافي:  -2

قبل التنظيم القانوفٓ للصور ابؼختلفة  لإسلبميأما ابغقوؽ ابؼعنوية كمصطلح مركب فَ يعرؼ في التشريع ا
لذم حدد بؽا تلك ابؼلبمح، ما يثبت ذلك أف جل للحقوؽ ابؼعنوية، بل إف القانوف الدكفِ أك الداخلي ىو ا

التعريفات للحقوؽ ابؼعنوية ىي تعريفات معاصرة لفقهاء فَ يتقيدكا بدذاىب بؿددة، ىذه التعريفات بصعت 
   .(2) ضمن اجتهاد بصاعي

بؼفكر كعليو ابغقوؽ ابؼعنوية ما ىي إلا صورة معنوية بؾردة، كلكنها أثر للملكية الذىنية الراسخة في ذات ا
أك ابؼؤلف أك ابؼبتكر، كتأسيسا على ذلك فهي تشبو منافع الثمرات، بعد انفصابؽا عن أصوبؽا التي كانت قائمة 
عليها، فكذلك الإنتاج ابؼبتكر بعد انفصالو عن صاحبو، كاستقراره في مؤلف أك عتُ )صورة، آلة بـتًعة، 

منافع الأعياف، بؼا بؽا من أثر يرل في توجيو ابغياة فابغقوؽ ابؼعنوية أعلى أثرا بكثتَ من  ،علبمة بذارية...(
 .(3) ابؼبتكرنسانية كلها، فمنافع الأعياف لا ترقى من حيث أثرىا كجدكاىا إفُ مستول الإنتاج الفكرم الا

بها، كبيكن الاعتياض عنها، فهي بتعبتَ موجز  ىي حقوؽ مالية بهرم التعامل كبالتافِ فابغقوؽ ابؼعنوية
، ذلك أف باب ابغقوؽ ابؼالية كفقا بؼا جرل العرؼ بو كتسبت قيمة مالية في الوقت ابغاضرثركات مالية ا 

كاسع بسعة التنوع في ابؼعاملبت التي بذرم بتُ الناس، بفا تعاىدكه أبا عن جد، مضافا إليو ما أفرزتو 
 .(4) رية كالتطورات ابغديثةاالتقلبات ابغض

 ثانيا: مالية الحقوق المعنوية

 في مسألة مالية ابغقوؽ ابؼعنوية لابد التطرؽ إفُ مفهوـ ابؼاؿ عند الفقهاء. قبل ابػوض

                                                           
ق(، التوقيف 1031زين الدين بؿمد ابؼدعو بعبد الرؤكؼ بن تاج العارفتُ بن علي بن زين العابدين ابغدادم ثم ابؼناكم القاىرم )ت -(1)

 .309، ص1990، عافَ الكتب، القاىرة، 01على مهمات التعاريف، ط.
بؼعنوية، بؾلة ابغقوؽ كابغريات،كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة بؿمد خيضر بسكرة، بوي الثورم، دكر العرؼ في إقرار ابغقوؽ ا -(2)

 .1336، ص02،2021، ع.09مج.
 .191زاىر فؤاد بؿمد أبو السٌباع، ابغقوؽ ابؼعنوية، مرجع سابق، ص -(3)
 رية للعلوـ القانونية كالسياسية،كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائرسليمة بوطبة، كقف ابؼنافع كابغقوؽ ابؼعنوية كتطبيقاتها ابؼعاصرة، المجلة ابعزائ -(4)

 .43.42، ص2021، 05، ع.58، مج 01
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 :(1)تعريف المال في اصطلاح الفقهاء -1

بل ترؾ بؼا يتعارؼ الناس لو تعريف عن الشارع بودد معناه برديدا دقيقا،  إف ابؼاؿ في اصطلبح فَ ييرجى 
ابؼاؿ يفهم ابؼراد منها، كما يفهم ما يراد بلفظة ، فالعربي الذم نزؿ القرآف بلغتو حتُ يسمع لفظة عليو

" كُلُّ المُسْلمِ عَلَى :  صلى الله علسو كسلم السماء كالأرض، فإذ قرأ العربي أك بظع حديث الرسوؿ
فهم ابؼراد من ابؼاؿ بطريقة التي يفهم بها كلمة العرض ككلمة . (2) المُسْلمِ حَرَامٌ دَمُوُ وَمَالوُُ وَعِرْضْوُ "

س من غتَ الرجوع إفُ اصطلبح خاص، كعندما قامت مذاىب الفقو كاستعمل لفظ ابؼاؿ مرادا بو معاف النف
اصطلبحية انشغل الفقهاء بوضع تعريف لو، كقد اختلفت تعريفاتهم على ضوء اختلبفهم في ابؼعافٓ 

اصطلبح الاصطلبحية ابؼرادة منو، كقد قاـ بهذا الصدد اصطلبحاف رئيسياف بنا: اصطلبح ابغنفية ك 
 .(3)ابعمهور

 تعريف المال عند الحنفية: -أ

" ابؼاؿ كل ما يتملكو الناس من دراىم أك دنانتَ أك حنطة أك شعتَ أك : عرف المال عند الحنفية بأنو
 .(4) حيواف أك ثياب أك غتَ ذلك"

 : جمهور الفقهاء تعريف المال عند -ب

                                                           
 ينظر: كالواك كاللبـ كلمة كاحدة ، فابؼيمكابؼاؿ ما ملكتو من كل شيء. يقاؿ بسوٌؿ الرجل، ابزذ مالا كمالا، كماؿ بياؿ كثر مالو ابؼاؿ في اللغة: -(1)

 .285، ص1991، ص 5، دار ابعيل بتَكت، ج.1زكريا، مقاييس اللغة، برقيق: عبد السلبـ بؿمد ىاركف، ط. أبو ابغستُ أبضد بن فارس بن
  .53، ص4بؾد الدين بؿمد بن يعقوب الفتَكز أبادم الشتَازم، القاموس المحيط، د.ط، مكتبة النور، دمشق، د.ت، ج.كينظر أيضا: 

أبو ابغستُ مسلم بن  " وَيُكْرَهُ لَكُمْ قِيلَ وَقاَلَ وكََثـْرَةَ السُّؤَالِ وَإِضَاعَةَ الْمَالِ" ؿ:يقو  كفي ابغديث عن ابؼغتَة قاؿ: بظعت رسوؿ الله 
  ، 2014، مكتبة الصفا للنشر كالتوزيع، 01صحيح مسلم، برقيق: بؿمد فؤاد عبد الباقي، ط. ،(261اج القشتَم النيسابورم )تابغجٌ 

               .                                                                                                                            471، ص593 ابغديث: من غتَ حاجة، رقمباب النهي عن كثرة ابؼسائل ، تاب الأقضيةك
 كالصلة كالآداب، باب بررفٔ اب البٌر مرجع سابق، كت صحيح مسلم، ،(261أبو ابغستُ مسلم بن ابغجاج القشتَم النيسابورم )ت -(2)

 .685، ص2564ابغديث:  ظلم ابؼسلم كخذلو كاحتقاره كدمو كعرضو كمالو، رقم
 عبد السلبـ داكد العبادم، الفقو الإسلبمي كابغقوؽ ابؼعنوية، بحث منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: -(3)

https://www.ketabpedia.com  :22:10على الساعة  03/10/2023تاريخ الإطلبع.                                    
، 1995، دار الكتب العلمية، بتَكت، 01ق(، شرح فتح القدير، ط.681كماؿ الدين بؿمد بن عبد الواحد بن ابؽماـ ابغنفي )ت   -(4)

 .215، ص2ج.

https://www.ketabpedia.com/
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 فقد عرفو  عند الشافعية أما .(1) ك فهو ماؿ"ابؼاؿ كل ما بسوٌؿ كبسل: "عرف المالكية المال بقولهم
: " لا يقع اسم ابؼاؿ إلا على مالو قيمة يباع بها كتلزـ متلفو كإف قلت، كما لا يطرحو فقاؿالإماـ الشافعي 

 كما أشبو ذلك، كذكر أف للمتموؿ لو ضابطتُ:    الناس مثل الفلس

و خارج تليظهر لو أثر على الانتفاع فهو لقا أف كل ما يقدر لو أثر على النفع فهو ابؼتموٌؿ، ككل م -
 ا يتموؿ.عمٌ 

أف ابؼتموٌؿ ىو الذم يعرض لو قيمة عند غلبء الأسعار، كابػارج عن ابؼتموٌؿ ىو الذم لا يعرض فيو  -
قاؿ ابن قدامة: "ابؼاؿ ىو ما فيو منفعة مباحة من ، عند الحنابلة تعريف المالأما فيما بىص  .(2) ذلك"

 . (3) غتَ ضركرة"

ىل تعتبر ابؼنافع  كبناء على برديد مفهوـ ابؼاؿ عند الفقهاء، فقد اختلف فقهاء ابؼذاىب الأربعة حوؿ
 الآتي: على النحو، ـ لاأ أموالا

 الاختلاف الفقهي حول اعتبار المنافع مالا: -2

ىنا فع ابؼقصودة ينبغي التنبيو أف ابؼنا ، كما(4)ابؼنافعمن تعريف لابد  كأدلتهم الفقهاء أقواؿقبل عرض     
 ىي ابؼنافع ابؼعنوية النابذة عن الأعياف كسكتٌ الدار مثلب.

عند الفقهاء: " الفائدة العرضية التي تستفاد من الأعياف بطريق استعمابؽا، كسكتٌ الدار،  بؼنافعاابؼراد بك 
                                                           

ق(، التمهيد بؼا في ابؼوطأ من ابؼعتٍ كالأسانيد، برقيق: عبد الرزاؽ 463عبد البر النمرم أبو عمر )ت يوسف بن عبد الله بن بؿمد بن -(1)
 .05ص ،2، دار إحياء التًاث العربي، بتَكت، د.س، ج.01ابؼهدم، ط.

، 2، ج.1997ار ابؼعرفة، ، د01ابػطيب الشربيتٍ، مغتٍ المحتاج إفُ معرفة معافٓ ألفظ ابؼنهاج، المحقق: بؿمد خليل العيتافٓ، ط. -(2)
 .247ص

، دار خضر، بتَكت، 02زين الدين ابؼنجي التنوخي ابغنبلي، ابؼمتع في شرح ابؼقنع، برقيق: عبد ابؼالك بن عبد الله بن دىيش، ط. -(3)
 .14، ص03، ج.1997لبناف، 

 
(4)

 .359، صمرجع سابقلساف العرب، ، منظورينظر: ابن بصع منفعة، كىي اسم بؼا انتفع بو، كالنٌفع ضد الضٌر.  لغة: ابؼنافع  -
ڈ ژ ژ : كما يوجد في القرآف الكرفٔ عدة مدلولات دلت على معتٌ ابؼنافع، فقد جاءت مقابل الضر حينما قاؿ الله تعافُ

ى ى ئا        ېۉ ې ې ېژ  :كما جاءت مقابل الإثم، قاؿ تعافُ،  [102] البقرة سورة  ژژ ڑ ڑ

 [.219] البقرةسورة   ژ ئۆئا ئە ئە ئو ئو ئۇ ئۇ
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 .(1)كركوب السيارة، كلبس الثوب، كعمل العامل، كبكو ذلك " 

 هم:عرض أقوال الفقهاء وأدلت -أ

اتفق الفقهاء على أف الأعياف تعتبر أمواؿ إف أمكن حيازتها كالانتفاع بها، كما اتفقوا على أف ابغقوؽ 
ابؼتعلقة بغتَ ابؼاؿ ليست بداؿ، لكنهم اختلفوا في ابغقوؽ كابؼنافع ابؼتعلقة بابؼاؿ، كىي الأعراض ابؼقابلة 

كثانيهما ، أحدبنا للحنفية مذىبتُعلى  ؟ للؤعياف كسكتٌ الدار كركوب السيارة ىل ىي أمواؿ أـ لا
 .(2) للجمهور

ابؼنافع ليست أموالا متقومة بنفسها، لأف صفة ابؼالية لا تثبت إلا بالتموٌؿ، كىو  : مذىب الحنفية -
  .(3) كسب الشيء كإحرازه كحيازتو، كغتَ المحرز ليس مالا متقوما، كابؼنافع لا بررز كلا براز

 واستدلوا بأدلة منها:

صفة ابؼالية للشيء إبما تثبت بالتموٌؿ، كالتموٌؿ صيانة الشيء كإدخاره لوقت ابغاجة، كابؼنافع لا * أف 
 .(4) تبقى كقتتُ، كلكنها أعراض كما بزرج من حيز العدـ إفُ حيز الوجود تتلبشى، فلب يتصور فيها التموٌؿ

إقامة العتُ ابؼنتفع بها مقاـ القياس، ككأف ذلك بأف إثبات ابؼالية للمنفعة بالعقد، اعتبار بخلبؼ * 
 كلا  ابؼنفعة، لأجل الضركرة كابغاجة، ككذلك الأمر في الصداؽ،

 . (5) تتحقق مثل ىذه ابغاجة في غتَ ذلك، كما ثبت على خلبؼ القياس فغتَه لا يقاس

نفعة يقوؿ: " لئن سلمنا أف ابؼ ، كفي ىذا السرخسيإف ابؼنافع لا بساثل الأعياف فهي دكنها في ابؼالية *
، فهو دكف الأعياف في ابؼالية، كضماف العدكاف مقدر بابؼثل بالنص، ألا ترل أف ابؼاؿ لا يضمن  ماؿ متقوـ

 . (6)بالنسبة، كالدين لا يضمن بالعتُ لأنو فوقو، فكذلك ابؼنفعة لا تضمن بالعتُ..." 

                                                           
 .34، ص2001، دار القلم، دمشق، 01نزيو بضاٌد، قضايا فقهية معاصرة في ابؼاؿ كالاقتصاد، ط. -(1)
 336ـ، ص1985-ق1405 ، الدار ابعامعية، بتَكت،10بؿمد مصطفى شلبي، ابؼدخل في الفقو الإسلبمي، ط. -(2)
 .78ص، 11، بتَكت، ج.ق(، ابؼبسوط، د.ط، دار ابؼعرفة483ينظر: شمس الدين السرخسي )ت -(3)
 .79، ص11، ج.مرجع نفسو: شمس الدين السرخسي، ينظر -(4)
 .79، ص11، ج.نفسوينظر: شمس الدين السرخسي، مرجع  -(5)
(6)

 .79، ص11، ج.مرجع نفسوينظر: شمس الدين السرخسي،  -
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لعقود التي كردت على ابؼنافع أف شرط العينية دفع ابغنفية إفُ القوؿ بأف االرد على الأدلة السابقة ببيكن 
في الشرع، كردت على خلبؼ القياس فيقتصر عليها، كالصحيح أف العقود لا تغتَ ابغقائق، فما فَ يكن 
مالا لا يصبح كذلك، كما أف ىذا ينافي الأصل القائل بأف الأصل في ابؼعاملة ابٌغل، كما أف ابؼنافع 

تهما بـتلفة، فليست كل الأمواؿ مثل بعض، كاختلبؼ كالأعياف كإف اشتًكت في كصف ابؼالية، فإف طبيع
الأحكاـ التي تقع على ابؼنافع كالأعياف ىو تبع لاختلبؼ طبيعة كل منهما، كىذا لا يقدح في مالية ابؼنافع 

 .(1)في شيء
كما بيكن القوؿ بأف ابؼنافع قومت بعقد الإجارة على خلبؼ القياس من أجل ابؼصلحة، فإف ىذا 

ة متحقق في أصل ابؼنافع، سواء كرد عليها العقد أـ فَ يرد، بفا يقضي بوجوب اعتبار أصل ابؼدرؾ أك العل
 .(2)ابؼنافع أموالا، لابراد العلة كىي ابؼصلحة 

على أف ابؼنافع تعتبر مالا  (5) كابغنابلة (4) الشافعيةك  (3) ابؼالكية من ذىب ابعمهور: مذىب الجمهور 
 بالأدلة الآتية:

بحسب ابؼنافع التي تستفاد منها، كمالا منفعة فيو لا يعد مالا، فإذا   يد قيمتها أك تنقصأف الأعياف تز * 
 .(6) كانت ابؼنافع ىي أصل مالية الأعياف، فهي أكفُ أف تعتبر مالا

* أف ابؼنافع بسلك بالإرث كالوصية، شأنها شأف ابؼاؿ، كقد تقرر أف الوصية بابؼنافع معتبرة من الثلث 
 .(7)فكانت مالا 

                                                           
 2005، كلية الدراسات العليا، ابعامعة الأردنية، ماجستً شهادة مذكرة مقدمة لنيل سامي حبيلي، ابغقوؽ المجردة في الفقو الإسلبمي، -(1)

 .127ص
(2)

 رجب أبو مليح، اختلبؼ الفقهاء في مالية ابؼنافع، بحث منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: -

http://www.manaratweb.com 

 .00:05على الساعة  27/10/2022تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
ينظر: ابن بقيم، جلبؿ الدين عبد الله، عقد ابعواىر الثمينة في مذىب عافَ ابؼدينة، تح: عبد ابغفيظ منصور، بؿمد بن الأجفاف،  -(3)

 .745.744، ص02، ج.1995، دار الغرب الإسلبمي، بتَكت، 01ط.
، 05ـ، ج.1984ق/1404إفُ شرح ابؼنهاج، د.ط، دار الفكر، بتَكت،  شمس الدين بؿمد بن أبي العباس الرملي، نهاية المحتاج -(4)

 .170ص
 .170، ص05ـ، ج.1994أبو بؿمد موفق الدين عبد الله ابن قدامة، ابؼغتٍ، دار الفكر، بتَكت،  -(5)
، 1994بتَكت،  ، دار الغرب الإسلبمي،01بؿمد حجي السعيد، ط. ، تح:ينظر: شهاب الدين أبضد بن إدريس القرافي، الذختَة -(6)

 .282، ص 08ج
كينظر: أبو ابغسن علي بن بؿمد بن حبيب ابؼاكردم  .282، ص8مرجع نفسو، ج الدين أبضد بن إدريس القرافي، ينظر: شهاب -(7)

 .161، ص07، ج.1994، دار الكتب العلمية، بتَكت، 01:علي معوض.عادؿ عبد ابؼوجود، ط.حالبصرم، ابغاكم الكبتَ، ت

http://www.manaratweb.com/
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 .(1) * أف الوصي بهوز لو أف يبذؿ ماؿ اليتيم في برصيل ابؼنافع، لأنها متقوٌمة كالأمواؿ

* إف الشارع اعتبر ابؼنافع أموالا، لأنو أجاز أف تكوف صداقا في الزكاج، كلا تكوف صداقا إلا إذا اعتبرت 
 .(3)  ژٹٹ ٹ ٹژ  :، لقولو تعافُ(2)  مالا

  :حالترجي -ب

كذلك بصهور الفقهاء باعتبار ابؼنافع أمواؿ، ذىب إليو  ما تُ يتبتُ أف القوؿ الراجحعرض أدلة الفريق بعد
 منها: نذكر لعدة اعتبارات

"كمن الواضح أف نظرية الاجتهاد عند الشافعية كابغنابلة على إبغاؽ ابؼنافع  * يقوؿ مصطفى أبضد الزرقا:
ل مع حكمة التشريع كمصلحة التطبيق كصيانة بالأعياف على ابؼالية كالتقوٌـ الذاتي ىي أحكم كأمتن كأجر 

ابغقوؽ من نظرية فقهائنا على الاجتهاد ابغنفي، فإف اعتبار ابؼنافع غتَ ذات القيمة في نفسها ليس عليو 
الشريعة لا من نصوصها كلا من أصوبؽا، كإبما ىو غلو على النزعة ابؼادية بنظرية دليل كاضح قوم من أدلة 

 .(4) هاد ابغنفي"ابؼاؿ كالقيمة في الاجت

بحسب ابؼنافع التي تستفاد منها، كما لا منفعة فيو لا يعد  * أف الأعياف تزيد قيمتها ابؼالية أك تنقص
 .(5) أكفُ أف تعتبر مالا مالا، فإذا كانت ابؼنافع ىي أصل مالية الأعياف فهي

اس كابؼتسق مع أغراضهم لأنو ابؼتفق مع عرؼ الن * إف اعتبار ابؼنافع من الأمواؿ ىو أكجو الرأيتُ،
كمعاملبتهم، فهم لا يبتغوف الأعياف إلا طلبا بؼنافعها، كلأجلها يستعيضونها بالنفيس من أموابؽم، كليس أدٌؿ 
على ذلك من إقامة ابغانات كالفنادؽ كابغوانيت كالأسواؽ كبناء دكر السكتٌ كغتَ ذلك، بفا ىو معد 

 .(6) أف يعتاض عن ابؼنافع بابؼاؿ، كما في الإجارةللبستغلبؿ بالاستعاضة عن منافعو، كلذا جاز 

                                                           
 .282رجع نفسو، صمالدين أبضد بن إدريس القرافي،  ينظر: شهاب -(1)
، دار الكتب 02)تح: أبضد البردكفٓ كإبراىيم أطفيش(، ط. أبو عبد الله، بؿمد بن أبضد الأنصارم القرطبي، ابعامع لأحكاـ القرآف، -(2)

 .273، ص13ج.ـ، 1964ق/1384ابؼصرية، القاىرة،
 [.24] النساءسورة  -(3)
 .219رقا، ابؼدخل إفُ نظرية الالتزاـ العامة في الفقو الإسلبمي، مرجع سابق، صمصطفى أبضد الز   -(4)
 .282، ص08ينظر: شهاب الدين أبضد بن إدريس القرافي، الذختَة، مرجع سابق، ج. -(5)
 .31.30، ص2008، دار الفكر العربي، القاىرة، 01ط. ينظر: علي ابػفيف، أحكاـ ابؼعاملبت الشرعية، -(6)
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* إف كركد استثناءات عند ابغنفية في عدـ اعتبار ابؼنافع أموالا دليل على ضعف الأصل ابؼقرر لذلك، 
فقد استثنوا "منافع ماؿ اليتيم" فاعتبركىا أموالا متقوٌمة في ذاتها قبل كركد العقد عليها، كنتج عن ذلك أنها 

، بؿافظة على حقو، ككذلك " منافع بيت ابؼاؿ" أك منافع الأعياف " ابؼعدة للبستغلبؿ" من تضمن بالغصب
 .       (1) كغتَىامثل دكر السكن كابغوانيت كسيارات الأجرة 

 العلامة التجارية أحد أنواع مالية المنافعالفرع الثاني: 

مالية ابؼنافع، التي ناقشها الفقهاء قدبيا  لةؽ ابؼعنوية، ىي تبع بؼسأنستطيع أف نقرر أف مسألة مالية ابغقو 
 . (2)كحديثا كما رأينا ذلك فيما سبق

بيلكها صاحبها، لشيوعها كانتشارىا كعدـ  عتبار العلبمة التجارية ماؿ حكماكبناء على ما تقدـ بيكن ا
 إمكاف إحرازىا، كىذا يدؿ عليو عدة أدلة منها:

 أولا: العرف

كخضعت لتنظيمات قانونية كطنيا كدكليا، كمعلوـ أف  نتشرت بتُ التجاركا العلبمة التجارية ثبتت عرفا
ما استقر في النفوس، كاستحسنتو العقوؿ، التشريع الإسلبمي، فالعرؼ ىو: " العرؼ يعد مصدرا من مصادر

 .(3) الناس عليو، بفا لا ترده الشريعة كأقرتهم عليو" كتلقتو الطباع السليمة بالقبوؿ، كاستمر

التجارية حيث تصبح بعد التسجيل ابغكومي بؽا ذات قيمة بالغة في عرؼ  دؽ على العلبمةكىذا ما يص
التٌجار، كيصدؽ عليها أنو بررز بإحراز شهادتها ابؼكتوبة من قبل ابغكومة، كإحراز كل شيء بدا يلبئمو، 

ارض مع النصوص كقصارل القوؿ أف العرؼ اعتبر العلبمة التجارية من ابغقوؽ ابؼالية، كالعرؼ ىنا لا يتع
 .(4)الشرعية، أك القواعد الكلية في الشريعة الإسلبمية 

كبدا أف العلبمة التجارية ىي عنصر من العناصر ابؼعنوية للمحل التجارم، فإف ىذا الأختَ ليس مقصودا 
                                                           

، 1981اعة كالنشر كالتوزيع، بتَكت، ، مؤسسة الرسالة للطب02فتحي الدريتٍ، حق الابتكار في الفقو الإسلبمي ابؼقارف، ط. ينظر: -(1)
 .99ص

 .191ينظر: زاىر فؤاد بؿمد أبو السٌباع، ابغقوؽ ابؼعنوية، مرجع سابق، ص  -(2)
 .52ص  اب ابعامعي، القاىرة، د.س،السيد صافٌ عوض، أثر العرؼ في التشريع الإسلبمي، د.ط، دار الكت -(3)
 . مقاؿ منشور على الرابط التافِ: 44.43بؼعاصرة، ص اينظر: د.سعود بن عبد الله الورقي، العرؼ كتطبيقاتو  -(4)

www.ketabonilne.com .                                      01:40على الساعة:  01/09/2023تاريخ الإطلبع:     

http://www.ketabonilne.com/
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ة لذاتو بقدر ما ىو مقصود من برصيل منافعو، كالعلبمة التجارية تعتبر من منافعو، كالذم أكد ىذه ابؼنفع
ىو العرؼ السائد بتُ الناس، عن طريق جذب العملبء كابؼستهلكتُ إليها لاعتيادىم عليها كمعرفة 

 خصائصها، كتفضيلهم على غتَىا.

 ثانيا: المصلحة المرسلة

إف علبقة العلبمة التجارية بابؼصلحة علبقة تلبزمية، فالعلبمة التجارية كجدت للتمييز بتُ السلع 
لتاجر، كىذا فيو مصلحة للتاجر من خلبؿ التنافس مع باقي التجار على تقدفٔ كابؼنتجات التي يعرضها ا

أجود السلع كأحسنها، كفيو مصلحة للمستهلك كىو ابغصوؿ على سلع ذات العلبمة التي بسلك بظعة عند 
برصيل شرع، لذلك عرفت ابؼصلحة بأنها: "بصهور ابؼستهلكتُ، كبسيزىا عن باقي السلع، كىذا ىو مقصود ال

نافع كدفع ابؼضار التي قصدىا الشارع ابغكيم من التشريع، كىي أف بوفظ على الناس دينهم، كنفسهم ابؼ
الكليات: الدين، النفس، العقل، النسل كابؼاؿ فهو كعقلهم كنسلهم كمابؽم، فكل أمر تضمن حفظ ىذه 

 .(1) مصلحة ككل ما يفوتها فهو مفسدة كدفعها مصلحة"

فابؼقصود منها: " ىي ابؼصلحة التي فَ يشهد بؽا من الشرع بالبطلبف  افيكمركب إض  ابؼصلحة مرسلةأما 
في برديد  رضي الله عنهمذلك ما كقع في زمن الصحابة  . كأبرز مثاؿ على(2) كلا بالاعتبار نص معتُ"

 رضي الله عنوعقوبة شارب ابػمر بثمانتُ جلدة، كقد تقرر ذلك عندما انتهى الأمر إفُ عثماف بن عفاف 
فأرل عليو  : من سكر ىذل كمن ىذل افتًل،رضي الله عنوفاستشارىم فقاؿ علي ا بصع الصحابة حينم

حد ابؼفتًم... فرأكا الشرب ذريعة إفُ الافتًاء الذم تقتضيو كثرة ابؽذياف فإنو أكؿ سابق إفُ السكراف قالوا 
  .(3) فهذا من أكضح الأدلة على إسناد الأحكاـ إفُ ابؼعافٓ التي لا أصوؿ بؽا

كبناء على ىذا فالعلبمة التجارية فَ تكن في زمن مضى، كونها تندرج ضمن ابغقوؽ ابؼعنوية التي ظهرت 
حديثا بفعل الثورة الصناعية، كبالتافِ فَ يشهد بؽا الشرع لا بالإلغاء كلا بالاعتبار، كإبما شهد بؽا عموـ أدلة 

 التشريع، فهي تندرج ضمن مقصود الشرع. 
                                                           

، ص 01، ج.1997، مؤسسة الرسالة، 01أبو حامد الغزافِ، ابؼستصفى من علم أصوؿ الفقو، برقيق: بؿمد سليماف الأشقر، ط. -(1)
417. 

 .350، ص1997، دار الفكر، بتَكت، 01شهاب الدين أبضد بن إدريس القرافي، شرح تنقيح الفصوؿ، ط. -(2)
 .356، ص02، ج.1997، دار الكتب العلمية، بتَكت، 02ن موسى بن بؿمد اللٌخمي الشاطبي، الاعتصاـ، ط.ينظر: إبراىيم ب -(3)
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ندما كاف الصابوف يباع على ىيئة قطع يتم شراؤىا من بؿل البقالة، فَ يكن ىناؾ فعلى سبيل ابؼثاؿ ع
منتجها من  "صن لايت"أم فرؽ بتُ أنواع الصابوف سول جودة كل نوع، كلكن بعد أف طرحت شركة 

الصابوف في الأسواؽ كجعلتو يأخذ شكلب معينا موحدا خاصا بهذا ابؼنتج بالإضافة إفُ الغلبؼ ابؼميز بؽذه 
لعلبمة التجارية، بدأ ابؼستهلك يفرؽ بتُ ىذا النوع الذم بومل العلبمة التجارية كغتَه من الأنواع الأخرل ا

 .(1) من الصابوف العادم

 ثالثا: الاجتهاد الجماعي

الإسلبمي قرارا بشأف ابغقوؽ ابؼعنوية، فخلص إفُ اعتبارىا ذات قيمة مالية في لقد أصدر المجمع الفقهي 
 :(2) ، لتموؿ الناس بها كنصوالعرؼ ابؼعاصر

كالعلبمة التجارية، كالتأليف كالاختًاع أك الابتكار ىي حقوؽ  الاسم التجارم، كالعنواف التجارم، -1
خاصة لأصحابها، أصبح بؽا في العرؼ ابؼعاصر قيمة مالية معتبرة، لتموؿ الناس بؽا. كىذه ابغقوؽ يعتد بها 

 شرعا، فلب بهوز الاعتداء عليها.

نها بعوض وز التصرؼ في الاسم التجارم، أك العنواف التجارم، أك العلبمة التجارية، كنقل أم مبه -2
 أف ذلك أصبح حقا ماليا. التدليس، كالغش، باعتبارمافِ إذا انتفى الغرر ك 

ؼ فيها، كلا بهوز حقوؽ التأليف كالاختًاع، أك الابتكار مصونة شرعا، كلأصحابها حق التصر  -3 
 .االاعتداء عليه

المجمع الفقو الإسلبمي بشأف ابغقوؽ ابؼعنوية، جاء بعد التنظيمات القانونية التي  عنإف القرار الصادر 
بادرت بها بـتلف التشريعات سواء على ابؼستول المحلي للدكؿ، أك عن طريق ابؼنظمات الدكلية، كىذا أمر 

التي عرفتها البشرية، كأف مثل ىكذا  منطقي جدا، كوف مثل ىذه ابغقوؽ نابذة أغلبها عن الثورة الصناعية
مسائل فَ تكن مطركحة سابقا بتُ الفقهاء، كبدا أف الله عزٌ كجل خصٌ بؽذه الأمة علماء أجلبء عبر كل 

أف العلبمة التجارية تندرج ضمن ابغقوؽ  العصور، يسابنوف في إثراء الفقو الإسلبمي باجتهاداتهم، فقد اعتبركا
                                                           

 بحث منشور على ابؼوقع التافِ: -(1)
http://www.islamonline.net/arabic/economics/2003/09/article02.shtml 

 .01:57على الساعة  04/10/2023تاريخ الإطلبع عليو: 
 06-01( بشأف ابغقوؽ ابؼعنوية، كابؼنعقد في دكرتو ابػامسة بدكلة الكويت بتُ 5/5) 43قرار بؾمع الفقو الإسلبمي الدكفِ رقم  -(2)

 .2267، ص 03لمجمع، العدد ابػامس، جـ، كابؼنشور بدجلة ا1988ديسمبر  15-10ق ابؼوافق لػ 1409بصادل الأكفُ 

http://www.islamonline.net/arabic/economics/2003/09/article02.shtml
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الية كبتَة، شهد بؽذا الاجتهاد عدة أدلة أبرزىا العرؼ السائد في ابغياة اليومية سواء ابؼعنوية، التي بؽا قيمة م
 بالنسبة للتٌجار أك ابؼستهلكتُ، كحاجة ىؤلاء بؼثل ىذه ابؼعاملبت، فابغاجة تنزؿ منزلة الضركرة. 

فقهاء  دراستنا للجانب القانوفٓ فيما بىص العلبمة التجارية، كعرض أقواؿتقدـ من كبناء على ما 
الشريعة الإسلبمية بشأنها، بللص إفُ أف فقهاء الشريعة الإسلبمية كافقوا باجتهادىم بـتلف الأنظمة 
كالتشريعات القانونية في اعتبار العلبمة التجارية ماؿ متقوٌـ، نتج عن التطورات التجارية كفرضتو بفارسات 

و يصب في مصلحة التاجر كابؼستهلك على التٌجار، كأصبح عرفا سائدا لا بيكن الاستغناء عنو، كىذا كل
ابػصوص، كرفع ابؼشقة كابغرج كالعسر، كيتماشى مع ركح الشريعة الإسلبمية كمقاصدىا كمسايرتها كمركنتها 

كجل في الآية القرآنية:  مع بـتلف النوازؿ كابؼستجدات ابؼطركحة على الساحة الدكلية، لذلك يقوؿ الله عزٌ 
 ژۓۓ ے ے ھ ھ ھ ھ ژ

(1)
.  

(2)  ژڤ ڤ ٹ ٹ ژ قاؿ في آية أخرلك 
 . 

، سواء بالإبهاب أك رية كتأثرىا بالوسائل التكنولوجيةكفي ظل الارتفاع ابؼتزايد لقيمة العلبمة التجا
 فَ بهزالسلب، تزايد الاعتداء عليها خاصة في العافَ الافتًاضي، لذلك بقد قرار المجمع الفقهي الإسلبمي 

 .   ابؼباحث ابؼواليةلو في الاعتداء عليها. كىو ما سنتناك 

                                                           
 [.78] ابغجسورة  -(1)
 [.220] البقرة -(2)
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 ملخص المبحث التمهيدي:

أف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا ىي علبمة بذارية عادية  ىذا ابؼبحث إفُتوصلنا من خلبؿ 
سجلت كاسم نطاؽ فأصبحت علبمة بذارية متداكلة إلكتًكنيا، فليس كل علبمة بذارية نتصادؼ معها 

نا من حتُ إفُ آخر ل بدختلف أنواعها أك عبر الفيديوىات التي تظهر عبر منصات التواصل الاجتماعي
تعتبر متداكلة إلكتًكنيا، كما تكمن أبنيتها في إضفاء الطابع العصرم عليها، فكثتَ من العملبء يفضلوف 

بالإضافة إفُ ذلك فإف العلبمة التجارية  التسوؽ من منازبؽم عبر الإنتًنت، بؼا توفره من جهد ككقت،
ز عن غتَىا من ابؼصطلحات ابؼشابهة بؽا خصوصا الاسم التجارم كعنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ في تتمي

في الواقع العملي، كاف  كبدا أف ىذه العلبمة اكتسبت مع مركر الوقت قيمة مالية كبتَة العافَ الافتًاضي،
حيث توصلنا إفُ أنها  لا بد من إبهاد تكييف فقهي بؽا يستند إفُ القواعد العامة للشريعة الإسلبمية،

تندرج ضمن ابغقوؽ ابؼالية ابؼعنوية، مثلها مثل حق الاختًاع كحق التأليف، كغتَىا من ابغقوؽ التي 
 .معتبرة اكتسبت في كقتنا ابغاضر قيمة مالية



 

 

 

 

 

 : لأولالفصل ا

شروط قيام الحناية القانونية للعلامة 

 التجارية المتداولة إلكترونيا.

 
 جيل العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا.المبحث الأول: تس 

 المبحث الثاني: الاعتداء على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا. 
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 تمهيد

سجيل العلبمة التجارية يوفر بضاية تف ،من ابؼهم أف تكوف العلبمة مسجلة ،بغماية العلبمة التجارية
كلقياـ ابؼسؤكلية سواء ابعزائية ية في حالة حدكث انتهاؾ، قانونية أقول كبهعل من السهل إثبات حقوؽ ابؼلك

، مثل استخداـ علبمة مشابهة أك مقلدة يقع على ىذه العلبمة أك ابؼدنية، بهب أف يتعرض ابؼالك لاعتداء
  .ابؼستهلكتُ كإفُ تضليل ابؼساس بحقوؽ مالك العلبمة التجارية من قبل طرؼ آخر، بفا يؤدم إفُ

سواء في العافَ ابؼادم أـ في العافَ  لعلبمة التجاريةقانونية لالماية ابغقياـ  أساسبنا  الاعتداءالتسجيل ك ف
خاصة تتعلق بالشركط كالإجراءات اللبزمة بغماية  كتدابتَ ف ىناؾ اعتباراتفإ كمع ذلك، الافتًاضي

تتعرض بؽا ىذه الاعتداءات التي قد  خصوصية ترجع أساسا إفُ، ك ابؼتداكلة إلكتًكنياالعلبمات التجارية 
  .الأختَة

أك على طبيعة خصوصية سواء على شركط كاجراءات التسجيل تضفي الإلكتًكنية البيئة أف  بدعتٌ
تسجيل العلبمة سنتناكؿ ، كبناء على ذلك الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا الاعتداءات

 .()وىذا في مبحث ثانعليها الاعتداء نتناكؿ  ، ثم(ولأبحث م )وىذا في التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا
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 مة التجارية المتداولة إلكترونياالمبحث الأول: تسجيل العلا

سجلت كاسم  عادية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، ما ىي إلا علبمة بذارية أفتوصلنا فيما سبق 
ما ينطبق على  بؼادم كالافتًاضي، كعليو فإفالتعامل بها من العافَ ابؼادم فقط إفُ التعامل ا فتحوؿ نطاؽ

وضوعية حيث الشركط ابؼ سواء من، ابؼتداكلة إلكتًكنياينطبق على العلبمة التجارية  لعاديةالعلبمة التجارية ا
ابغصوؿ على ملكيتها في العافَ الإلكتًكفٓ، بفا يؤكد ، ك نطاؽكصولا إفُ تسجيلها كاسم  للتسجيل كإجراءاتو

شبكة ستعمابؽا في الفضاء الرقمي، كبذلك يكوف تسجيل العلبمة التجارية كاستعمابؽا على أحقية مالكها با
 . (1)الإنتًنت ىو بدثابة استعماؿ قانوفٓ

التجارية  العلبمة تسجيللالشركط ابؼوضوعية إفُ  من خلبؿ ىذا ابؼبحث سوؼ نتطرؽ بفا سبقانطلبقا 
كنتناكؿ المطلب الثاني(، وىذا في )ة لتسجيلها ثم نتناكؿ الشركط الشكلي المطلب الأول(وىذا في )

  (.ثالثالمطلب الوىذا في  ) لكتًكفٓالإعلبمة التجارية للتداكؿ طرح ال كيفية أختَا

 تسجيل العلامة التجارية المطلب الأول: الشروط الموضوعية لصحة

تجارية كذلك من العلبمة ال لصحة تسجيل لقد اشتًط ابؼشرع ابعزائرم بؾموعة من الشركط ابؼوضوعية
)الفرع ابؼتعلق بالعلبمات، كأكفُ ىذه الشركط أف تكوف العلبمة ذات صفة بفيزة  06-03خلبؿ الأمر 

كثالثها أف لا تكوف منافية للآداب  )الفرع الثاني(،كثانيها أف تكوف جديدة فَ يسبق استعمابؽا  الأول(،
 )الفرع الثالث(.العامة أك النظاـ العاـ 

 تكون العلامة التجارية مميزة أن الفرع الأول:

السابقة  06-03 رمن الأم 02/01لقد نص ابؼشرع ابعزائرم على ىذا الشرط من خلبؿ نص ابؼادة 
يعتبر ىذا الشرط شرطا جوىريا كأساسيا للتمييز إذ  ،(2) الذكر بعد أف ذكر أشكاؿ العلبمات التجارية

 السلع أك ابػدمات عن غتَىا ابؼماثلة بؽا.

                                                           
 .409.408ينظر: أبؾد مفلح ابغمد، تسجيل العلبمة التجارية الإلكتًكنية في القانوف الأردفٓ كالفرنسي، مرجع سابق، ص  -(1)
: " كل الرموز القابلة للتمثيل ابػطي، لا سيما الكلمات بدا ابؼتعلق بالعلبمات كالتي جاء فيها 06-03من الأمر  02/01نص ابؼادة  -(2)

فيها أبظاء الأشخاص كالأحرؼ كالأرقاـ، كالرسومات أك الصور كالأشكاؿ ابؼميزة للسلع أك توضييبها، كالألواف بدفردىا أك مركبة، التي 
 تستعمل كلها لتمييز سلع أك خدمات شخص طبيعي أك معنوم عن سلع كخدمات غتَه".
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لا تعتبر علبمة بذارية كمنع تسجيلها، كقد  فُ ىذا بقد ابؼشرع ابعزائرم استثتٌ كل الرموز التيبالإضافة إ
 . (1) 09إفُ غاية الفقرة  01الفقرة من  07أشار إفُ ىذا في ابؼادة 

كفي نفس الوقت حدد  أما عن ابؼشرع الفرنسي فقد اشتًط الطابع ابؼميز في العلبمة بطريقة غتَ مباشرة،
التي ينتفي فيها التمييز، كمنها الرموز أك التسميات النوعية أك الضركرية لتعيتُ السلعة كابػدمة، العلبمات 

الرموز الوصفية، كالرموز ابؼكونة حصرا من الشكل ابؼفركض بطبيعة السلعة ككظيفتها أك التي تعطي بؽذه 
ة على استبعاد الرموز الفاقدة الأختَة قيمتها ابعوىرية، أما ابؼشرع ابعزائرم فأغفل ذلك، كنص بصفة عام

 .(2) للطابع ابؼميز من التسجيل

من قانوف بضاية حقوؽ  67/01بقد ابؼشرع ابؼصرم أشار إفُ ىذا الشرط من خلبؿ نص ابؼادة  كما
 لا يسجل كعلبمة بذارية أك كعنصر منها ما يأتي:"ية الفكرية كالتي نصت على أنو: ابؼلك

زة أك ابؼكونة من علبمات أك بيانات ليست إلا التسمية التي يطلقها العلبمات ابػالية من أية صفة بفي
 .(3) "العرؼ على ابؼنتجات أك الرسم أك الصور العادية بؽا

ميزة من خلبؿ قانوف العلبمات ابؼكما بقد ابؼشرع الأردفٓ استعمل مصطلح الصفة الفارقة بدؿ الصفة 
علبمة التجارية أف تكوف ذات صفة فارقة من يشتًط لتسجيل ال" 07/01التجارية، حيث نصت ابؼادة 

حيث الأبظاء أك ابغركؼ أك الأرقاـ أك الأشكاؿ أك الألواف أك غتَ ذلك أك أم بؾموعة منها كقابلة للئدراؾ 
 . (4) "عن طريق النظر

 كالتي جاء فيها: " توخيا للغرض كبتُ ابؼقصود بالصفة الفارقة من خلبؿ الفقرة الثانية من ابؼادة ذاتها
ابؼقصود من ىذه ابؼادة تعتٍ لفظة ) فارقة ( أف العلبمة التجارية موضوعة على شكل يكفل بسييز بضائع 

 .(5) صاحبها "

التي تتكوف من شكل شائع مألوؼ، كالعلبمات صفة بفيزة  ب تتمتع فهم بفا سبق أف العلبمات التي لاكي
                                                           

 ابؼتعلق بالعلبمات. 06-03من الأمر  07ينظر:  نص ابؼادة  -(1)
 .40 -39لإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ ا ،ينظر:  حفيظة بوترفاس -(2)
 من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم. 67/01نص ابؼادة  -(3)
 )ابؼعدؿ(، مرجع سابق. 1952لسنة  33، رقم ارية الأردفٓمن قانوف العلبمة التج 07/01نص ابؼادة  -(4)
 )ابؼعدؿ(، مرجع سابق. 1952لسنة  33، رقم من قانوف العلبمة التجارية الأردفٓ 07/02نص ابؼادة  -(5)
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القاعدة الأساسية بعواز ف فحسب، نتجاتعلى مصدر ابؼ أك إذا كانت العلبمة بؾرد علبمة كصفية كأف تدؿ
تسجيل علبمة بذارية أك عدـ تسجيلها كجب أف تكوف العلبمة ذات صفة فارقة، كأف لا تكوف مشابهة أك 

 . (1)مطابقة لعلبمة بذارية بزص شخصا آخر

ى شكل ترتكز عل تتمتع بابغماية القانونية متى كانتلا  كبناء عليو بيكننا القوؿ أف العلبمة التجارية
شائع أك بيانات مستعملة بصورة عادية في التجارة للدلالة على صفة ابؼنتجات، كبغماية ابعمهور من 
الوقوع في أم خلط أك لبس لا بيكن أف تستعمل أية تسمية، كمن ثم إذا صنعت ابؼنتجات في ابعزائر بهب 

ة على منتجات جزائرية تشبو ألا توضع عليها علبمة لندف أك فرنسا خاصة إذا استعملت العلبمة للدلال
 .(2) " قهوة فاكتو"منتجات أجنبية مثلب: 

إدراج ىذا الشرط ضمن الشركط ابؼوضوعية ىو منع اللبس بتُ ابؼنتجات أك ابػدمات من  ابؽدؼ لعلك 
يزىا عن غتَىا، بالإضافة إفُ تشجيع كبيلعب دكرا في بناء ىوية العلبمة التجارية فهو يابؼختلفة في السوؽ، 

نافس العادؿ بتُ التجار كالشركات ابؼنافسة، بحيث يطلب من كل منافس إبداع علبمة جديدة بدؿ الت
 التقليد لعلبمة أخرل. 

 رع الثاني: جدة العلامة التجاريةالف

من خلببؽا فهم معتٌ ابعدة ما  التي بيكن إفُ شرط ابعدة كمن بتُ التوضيحات الفقهاءلقد تطرؽ الكثتَ من 
أف تكوف العلبمة التجارية جديدة فَ يسبق استعمابؽا كلا التعامل بها أك تسجيلها " معناه: رطىذا الشأن  :يأتي

على نفس ابؼنتجات كابػدمات من الغتَ، حتى لا بودث تضليل أك لبس في أذىاف ابعمهور يؤدم إفُ ابػلط بتُ 
 .(3) "الزماف كابؼكاف العلبمات، على أف ىذا الشرط ليس مطلقا يتحدد نطاقو من حيث ابؼنتجات كمن حيث

أف تكوف العلبمة التجارية جديدة فَ يسبق استعمابؽا أك فَ يسبق تسجيلها من قبل أحد " :يقصد بابعدة 
تسجيلها كإلا كاف بؿل كتعتبر العلبمة فاقدة لشرط ابعدة إذا ما ثبت أف أحد الناس قد قاـ باستعمابؽا أك 

                                                           
 .97صلبح زين الدين، العلبمات التجارية كطنيا كدكليا، مرجع سابق، ص  -(1)
 .43ائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، صآمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جر  -(2)
، 2، بؾلة دراسات كأبحاث، ع.-ركابط كنزاعات–مرفٔ خليفي، العناكين الإلكتًكنية كالعلبمات التجارية في بؾاؿ التجارة الإلكتًكنية  -(3)

 .162،  ص2010جامعة ابعلفة، ابعزائر، 
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 .(1) "بالتعويض عما بغق بو من ضرر مدنية للمطالبة متابعة جزائية إذا كانت العلبمة مسجلة كأخرل

أف تكوف العلبمة التجارية جديدة في شكلها العاـ بحيث فَ يسبق استعمابؽا أك " ابعدة: شرطيقصد ب
تسجيلها على نفس البضائع أك ابؼنتجات أك ابػدمات من شخص آخر، لكن لا يشتًط أف تكوف ابؼادة 

، لأف الألواف كابغركؼ كالأعداد كغتَ ذلك من الأشياء ىي ذاتها كمعركفة ابؼكونة للعلبمة التجارية جديدة
يدة فَ كلن تكوف جديدة إفُ ما لا نهاية، كإبما بهب أف تكوف ىذه الأشياء في شكل أك طريقة بفيزة كجد

 .(2) "يستعملها أك يسجلها الغتَ

ليس شرطا مطلقا كإبما شرط نستنتج أف شرط ابعدة كمن خلبؿ التوضيحات كابؼعافٓ ابؼذكورة أعلبه 
نسبي، كبالتافِ حتى تعتبر العلبمة التجارية جديدة بهب على الأقل أف تتوافر فيها عنصر كاحد بفيز عن 

 باقي العلبمات ابؼشابهة، كىذا من أجل عدـ إحداث خلط أك لبس لدل ابعمهور.

لعلبمة التجارية في كافة بالإضافة إفُ ىذا ليس ابؼقصود بابعدة أف تكوف مطلقة في خلق كابتكار ا
عدـ استعمابؽا على ابؼنتجات كالسلع ابؼماثلة أك ابؼشابهة، إذ بهوز  بعدة ىوكإبما ابؼقصود باميادين التجارة، 

لنوع من الأجهزة الكهربائية ابؼنزلية كلو كانت ذات  كعلبمة بذارية  على سبيل ابؼثاؿ: تسجيل رسم العركسة
 ز منتج من الشام.يا لتميالعلبمة سبق تسجيلها أك استعمابؽ

كلكن لا بهوز تسجيل علبمة تستعمل في ساعات اليد كفي صناعة ابؼنبهات أك ساعات ابغائط، كلا 
بهوز تسجيل العلبمة ابػاصة بنوع معتُ من الصابوف كفي صناعة الصابوف السائل، لكوف تلك الصناعات 

يما إذا كانت ابؼنتجات متقاربة أـ لا دكف كغتٍ عن البياف أف القاضي ابؼوضوع ىو من يفصل ف ،متقاربة
 .     (3) رقابة من بؿكمة النقض

فَ ينص صراحة على ىذا الشرط، بل تطرؽ إفُ ذلك  زائرم بقد أف ابؼشرعابع كبالرجوع إفُ التشريع
 -" تستثتٌ من التسجيل:حيث جاء فيها:   03-06من الأمر  00/00من خلبؿ نص ابؼادة ضمنيا 

أك ابؼشابهة لعلبمة كانت بؿل طلب تسجيل أك تسجيل يشمل سلعا أك خدمات مطابقة أك  الرموز ابؼطابقة

                                                           
 .39، ص2012 عماف، الأردف،دار ابغامد للنشر كالتوزيع، ، 1ط.التجارية،  عماد الدين بؿمود سويدات، ابغماية ابؼدنية للعلبمات -(1)
 .30سابق، صرجع مارية كطرؽ بضايتها في فلسطتُ، بؿمود أبضد عبد ابغميد مبارؾ، العلبمة التج -(2)
 .96-95سابق، ص رجع ما في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرى -(3)
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التجارية إذا كاف ىذا الاستعماؿ بودث  مشابهة لتلك التي سجلت من أجلها علبمة الصنع أك العلبمة
تسجيل، أم بدفهوـ ابؼخالفة يتم تسجيل الرموز غتَ ابؼطابقة كلا ابؼشابهة لعلبمة كانت بؿل طلب  ".لبسا

   .  (1) كتستثتٌ العلبمات ابؼشهورة لأنها برضى بحماية دكلية ك كطنية دكف أف تكوف مسجلة أك مودعة

 L 711-4 ابؼادةكذلك فَ ينص ابؼشرع الفرنسي على اشتًاط ابعدة في العلبمة صراحة، إلا أنو خصص 
العلبمات التجارية  – مةؽ.ـ.ؼ كاملة لتعداد ابغقوؽ السابقة التي من ابؼمكن أف تتعارض مع العلب

كأكردىا على سبيل ابؼثاؿ لا   ،-ابؼشابهة، العلبمات الوصفية، العلبمات ابعغرافية، العلبمات التي قد تضلل
 ، بدعتٌ أف العلبمات التجارية إذا كانت من ىذا النوع، فإنها لا تفي بشرط ابعدة.(2) ابغصر

ابؼنتجات، كمن حيث ابؼكاف، كمن حيث ثلبث: من حيث نوع  كيبقى شرط ابعدة مقيد من نواح
 ، كىو ماسيتم تفصيلو في الآتي:الزماف

 أولا: من حيث نوع المنتجات.

ماثلة، ترتب أف ابؼنتجات بتُ ابؼتهدؼ إفُ بسييز ابؼنتجات، بهدؼ عدـ ابػلط  بؼا كانت العلبمة التجارية
أف العلبمة، كلا بهوز لتاجر ما  احبتكوف جديدة بالنسبة لنوع ابؼنتجات التي يصنعها أك يتاجر بها ص

يستعمل علبمة بذارية بؼنتجاتو، إذا كاف قد سبق استعماؿ ذات العلبمة من قبل تاجر آخر ما بالنسبة إفُ 
فلب بهوز مثلب استعماؿ العلبمة  ،سلعة معينة بفاثلة أك شبيهة لسلعة التاجر الأكؿ أك حتى من صنفها

 .(3) ماركة أخرل من الساعات أك حتى ابؼنبهات أك ساعات ابغائط التجارية ابؼميزة بؼاركة ساعات لتمييز

كتبقى مسألة تكييف أك تقدير تقارب الصناعات من بعضها البعض مسألة موضوعية يعود الرأم فيها 
مسألة كاقعية  -أم مسألة التكييف –إفُ قاضي ابؼوضوع كلا دخل لرقابة بؿكمة القانوف عليها، لأنها 

 .   (4) كليست قانونية

 

 
                                                           

 . 38رمزم حوحو ككاىنة زكاكم، التنظيم القانوفٓ للعلبمات في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص  -(1)
(2)

- article 711, alinéa 4 du code de la propriété intellectuell. 
 .402إلياس ناصيف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق، ص -(3)
 .281صناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص صلبج زين الدين، ابؼلكية ال -(4)
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 .ثانيا: من حيث المكان

العلبمة التجارية تتمتع بابغماية القانونية داخل إقليم الدكلة بأكملو، كمعتٌ ذلك أف العلبمة تعتبر 
ق استعمابؽا في جزء فقط من الإقليم  اخل إقليم الدكلة بأكملو، فإذا سبجديدة إذا فَ يسبق استعمابؽا د

 . (1)التجارية  كاف ىذا كافيا لفقد عنصر ابعدة للعلبمة

فإذا ما تم تسجيل علبمة بذارية في كلاية كىراف مثلب، فإف استعمابؽا لا يقتصر فقط على منطقة كىراف 
فحسب، بل بيتد استعمابؽا ليشمل بصيع كلايات ابعزائر، كبالتافِ فإف تسجيل نفس العلبمة أك استعمابؽا 

 بما في بصيع كلايات ابعزائر.في كلاية كىراف فقط، كإ لا يكوف بؿصورامن قبل الغتَ، 

إف ما سبق يتعلق بالعلبمة التجارية داخل إقليم دكلة معينة، لكن السؤاؿ ابؼطركح ماذا عن استغلبؿ 
 .؟ العلبمة التجارية الأجنبية داخل إقليم دكلة معينة

من نفس يستفيد الأجنبي صاحب العلبمة التجارية من ابغماية القانونية التي تم تسجيلها في ابعزائر 
 ابغماية ابؼقررة للجزائريتُ، لكن ىذه ابغماية القانونية بؽا استثنائتُ:

 الاتفاقيات الدولية: -1

الدكؿ ابؼوقعة بضاية علبماتهم دكلة من في حاؿ كجود اتفاقية دكلية بتُ دكلتتُ أك أكثر تضمن لرعايا كل 
، بل يقتصر تسجيلها على لدكؿا في تلك في الدكؿ الأخرل حتى كلو كانت ىذه العلبمات غتَ مسجلة

حيث من اتفاقية باريس  السادسةابؼادة  كمن ذلك مثلب ما تضمنتو الفقرة الثانية منالإيداع في بلدىا فقط، 
لا بهوز إبطاؿ صحة العلبمة استنادا إفُ عدـ إيداعها أك تسجيلها أك بذديدىا في دكلة " :جاء فيهػػػػػػػػػػا

 .(2)  "ابؼنشأ

 شهورة:العلامات الم -2

اكتسبت بظعة كشهرة ملحوظة في النشاط الاقتصادم،  : "تلك العلبمة التييقصد بالعلبمة ابؼشهورة
بؿليا كخارجيا، كمع ذلك لا بد من شهادة تفيد شهرة كصوبؽا إفُ بظعة قوية  يقاس بددل كأساس شهرتها

                                                           
 .235بظيحة القليوبي، ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق، ص -(1)
 ، مرجع سابق.باريس بغماية ابؼلكية الصناعية اتفاقيةمن  06/02ابؼادة  -(2)



  للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا شروط قيام الحناية القانونية  ...................................... الفصل الأول:
 

 

58 

 .(1)  العلبمة " العلبمة من ابعهة ابؼختصة بالدكلة ابؼسجلة فيها

 أك كقوع اللبس العلبمات ابؼشهورة لا تستفيد من ابغماية القانونية إلا في حالة احتماؿ خلط على أف
تصبح ظاىرة موضوعية متى   قد يمكن أف تكسب طابعا بفيزا نتيجة استخدامها، إذف، تشابهةبتُ منتجات م

صرفات ، في حتُ تعد ظاىرة شخصية نظرا لتاطية خارجة عن إرادة صاحبهاكانت نتيجة ظركؼ اعتب
 . (2) صاحبها التي تبتُ بصورة صربوة أك ضمنية

 ثالثا: من حيث الزمان.

تنتهي ابغماية ابؼتًتبة على إيداع العلبمة التجارية دكف أف يتقدـ صاحبها بطلب بذديد تسجيلها قانونا 
بها من من أجل بضايتها، كبالتافِ يعتبر أنو قد تنازؿ عن حقو ابؼخوؿ لو قانونا على علبمتو، فيجوز شط

من قبل الغتَ دكف  استعمابؽايؤدم ذلك إفُ جواز تجارية باعتبارىا علبمة مهجورة، ك سجل العلبمات ال
. فإذا انقضت العلبمة التجارية بسبب التًؾ أك عدـ (3) اعتبار ذلك تعديا على حقوؽ صاحب العلبمة

فإف  -لى ابؼنتجات أك ابػدماتتفقد من خلببؽا قيمتها في الدلالة ع –الاستعماؿ من صاحبها بؼدة طويلة 
 .(4) استعمابؽا على سلع بفاثلة لاحقا لا يفقدىا عنصر ابعدة

مدة بذديد العلبمة التجارية حيث  06-03من الأمر  05/03قد حدد ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ ابؼادة ك 
اـ المحددة ( سنوات كفقا للؤحك10نصت على أنو: " بيكن بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر بعشر )

 . (5) في النصوص ابؼتخذة لتطبيق ىذا الأمر"

 الفرع الثالث: أن تكون العلامة التجارية مشروعة

، ىناؾ شرط ثالث كىو شرط بتميز العلبمة التجارية كجدتها ابؼتعلقتُ بالإضافة إفُ الشرطتُ السابقتُ 
، 03-06من الأمر  1ك4/ؼ00 ابؼشركعية، كلقد نص ابؼشرع ابعزائرم على ىذا الشرط من خلبؿ ابؼادة

                                                           
بؾلة العلوـ القانونية كالاجتماعية، جامعة  فتحي بن جديد، بضاية العلبمات التجارية ابؼشهورة في الاتفاقيات الدكلية كالقوانتُ ابؼقارنة، -(1)

 .421، ص2018، جواف 10زياف عاشور، ابعلفة، ع.
 .277ينظر: صافٌ زراكم فرحة، الكامل في القانوف التجارم، مرجع سابق، ص  -(2)
 .285، ص2010لبناف، ابؼؤسسة ابعامعية للدراسات كالنشر كالتوزيع، ، 1علي ندفٔ ابغمصي، ابؼلكية التجارية كالصناعية، ط. -(3)
 .98طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص  -(4)
 ابؼتعلق بالعلبمات التجارية. 06-03من الأمر  05/03ابؼادة  -(5)
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تسجيلها كتكوف بـالفة للنظاـ  التجارية التي يتم إيداع طلب حيث كضع قيود كاستثناءات على العلبمات
العاـ أك الآداب، كالرموز التي بوظر استعمابؽا بدوجب القانوف الوطتٍ أك الاتفاقيات الثنائية أك متعددة 

 . (1) الأطراؼ التي تكوف ابعزائر طرفا فيها

، كالتي تقضي برفض تسجيل الشارات 01/05من خلبؿ ابؼادة جي للويبو القانوف النموذ كىو ما أكده
 06ؼ03من خلبؿ نص ابؼادة  5226التي بزالف الآداب كالصور ابؼخٌلة، ككذلك اتفاقية باريس لسنة 

ها الدكؿ الأعضاء كالتي تقضي بضركرة التزاـ الدكؿ الأعضاء بحماية الإشارات أك الرموز التي تعلن عن
منع أم تاجر أك صانع أجنبي يقوـ بإيداع علبمتو في ابعزائر  كبالتافِ ات الدكلية ابغكومية الأخرل،كابؼنظم

 .إذا ثبت أنها غتَ مشركعة كمنافية للنظاـ العاـ كالآداب العامة

فيات إيداع المحدد لكي 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  13/01سبق بقد ابؼادة  إفُ مابالإضافة 
بزضع التسجيلبت الدكلية للعلبمة ابؼمتدة بضايتها إفُ "ء فيها: العلبمات التجارية كتسجيلها كالتي جا

ابعزائر، في إطار الاتفاقيات الدكلية التي انظمت إليها ابعزائر إفُ الفحص التلقائي بهدؼ التحقق من أنها 
-03 من الأمر 07الرفض ابؼذكورة في ابؼادة غتَ مستثناة من التسجيل بسبب أك عدة أسباب من أسباب 

 .  (2) "بالعلبماتابؼتعلق  06

كما تضمنت معاىدة نتَكبي على ضركرة التزاـ الدكؿ الأعضاء ابؼوقعة عليها بعدـ استعماؿ الرمز 
 .(3) الأكبؼبي ابؼكوف من بطس حلقات، كابعزائر عضو في ىذه ابؼعاىدة

الفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة لا تكفي فقط لاعتبار العلبمة كينبغي التنبيو إفُ أف العلبمات ابؼخ
 مضلٌلة للجمهور. االعلبمات التجارية التي تتضمن رموز  أيضا إدراجالتجارية غتَ مشركعة، بل ينبغي 

                                                           
 ابؼتعلق بالعلبمات. 06-03من الأمر  05ك 04الفقرة  07ينظر ابؼادة  -(1)

، بودد كيفيات إيداع العلبمات.2005أكت  02 ق ابؼوافق لػػ1426بصادل الثانية  27 ابؼؤرخ في 277-05فيذم رقم ابؼرسوـ التن -(2)  
 .11، ص.2005أكت  07 ق ابؼوافق لػػ1426رجب  02الصادرة في  في، الصادرة 54ج.ر، ع.

 ق،1404بصادل الثانية  19ابؼوافق لػػ  ،1984يل أفر  21ابؼؤرخ في  85-84انضماـ ابعزائر إفُ ىذه ابؼعاىدة بدوجب ابؼرسوـ رقم  -(3)
، الصادرة في 17، ج.ر، ع.1981سبتمبر 26في نتَكبي في  ابؼتضمن انضماـ ابعزائر إفُ معاىدة نتَكبي بشأف بضاية الرمز الأكبؼبي، ابؼؤرخة

 . 559صق، 1404بصادل الثانية  22ابؼوافق لػػ ، 1981أفريل  24
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على بيانات من شأنها إيقاع ابعمهور في  التي برتوم العلبمات كابؼقصود بالعلبمات ابؼضلٌلة ىي تلك
أك ابػدمة، أك خاصية من خصائصو كالعبرة ىنا بتقدير  ابؼنتجعة أك جدة أك مصدر خلط حوؿ طبي

ابؼستهلك العادم أم ابؼتوسط ابغرص أك الانتباه، كيكفي لكي يكوف الرمز مضلٌلب أف يكوف إبوائيا بصفة 
صورة  خاطئة، أم توحي العلبمة إفُ ابعمهور بفكرة خاطئة كبـالفة لواقع السلعة ابؼقدمة، كأف تستخدـ

 .(1) بقرة أك غنم كعلبمة لسمن نباتي

در الإشارة ىنا، إفُ أنو لا يوجد معيار ثابت لتحديد النظاـ العاـ كالآداب العامة، فهو بىتلف من بذ
دكلة لأخرل، فالعلبمة التي بسس بعض ابعرائم الدينية في دكلة ما قد لا تكوف كذلك في دكلة أخرل، لذلك 

ية على العلبمة ذاتها دكف موضوعها، لأنو في ابغالة التي تكوف فيها العلبمة يشتًط أف ينصب عدـ ابؼشركع
من حيث موضوعها بـالفة للنظاـ العاـ أك الآداب العامة أك موضوعها غتَ مشركع التداكؿ فيو فلب يتًتب 

 .  (2) بطلبف العلبمة

ت في تعداد العلبما على خلبؼ ابؼشرع ابعزائرم توسعك إفُ أف ابؼشرع ابؼصرم  جدير بالذكر أيضا
وف بضاية حقوؽ ابؼلكية من قان 04/ؼ30من خلبؿ نص ابؼادة كذلك   التجارية التي لا بهوز تسجيلها

التي جاء فيها: " لا يسجل كعلبمة بذارية أك كعنصر منها العلبمات ابؼطابقة أك ابؼشابهة للرموز الفكرية، 
 س بالرموز الدينية حرصا على مشاعر ابعمهور.لا بهوز ابؼساأنو ذات الصبغة الدينية "، كمعتٌ ىذا 

ثبت مقدـ جواز تسجيل درجات الشرؼ التي لا يعلى عدـ  ذات ابؼادةالفقرة السابعة من  نصتكما 
لا يسجل كعلبمة بذارية أك كعنصر منها البيانات ": حيث جاء فيهاعليها،  حصولوطلب العلبمة التجارية 

. كىذا أيضا يعتبر بضاية للجمهور "الب التسجيل حصولو عليهاابػاصة بدرجات الشرؼ التي لا يثبت ط
من التضليل كالتدليس، كإظهار غتَ ابغقيقة من صاحب العلبمة التجارية الذم ليس لديو أم درجة من 

 درجات الشرؼ.

                                                           
 ، مداخلة ملقاة بابؼلتقى الوطتٍ الافتًاضيالعلبمات ابؼستثناة من التسجيل في التشريع ابعزائرم، كعلبقتها بالتقليدينظر: بـتار بن قوية،  -(1)

، 13/01/2022، ابؼنعقد بتاريخ 01حوؿ مكافحة التقليد كالقرصنة بتُ القانوف كالواقع، كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر  يوسف بن خدة 
 . 03ص

، جامعة زياف عاشور، ابعلفة،  نبيل كنوغي، شركط -(2) ، 15،ع.04مج.منح العلبمة التجارية كفق التشريع ابعزائرم، بؾلة آفاؽ للعلوـ
 .142، ص2019مارس. 
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تسجيل العلبمات التي برتوم على بيانات  السابقة إضافة إفُ ىذا فقد منعت الفقرة الثامنة من ابؼادة
لا يسجل كعلبمة بذارية أك كعنصر منها العلبمة التي تتضمن بيانات  "فة للحقيقة، حيث جاء فيها: بـال

كاذبة عن مصدر ابؼنتجات من السلع أك ابػدمات أك عن صفاتها الأخرل، ككذلك العلبمات التي برتوم 
 على بياف اسم بذارم غتَ حقيقي كلا كجود لو أك مقلد أك مزكٌر".     

و بيتنع تسجيل أم علبمة برتوم على بيانات بـالفة للحقيقة سواء عن مصدر السلعة أك يعتٍ أنكىذا 
صفتها، كأف تشتَ العلبمة إفُ أنها من صنع دكلة في حتُ أنها من صنع دكلة أخرل، كبيتنع كذلك تسجيل 

 .   (1) العلبمات التي تتضمن اسم بذارم غتَ حقيقي كلا كجود لو أك مقلٌد أك مزكٌر

   الشكلية لصحة العلامة التجارية الشروط :ثانيالالمطلب 

لدل بـتلف  باىتماـ بالغ يكتسي موضوع تسجيل العلبمة التجارية أبنية كبتَة، لذلك حضي
، بؼا يتًتب عليو من آثار قانونية، تساىم في إعطاء أكبر قدر بفكن من شريعات الوطنية كابؽيئات الدكليةالت

ثم  الفرع الأول(وىذا في ) إجراءات تسجيل العلبمة التجارية تناكؿابغماية القانونية، لذلك سوؼ ن
 .(وىذا في الفرع الثاني) الآثار ابؼتًتبة على تسجيل العلبمة التجارية نتناكؿ

 : إجراءات تسجل العلامة التجاريةالفرع الأول

 تتمثل إجراءات تسجيل العلبمة التجارية في الآتي:

 أولا: الإيداع

تصرؼ الؿ خطوة لتسجيل العلبمة التجارية لدل ابؼصافٌ ابؼختصة، كبالتافِ الإيداع ىو يعتبر الإيداع أك 
الذم يطالب بدوجبو صاحب العلبمة ابؼراد بضايتها من ابؼصلحة ابؼختصة تسجيل العلبمة التي بىتارىا، 

 .(2) كيكوف مالكا شرعيا بؽا مع كل الآثار ابؼتًتبة على ذلك

من قانوف العلبمات " لا بيكن استعماؿ أم علبمة  06-03من الأمر  04كىذا ما نصت عليو ابؼادة 
لسلع أك خدمات عبر الإقليم الوطتٍ إلا بعد تسجيلها أك إيداع طلب تسجيل بشأنها عند ابؼصلحة 

 . ابؼختصة "
                                                           

 .106مرجع سابق، ص  كرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك،طرؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كد -(1)
 .59الفضاء الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صحفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في  -(2)
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 من يحق لهم طلب الإيداع: -1

للؤشخاص الذين  الأصل أف صاحب ابغق ىو الذم بوق لو تقدفٔ طلب الإيداع، إلا أنو بيكن كذلك
 .(1)آلت إليهم العلبمة سواء عن طريق التنازؿ أك ابؼتَاث أك ابؽبة أك ابغجز أك الرىن أك بأية كسيلة قانونية 

من ابزاذ علبمة لتمييز منتجاتو أك خدماتو عن غتَىا،  اكاف أك معنوي  اكعليو بهوز لأم شخص طبيعي
أنو فيما بىص العلبمات ابعماعية إفُ قانونا، مع الإشارة كالقياـ بإيداعها لدل ابعهة ابؼختصة قصد بضايتها 

سواء، كاف بصاعية أماـ نفس ابعهة ابؼختصة  بوق كذلك لأم شخص معنوم أف يقوـ بإيداع علبمة
 ت لو.الشخص ابؼعنوم خاضعا للقانوف العاـ أك ابػاص كذلك لاستعماؿ العلبمة ابعماعية كفق بؼا خصص

، كفي حالة تواجد العلبمة من قبل صاحبها شخصيا أك بواسطة ككيل عنوكبهيز القانوف أف يتم إيداع 
الشخص أك ابؽيئة خارج ابعزائر فإف طلب تسجيل علبماتهم بهب أف يودع من قبل ككيل معتمد من قبل 
الوزير ابؼكلف بابؼلكية الصناعية بيثلهم لدل ابؼصلحة، كبهب أف يرفق طلب تسجيل العلبمة بوكالة مؤرخة 

 .(2) برمل اسم الوكيل كعنوانوكبفضاة ك 

كما أنو بهب أف يتم إيداع طلب تسجيل العلبمة باسم ابؼالك، لذلك ذىب القضاء ابعزائرم إفُ عدـ 
قبوؿ طلب تسجيل العلبمة ابؼقدـ باسم ابؼمثل التجارم ابؼرخص لو باستغلببؽا لكوف التسجيل فَ يتم باسم 

بتوزيع ابؼنتجات استنادا إفُ العقد الرابط بينهما، كعليو فلب ابؼالك، كإبما تم باسم بفثل التجارم ابؼكلف 
 . (3) بيكن ابعمع بتُ صفة بؼمثل التجارم كمالك العلبمة التجارية في نفس الوقت

كاشتًط ابؼشرع الفرنسي أف يكوف ابؼمثل أك الوكيل مقيما في فرنسا، أما ابؼشرع ابعزائرم فلم يشتًط 
ابؼعدؿ كابؼتمم للمرسوـ التنفيذم رقم  346-08ما جاء في ابؼرسوـ التنفيذم . كالدليل على ذلك (4) الإقامة

" تعدؿ كتتمم منو على أنو الأكفُحيث نصت ابؼادة  الذم بودد كيفية إيداع العلبمات كتسجيلها 05-277
                                                           

، كلية ابغقوؽ -الطور الثالث–أطركحة لنيل شهادة دكتوراه  -دراسة مقارنة-بؿمد رضا بضادم، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية  -(1)
 .31ص ،2021-2020كالعلوـ السياسية، جامعة أبضد دراية، أدرار، 

، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة مولود  أطركحة لنيل درجة دكتوراه ابعزائرم ابعديد،سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف  -(2) علوـ
 . 159-158، ص2014معمرم، تيزم كزك، 

،  علوـ مقدمة لنيل شهادة دكتوراه أطركحة ميلود سلبمي، النظاـ القانوفٓ للعلبمات التجارية في القانوف ابعزائرم كالاتفاقيات الدكلية، -(3)
 .14ص ،2011/2012 باتنة، ابعزائر، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية،  لية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة ابغاج بػضر،ك
 .59ص  حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في الفضاء الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، -(4)
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 13/02: " تطبيقا للمادة 06ابؼادة  كبررر كما يأتي: ،277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  06أحكاـ ابؼادة 
، بهب أف بيثل طالبو تسجيل العلبمات ابؼقيموف في ابػارج لدل ابؼصلحة ابؼختصة 06-03من الأمر رقم 

 . (1) طبقا للكيفيات التي بردد بقرار من الوزير ابؼكلف بابؼلكية الصناعية "

من قانوف  66/01أما عن ابؼشرع ابؼصرم فقد ذىب إفُ أبعد من ذلك، كىذا من خلبؿ نص ابؼادة 
مع عدـ الإخلبؿ بأحكاـ الاتفاقيات الدكلية النافذة في "ية الفكرية كالتي تنص على أنو: ية حقوؽ ابؼلكبضا

بصهورية مصر العربية يكوف كل شخص طبيعي أك اعتبارم من ابؼصريتُ أك من الأجانب الذين ينتموف أك 
 منظمة التجارة العابؼية يتخذكف مركز نشاط حقيقي كفعٌاؿ بؽم في إحدل الدكؿ أك الكيانات الأعضاء في

أك التي تعامل بصهورية مصر العربية معاملة ابؼثل ابغق في التقدـ إفُ مصلحة التسجيل في بصهورية مصر 
 . (2) "العربية كما يتًتب على ذلك من حقوؽ طبقا لأحكاـ ىذا لقانوف بطلب تسجيل علبمة بذارية 

طبيعة أك معنوية من ابؼصريتُ أك  انوا أشخاصكما يستنتج من ىذه ابؼادة أف كل الأشخاص سواء أكا
الأجانب بوق بؽم التقدـ إفُ مصلحة التسجيل في بصهورية مصر، كىذا مع عدـ الإخلبؿ بأحكاـ 

 .لاتفاقيات الدكلية السارية فيهاا

كما أقر ابؼشرع ابؼصرم بابؼعاملة الوطنية بابؼثل بعميع مواطتٍ دكؿ الأعضاء بدنظمة التجارة العابؼية 
 يعتٍ ابؼعاملة بابؼثل، كىذا ما أشارت إليو ابؼادة تُمنحهم ابؼزايا نفسها التي يتمتع بها ابؼواطنتُ ابؼصريك 

 من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم. 66/02

كعلى خلبؼ ابؼشرع الأردفٓ، فإنو فَ بودد الأشخاص الذين بوق بؽم تقدفٔ طلب لتسجيل علبمة 
ىذا ابغق يثبت لكل من يدعي أنو صاحب علبمة بذارية استعملت أك كاف في النية  بذارية، كبالتافِ فإف

استعمابؽا سواء شخص طبيعي أك معنوم تاجرا أك غتَ تاجر أردنيا كاف أك غتَ أردنيا، أك بفن ينطبق عليهم 
 . (3) العامةمبدأ ابؼعاملة الوطنية، ككذلك ابغاؿ بالنسبة للهيئات التجارية أك غتَ التجارية ابػاصة أك 

                                                           
 18الصادرة في  63، ج.ر.ع. 2008أكتوبر سنة.  26ابؼوافق لػ  1429شواؿ عاـ  26مؤرخ في  346-08مرسوـ تنفيذم رقم  -(1)

بودد كيفية إيداع  277-05، يعدؿ كيتمم ابؼرسوـ التنفيذم رقم 13، ص 2008نوفبر سنة  16ق ابؼوافق لػ 1429ذك القعدة عاـ 
 العلبمات كتسجيلها.

 ، مرجع سابق.من القانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم 66/01ابؼادة  -(2)
 .44إيناس مازف فتحي ابعبارين، ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية غتَ ابؼسجلة كفقا للقوانتُ الأردنية، مرجع سابق، ص  -(3)
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حوؿ موضوع الأشخاص الذين بؽم حق تسجيل  ابؼقارنة اختلفت يستخلص بفا ذكرنا أف التشريعات
بس، تطبيقا بؼبدأ ابؼعاملة الوطنية كمبدأ الدكلة الأكفُ يالعلبمات التجارية في الدكؿ الأعضاء في اتفاقية تر 

 . (1) كطبالرعاية بتُ التوسع في تقرير ىذا ابغق أك تقييده ببعض الشر 

 :جهة الإيداع والإجراءات الواجب استكمالها -2

 جهة الإيداع: -أ

 ابعهة التي يقدـ إليها طلب الإيداع، بوق بؽم تقدفٔ طلب الإيداع، نأتي إفُ بعد برديد الأشخاص الذين
  يتم إيداع الطلب أماـ ابؼصلحة ابؼختصة كىي ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية ففي ابعزائر

(I.N.A.P.I )Institut National Algerien De La Propriété Industriell
(2)

. 

كبالتافِ الإجراءات ابػاصة بالإيداع كانت تتم أماـ ابؼركز الوطتٍ للسجل التجارم، حتى صدر ابؼرسوـ 
ىذا  الذم يتضمن إنشاء ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية السابق الذكر. كباعتبار 02/32التنفيذم رقم 

الأختَ مؤسسة عمومية ذات طابع صناعي كبذارم يتمتع بالشخصية ابؼدنية كالاستقلبؿ ابؼافِ، يوضع برت 
، تتمثل مهاـ ىذا ابؼعهد طبقا (3)كصاية كزير الصناعة، كىو ابؽيئة ابؼكلفة بكافة عناصر ابؼلكية الصناعية

يداع العلبمات كالرسومات في دراسة طلبات إ 32-02من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  02/08للمادة 
 .(4)كالنماذج الصناعية كتسميات ابؼنشأ ثم نشرىا"

على إيداع ابؼلف لدل ابؼدير العاـ منو  712/01قانوف ابؼلكية الفكرية الفرنسي فقد نصت ابؼادة أما 
 .(5)نتللمعهد الوطتٍ للملكية الصناعية، كقد أجاز صراحة الإيداع الإلكتًكفٓ أم بواسطة رسالة عبر الإنتً 

 

                                                           
 56آمينة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص -(1)
، يتضمن إنشاء 1998فبراير عاـ  21ق ابؼوافق لػ 1418شواؿ  عاـ  24مؤرخ في  68-98أنشيء بدوجب ابؼرسوـ التنفيذم رقم  -(2)

مارس  01ق ابؼوافق لػػ 1418ذك القعدة  02، الصادرة في 11ج.ر، ع.، ة الصناعية كبودد قانونو الأساسيابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكي
1998. 

لة صوت القانوف، كلية العلوـ الاقتصادية كالعلوـ الطيب صخراكم، ابغماية ابؼؤسساتية للملكية الصناعية في التشريع ابعزائرم، بؾ -(3)
 .937، ص2021، 01، العدد 08، مج.03التجارية كعلوـ التسيتَ، جامعة ابعزائر 

 .مرجع سابق، 68-98من ابؼرسوـ التنفيذم  08/02ينظر: نص ابؼادة  -(4)
(5) - Code De La Propriété Intellectuelle, Article l.712-1. 
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عماؿ الطرؽ نص صراحة على است حيثابؼشرع الفرنسي،  كبذدر الإشارة ىنا أف ابؼشرع ابؼغربي كافق
التي جاء  144/02لبؿ نص ابؼادة من خ كذلك 17-97في قانوف ابؼلكية الصناعية ابؼغربي رقم الإلكتًكنية، 

كفقا للشركط  عية بطريقة إلكتًكنيةبيكن أف يتم الإيداع لدل ابؽيئة ابؼكلفة بابؼلكية الصناأنو: "فيها 
 .(1) كالشكليات المحددة بنص تنظيمي"

الوسائل الإلكتًكنية في ك فَ ينص صراحة على استعماؿ الطرؽ الذم ابؼشرع ابعزائرم  كىذا على عكس
إيداع طلب تسجيل العلبمات التجارية، بفا يبقيو متأخرا على مسايرة التطور التكنولوجي كتوفتَ الوقت 

كما أف التسجيل التقليدم لا يشجع على ركح ابؼبادرة د خاصة بالنسبة للمستثمرين الأجانب،  كابعه
قاعس كالبطء في تنفيذ الإجراءات، ذلك أف كالاستثمار، كإبما يزيد من حجم البتَكقراطية كالمحسوبية كالت

طواؿ أياـ الأسبوع، التسجيل الإلكتًكفٓ يتيح لطالبي التسجيل استخداـ ىذا النظاـ على مدار الساعة ك 
 دكف الارتباط بدواعيد العمل الربظية.

، بقد أف التسجيل 2التوقيع كالتصديق الإلكتًكنيتُب ابؼتعلق 04-51 فعلى الرغم من صدكر قانوف رقم
 كإجراء كذلك راجع إفُ سببتُ رئيسيتُ بنا:     ل إفُ يومنا ىذافعَّ فَ يي الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية 

لتوقيع الإلكتًكفٓ في ابعزائر كالتي تتطلب لتطبيقها على أرض الواقع، خبرات تقنية غموض مسألة ا *
 كبذهيزات في البنية التحتية ابؼتعلقة بالاتصالات كشبكة الربط كقواعد البيانات.

 

 

 

                                                           
ابؼوافق  1420ذك القعدة  09الصادر في  1.00.19الصادر بدقتضى ظهتَ شريف رقم  17-97لكية الصناعية ابؼغربي رقم قانوف ابؼ -(1)

بدوجب  المعدل. 366، ص2000مارس  09ابؼوافق لػ  1420ذك ابغجة  02الصادرة بتاريخ  4776، ج.ر 2000فبراير  15لػ 
، ج.ر،ع 2006فبراير  14ابؼوافق لػ  1427بؿرـ  15بتاريخ  1.05.190الصادر تنفيذه الظهتَ الشريف   31-05القانوف رقم 

 23-13رقم بدوجب القانوف  والمعدل أيضا.  453، ص 2006فبراير  20ابؼوافق لػ  1427بؿرـ  21، الصادرة بتاريخ 5397
، الصادرة 6318ج.ر، ع.، 2014نوفمبر  21ابؼوافق لػ  1436بؿرـ  27بتاريخ  1.14.188الصادر تنفيذه الظهتَ الشريف رقم 

 .465، ص 2014ديسمبر  18، ابؼوافق لػ 1436صفر  25بتاريخ 
، بودد القواعد العامة ابؼتعلقة بالتوقيع 2015ق ابؼوافق لػ أكؿ فبراير سنة 1434ربيع الثافٓ عاـ  11مؤرخ في  04 -15قانوف رقم  -(2)

 .06، ص2015فبراير سنة  10ق، ابؼوافق لػ 1436الثافٓ عاـ ربيع  20، الصادرة بتاريخ 6كالتصديق الإلكتًكنيتُ، ج.ر، ع.
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 .(1)اعيةفي ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصن عدـ كجود إمكانية دفع رسوـ الإيداع كالنشر إلكتًكنيا *

 الإجراءات الواجب استكمالها بشأن الإيداع. -ب
الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، فقد  277-05كبالرجوع إفُ ابؼرسوـ التنفيذم رقم 

 يلي: نصت ابؼادة الرابعة منو على أف طلب التسجيل يتضمن ما
 امل.طلب التسجيل يقدـ في الاستمارة الربظية يتضمن اسم ابؼودع كعنوانو الك -
صورة من العلبمة أف لا يتعدل مقاسها الإطار المحدد بؽذا الغرض في الاستمارة الربظية، كإذا كاف  -

 اللوف عنصرا بفيزا للعلبمة كيشكل ميزة للعلبمة، على ابؼودع أف يرفق الطلب بصورة ملونة للعلبمة.
 .(2) قائمة كاضحة ككاملة للسلع كابػدمات -
 كالنشر ابؼستحقة. اعالإيدكصل يثبت دفع رسوـ  -

 ىو تاريخ استلبـ ابؼصلحة ابؼختصة الطلب ابؼذكور أعلبه.  الإيداعكيعتبر تاريخ 
على أنو: " تسلم أك ترسل إفُ ابؼودع أك ككيلو  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  03/02كما نصت ابؼادة 

 .(3)لإيداع "نسخة من طلب التسجيل برمل تأشتَة ابؼصلحة ابؼختصة، كتتضمن تاريخ كساعة ا

بالإضافة إفُ ذلك فإف كل من يطالب بأكلوية إيداع سابق، فهو ملزـ بأف يصرح بذلك عند طلب 
التسجيل مع إرفاقو بنسخة ربظية بؽذا الإيداع في أجل أقصاه ثلبثة أشهر من تاريخ إيداع طلب 

 .(4)التسجيل

نسي الذم حدد تكلفة ؼ ابؼشرع الفر أما عن تكلفة الإيداع فإف ابؼشرع ابعزائرم فَ يتطرؽ إليها، بخلب
ص أصحاب الطلبات الذين يقيموف بابػارج كفيما بى Cout DU Dépôt .(5) ػسمى بػالإيداع كالتي ت

طلب تسجيل العلبمة بوكالة، تكوف الوكالة مؤرخة كبفضاة كبرمل  كابؼمثلوف من قبل ككيل، فيجب أف يرفق
                                                           

 .109نصر الدين علوقة، ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼعتدل عليها إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص  -(1)
ت المحددة بدوجب يتم تعيتُ السلع كابػدمات عند إيداع العلبمات، طبقا للتصنيف الدكفِ للسلع كابػدمات، لغرض تسجيل العلبما -(2)

 .مرجع سابق ،277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  02اتفاؽ نيس. ينظر:  نص ابؼادة 
 .مرجع نفسو ،277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  03/02ينظر: نص ابؼادة  -(3)
 .مرجع نفسو 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  05ينظر: نص ابؼادة  -(4)
 .76ية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صينظر: سارة بن صافٌ، ابغما -(5)
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 .(1)اسم الوكيل كعنوانو 

 فحص الإيداع. -3

استكماؿ كافة الوثائق ابؼتعلقة بطلب تسجيل إيداع العلبمة التجارية، كالتي تقدـ أماـ ابؼعهد الوطتٍ  بعد
للملكية الصناعية كما أشرنا إفُ ذلك سابقا، يتم بعدىا فحص ابؼلف من الناحية الشكلية كمن الناحية 

 ابؼوضوعية.

 فحص الإيداع من الناحية الشكلية: -أ

على فحص الإيداع من حيث الشكل، كالتي جاء  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  10/01لقد نصت ابؼادة 
 أعلبه" 07إفُ  04فيها: "تفحص ابؼصلحة ابؼختصة ما إذا كاف الإيداع يستوفي الشركط المحددة من ابؼواد 

كفي حالة عدـ استيفاء الإيداع للشركط ابؼطلوبة، تطلب ابؼصلحة ابؼختصة من ابؼودع تسوية طلبو في 
ل شهرين، كبيكن بسديد ىذا الأجل عند الاقتضاء لنفس ابؼدة بناء على طلب معلٌل من صاحب أج

الطلب، كفي حالة عدـ التسوية في الآجاؿ المحددة، ترفض ابؼصلحة ابؼختصة طلب التسجيل كإذا رفضت 
 .(2) الطلب لا تستًد الرسوـ ابؼدفوعة

كاف طلب إيداع تسجيل العلبمة غتَ مطابق بؼا أما عن ابؼشرع التونسي فقد حدد مدة شهر كاحد، إذا  
تم برديده فقد نص الفصل الثامن الفقرة الرابعة من القانوف الذم يتعلق بحماية علبمات الصنع كالتجارة 
كابػدمات على أنو: " إذا كاف مطلب التسجيل غتَ مطابق بؼقتضيات الفقرة الثانية من ىذا الفصل يوجو 

صناعية للمودع إعلبما معلٌلب كبينحو أجل شهر بداية من تاريخ الإعلبـ لتسوية ابؽيكل ابؼكلف بابغماية ال
 .(3)مطلب التسجيل أك بؼنازعة اعتًاضات ابؽيكل " 

من قانوف ابؼلكية الصناعية ابؼغربي على برديد مدة  145في حتُ ذىب ابؼشرع ابؼغربي من خلبؿ ابؼادة 
إذا كاف ثر من الوثائق كالتي جاء فيها: "ل على كاحدة أك أكثلبثة أشهر إذا كاف ملف إيداع العلبمة لا يشم

                                                           
 .مرجع سابق ،277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  07ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 سابق.مرجع ، 277-05 من الرسوـ التنفيذم 4ك3ك 2/ ؼ10ينظر: نص ابؼادة  -(2)
، يتعلق بحماية علبمات الصنع كالتجارة 2001أفريل  17 مؤرخ في 2001لسنة  36الفصل الثامن الفقرة الرابعة من القانوف، عدد  -(3)

 .994، ص 31، عدد2001أفريل  17كابػدمات، الرائد الربظي للجمهورية التونسية 
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كاحدة أك أكثر من الوثائق الواجب إضافتها إفُ الوثائق  ملف إيداع العلبمة لا يشمل في تاريخ الإيداع على
من ابؼادة  05بنص تنظيمي تطبيقا لأحكاـ الفقرة  أعلبه كالمحددة قائمتها 144ابؼشار إليها في ابؼادة 

رة، حدد للمودع أك ككيلو مدة ثلبثة أشهر من تاريخ الإيداع قصد تتميم ملفو مع مراعاة مقتضيات ابؼذكو 
 .(1) أعلبه" 08الفقرة الثانية من ابؼادة 

كابؼلبحظ على التشريعات الثلبثة ابعزائرم كابؼغربي كالتونسي ىو اختلبؼ ابؼدة من شهر كاحد إفُ ثلبثة 
الشركط  العلبمة التجارية في حاؿ إذا فَ يكن مستوفيابإيداع تسجيل أشهر، من أجل إبساـ ابؼلف ابػاص 

المحددة في القانوف، فابؼدة كلما كانت أقل كلما ساعدت على سرعة الإجراءات، خصوصا كأنها متعلقة 
 بابعانب التجارم، الذم يتطلب السرعة كابؼركنة في التنفيذ.

 فحص الإيداع من الناحية الموضوعية:  -ب

بوؿ ملف إيداع طلب تسجيل العلبمة التجارية من قبل ابؽيئة ابؼختصة من حيث الشكل، يأتي إذا تم ق
ابؼتعلق  06-03من الأمر  07بعدىا فحص ابؼضموف، أم أف العلبمة التجارية غتَ بـالفة بؼا كرد في ابؼادة 

على أنو: " إذا  كالتي نصت 277-05التنفيذم من ابؼرسوـ  11بالعلبمات، كعلى ىذا الأساس نصت ابؼادة 
أعلبه، تبحث ابؼصلحة  07إفُ  04تبتُ من الفحص الشكلي أف الإيداع استوفى الشركط ابؼطلوبة في ابؼواد 

ابؼختصة عما إذا فَ تكن العلبمة ابؼودعة مستثناة من التسجيل لسبب أك عدة أسباب من أسباب الرفض 
 ". 06-03من الأمر رقم  07ابؼنصوص عليها في ابؼادة 

الرموز المجردة من صفة التمييز،  نذكر على سبيل ابؼثاؿ: ىذه ابؼادة الأختَة في الواردةسباب الرفض كمن أ
أك الرموز ابؼخالفة للنظاـ العاـ أك الآداب العامة، أك الرموز التي بيكن أف تضلل ابعمهور أك الأكساط 

 .(2) التجارية

تسجيل لسبب أك عدة أسباب من أسباب من ال كإذا تبتُ من الرفض أف العلبمة ابؼودعة مستثناة
الرفض، تبلغ ابؼصلحة ابؼختصة بذلك ابؼودع، كتطلب منو تقدفٔ ملبحظاتو في أجل أقصاه شهراف ابتداء من 

                                                           
 .ابؼرجع السابق، 17-97من القانوف ابؼلكية الصناعية ابؼغربي  145ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 .مرجع سابقلبمات، ابؼتعلق بالع 06-03من الأمر 07ينظر: نص ابؼادة  -(2)
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تاريخ التبليغ، كبيكن بسديد ىذا الأجل عند الضركرة، لنفس ابؼدة بناء على طلب معلٌل من صاحب 
ة ابؼختصة للمضموف أف السلع كابػدمات بؽا تطابق جزئي الطلب، كإذا تبتُ بعد الفحص من قبل ابؼصلح

 .(1) تلك التي بؽا تطابقابؼبينة في الطلب، فلب تسجل إلا مع تلك 

شركط القانونية، يقوـ ابؼعهد الوطتٍ للملكية المستوفيا طلب إيداع تسجيل العلبمة التجارية كإذا كاف     
ذات  ساعتو، مكانو، كرقم التسجيل، كتعد ىذه الوثيقة الصناعية بتحرير بؿضر يثبت فيو تاريخ الإيداع،

 .(2) بيكن أف يقع بتُ عدة مودعتُ أبنية بالغة لفض النزاع الذم 

يكوف ابؼساس فيها بحقوؽ الغتَ عند تسجيل العلبمة  أف ابؼشرع ابعزائرم فَ يتطرؽ إفُ ابغالة التي غتَ
عارضة في تسجيل العلبمة التجارية، إذا كاف من ، ككاف من الأجدر لو أف ابؼشرع أخذ بنظاـ ابؼالتجارية

شأف التسجيل ابؼساس بحقوؽ الغتَ، كما تضمنتو بعض التشريعات كالتشريع الفرنسي، مع برديد مواعيد 
 .(3) الاعتًاض على طلب التسجيل

 يداع طلب تسجيل العلبمة التجارية:كعموما يوجد ثلبثة نظم خاصة بفحص إ

البريطافٓ الذم يعتمد على حصر دكر مكتب التسجيل في فحص الأسباب  النظاـ ىو ىذه النظم أكؿ 
 الاعتًاضات إفُ أمتُ فٔالشكلية كأيضا ابؼوضوعية كالتحقق من الاعتًاض على طلب التسجيل، كتقد

ليتخذ قرارا بشأنو، كبيكن أيضا إقامة الدعول أماـ القضاء، بشأف القرار الذم  عالسجل ابؼختص بالإيدا 
 .4السجل كىذا النظاـ مطبق في بعض بلداف أكركبا الشمالية كأيضا في البرتغاؿ كإسبانيا يتخذه أمتُ 

ابؼكتب ابؼختص إلا بفحص الطلبات من الناحية الشكلية،  فيو لا يقوـ الثافٓ ىو النظاـ الذمنظاـ كال
ة لصحتها، كعدـ أم مدل توافر شركط الطلب الشكلية، كلو فَ تتوافر في العلبمة الشركط ابؼوضوعية اللبزم

على حق ابؼكتب  التي أخذت بهذا النظاـ التشريعات ك أم سبب موضوعي آخر، كلا تنصجدتها مثلب، أ
في إجراء الاعتًاضات، كإبما لصاحب ابؼصلحة أم صاحب ابغقوؽ الأكلية على العلبمة حق رفع دعول 

 النظاـ ابؼشرع الفرنسي. إلغاء العلبمة أماـ ابؼصلحة ابؼختصة، كمن التشريعات التي أخذت بهذا 

                                                           
 ، مرجع سابق.277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  5ك 3ك 2/ ؼ 12ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 .335ينظر: فرحة زراكم صافٌ، الكامل في القانوف التجارم، مرجع سابق، ص -(2)
 .165العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص  ،سعيدة راشدم -(3)
 .408يف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق، صينظر: إلياس ناص -4
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يقوـ على أساس التزاـ ابؼكتب أك ابعهة ظاـ كسط بتُ النظامتُ السابقتُ، إذ ثالث، كىو نال أما النظاـ
الإدارية بفحص طلبات تسجيل العلبمة من توافر الشركط الشكلية، كخاصة إذا تبتُ بؽا أف العلبمة تشمل 

كقد بذد الإدارة أف العلبمة ابؼطلوبة إيداعها مطابقة بساما على شعارات أك علبمات بـالفة للآداب العامة، 
لعلبمة أخرل سبق إيداعها، مع حق الاعتًاض الإدارم الذم بيكن بدقتضاه لصاحب ابؼصلحة من 
الاعتًاض على الطلب الذم يرل فيو اعتداء على حقوقو، كيكوف الاعتًاض أماـ ابعهة الإدارية، كىو إجراء 

 .    (1)و، كعلى رأس ىذا النظاـ الوسط أبؼانيابسيط كغتَ مكلف لصاحب

كما يلبحظ على ابؼشرع ابعزائرم أنو من الأنظمة التشريعية ابؼقارنة التي تأخذ بنظاـ فحص العلبمة 
بقصد توفتَ ابؼزيد  –التجارية من حيث ابؼضموف كمن حيث الشكل، كىذا على خلبؼ ابؼشرع ابؼصرم 

 .بؼنافسة غتَ ابؼشركعةكمنع ا من ابغماية بؼصافٌ ابعمهور

كغتٍ عن البياف أف الدكؿ التي تأخذ بفحص الطلبات من حيث ابؼضموف بهب أف يكوف لديها جهازا 
نفيا للبس كابػلط الذم  –خاصة السابق تسجيلها  –، كنظاما دقيقا بؼراجعة العلبمات ذك كفاءة عاليةفنيا 

 .(2) بيكن أف يصيب بصهور ابؼستهلكتُ

 :تجديد الإيداع -4

( سنوات تسرم بأثر رجعي ابتداء من تاريخ 10تقدر مدة بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر بعشر )
 .(3)إيداع الطلب، كما يسرم التجديد ابتداء من اليوـ الذم يلي تاريخ انقضاء التسجبل 

ديد كبعد انتهاء مدة ابغماية ابؼقدرة بعشر سنوات من تاريخ إيداع الطلب بوق لصاحب العلبمة بذ
، كذلك في أجل ستة أشهر تسبق انقضاء التسجيل أك ستة أشهر على الأكثر تلي  الطلب مع دفع الرسوـ

                                                           
 . 409، صسابقينظر: إلياس ناصيف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع  -(1)
 .167ينظر: طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(2)
 .مرجع سابقابؼتعلق بالعلبمات،  06-03الأمر ن م 3ك2/ ؼ 05ينظر: نص ابؼادة  -(3)
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تثبت بأف العلبمة قد استعملت كفقا للمادة  الوسائل التي . يرفق طلب التجديد بكل(1)انقضاء التسجيل 
 .(2) كذلك خلبؿ السنة التي تسبق انقضاء التسجيل 06-03من الأمر  11

جذرم في بموذج العلبمة أك إضافة في قائمة السلع  أنو بهب ألا يتضمن بذديد التسجيل أم تعديلكما 
. كفي حالة عدـ توافر الشركط ابؼنصوص عليها في (3)أك ابػدمات ابؼعنية، كإلا تطلب ذلك إيداعا جديدا 

ب التسجيل القياـ تطلب ابؼصلحة ابؼختصة من صاح 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  20إفُ  17ابؼواد من 
بالتصحيحات أك الاستكمالات اللبزمة في الأجل الذم بردد، كفي حالة عدـ الاستيفاء، يرفض طلب 

 . (4)التجديد

 ثانيا: التسجيل

ىو ذلك القرار الذم يتخذه مدير ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم  في القانوف ابعزائرم إف ابؼقصود بالتسجيل
في ابؼعهد كالذم تقيد فيو العلبمات  ا قيد العلبمة في سجل خاص بهللملكية الصناعية، كالذم يؤدم إفُ

ىو الإجراء الذم يقوـ بو مدير  إذا فالتسجيل(5) 06-03ككافة العقود الأخرل التي نص عليها الأمر رقم 
ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية قصد قيد العلبمة التجارية في السجل ابػاص الذم بيسكو ابؼعهد 
كىذا ما بهعل تاريخ الإيداع سابق لتاريخ التسجيل، كمدة التسجيل يبدأ حسابها من تاريخ الإيداع، 

 .(6)كابؽدؼ من ذلك بضاية مصلحة ابؼودع ضد تصرفات الغتَ سيء النية 

                                                           
 .مرجع سابقالذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها،  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  18ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 .مرجع سابقالذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها،  277-05التنفيذم  من ابؼرسوـ  19ينظر نص ابؼادة   -(2)
 الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها. 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم   17ك 20ينظر: نص ابؼادة  -(3)
 .مرجع سابقالذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها،  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  21ينظر نص ابؼادة   -(4)
، حيث مرجع سابق 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  14من خلبؿ ابؼادة  لقد نص ابؼشرع ابعزائرم على تسجيل العلبمة التجارية -(5)

جاء فيها: " بسسك ابؼصلحة ابؼختصة سجلب خاصا تقيٌد فيو العلبمات التي تبتُ بعد الفحص أنها مطابقة شكلب كمضمونا كما تقيد فيو كل 
سوـ على الوثائق التي يستلمها ابؼودع بعد تسديد الرسوـ من نفس ابؼر  15...". كما نصت ابؼادة  03/06العقود التي نص عليها الأمر رقم 

استنساخ بؼا قيد في السجل أك شهادة  -شهادة تعريف تضم كل البيانات ابؼقيدة في السجل  -ابؼستحقة، كتتمثل ىذه الوثائق في ما يأتي:  
م ابؼصلحة ابؼختصة لصاحب التسجيل أك لوكيلو أيضا من نفس ابؼرسوـ التي تنص على أنو: " تسل 16تثبت عدـ كجودىا. كما بقد ابؼادة 

 شهادة تسجيل عن كل علبمة مسجلة ".   
، أطركحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في القانوف، -العلبمة التجارية-ينظر: سعيدة بارة، بضاية ابؼلكية الصناعية للمستثمر الأجنبي،  -(6)

 .51، ص 2017/2018اسية، جامعة عبد الربضاف متَة، بجاية، ابعزائر، بزصص قانوف عاـ للؤعماؿ، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السي
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، فالإيداع ىو العملية التي تتضمن يبدك كاضحا بينهما الفرؽد بالإيداع كالتسجيل فإف بعد معرفة ابؼقصو 
ابؼلف حضوريا أك عن طريق بريد، أما التسجيل فهو الإجراء الذم يقوـ بو مدير ابؼعهد الوطتٍ  تسليم

ابعزائرم للملكية الصناعية قصد قيد العلبمة في الفهرس العمومي بعد قبوؿ ابؼلف، لكن بهب بسييز إيداع 
ذا تكوف نسخة المحضر التي العلبمة عن تاريخ استعمابؽا نظرا بؼنح حق الأكلوية لأكؿ من قاـ بالإيداع، بؽ

يفرض أف تذكر فيها بصيع البيانات ابؼتعلقة بالعلبمة  سلمت للمودع بدثابة شهادة تسجيل، الأمر الذم
 .(1) كابؼودع

يقضي بأمر ابؼركز الوطتٍ  25/02/1997أصدرت بؿكمة ابعزائر حكم بتاريخ  كفي ىذا الشأف بالذات
ابؼودعتتُ لديو باسم  الأصفر" "الدليلك  صفحات الصفراء""الللسجل التجارم بشطب إيداع العلبمتتُ 

 .(2) ""أرماكومشركة  

 قاطعة بهوز إثبات علبمة التجارية، إلا أنو قرينة غتَكبالتافِ يعد التسجيل قرينة على ثبوت ملكية ال
لتجارية عكسها من قبل الأسبق في استعماؿ العلبمة التجارية خلبؿ مدة معينة من تاريخ تسجيل العلبمة ا

إذا أثبت أنو قد استعمل العلبمة ابؼسجلة من قبل تقدفٔ طلب تسجيلها، إذ العبرة في ملكية العلبمة 
 . (3) التجارية لسبق استعمابؽا، كليس سبق تسجيلها، فالتسجيل قرينة على ثبوت الاستعماؿ

ل ذات العلبمة ما ابغكم إذا طلب شخصتُ أك أكثر تسجي بيكننا طرح تساؤؿ مفاده: كفقا بؼا سبقك 
 .؟ على سلع أك خدمات بفاثلة في كقت كاحد عن علبمة فَ يسبق استعمابؽا من قبل

حيث قضت بأنو: " في حالة طلب شخصتُ  ذات أجابت عليها بؿكمة النقض ابؼصريةىذه ابؼسألة بال
يل حتى أك أكثر تسجيل نفس العلبمة أك علبمات يتعذر بسييز ابػلبؼ بينهما، فإنو يستلزـ رفض التسج

 .(4) يتنازؿ ابؼتنازلوف أك يستصدر صاحب ابغق حكما حائزا قوة الأمر ابؼقضي"

                                                           
 .191فرحة زراكم صافٌ، الكامل في القانوف التجارم، مرجع سابق، ص  -(1)
ابؼسجل  680/968، كبدوجب بؿضر الإيداع رقم 07/05/1996بتاريخ  50439ابؼسجل برت رقم  56065رقم  بؿضر إيداع -(2)

، كىو نفس ابغكم الذم توصل إليو بؾلس قضاء ابعزائر، الغرفة التجارية، من خلبؿ تأييد 07/05/1996بتاريخ  50440برت رقم 
 . 2856/97برت رقم  24/01/1997ابغكم ابؼستأنف حسب القرار الصادر بتاريخ 

 . 155، ص 1998زيع،  عماف، دار ابعيب للنشر كالتو  ،، د.ط-ماىيتها، مفرداتها، طرؽ بضايتها-عامر الكسوافٓ، ابؼلكية الفكرية  -(3)
 .15/03/1956ؽ بجلسة  22، لسنة 342حكم بؿكمة النقض في الطعن رقم  -(4)
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يشر إليها في التشريعات ابػاصة بالعلبمة مسائل كفَ في حتُ بقد أف ابؼشرع ابعزائرم أغفل مثل ىكذا 
 التجارية، بفا قد ينتج عنو نزاعات قانونية يصعب إبهاد ابغل بؽا.

رية ألا كىو ىنا إفُ التطور الأختَ ابغاصل في بؾاؿ تسجيل العلبمات التجا كأيضا لا بد من الإشارة
قواعد البيانات لطالبي التسجيل بؼعرفة إف كانت العلبمة التجارية التي يرغبوف  تقدفٔ خدمة البحث في

بتسجيلها قد سبق استعمابؽا أك تسجيلها، كذلك عن طريق مكاتب التسجيل نفسها كمكتب العلبمات 
أك عن طريق الشركات ابػاصة كابؼؤسسات الفنية، التي تقوـ بتقدفٔ  USPTOية كالبراءات الأمريكي التجار 

خدمات البحث عن العلبمات التجارية لطالبي التسجيل، لضماف عدـ تسجيل علبمة شبيهة بعلبمة أخرل 
 .(1) كإمكانية تسجيل العلبمة التجارية إلكتًكنيا بالكامل

لتشريعات العربية كمن بينهم ابؼشرع ابعزائرم، كالواقع يفرض كبوتم على كمثل ىكذا تطور تفتقده ا
بـتلف التشريعات في بـتلف دكؿ العافَ استعماؿ قاعدة بيانات توفر خدمة البحث عن العلبمات التي 
سبق استعمابؽا أك تسجيلها، أك حتى تلك العلبمات الشبيهة بالعلبمة التي يرغب بتسجيلها، كىذا من 

تَ الوقت كضماف السرعة اللبزمة بفا يتناسب مع طبيعة ابؼعاملبت التجارية، كىنا تكمن فائدة شأنو توف
 تسجيل العلبمة التجارية إلكتًكنيا.  

  ثالثا: النشر
بعد تسجيل العلبمة كقيدىا في السجل، تأتي عملية النشر التي يتكفل بها ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم 

لعلبمة الصناعية، كابؽدؼ شهر إيداع العلبمة في ابؼنشور الربظي ل النشر يقصد بعمليةك  صناعية،للملكية ال
يتم إعلبـ ابعمهور أك حتى الصناعيتُ كالتجار بالعلبمة ابؼسجلة كاحتكارىا من مستغليها، من ذلك أف 

الذم بوظى بحماية قانونية بعد تسجيلها كتأكيد ملكيتها، حيث يتم كضع على كل نسخة من النسخ 
، رقم التسجيل كطابع ابؼصلحة كتأشتَة مدير ابؼعهد أك بفثلو ثم توجو إفُ ابؼودع أك ككيلو نسخة (2) ابػمسة

                                                           
، دار كائل للنشر 1، ط.-بضاية العلبمة التجارية إلكتًكنيا-لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية القانونيةمصطفى موسى العطيات، ابعوانب  -(1)

 .148 -147، ص 2011كالتوزيع، عماف، الأردف، 
الصناعية ليودع في بطسة  إف ابؼقصود بالنسخ ابػمسة ىي: أف يكوف طلب الإيداع على النموذج ابؼسلم من ابؼعهد الوطتٍ للملكية -(2)

الشكل ابؼميز ابػاص بابؼنتوج أك شكلو  -ابػدمات التي تنطبق عليها العلبمة،  أكبياف ابؼنتجات -إجباريا على البيانات التالية:  نسخ تتم
–الوكالة إذا كاف صاحب العلبمة أجنبي مقيم في ابػارج كتعذر عليو ابغضور شخصيا  -لظاىر، كما بهب أف يكوف مرفوقا بوثائق أخرل: ا

. ينظر: نوارة حستُ، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابعزائرم، الأمل للطباعة كالنش–ابؼستندات ابؼتعلقة بالأكلوية  ر ابؼستندات ابؼثبتة لدفع الرسوـ
 .  57، ص2015كالتوزيع، د.ط، ابعزائر، 
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 .   (1) تكوف بدثابة شهادة تسجيل
نص  عملية النشر، حيث جاء في إفُ 05/277من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  30ك 29أشارت ابؼادتتُ  كقد

 ذاتمن  30ا النشرة الربظية للعلبمات"، أما عن ابؼادة تنشر ابؼصلحة ابؼختصة دكريعلى أنو: " 29بؼادة ا
جاء فيها: " تنشر في النشرة الربظية تسجيلب كبذديدا العلبمات إضافة إفُ إبطابؽا كإلغائها قد ابؼرسوـ ف

 .(2)ككذلك كل قيد سجل ... " 

ة الصناعية، كلا أف عملية النشر يتكفل بها ابؼعهد الوطتٍ للملكي من ىذين النصتُ كما بيكن استنتاجو
يوجد نظاـ معارضة من قبل الغتَ، كىذا بخلبؼ ابؼشرع ابؼغربي الذم أجاز لكل من لو مصلحة الاعتًاض 

. كىو نفس الأمر مع ابؼشرع (3) على تسجيل العلبمة، كذلك من أجل توفتَ أقصى بضاية للعلبمة التجارية
 تسجيل أماـ ابؼعهد. الياـ بابؼعارضة على اللذاف بظحا لأم شخص لو مصلحة الق (5)كابؼصرم (4)التونسي

فَ ينص على ابؼعارضة على تسجيل العلبمة التجارية، كبالتافِ  أنو كابؼلبحظ ىنا على ابؼشرع ابعزائرم
ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية لا بيكنو رفض تسجيل أم علبمة، كلا بيكن للشخص الذم تضررت فإف 

ا كقتيأخذ ىذا النوع من القضايا  كمعلوـ أف ،اللجوء إفُ القضاء مصلحتو من كراء تسجيل العلبمة سول
على ابؼشرع ابعزائرم النص على نظاـ ابؼعارضة أسوة بابؼشرع ابؼغربي  ينبغيفي المحاكم، لذلك كاف  طويلب

 . (6) كالتونسي

                                                           
 .59-58نوارة حستُ، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابعزائرم، مرجع سابق، ص  -(1)
مرجع الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، ، 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  30كابؼادة  29ينظر: نص ابؼادة  -(2)

 .سابق
، على نظاـ ابؼعارضة حيث 31.05ابؼتعلق بحماية ابؼلكية الصناعية، ابؼعدؿ بدوجب القانوف  17.97من القانوف  2.148نصت ابؼادة  -(3)

ض على طلب التسجيل، من طرؼ مالك علبمة بؿمية أك مودعة في تاريخ سابق للطلب ابؼذكور أك تتمتع بتاريخ اتً عجاء فيها: " بيكن الا
ابؼكررة من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية، أك مالك بياف  6بقة مشهورة حسب مدلوؿ ابؼادة أكلوية سابقة أك من لدف مالك علبمة سا

 جغرافي بؿمي أك سبق إيداعو أك مالك تسمية منشأ بؿمية أك سبق إيداعها، مع مراعاة أداء الرسوـ ابؼستحقة من طرؼ ابؼتعرض". 
الذم يتعلق بحماية علبمات الصنع كالتجارة كابػدمات: " بيكن  2001 لسنة 36من القانوف عدد  11حيث جاء في الفصل  -(4)

الاعتًاض على مطلب التسجيل من قبل الغتَ: مالك العلبمة التي تم تسجيلها أك إيداعها في السابق أك ابؼتمتع بحق الأكلوية في تسجيل 
، ابؼنتفع بحق استئثارم في الاستغلبؿ شريطة عدـ من ىذا القانوف، مالك علبمة مشهورة سابقة 18العلبمة ابؼنصوص عليو بالفصل 

 التنصيص على خلبؼ ذلك بالعقد ...".
  يعتًضابؼتعلق بحقوؽ ابؼلكية الفكرية، كالتي نصت على أنو: " كبهوز لكل ذم شأف أف  2002لسنة  82من القانوف  80/02ابؼادة  -(5)

 سباب الاعتًاض ...".كتابة على تسجيل العلبمة بإخطار يوجو إفُ ابؼصلحة متضمنا أ
 .39بؿمد رضا بضادم، ابغماية ابعنائية للعلبمة، مرجع سابق، ص -(6)
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ض الأردفٓ بأنو بهوز لأم شخص أف يعتً  القضاء كعلى خلبؼ أغلب التشريعات ابؼقارنة، فقد حكم
لدل مسجل العلبمات التجارية على طلب تسجيل أية علبمة بذارية دكف أف يكوف للمعتًض مصلحة 
شخصية مباشرة في رفض طلب التسجيل، كمرد ذلك أنو يباح لكل شخص من ابعمهور أف يعتًض على 

 الأردف، عركفة فيابؼالسورية  إخوان" "ناشدطلب التسجيل برقيقا بؼنع الغش، ففي قضية العلبمة التجارية 
لا توضع على نفس البضاعة من شأنو أف يؤدم إفُ غش ابعمهور، فيكوف "ناشد"  فإف تسجيل العلبمة

أف يعتًض على طلب تسجيل ىذه العلبمة ما داـ أف  -بوصفو أحد أفراد ابعمهور –من حق ابؼعتًض 
 .    (1) قانوف العلبمات التجارية بينع أصلب تسجيل أية علبمة عند توافر ىذا السبب

ز ابغماية القانونية بهذا ابغكم القضائي، بسماحو لأم شخص كفي رأينا أف القضاء الأردفٓ قد عزٌ 
الاعتًاض على طلب تسجيل العلبمة التجارية، حتى كلو فَ تكن لو مصلحة شخصية مباشرة، كىذا فيو 

 .كبضايتهم من الوقوع في الغشمراعاة بؼصلحة بصهور ابؼستهلكتُ 

 لعلامة التجارية وكيفية انقضائهاالآثار المترتبة على تسجيل االفرع الثاني: 

بؼالك العلبمة، الذم  التي تثبتابغقوؽ ب متعلقة تًتب على تسجيل العلبمة التجارية آثار قانونية ىامةت
يستوفي كافة الإجراءات القانونية لتسجيل العلبمة، كما ينجم عن عدـ استغلببؽا كإعادة التجديد كغتَىا 

كىذا يعتبر  ا، لذلك فالتسجيل بىوؿ لصاحب العلبمة التجارية ابغق فيها قانونيا ككاقعي(2) ء ابغق فيهاانقضا
للعلبمة التجارية، بدعتٌ أف التسجيل يعتبر منشأ للحق كليس كاشفا لو، كأف لو حجة مطلقة  احقيقي اميلبد

ة بابؼقارنة مع باقي عناصر ابؼلكية ، كفي مقابل ذلك فإف ىذا ابغق يتميز بنوع من ابػصوصي(3)على الكافة
الصناعية من حيث إمكانية الاحتفاظ بو بؼدة طويلة إذا استوفى الشركط القانونية، كإلا كاف مصتَ ىذا ابغق 

 كىو ما سيتم تفصيلو في الآتي:الانقضاء 

 

 

 
                                                           

 .300-299ينظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(1)
 .175، ص2012 ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، ابعزائر، ،1ط.إدريس فاضلي ، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابعزائرم،  -(2)
، بؾلة -دراسة برليلية في قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ -إبراىيم بؿمد عبيدات، التسجيل كأثره في ابغماية القانونية للعلبمة التجارية -(3)

 .40، ص2021، 03، ع.48علوـ الشريعة كالقانوف، كلية القانوف، جامعة التَموؾ، الأردف، مج.
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 أولا: اكتساب الحق في العلامة التجارية

بس يتُ التشريعات كالقوانتُ ابؼختلفة، كما أف اتفاقية تر بىتلف سبب اكتساب حق ملكية العلبمة التجارية ب
فَ تفرض نظاما معينا لاكتساب مثل ىذا ابغق، بل ساكت بتُ الأنظمة السائدة في القوانتُ الوطنية، حيث 

ابؼتحدة الأمريكية، كتأخذ دكؿ  تتأخذ بعض الدكؿ بنظاـ ملكية العلبمة التجارية بأسبقية الاستعماؿ كالولايا
، كىناؾ بعض الدكؿ تأخذ بنظاـ بـتلط من بنظاـ ملكية العلبمة التجارية بأسبقية التسجيل كابؼغر أخرل ب

، (1)النظامتُ السابقتُ كىو نظاـ ثبوت ملكية العلبمة بأسبقية الاستعماؿ كقرينة التسجيل كالقانوف الأردفٓ
رينة قابلة لإثبات العكس إذا ثبت كبالتافِ تسجيل العلبمة التجارية قرينة على ملكية العلبمة، إلا أنها ق

ىل بهعلنا نطرح تساؤلا مهما مفاده: ىذا الاختلبؼ بتُ التشريعات ك  .(2) استعمابؽا من قبل شخص آخر
 اكتساب ابغق في العلبمة التجارية يثبت عن طريق الاستعماؿ أك عن طريق التسجيل ؟.

 ف الإجابة على ىذا التساؤؿ ستكوف من خلبؿ بياف:على أ

 سباب كسب الحق في العلامة التجارية.أ -1

     تكتسب ملكية العلبمة التجارية بالطرؽ الآتية:

 ثبوت ملكية العلامة التجارية عن طريق الاستعمال: -أ

كاقعة مادية بحتة تتمثل في الاستعماؿ، بدعتٌ أف ابغق في  عن طريقينشأ ابغق في العلبمة من حيث ابؼبدأ 
في العلبمة لا لكا بؽا، فابغصوؿ على ابغق الفعلي بؽا، فأكؿ مستعمل بؽا يعتبر مالعلبمة يكتسب بالاستعماؿ ا

، كإبما يتطلب فقط حيازة سابقة للعلبمة يتًتب عليها حق امعين اإجراء أك تصرف يتطلب في الأصل إلا
 .(3) الاستعماؿ

                                                           
 .51-50ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية غتَ ابؼسجلة كفقا للقوانتُ الأردنية، مرجع سابق، ص ،إيناس مازف ابعبارين -(1)
كبفا يؤكد ىذا قرار بؿكمة العدؿ العليا بالأردف كالذم جاء فيو: " كإف كاف تسجيل العلبمة التجارية باسم شخص يعتبر قرينة على  -(2)

دمها بدليل عكسي بحيث إذا ارتطم حق الشخص الذم سجلت العلبمة بابظو بحق شخص ملكية العلبمة، إلا أنها ىذه القرينة بهوز ى
مستعمل سابق لنفس العلبمة، فيكوف للشخص الذم استعملها أكلوية على الشخص الذم سجلت بابظو كمن حقو أف يطلب الشطب 

، بؾلة نقابة المحاميتُ 65/72بالأردف رقم  عند كجود تشابو من شأنو أف يؤدم إفُ غش ابعمهور". ينظر: قرار بؿكمة العدؿ العليا
 .    1497، ص1973، 11/12الأردنيتُ، ع.

 .351صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(3)
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طبق في ابعزائر قبل  الفرنسي القدفٔ، كنفس النظاـ بقد التشريع كمن التشريعات التي طبقت ىذا النظاـ
، إذ أف ملكية العلبمة آنذاؾ كانت تكتسب عن طريق ابؼتعلق بالعلبمات ابؼلغى 57-66رقم  الأمرصدكر 

 . (1) الاستعماؿ

الذم أحدث ثورة حقيقية  5034ديسمبر  65في  34/5630لكن مع صدكر القانوف الفرنسي رقم 
يسمح فقط كحده باكتساب ملكية العلبمة كما جاء في  بذاه ىذه ابؼسألة فقد رسخ مبدأ الإيداع الأكؿ الذم

ابؼادة الرابعة منو، كنصت ابؼادة الرابعة المحالة على ابؼادة الأكفُ بأف الاستعماؿ فقط بعنواف العلبمة لأية رموز أك 
 .(2) إشارات منوه عنها في ابؼادة الأكفُ لا بسنح أم حق للمستعمل

انتقالية بخصوص العلبمة ابؼستعملة غتَ  اقد كرٌس أحكام 5034/ 65/58الصادر في  فالقانوف الفرنسي
كنهاية للؤجل   05/55/5032إفُ غاية  05/00/5031مودعة بأنها تسول خلبؿ ثلبث سنوات من تاريخ 

 .(3) ابؼمنوح ابؼقدر بثلبث سنوات، كمن ثم تعتبر ىذه الأحكاـ بضاية للحقوؽ ابؼكتسبة ابؼزعومة من قبل ابؼستعمل

بس حيث بذيز أف يكوف يمن اتفاقية تر  15/03بدأ ملكية العلبمة بأسبقية الاستعماؿ ابؼادة كأخذت بد
الاستعماؿ الفعلي للعلبمة شرطا لتسجيلها، كىو ما أخذت بو عدة تشريعات مثل قانوف العلبمات التجارية 

كقد توسع القضاء  هام""لانكالذم يطلق عليو قانوف  1946لولايات ابؼتحدة الأمريكية الصادر سنة لالفدرافِ 
الأمريكي في ىذا ابؼفهوـ فوصل الأمر ببعض المحاكم إفُ اعتبار أف بيع كمية قليلة من البضائع برمل علبمة 
معينة يكفي لإثبات الأسبقية، بل كبيكن أف تثبت أسبقية الاستعماؿ بدجرد البيع بالتجزئة أك عرض بماذج في 

 .  (4) السوؽ بحسن النية

أف يكوف مالك العلبمة التي يهمل إيداعها بدأمن  إبهابياتو، فمن أىم سلبياتكما لو   إبهابياتكبؽذا النظاـ 
ما ينشأ عنو  سلبيات فتتمثل فيمنافس لو عن طريق إيداعها بابظو، أما أىم من قبل من أف تغتصب علبمتو 

اع، بسبب صاحب الإيدل اعها، كما ينتج عنو من قلقمن تشجيع أصحاب العلبمات على إبناؿ إيد
                                                           

 . 152 -151سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص  -(1)
، أطركحة مقدمة -دراسة برليلية مقارنة-للعلبمة التجارية كضمانات حقوؽ ابؼستهلك في التشريع ابعزائرم رابح فاضل، ابغماية ابعزائية -(2)

 .121، ص2014/2015لنيل درجة الدكتوراه،، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة ابغاج بػضر، باتنة، 
 .122، مرجع نفسو، صينظر: رابح فاضل -(3)
 .90ماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صينظر: سارة بن صافٌ، ابغ -(4)
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كقت لآخر، كصعوبة إثبات ىذه الأسبقيات في حاؿ  أف تظهر من الأسبقيات في الاستعماؿ، التي بيكن
 .    (1) حصوؿ نزاع على ملكية علبمة قدبية

كمن أجل بذنب عيوب ىذا النظاـ، لابد من التوجو إفُ نظاـ آخر بديل عن نظاـ الاستعماؿ بوفظ ملكية 
ة التجارية، كفي سبيل ىذا بقد أف القانوف الفرنسي ابػاص بقانوف العلبمات قد صاحب من لو ابغق في العلبم

بحق ابؼلكية الذم ينشأ عن طريق  لق بتقرير نظاـ بهمع بتُ الاعتًاؼاقتدل بالقانوف الإبقليزم فيما يتع
 .(2) سجيل طبقا لشركط معينة كبحق من سبق استخداـ العلبمةتال

 ية عن طريق التسجيل: ثبوت ملكية العلامة التجار  -ب 
على خلبؼ النظاـ السابق فإف التسجيل ىو الذم يكسب ملكية العلبمة التجارية أم عن طريق الإيداع، 
أم يعتبر مالكا للعلبمة التجارية الشخص الذم قاـ بإجراء الإيداع أما ابعهة ابؼختصة كفقا لإجراءات قانونية 

لنظاـ بسبق إيداع العلبمة كليس بسبق استعمابؽا، إذ أف الإيداع في معينة بسهيدا لتسجيلها، كعليو يعتد في ىذا ا
ىذا النظاـ ىو الذم يؤدم إفُ نشوء ابغق على خلبؼ الأمر في نظاـ الاستعماؿ الذم يعد مقررا لو، أم أف 

، كمن التشريعات التي أخذت بهذا (3) التسجيل يفيد ملكية العلبمة بصرؼ النظر عن الاستعماؿ السابق بؽا
 . (4) لابذاه التشريع الأبؼافٓا

فهو يتًتب عليو ضياع سبق استعماؿ العلبمة إذا أبنل في تسجيل  سلبياتإف ىذا الابذاه بدكره لا بىلو من 
علبمتو كقاـ آخر بسبق تسجيلها، إذ يصبح كفقا بؽذا النظاـ ابؼالك ابغقيقي للعلبمة من سبق إفُ تسجيلها، 

ؿ كىذا في ذاتو عيب خطتَ لأف فيو إىدار بغق الأسبق في استعماؿ العلبمة فالأسبقية للتسجيل كليس للبستعما
إما  ابعمهور، فنحن ىنا نكوف بتُ حالتتُ: ابغالة الأكفُالتي ىي مصدر ثركة ابؼنتج أك التاجر كضماف ثقة 

مية العلبمة عن إلزاابغالة الثانية فنكوف أماـ  ماكأ ضماف استقرار ابؼعاملبت التجارية كبضاية مصلحة ابؼستهلك،
 .(5) طريق افتًاض تسجيلها

                                                           
 .412-411إلياس ناصيف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق، ص -(1)
 .113، ص2000مكتبة دار الثقافة كالتوزيع، عماف، ، 1ينظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، ط. -(2)
ية القانونية عن جرائم التعدم على العلبمات في التشريع ابعزائرم، أطركحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه،  ينظر: كليد كحوؿ، ابؼسؤكل -(3)

 . 41، ص2014/2015كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة بؿمد خيضر، بسكرة، 
ظر: إلياس ناصيف، موسوعة ، ككذلك ين153ينظر: سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص  -(4)

 .412الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق،ص
 .124ينظر: رابح فاضل، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كضمانات حقوؽ ابؼستهلك في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(5)
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عنهما نظاـ ثالث يعتمد على  إبهابيات كسلبيات، نتج من كمن خلبؿ النظامتُ السابقتُ كما نتج عنهما
مبدأ أسبقية الاستعماؿ كأساس لاكتساب حق ملكية العلبمة، كيقتصر أثر الإيداع على بؾرد تقرير ىذا ابغق، 

على الإيداع، ككاف الاستعماؿ علنيا ىادئا، أم دكف منازعة من الغتَ خلبؿ ىذه كلكن متى انقضت فتًة معينة 
شريعات التي أسست ، كمن الت(1)ابؼدة، يصبح الإيداع منشئا بغق ملكية العلبمة، كلا يعود بهدم نزاع لاحق

ق فيها لكل ، لكنو جعل ابؼدة التي بو5004التشريع الإبقليزم في قانوف العلبمات الصادر عاـ بؽذا النظاـ 
ذم مصلحة أف يتنازع في ملكية العلبمة ىي بطس سنوات كبعد مركرىا تصبح ملكية العلبمة قاطعة بؼن قاـ 

 .(2) بتسجيلها

إف ىذا النظاـ الذم بصع بتُ النظامتُ السابقتُ فَ بىلو كذلك من النقد، فالقوؿ أف التسجيل مقرر للحق 
شأ لذلك ابغق بعد كقت معتُ في النهاية قوؿ لا يستقيم مع ابؼبادئ في ابؼلكية للعلبمة في البداية ثم يصبح من

العامة للقانوف، فالتسجيل إما أف يكوف منشأ للحق أك مقرا لو أم كاشف لو كلا كسطية في ذلك حيث لا 
بقد أف ابؼشرع ابؼصرم تبتٌ ىذا النظاـ، بحيث سلك طريق . كما (3) بيكن منطقيا استساغة ابػلط بينهما

للتسجيل، كالذم يهدر حقوؽ من قاـ باستعماؿ  ابؼنشئادل بو عيوب النظاـ القائم على الأثر كسطا تف
العلبمة فعلب قبل من قاـ بإجراء التسجيل، كما تفادل من جهة أخرل عيوب النظاـ الآخر القائم على الأثر 

 .  (4) ابؼنشئ لاستعماؿ العلبمة دكف سواه

من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية كالتي جاء فيها: "بوق بؼن  65كيظهر ىذا جليا من خلبؿ نص ابؼادة 
 ".تسجيل خلبؿ ابػمس سنوات ابؼذكورةكاف أسبق إفُ استعماؿ العلبمة بفن سجلت بابظو الطعن ببطلبف ال

 موقف المشرع الجزائري:* 

جليا من خلبؿ نص  لقد أخذ ابؼشرع ابعزائرم بنظاـ اكتساب ملكية العلبمة عن طريق الإيداع، كىذا يظهر
ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: "يكتسب ابغق في العلبمة بتسجيلها لدل  06-03من الأمر  05/01ابؼادة 

  . ابؼصلحة ابؼختصة "
                                                           

 .412ينظر: إلياس ناصيف، موسوعة الوسيط في قانوف التجارة، مرجع سابق، ص  -(1)
 .124ينظر: رابح فاضل، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كضمانات حقوؽ ابؼستهلك في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(2)
 .124، مرجع نفسو، صينظر: رابح فاضل -(3)
 .113ينظر: طارؽ فهمي الغناـ العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(4)
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حتُ بينع استعماؿ أم علبمة لسلع أك خدمات إلا بعد  كيذىب ابؼشرع ابعزائرم إفُ أكثر من ذلك
ابؼتعلق بالعلبمات التي تنص على أنو: " لا بيكن استعماؿ  06-03من الأمر  04، كفقا للمادة (1) تسجيلها

أم علبمة لسلع أك خدمات عبر الإقليم الوطتٍ إلا بعد تسجيلها أك إيداع طلب تسجيل بشأنها عند ابؼصلحة 
 ابؼختصة". 

لكن السؤاؿ الذم يطرح نفسو ىل ابؼشرع ابعزائرم كضع استثناءات بخصوص مبدأ اكتساب ملكية العلبمة 
تجارية عن طريق تسجيلها لدل ابؼصافٌ ابؼختصة، في ظل كجود كقائع مادية تثبت استعمابؽا من طرؼ ال

 .؟شخص آخر

ابؼتعلق بالعلبمات، بقد أف ابؼشرع ابعزائرم قد نص على  06-03باستقرائنا للمواد القانونية الواردة في الأمر 
 06/02عن طريق التسجيل، فمن خلبؿ ابؼادة  بعض الاستثناءات على مبدأ اكتساب ملكية العلبمة التجارية

كالتي جاء فيها: " بوق لأم شخص قاـ بعرض سلع أك خدمات برت العلبمة ابؼطلوبة أثناء  06-03من الأمر 
معرض دكفِ ربظي أك معتًؼ بو ربظيا، أف يطلب تسجيل ىذه العلبمة كيطالب بحق الأكلوية فيها ابتداء من 

 برت ىذه العلبمة كذلك في أجل ثلبثة أشهر ابتداء من انتهاء العرض".تاريخ عرض السلع أك ابػدمات 

من خلبؿ ابؼادة السابقة نستنتج أف ابؼشرع ابعزائرم، قد منح الأكلوية بؼستعمل العلبمة التجارية من خلبؿ 
ىذه إقراره بأف السلع كابػدمات ابؼعركضة في معرض دكفِ ربظي أك معتًؼ بو ربظيا، بوق لو أف يطلب تسجيل 

 العلبمة، بشرط احتًاـ الآجاؿ القانونية كابؼقدرة بثلبثة أشهر ابتداء من انتهاء العرض.      

على أنو: "... الرموز ابؼماثلة  03/06من الأمر  07/08كما بقد استثناء آخر كذلك من خلبؿ نص ابؼادة 
و لسلع بفاثلة كمشابهة تنتمي بؼؤسسة أك ابؼشابهة لعلبمة أك لاسم بذارم يتميز بالشهرة في ابعزائر كتم استخدام

 .(2) الرموز التي ىي بدثابة تربصة للعلبمة أك الاسم التجارم ..." أخرل إفُ درجة إحداث تضليل بينهما، أك

 

                                                           
سلبمي، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، بؾلة الدراسات القانونية كالسياسية، جامعة  ابؼيلود، بداللطيف كافِع -(1)

 .85، ص2018، 07عمار ثليجي، الأغواط، ع.
 سابق.ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع  03/06من الأمر  07/08ابؼادة  -(2)
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أقر بدلكية العلبمة التجارية ابؼشهورة لصاحبها، حتى  كما يفهم من خلبؿ الفقرة السابقة أف ابؼشرع ابعزائرم
، كما بوق لصاحبها إبطاؿ أم تسجيل لاحق بؽا من طرؼ شخص آخر، إذف فهي كلو فَ يقم بتسجيلها

 فَ يتم تسجيلها.  تتمتع بابغماية القانونية حتى كلو

كالتي جاء فيها: "  بغماية ابؼلكية الصناعيةمن اتفاقية باريس  01مكرر الفقرة  06ابؼادة كىذا ما أكدتو 
جاز تشريعها ذلك، أك بناء على طلب صاحب الشأف، برفض  تتعهد دكؿ الابراد، سواء من تلقاء نفسها إذا

أك إبطاؿ التسجيل كبدنع استعماؿ العلبمة الصناعية أك التجارية التي تشكل نسخا أك تقليدا أك تربصة يكوف 
من شأنها إبهاد لبس بعلبمة ترل السلطة ابؼختصة في الدكلة التي تم فيها التسجيل أك الاستعماؿ أنها مشهورة 

ارىا فعلب العلبمة ابػاصة بشخص يتمتع بدزايا ىذه الاتفاقية كمستعملة على منتجات بفاثلة أك مشابهة،  باعتب
كذلك تسرم ىذه الأحكاـ إذا كاف ابعزء ابعوىرم من العلبمة يشكل نسخا لتلك العلبمة ابؼشهورة أك تقليدا 

 .  (1) بؽا من شأنو إبهاد لبس بؽا "

على الاستثناء، بحيث إذا كانت العلبمة ذات شهرة في بسييز منتجات كبالتافِ فإف ىذه ابؼادة أكدت 
لشخص ينتمي إفُ دكؿ الابراد، فإنو لا بهوز تسجيل ىذه العلبمة التجارية باسم شخص آخر، حتى كلو فَ 

 تكن مسجلة لكونها تؤدم إفُ إبهاد لبس. 

على  06-03من الأمر  06/01إفُ عنصر مهم من خلبؿ نص ابؼادة  أشاركما بقد أف ابؼشرع ابعزائرم 
أنو: "ما عدا في حاؿ انتهاؾ ابغق، فإف العلبمة ملك للشخص الأكؿ الذم استوفى الشركط المحددة لصحة 

 الإيداع أك الشخص الذم أثبت أقدـ أكلوية لإيداعو...".

نوف بضاية من قا 65/03إف نص ابؼادة السابق يتوافق إفُ حد ما مع ما أقره ابؼشرع ابؼصرم في نص ابؼادة 
حقوؽ ابؼلكية الفكرية،  كالتي جاء فيها: " بهوز الطعن ببطلبف تسجيل العلبمة دكف التقيد بأم مدة متى اقتًف 

 . (2)التسجيل بسوء نية " 

 

   
                                                           

 كفُ من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق. مكرر الفقرة الأ 06ابؼادة  -(1)
 من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم، مرجع سابق. 65/03ينظر: ابؼادة  -(2)
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بانتهاؾ ابغق"، كيعتٍ ذلك إذا ثبت أف مسجل العلبمة فابؼشرع ابعزائرم عبر من خلبؿ نص ابؼادة السابقة "
حق من قاـ باستعمابؽا أكلا مثلب، فإف العلبمة التجارية لا تثبت ملكيتها بؼن قاـ بتسجيلها، التجارية قد انتهك 

 .؟ ككذلك بالنسبة للمشرع ابؼصرم الذم عبر بدصطلح "سوء النية "، لكن ماذا يقصد بسوء النية

ن النيٌة، لأف فيمن يتقدـ لتسجيل العلبمة أف يكوف حس اشتًطسوء النية بدفهوـ ابؼخالفة يعتٍ أف ابؼشرع 
القواعد العامة تتطلب توافر حسن النيٌة في ابؼعاملبت القانونية بوجو عاـ، بدا يعتٍ أف ينعدـ العنصر ابؼعنوم 
للخطأ العمدم لديو، أم أف تكوف نيٌتو التي دفعتو للتقدـ لتسجيل علبمة بذارية نيٌة حسنة، فإذا كانت ىذه 

الذم سبقو لاستعماؿ العلبمة، ينتفي ابػطأ العمدم في  النية حسنة كلا تتضمن نية الإضرار بالشخص
 .  (1)جانبو

 أحكام متعلقة باكتساب الحق في العلامة التجارية. -2

بعد ثبوت ملكية العلبمة التجارية لصاحبها، فإف ىذا يتًتب عليو بؾموعة من ابغقوؽ، تتمثل في حق 
 أنواع التصرؼ سواء بعوض أك دكف عوض.احتكار استغلبؿ العلبمة التجارية، كحق التصرؼ فيها بكل 

 حق احتكار استغلال العلامة التجارية: -أ

يعتبر ابغق في استعماؿ العلبمة من بتُ أىم الآثار القانونية ابؼتًتبة على تسجيل العلبمة، فهو حق حصرم 
نع الغتَ من لصاحب العلبمة ابؼسجلة، كالانفراد باستعمابؽا على إقليم الدكلة مابكة شهادة التسجيل، كم

استغلببؽا من دكف ترخيص منو، غتَ أف ابغق في احتكار استغلبؿ العلبمة يقتصر على بضاعة أك خدمة معينة 
يقدمها صاحب العلبمة، كىذا ما يعرؼ بنسبية التي دكف أف يتعداه إفُ سلع كخدمات بـالفة لا تشبو تلك 
افسة بذارة أك صناعة من نفس النوع، كعليو لا بهوز العلبمة، لأف ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة لا تنطبق إلا على من

لصاحب العلبمة منع استغلبؿ علبمتو إذا ما استعملت لتمييز بذارة أك صناعة بزتلف من حيث النوع على 
 .  (2) بذارتو أك صناعتو

 

                                                           
 .121ينظر: طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتح كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(1)
، آثار تسجيل العلبمة التجارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة الباحث للدراسات الأكادبيية، جامعة ابغاج بػضر، باتنة، ينظر: ليندة رقيق -(2)

 .839، ص2020، 02، ع.07مج.
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حيث جاء فيها: "بىوؿ تسجيل العلبمة لصاحبها حق  03/06من الأمر  09/01كىذا ابغق أقرتو ابؼادة 
 لكيتها على السلع كابػدمات التي يعينها بؽا ". م

إفُ جانب ذلك بقد أف ابؼشرع ابعزائرم منح ابغق بؼالك العلبمة التجارية في مواجهة الغتَ، الذم يستعمل 
بذاريا علبمة أك رمزا أك ابظا بذاريا، يؤدم إفُ إحداث لبس بتُ سلع كخدمات مطابقة أك مشابهة، دكف 

 .  (1) ترخيص ابؼالك

كما بقد ابغق في احتكار استغلبؿ العلبمة التجارية ىو حق نسبي إقليميا، فحماية العلبمة من الاستعماؿ من 
الغتَ دكف إذف ابؼالك أك تقليدىا يكوف داخل إقليم الدكلة ابعزائرية دكف أف يتعداىا إفُ أراضي أجنبية، إلا إذا قاـ 

أشهر من تاريخ التسجيل في ابعزائر بشرط أف تكوف ىذه  06صاحبها بتسجيلها في ىذه الدكلة الأجنبية خلبؿ 
 .(2) الدكلة صادقت على اتفاقية باريس حتى يتمكن ىذا ابؼهتٍ من بضاية علبمتو على مستول إقليمها

أما من حيث الزماف فإف ابغق في العلبمة التجارية حدد ابؼشرع ابعزائرم مدتو من خلبؿ ابؼادة ابػامسة، 
( سنوات تسرم بأثر 10ابؼتعلق بالعلبمات، كابؼقدرة بعشر ) 06-03الثة كالرابعة، من الأمر الفقرة الثانية كالث

رجعي ابتداء من تاريخ إيداع الطلب، كما بيكن بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر بعشر سنوات، كيسرم 
 . (3) التجديد ابتداء من اليوـ الذم يلي تاريخ انقضاء النسجيل

ي حوؿ ابغق في العلبمة التجارية ىل ىو حق دائم أك حق مؤقت، حيث يرل جانب  كلقد برز خلبؼ فقه
كبتَ من الفقو بأف ابغق في العلبمة التجارية ىو حق دائم، إذ أنو طابؼا كاف مالك العلبمة يقوـ بجميع 

حقو في  الإجراءات القانونية الربظية كالشكلية اللبزمة للمحافظة عليها كبذديد تسجيلها كاستعمابؽا، فإف
                                                           

ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " بيكن التمسك بابغق ابؼخوؿ بدوجب تسجيل العلبمة في  06-03من الأمر  09/03نصت ابؼادة  -(1)
لغتَ الذم يستعمل بذاريا علبمة أك رمزا أك ابظا بذاريا مشابها إفُ اللبس بتُ سلع كخدمات مطابقة أك مشابهة، دكف ترخيص مواجهة ا
 ابؼالك".

، 2023، 01، العدد.17رقية جبار، ملكية ابغق في العلبمات، بؾلة البحوث كالدراسات العلمية، جامعة بوي فارس، ابؼدية، مج. -(2)
 . 10ص

ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " دكف ابؼساس حق الأكلوية ابؼكتسب في  06-03من الأمر  04ك03ك02الفقرة  05بؼادة نصت ا -(3)
( تسرم بأثر رجعي ابتداء من تاريخ إيداع 10إطار تطبيق الاتفاقيات الدكلية ابؼعموؿ بها في ابعزائر، بردد مدة تسجيل العلبمة بعشر )

 الطلب.
 سنوات كفقا للؤحكاـ المحددة في النصوص ابؼتخذة لتطبيق ىذا الأمر. 10ات متتالية تقدر بعشر بيكن بذديد التسجيل فتً 

 يسرم التجديد ابتداء من اليوـ الذم يلي تاريخ انقضاء التسجيل.
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  .(1) ملكيتها كبضايتها ككذلك تسجيلها يبقى مستمرا

كيستندكف في رأيهم إفُ أف القانوف بودد حق ابؼلكية  ،في حتُ يرل آخركف أف حق مالك العلبمة مؤقت
كبالتافِ  ،بددة زمنية بؿددة كيؤدم عدـ التجديد في ىذه ابؼدة إفُ انقضاء ابغق في ملكيتها كشطبها من السجل

بىتلف من ىذه الناحية عن حق  -أم ابغق في العلبمة التجارية -كىوكانتهاء ابغق الاستئثارم عليها  زكابؽا
صاحب الاختًاع ابؼسجل كحق ابؼؤلف اللذاف ينتهياف بعد فتًة بؿددة من الزمن، كعند انتهائها يدخلبف ابؼلك 

ا بؾازيا، باعتبار أف دكاـ ملكية العلبمة فاستخداـ عبارة "حق دائم" يعد تعبتَ ، (2) العاـ مراعاة بؼصلحة المجتمع
    .(3) التجارية مشركطة بالتجديد، فالوصف الأمثل للحق في العلبمة التجارية ىو اعتباره حقا قابلب للدكاـ

بالإضافة إفُ ما سبق إذا كاف يتًتب على استغلبؿ العلبمة التجارية حقا استئثاريا، بدعتٌ أنو لا بهوز للغتَ 
غلبؿ دكف رضا مالكها، كمن ىذا ابؼنطلق يثور التساؤؿ عن حكم عدـ مباشرة استغلبؿ العلبمة مباشرة الاست

قد  06-03من الأمر  11/02. كللئجابة على ىذا التساؤؿ بقد أف ابؼادة (4) ؟بعد تسجيلها في ابؼدة المحددة
 دا في ابغالات الآتية:أجابت على ىذا الإشكاؿ على أنو: " يتًتب على عدـ استعماؿ العلبمة إبطابؽا ماع

 إذا فَ يستغرؽ عدـ الاستعماؿ أكثر من ثلبث سنوات دكف انقطاع. -

ذا فَ يقم مالك العلبمة قبل انتهاء ىذا الأجل بتقدفٔ ابغجة بأف ظركفا عستَة حالت دكف استعمابؽا، إ -
 . (5) ففي ىذه ابغالة يسمح بتمديد الأجل إفُ سنتتُ على الأكثر"

ابؼشرع ابعزائرم فَ يوضح ما ابؼقصود بالظركؼ العستَة، كإبما ترؾ تقدير ذلك إفُ اجتهاد كابؼلبحظ ىنا أف 
 القضاء.

، كابؼقصود بالاستعماؿ ابعدم (6) لذلك بقد ابؼشرع ابعزائرم اشتًط ابعدية في استعماؿ العلبمة التجارية
                                                           

 .87.86ينظر: سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص  -(1)
 .341ص ،الصناعية كالتجارية، مرجع سابق صلبح زين الدين، ابؼلكية -(2)
 .87ينظر: سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(3)
، جامعة ابعلفة، -(4)  ينظر: ىودة دكدكؾ، أبنية العلبمة التجارية كدكر تسجيلها في إضفاء ابغماية القانونية اللبزمة بؽا، بؾلة آفاؽ للعلوـ

 .06، ص2016، 04ع.
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  11/02ابؼادة  -(5)
ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " إف بفارسة ابغق ابؼخوؿ عن تسجيل العلبمة مرتبط  06-03من الأمر  11/01نصت ابؼادة  -(6)

 بالعلبمة . بالاستعماؿ ابعدم للعلبمة على السلع أك توضيبها أك على صلة مع ابػدمات ابؼعرفة
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كوت صاحب من ظركؼ كملببسات الوقت كس ىو الاستعماؿ الفعلي، ككمعيار موضوعي يستخلص
العلبمة، أك عدـ معارضتو لاستعماؿ علبمتو على كجو التقليد، كيلبحظ من جهة أف كل من اتفاقية باريس 

 .   (1) بس فَ توضحا ابؼقصود بدفهوـ الاستعماؿ ابعدميكتر 

من  كيبدك أف ابؼشرع ابعزائرم فَ يشتًط الاستعماؿ الفورم للعلبمة التجارية، نظرا بؼا يتطلبو ىذا الاستعماؿ
 مالكهاإمكانيات مادية كمالية، كمنح لصاحبها مدة تقدر بثلبث سنوات من تاريخ تسجيلها، ليكوف بعدىا 

 .  (2)أماـ حالة عدـ الاستعماؿ التي يتًتب عليها إبطاؿ العلبمة كما سبق الإشارة إفُ ذلك سابقا 

 حق التصرف في العلامة التجارية: -ب

عن ماؿ معنوم، فإنو يثبت لصاحبها حق التصرؼ فيها بكل أنواع إذا كانت العلبمة التجارية عبارة 
 التصرؼ ابعائزة قانونا، كبيعها أك رىنها أك منح رخصة استغلببؽا.

كلكن ىل بهوز نقل ملكيتها بدفردىا أـ أنو يتعتُ ألا تنتقل ملكيتها إلا مع ابؼتجر الذم تستخدـ العلبمة 
يع صاحب العلبمة التصرؼ بها كحدىا استقلبلا عن ابؼتجر؟ أـ أف كبعبارة أخرل ىل يستط ؟افي بسييز منتجاته

 . (3) التصرؼ بالعلبمة بهب أف يكوف مرتبطا بابؼتجر؟

كللئجابة على ىذا الإشكاؿ سنتطرؽ إفُ بعض التشريعات التي تناكلت ىذه ابعزئية كعلى رأسها التشريع 
 ابعزائرم.

 * موقف المشرع المصري: 

فيما سبق لا بهيز نقل ملكية العلبمة التجارية إلا مع المحل التجارم، كالدليل على  لقد كاف ابؼشرع ابؼصرم
ابؼلغى على أنو: " لا بهوز نقل ملكية العلبمة أك رىنها  1939لسنة  57من القانوف  18ذلك ما جاء في ابؼادة 

 . (4)  بسييز منتجاتو"أك ابغجز عليها إلا مع المحل التجارم أك مشركع الاستغلبؿ الذم يستخدـ العلبمة في
                                                           

 .134رابح فاضل، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كضمانات حقوؽ ابؼستهلك في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(1)
منشورات زين ابغقوقية، ، 01ط. ينظر: عجة ابعيلبفِ، العلبمة التجارية خصائصها كبضايتها، موسوعة حقوؽ ابؼلكية الفكرية، -(2)

 .93، ص2015، بتَكت، 04ج.
 .356صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(3)
 25، الصادرة بتاريخ 69، ج.ر.للحكومة ابؼصرية، ع.1939لسنة  57من قانوف العلبمات كالبيانات التجارية، رقم  18ابؼادة  -(4)

   .03، ص 1939جويلية  13ابؼوافق لػ  ،ق1357بصادل الأكفُ 
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لسنة  82من القانوف  87جليا من خلبؿ نص ابؼادة  يظهر لكن ابؼشرع ابؼصرم تراجع عن ذلك، كىذا
حيث جاء فيها: " بهوز نقل ملكية العلبمة أك تقرير أم حق عيتٍ عليها أك ابغجز عليها استقلبلا عن  2002

عد كالإجراءات التي برددىا اللبئحة التنفيذية بؽذا المحل التجارم أك مشركع الاستغلبؿ، كذلك كفقا للقوا
 .(1) القانوف "

كيبدك أف ابؼشرع ابؼصرم أجاز التصرؼ في العلبمة التجارية مستقلة عن المحل التجارم، لكونها بسثل قيمة 
 مالية كبتَة.

 * موقف المشرع الأردني: 

دفٓ على أنو: "يتم برويل العلبمة التجارية لقد نصت ابؼادة التاسعة عشر من قانوف العلبمات التجارية الأر 
كنقلها بعد تسجيلها مع اسم كشهرة المحل التجارم ابؼختص بالبضائع التي سجلت العلبمة بشأنها كتنقضي 

 (2)بزكاؿ ذلك المحل كشهرتو".

كيستخلص من ىذه ابؼادة أف ابؼشرع الأردفٓ جعل مصتَ العلبمة التجارية متعلق كمرتبط بدصتَ المحل 
تجارم، فلب بهوز التصرؼ في العلبمة التجارية بشكل مستقل عن المحل التجارم، لكن نزكلا عند حاجة ال

التجار كالاعتبارات ابؼتعلقة بالتجارة، كاف لزما على ابؼشرع الأردفٓ تغيتَ موقفو ابذاه التصرؼ في العلبمة 
، (3) 1999لسنة  34القانوف رقم  التجارية كجعلها مستقلة عن المحل التجارم، كىذا يظهر جليا من خلبؿ

ابؼتعلق بالعلبمات التجارية، حيث جاء في نص ابؼادة السابعة  1952لسنة  33كالذم بدكره عدٌؿ القانوف رقم 
من القانوف  19منو الفقرة الأكفُ كالتي ألغت نص ابؼادة التاسعة عشر السابقة الذكر على أنو: يلغى نص ابؼادة 

 ص التافِ:الأصلي كيستعاض عنو بالن

"بهوز نقل ملكية العلبمة التجارية أك التنازؿ عنها أك رىنها دكف نقل ملكية العلبمة المحل التجارم الذم 
يستعمل العلبمة التجارية في بسييز بضائعو أك التنازؿ عنو أك رىنو كما بهوز ابغجز على العلبمة التجارية مستقلة 

 . (4)عن المحل التجارم" 
                                                           

 من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم، مرجع سابق. 87 ابؼادة -(1)
 ، مرجع سابق.1952لسنة  33من قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ، رقم  19/01ابؼادة  -(2)
 مرجع سابق. ،1999لسنة  34قانوف العلبمات التجارية ابؼعدًؿ رقم  -(3)
 ، مرجع سابق.1999لسنة  34ردفٓ ابؼعدًؿ رقم من قانوف العلبمات التجارية الأ 07/01ابؼادة  -(4)
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 ونسي والمغربي:موقف المشرع الت* 

لقد منح كل من ابؼشرع التونسي كابؼغربي صاحب العلبمة التجارية في التصرؼ فيها باستقلبلية عن المحل 
ابؼتعلق بحماية علبمات الصنع  2001/36من القانوف  27التجارم، كىذا يبدك ظاىر من خلبؿ الفصل 

بؼرتبطة بعلبمة جزئيا أك كليا أك أف تكوف كالتجارة كابػدمات التونسي على أنو: " بيكن أف براؿ ابغقوؽ ا
موضوع رىن، كلا بيكن أف تتضمن الإحالة كلو كانت جزئية برديدا ترابيا، كبهب أف تتم الإحالة أك الرىن 

. كما يفهم من خلبؿ ىذه ابؼادة أف ابغقوؽ ابؼرتبطة بالعلبمة التجارية (1) بدقتضى كتب كإلا كانت باطلة "
كليا، كعليو بيكن بيع أك رىن العلبمة، بشرط قيدىا في السجل الوطتٍ للعلبمات كإلا    بيكن أف براؿ جزئيا أك

 كانت باطلة.

ابؼتعلق  97/17الفقرة الأكفُ من القانوف  156أما عن ابؼشرع ابؼغربي فقد أبدل موقفو من خلبؿ نص ابؼادة 
بطة بطلب تسجيل علبمة أك بعلبمة بابؼلكية الصناعية حيث جاء فيها: " بهوز نقل بصيع أك بعض ابغقوؽ ابؼرت

. فابؼشرع ابؼغربي يتوافق مع ابؼشرع التونسي بشأف نقل ابغقوؽ ابؼرتبطة بالعلبمة التجارية كونها بهوز (2) مسجلة"
 التصرؼ فيها باستقلبلية عن المحل التجارم.

 * موقف المشرع الجزائري:

حيث جاء فيها: " بدعزؿ عن  06-03لأمر من ا 14نستنتج موقف ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ نص ابؼادة 
التحويل الكلي أك ابعزئي للمؤسسة، بيكن نقل ابغقوؽ ابؼخولة عن طلب التسجيل أك تسجيل العلبمة كليا أك 

 جزئيا أك رىنها ". 

إف موقف ابؼشرع ابعزائرم يتطابق مع معظم التشريعات العربية التي بسنح التصرؼ في العلبمة التجارية 
عن المحل التجارم، لكن ابؼشرع ابعزائرم فَ يكتف بهذا فقط بل  ذىب إفُ أبعد من ذلك كىو أف  باستقلبلية

لا يؤدم انتقاؿ ابغق إفُ تضليل ابعمهور أك الأكساط التجارية كإلا كاف انتقاؿ ابغق باطلب، كىذا ما دلت عليو 
 إذا كاف الغرض منو تضليل ابعمهور أك يعد انتقاؿ ابغق باطلبمن ابؼادة الرابعة عشر بقوبؽا: "الفقرة الثانية 

                                                           
 ابؼتعلق بحماية علبمات الصنع كالتجارة كابػدمات التونسي، مرجع سابق. 2001/36القانوف من  27الفصل  -(1)
 ابؼتعلق بابؼلكية الصناعية ابؼغربي، مرجع سابق. 97/17من القانوف  156/01ابؼادة  -(2)
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أك بدصدر أك بطريقة صنع أك خصائص أك قابلية  الأكساط التجارية فيما يتعلق على كجو ابػصوص بطبيعة
 ". أك ابػدمات التي تشملها العلبمة استخداـ السلع

بقتُ، حينما ربط كما يستخلص من ىذه الفقرة ككأف ابؼشرع ابعزائرم ابزذ موقفا كسطا من الابذاىتُ السا
التصرؼ في العلبمة التجارية بشرط عدـ تضليل ابعمهور، لذلك نعتقد أف ابؼشرع ابعزائرم كيفٌق إفُ حد بعيد 

 في ىذه ابعزئية، لكونو راعى مصلحة ابؼستهلك. 

ظل  كفي ىذا يتوافق ابؼشرع ابعزائرم مع بعض التشريعات الغربية كالقانوف الإبقليزم كالقانوف الإيطافِ، ففي
ىذه الأختَة بهوز التصرؼ في العلبمة التجارية مستقلة عن ابؼشركع بشرط أف لا بودث التصرؼ لبسا فيؤدم 

 .(1) إفُ خداع ابعمهور بشأف مصدر ابؼنتجات

 أما بخصوص أنواع التصرؼ ابعائزة قانونا، فهي كالآتي:

 بيع العلامة التجارية:  -

عقد يلتزـ بدقتضاه مالك العلبمة التجارية بالتنازؿ عن حقوؽ  بيكن تعريف عقد بيع العلبمة التجارية أنو
 .(2) ملكيتو التي لو على ىذه العلبمة إفُ تاجر آخر لقاء عوض

من  35كما بيكن للعلبمة التجارية أف تكوف بؿلب لعقد البيع بابؼعتٌ القانوفٓ ابؼنصوص عليو في ابؼادة 
 .(3) لتزاـ بنقل ملكيتها إفُ ابؼشتًمالقانوف ابؼدفٓ، فيقع على عاتق صاحب العلبمة ا

كىذا كبيكن بيع العلبمة التجارية كليا أك جزئيا، حيث بيكن أف يكوف البيع كاقعا على بصيع عناصر العلبمة 
لاستغلببؽا في بصيع ابغالات التي كانت تستغل فيها، أما إذا تم البيع على جزء منها فقط، أم تم التنازؿ عن 

نسبة لبعض السلع كابػدمات ابؼسجلة لأجلها العلبمة دكف البعض، فلب بوق للمشتًم أف احتكار استغلببؽا بال
يستغلها في غتَ ما نص عليو العقد، كذلك لا بهوز لبائع العلبمة التجارية أف يشتًط على ابؼشتًم ألا يستعمل 

ل ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم علبمتو إلا في ابغدكد ابعغرافية التي يربظها لو، كىذا يتعارض أصلب مع تسجيلها لد

                                                           
 .357ص ،الصناعية كالتجارية، مرجع سابقية ينظر: صلبح زين الدين، ابؼلك -(1)
، كلية الدراسات العليا، جامعة النجاح ماجستتَرسالة  ،-دراسة مقارنة–فوٌاز يوسف كايد معارم، انتقاؿ ابغق في العلبمة التجارية  -(2)

 .20، ص2017فلسطتُ،  ،الوطنية، نابلس
 .842مرجع سابق، ص ،ابعزائرم رقيق ليندة، آثار تسجيل العلبمة التجارية في التشريع -(3)
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 .  (1)للملكية الصناعية 

كبناء على ما سبق فإف ابؼشرع ابعزائرم رتب البطلبف في حالة انتقاؿ ابغق في العلبمة التجارية دكف الكتابة 
ابؼتعلق بالعلبمات بقوبؽا: " تشتًط  06-03من الأمر  15كإمضاء الأطراؼ، كىذا ما جاء في مضموف ابؼادة 

البطلبف، الكتابة كإمضاء الأطراؼ في عقود النقل أك رىن العلبمة ابؼودعة أك ابؼسجلة في مفهوـ برت طائلة 
 أعلبه، كفقا للقانوف الذم ينظم ىذه ابغقوؽ".   14ابؼادة 

كزيادة على ما سبق فإنو يتم قيد نقل ابغقوؽ ابؼتعلقة بالعلبمة في سجل العلبمات، لدل ابؼعهد الوطتٍ 
الصناعية، بناء على طلب أحد الأطراؼ ابؼعنية، مرفقا بكل كثيقة أك عقد يثبت النقل، ابعزائرم للملكية 

 .(2) كيكوف نافذا في مواجهة الغتَ منذ تسجيلو في سجل العلبمات

فقد نصت ابؼادة السادسة )رابعا( من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية  الاتفاقيات الدكليةأما على ابؼستول 
إذا كاف التنازؿ لا يعتبر صحيحا طبقا لتشريع إحدل دكؿ الابراد إلا إذا كاف مقتًنا  الصناعية على أنو: "

بانتقاؿ ملكية ابؼشركع أك المحل التجارم الذم بزصو العلبمة، فإنو يكفي لصحة ىذا التنازؿ أف تنتقل ملكية 
حقا استئثاريا في أف يصنع أك جزء ابؼشركع أك المحل التجارم القائم في تلك الدكلة إفُ ابؼتنازؿ إليو مع منحو 

 يبيع في الدكلة ابؼشار إليها ابؼنتجات التي برمل العلبمة ابؼتنازؿ عنها ".

كما يستنتج من ىذه ابؼادة أنها اعتبرت تصرؼ ابؼتنازؿ عن العلبمة التجارية صحيحا، إذا انتقلت ملكية 
نت إحدل دكؿ الابراد بسنع التنازؿ عن العلبمة جزء من ابؼشركع أك المحل التجارم إفُ ابؼتنازؿ إليو، حتى كإف كا

 إلا مع المحل أك ابؼشركع التجارم مدبؾة.

لكن ىذا لا يكفي بل بشرط كىو أنو لا يؤدم إفُ تضليل ابعمهور، لاسيما فيما يتعلق بدصدر ابؼنتجات 
 . (3)ابؼخصصة بؽا العلبمة أك بطبيعتها أك صفاتها ابعوىرية 

 

  

                                                           
 .45.46ص مرجع سابق، ة عن جرائم التعدم على العلبمات،ينظر: كليد كحوؿ، ابؼسؤكلية القانوني -(1)
 الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، مرجع سابق. 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  22ينظر ابؼادة  -(2)
 فاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق.( من ات2ابؼادة السادسة )رابعا( ) -(3)
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 ة:رىن العلامة التجاري -

 ،لقد أدركت القوانتُ ابؼقارنة السلبيات ابؼتًتبة على ربط التصرؼ في العلبمة مدبؾة في المحل التجارم
فابذهت إفُ فك ىذا الارتباط كبررير تشريعاتها من ىذا القيد، كلذلك أصبحت الكثتَ من التشريعات بذيز 

. كمن بتُ ىذه التصرفات رىن (1) لكهاالتصرؼ في العلبمة استقلبلا عن المحل التجارم أك ابؼؤسسة التي بس
العلبمة التجارية، لذلك بقد ابؼشرع ابعزائرم أجاز رىن العلبمة التجارية بشكل كلي أك جزئي كما أشرنا إفُ 

، كبالتافِ فإنو بهوز ابغجز على العلبمة التجارية من قبل 06-03من الأمر  14ذلك سابقا من خلبؿ ابؼادة 
 59-75من الأمر  (2) 99بالدين من طرؼ الراىن، بالإضافة إفُ ذلك تقتضي ابؼادة الدائنتُ عند عدـ الوفاء 
،  أنو إذا اشتمل بيع المحل التجارم أك التنازؿ عنو على علبمات بذارية... أك (3) ابؼتضمن القانوف التجارم

ة لكي يسرم التصرؼ رىوف حيازة متعلقة بالمحل التجارم، فيجب إجراء القيد بابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعي
 . (4) ابذاه الغتَ، أم أف عقد الرىن من العقود التي تستلزـ الكتابة كالقيد

كفَ يشر ابؼشرع ابعزائرم إفُ الطرؼ الثافٓ في عقد الرىن كنعتٍ ىنا الدائن ابؼرتهن، فيستوم أف يكوف 
ؾ. غتَ أف ابؼشرع ابؼصرم شخص طبيعي أك شخص معنوم، كالتي غالبا ما تكوف مؤسسات مالية بفثلة في البنو 

خرج عن ىذه القاعدة بأف حظر رىن العلبمات التجارية إلا لدل البنوؾ، كعلة رىن العلبمة التجارية لدل 

                                                           
، جامعة ابعزائر نسانيةالارىن العلبمة التجارية، بؾلة ابغقوؽ كالعلوـ  م بوقميجة، مظاىر ابؼركنة في عقدقويدر دكاره خليل، بقيبة باد -(1)

 .  410، ص02،ع.14، مج. 1
ذا كاف البيع أك التنازؿ عن المحل التجارم يشتمل على علبمات ابؼصنع كالتجارة من القانوف التجارم على أنو: " إ 99/01تنص ابؼادة  -(2)

أك الرسوـ  أك الرسوـ أك النماذج الصناعية بدا فيها الرىوف ابغيازية ابؼتعلقة بالمحل التجارم كالشاملة لبراءات الاختًاع أك الرخص أك العلبمات
رىوف في ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية كتنظيمها بناء على تقدفٔ شهادة القيد ابؼسلمة أك النماذج، فيجب زيادة على ما تقدـ، قيد ىذه ال

بشموؿ من مأمور السجل التجارم في حدكد الثلبثتُ يوما التابعة بؽذا القيد، برت طائلة البطلبف بذاه الغتَ كالبيوعات كالتنازلات أك الرىوف 
 تجارية كالأشكاؿ كالنماذج الصناعية ".  البيع ببراءات الاختًاع كالرخص كالعلبمات ال

يتضمن القانوف التجارم، ابؼعدؿ بدوجب  1975سبتمبر سنة  26ق ابؼوافق لػ 1395رمضاف عاـ  20مؤرخ في  59-75أمر رقم  -(3)
الصادرة بتاريخ  11، ج.ر، ع.2005فبراير لسنة 06ق ابؼوافق لػ 1425ذم ابغجة عاـ  27مؤرخ في  05/02القانوف رقم 

06/02/2005. 
 منشور على الرابط التافِ:       مقاؿ -(4)
  www.mohamah.net      :22:25 :على الساعة 08/09/2023تاريخ الإطلبع عليو. 

http://www.mohamah.net/
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 . (1)حاؿ تعرضهم لأزمات مالية عنيفة  للتجار البنوؾ ىو تقدفٔ ابؼزيد من الضمانات ابؼالية

ة التي بركم العقود، كالقانوف ابؼدفٓ باعتباره شريعة إف رىن العلبمة التجارية في عمومو بىضع للقواعد العام
 عامة، كما بىضع أيضا إفُ الأحكاـ ابػاصة التي تتعلق بالعقود التجارية.

لكن السؤاؿ الذم يطرح نفسو ىنا ىل العلبمة التجارية باعتبارىا ماؿ منقوؿ معنوم، تطبق عليها أحكاـ 
 ؟. ملموسالرىن ابغيازم، باعتبارىا ليس بؽا كجود مادم 

الدائن ابؼرتهن فبدكف نقل ابغيازة  إفُإف جوىر الرىن ابغيازم يتمثل بنقل حيازة ابؼاؿ ابؼرىوف من ابؼدين الراىن 
 .   (2)لا يكوف بؽذا الرىن أثر قانوفٓ، كمن البديهي أنو لا بيكن نقل ما لا بيكن رؤيتو أك ما يعتبر مالا معنويا

لقاعدة ابغيازة في ابؼنقوؿ سند ابؼلكية، كقد ساير ابؼشرع ابعزائرم باقي  كبالتافِ لا بزضع العلبمة التجارية
التشريعات التي لا تعتبر التسليم شرطا لصحة الرىن، كالذم جعل رىن العلبمة التجارية لا يؤدم إفُ نقل 

ل التجارم لا بىوؿ رىن المح"بقولو:  118/02من خلبؿ ابؼادة  . كقد أشار ابؼشرع ابعزائرم إفُ ىذا(3)حيازتها 
. فهذا يدؿ على نضج في الفكر (4) "للدائن ابؼرتهن ابغق في التنازؿ لو عنو مقابل مالو من ديوف كتسديدا بؽا

القانوفٓ، كيتماشى مع مقتضيات ابغياة ابؼعاصرة القائمة على السرعة كمركنة الإجراءات، لذلك بقد تعدد 
رىوف، فتارة برت مصطلح الرىن الطليق للمنقوؿ أك ابؼصطلحات التي أطلقها الفقو على ىذا النوع من ال

 . (5) مصطلح الرىن التأميتٍ أك مصطلح الرىن ابغيازم دكف نقل ابغيازة مرة أخرل

 كتبعا بؽذا بيكننا القوؿ بأف رىن العلبمة التجارية دكف نقل حيازتها رىن من نوع خاص.

سند كتابي يثبت ابغق الذم لو على  كمن أجل ضماف حق الدائن ابؼرتهن فإنو لابد من ابغصوؿ على
بناء على طلب يقدـ من الدائن  ،-لأنها تعتبر عنصرا من عناصر الإنتاج-العلبمة دكف ابغاجة إفُ حبسها، 

ابؼرتهن، يتم التأشتَ على الرىن في سجل العلبمات كفقا للئجراءات ابػاصة بنقل ابؼلكية، كيشهر في ابعريدة 

                                                           
لسياسية، كلية ابغقوؽ كالعلوـ ينظر: فتحي بن زيد، عقد رىن العلبمة التجارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة الأبحاث القانونية كا -(1)

 .346، ص2020، مارس، 02، ع.2 .السياسية، جامعة سطيف
 .42فوٌاز يوسف كايد معارم، انتقاؿ ابغق في العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 .342ينظر: فتحي بن زيد، عقد رىن العلبمة التجارية في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص  -(3)
 من القانوف التجارم، مرجع سابق. 118/02ابؼادة  -(4)
 .414، صسابقعقد رىن العلبمة التجارية، مرجع قويدر دكاره خليل، بقيبة بادم بوقميجة، مظاىر ابؼركنة في  -(5)
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شطب الرىن مصحوبا بابؼستندات الدالة على انقضاء  صاحب العلبمة قد يطلبالربظية، مع الإشارة إفُ أف 
 .  (1) الرىن

كما بهب على ابؼدين الراىن بذنب بعض السلوكيات التي قد تضر بدصلحة الدائن ابؼرتهن، فعدـ التزاـ ابؼدين 
ة العلبمة التجارية أك قد برعاية مصابغو التجارية كإبناؿ جودة ابؼنتجات أك ابػدمات قد يؤدم إفُ ابلفاض قيم

 .(2) لى علبمتو التجاريةتصبح بلب قيمة أك عدـ ابزاذه الإجراءات القانونية اللبزمة لصد أم اعتداء يقع ع

من نوع خاص تستلزـ تنظيمها بنصوص  العلبمة التجارية ىو رىن رىنأف  ن دراستنا بؽذه ابعزئيةنستنتج م
 يتضمن أحكاما تفصيلية بشأنها.  فَ 06-03قانونية خاصة، خصوصا كأف الأمر 

 منح رخصة استغلال العلامة التجارية:     -

تعددت التعريفات الفقهية بخصوص تعريف عقد ترخيص استغلبؿ العلبمة التجارية، كلذا اختًنا ىذا 
يتعهد بدوجبو شخص طبيعي أك معنوم  الذم التعريف الذم يبدك أكثر كضوحا، فعقد التًخيص ىو: "الاتفاؽ

الفنية ابؼوجودة في حوزتو في إقليم معتُ كبؼدة زمنية  رخص" أف ينتفع من حقوؽ ابؼلكية الصناعية أك ابؼعرفة"ابؼ
 .(3) بؿددة، كلقاء مقابل معتُ، يتعهد الطرؼ ابؼرخص لو ببدلو"

يبدك معتٌ ىذا التعريف كاضح فهو عقد يتم بتُ طرفتُ، بتُ ابؼرخص كىو مالك العلبمة التجارية كبتُ 
رخص لو، بدنح الإذف بؽذا الأختَ باستغلبؿ العلبمة التجارية بؼدة زمنية بؿددة، كداخل إقليم معتُ، مقابل ابؼ

 عوض يتفق عليو الطرفاف.

 06-03من الأمر  16إف ابؼشرع ابعزائرم أشار إفُ التًخيص باستغلبؿ العلبمة التجارية من خلبؿ ابؼادة 
ف تكوف ابغقوؽ ابؼرتبطة بالعلبمة موضوع رخصة استغلبؿ كاحدة ابؼتعلق بالعلبمات حيث جاء فيها: "بيكن أ

 .ا"أك استئثارية أك غتَ استئثارية، لكل أك جزء من السلع أك ابػدمات التي تم إيداع أك تسجيل العلبمة بشأنه

                                                           
ع ، كرقيق ليندة، آثار تسجيل العلبمة التجارية في التشري414، صنفسوينظر: قويدر دكاره خليل، بقيبة بادم بوقميجة، مرجع  -(1)

 .843ابعزائرم، مرجع سابق، ص
 .40فواز يوسف كايد معارم، انتقاؿ ابغق في العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(2)
، كلية ابغقوؽ ك أطركحة لنيل شهادة دكتوراه  كافية بوعش، عقد ترخيص استغلبؿ العلبمة التجارية كقواعد ابؼنافسة، -(3) لعلوـ اعلوـ

 .20، ص2020يزم كزك، ابعزائر، السياسية، جامعة مولود معمرم، ت
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 :(1)عقد التًخيص كىي كالآتي  أنواع كمن خلبؿ ىذه ابؼادة بيكن استخلبص

 * عقد الترخيص الوحيد: 

النوع من التًخيص بيتنع على ابؼرخص أف بينح ترخيصا آخر لغتَ ابؼرخص لو داخل ابغدكد ابعغرافية في ىذا 
 التي يربظها العقد، غتَ أف صاحب العلبمة بوتفظ لنفسو بابغق في استغلببؽا داخل ىذه ابغدكد دكف قيد.

 * عقد الترخيص الاسئثاري:

خص لو دكف سواه داخل ابغدكد ابعغرافية التي يربظها بدقتضاه يقتصر ابغق في استغلبؿ العلبمة على ابؼر 
العقد، كىذا النوع من التًخيص يسلب حق ابؼرخص في الاستغلبؿ داخل النطاؽ ابعغرافي الذم بودده العقد، 
غتَ أف ابؼرخص لا يفقد حق ملكيتو للعلبمة، كما لا بهوز للمرخص أف يرخص لشخص آخر في الاستغلبؿ 

 التي يربظها عقد التًخيص الاستئثارم.  داخل ابغدكد ابؼكانية 

 عقد الترخيص غير الاستئثاري:* 

من منح تراخيص أخرل بالاستغلبؿ لأم عدد يشاء من  ىذا النوع من التًخيص لا بينع ابؼرخص
  الأشخاص، كما يكوف من حقو الاستغلبؿ بنفسو.

وف ابؼنظم للعقد، العلبمة، فتًة كيشتًط برت طائلة البطلبف أف يتضمن عقد التًخيص ابؼبـر كفقا للقان
الرخصة، السلع كابػدمات التي منحت من أجلها الرخصة كالإقليم التي بيكن استعماؿ العلبمة في بؾالو، أك 

   .         (2)نوعية السلع ابؼصنعة أك ابػدمات ابؼقدمة من قبل حامل الرخصة 

التجارية، فقد اختلف الفقهاء بشأنو، فهناؾ  أما بخصوص التكييف القانوفٓ لعقد ترخيص استغلبؿ العلبمة 
من رأل بأنو حق منفعة، في حتُ رأل البعض بأنو عقد إبهار، لكنو في حقيقة الأمر ىو عقد ذك طبيعة خاصة، 
نظرا للخصوصيات التي ينفرد بها، كأبرز ىذه ابػصوصيات أنو عقد يقع على ماؿ منقوؿ معنوم يتمثل في 

                                                           
مداخلة ألقيت في ندكة الويبو الوطنية عن ابؼلكية الفكرية  ينظر: حساـ الدين الصغتَ، ترخيص ابؼلكية الفكرية كنقل التكنولوجيا، -(1)

كلية ابغقوؽ، جامعة ابؼنوفية،   لأعضاء بؾلس الشورل، ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية كبالتعاكف مع كزارة التجارة كالصناعة كبؾلس الشورل،
 .  04، سلطنة عماف، ص 2004مارس  24ك 23يومي 
، مرجع سابق.ابؼتعلق بالعلبمات 06-03من الأمر  17ينظر: ابؼادة   -(2) 
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 .(1) اللذاف يقعاف على حق عيتٍ ق ابؼنفعة كعقد الإبهارالعلبمة التجارية، بخلبؼ ح

ظيم قانوفٓ نبفا سبق نستنتج أف عقد ترخيص استغلبؿ العلبمة التجارية ذك طبيعة خاصة يستلزـ إفراده بت
     خاص، يضمن لو ابغماية القانونية اللبزمة، على غرار باقي العقود ابؼسماة.

  ةاريالعلامة التجثانيا: انقضاء الحق في 

بعد ما تناكلنا بالدراسة الآثار ابؼتًتبة على اكتساب ابغق في العلبمة التجارية، فإنو من الطبيعي جدا أف 
ينقضي ىذا ابغق، كأسباب انقضاء ابغق في العلبمة التجارية ترجع إفُ إرادة مالكها، كقد لا ترجع إفُ إرادة 

 مالكها.

 مالكهاى إرادة انقضاء الحق في العلامة التجارية بناء عل -1

 ، إما بعدـ بذديدىا، كإما بالعدكؿ عنها.مالكهاينقضي ابغق في العلبمة التجارية بناء على إرادة 

 عدم تجديد العلامة التجارية: -أ

يعتبر ترؾ العلبمة التجارية من طرؽ الانقضاء العادم للحق في العلبمة التجارية، كابؼقصود بو ىو عدـ قياـ 
سنوات، كالتي تعتبر مدة بؿددة لسرياف ابغق على العلبمة بعدىا  10انقضاء مدة  صاحبها بتجديدىا بعد

يسقط ىذا ابغق آليا، بدعتٌ أنو إذا فَ يقم صاحب العلبمة بتجديدىا بعد انقضاء مدة ابغق على العلبمة 
 .(2)يسقط حقو فيها، كيعتبر التًؾ من صور انقضاء ابغق على العلبمة بناء على إرادة صاحبها 

ابؼتعلق بالعلبمات، كما  06-03ىذا ما دؿ عليو ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ ابؼادة ابػامسة من الأمر ك 
  .(3)يسرم التجديد من اليوـ الذم يلي تاريخ انقضاء التسجيل 

كما أنو لا بهب أف يتضمن بذديد التسجيل العلبمة أم تعديل جذرم في بموذج العلبمة أك إضافة في قائمة 
، أما فيما يتعلق بإجراءات التجديد فإنو يقدـ إفُ ابؼصلحة ابؼختصة طلب (4) دمات ابؼعنيةالسلع أك ابػ

(أشهر التي تسبق انقضاء التسجيل 6التجديد ابؼستوفي للشركط المحددة، مع دفع رسوـ التجديد في مهلة ستة )
                                                           

 .41.45مرجع سابق، ص ينظر: كافية بوعش، عقد ترخيص استغلبؿ العلبمة التجارية كقواعد ابؼنافسة، -(1)
 .202، ص2016، 01ابغق في العلبمة التجارية، بؾلة الدراسات كالبحوث القانونية، جامعة ابؼسيلة، ع.سعد لقليب، انقضاء  -(2)
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  3ك2ؼ  05ينظر: ابؼادة  -(3)
 جع سابق.الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، مر  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  17ينظر: ابؼادة  -(4)
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 .(1) التسجيل (أشهر على الأكثر التي تلي انقضاء6أك الستة )

سبق، فإنو يتطلب كل تعديل في بموذج العلبمة أك إضافة في قائمة السلع أك ابػدمات، بالإضافة إفُ ما 
 .   (2) إيداعا جديدا، كتبقى أكلوية التسجيل السابق سارية حتى في حاؿ شطب ىذا التسجيل

بعد الانتهاء من إجراءات التجديد، تفحص ابؼصلحة ابؼختصة مطابقة طلب التجديد كمدل موافقتها 
بؼطلوبة، كفي حالة عدـ توفر الشركط تطلب ابؼصلحة ابؼختصة من صاحب التسجيل القياـ للشركط ا

بالتصحيحات أك الاستكمالات اللبزمة في الأجل الذم بردده، كفي حالة عدـ الاستيفاء يرفض طلب 
 . (3)التجديد 

الرسوـ ابؼستحقة، كعليو يعتبر عدـ التجديد قرينة على عدـ اىتماـ صاحب العلبمة، كذلك بإبنالو أداء 
فيعتبر بذلك سببا لسقوط ملكية العلبمة التجارية، كتسقط معها بصيع ابغقوؽ ابؼتًتبة عليها من احتكار 

  .     (4)استغلببؽا أك حق التصرؼ فيها 

 العدول عن العلامة التجارية: -ب

التخلي، لكن ، في حتُ بقد البعض استعمل مصطلح (5)لقد استعمل ابؼشرع ابعزائرم مصطلح العدكؿ
 .؟ من ىو الأصح كالأدؽ في الاستعماؿ

يوجد من يرل أف مصطلح التخلي ىو الأصوب في الاستعماؿ من مصطلح العدكؿ الوارد ذكره في 
الأحكاـ التشريعية كالتنظيمية، كيبدك أف ىذا الرأم سديد ذلك أف العدكؿ يكوف قبل أف ينتج التصرؼ أك 

و في حالة التخلي عن العلبمة التجارية، يكوف ابغق فيها قد نشأ لصاحبو من الفعل آثاره القانونية، في حتُ أن
لو لسبب أك لآخر  يتبتُخلبؿ التسجيل، سواء استغل ابغقوؽ ابؼخولة لو نتيجة ذلك أك فَ يستغلها، ثم 

                                                           
 .نفسو، مرجع 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  18ينظر: ابؼادة  -(1)
 ، مرجع نفسو.277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  18ينظر: ابؼادة  -(2)
 ، مرجع نفسو.277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  21ينظر: ابؼادة  -(3)
 .202سعد لقليب، انقضاء ابغق في العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(4)
ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " بيكن العدكؿ عن تسجيل العلبمة لكل أك جزء من السلع أك  06-03من الأمر  19تنص ابؼادة  -(5)

 ابػدمات التي سجلت من أجلها ".
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  .(1) التخلي عن حقو في تسجيل العلبمة بابظو

ة كاستعماؿ مصطلح التخلي بدؿ العدكؿ، بابؼشرع ابعزائرم التعديل في ىذه ابعزئيلذلك الأجدر 
 حتى يكوف أكثر دقة. اىا سابقاللؤسباب التي ذكرن

كعليو بقد ابؼشرع ابعزائرم أجاز العدكؿ ابعزئي أك الكلي عن التسجيل لدل ابؼصلحة ابؼختصة بناء على 
مؤرخة كبفضاة  طلب ابؼالك، كفي حالة ما إذا قدـ الطلب العدكؿ من قبل ككيل، يرفق الطلب بوكالة خاصة

تتضمن اسم الوكيل كعنوانو، مع تقييد العدكؿ في سجل العلبمات كلا يكوف نافذا في حق الغتَ إلا بعد 
 .(2)تسجيلو 

كما أنو لا بهوز قبوؿ العدكؿ إذا كانت العلبمة بؿل عقد ترخيص، إلا بتقدفٔ موافقة من قبل ابؼرخص 
 .(3)لو كىو ما عبر عنو ابؼشرع ابعزائرم بابؼستفيد 

كلعلٌ السبب في ذلك كاضح كىو بضاية حقوؽ ابؼرخص لو على العلبمة التجارية، فتخلي مالك العلبمة 
 عنها من شأنو أف يضر بدصلحة ابؼرخص لو، لذلك أشتًط ابغصوؿ على التصريح من طرفو.

زؿ صريح زكاؿ العلبمة التجارية بالتخلي عنها لو عدة صور منها ما ىو صريح إذا بسثل في صورة التناك 
عن ملكيتها، كمنها ما ىو ضمتٍ عن طريق إبناؿ صاحبها استغلببؽا، ككذا في عدـ مباشرة حقوقو عليها، 
كيستخلص ىذا التخلي من شواىد تدؿ عليها مثل أف يقوـ أحد ابؼتنافستُ باستغلبؿ العلبمة دكف أم 

الإجراءات اللبزمة للدفاع عن حقو  كهاػػػػػػػاعتًاض من صاحبها، أك يقوـ الغتَ بتقليدىا دكف أف يتخذ مال
 .(4) فيها

كتقدير التخلي عن العلبمة من عدمو ىو مسألة موضوعية يرجع تقديرىا لقاضي ابؼوضوع، كفي حكم 
برت  1940بؿكمة باريس قضت بالتخلي عن العلبمة عندما تبتُ بؽا أف العلبمة الأكفُ التي سجلت سنة 

اعتبرت  "Capilloterum"برت اسم  1943ىا سنة كقاـ صاحبها بذديد "Capilloserum"اسم 

                                                           
 .202ينظر: سعد لقليب، انقضاء ابغق في العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(1)
 الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، مرجع سابق. 277-05يذم من ابؼرسوـ التنف 25ينظر: نص ابؼادة  -(2)
 .نفسو، مرجع 277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  2ينظر: نص ابؼادة  -(3)
 .140سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص  ىذه القضية منقولة عن: -(4)
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  .(1)العلبمة الأكفُ  المحكمة أف ذلك يعتبر من قبيل ترؾ

 ية لأسباب خارجة عن إرادة صاحبهاانقضاء الحق في العلامة التجار  -2

ينقضي ابغق في العلبمة التجارية لأسباب خارجة عن إرادة صاحبها كالتي تتمثل في سببتُ بنا: بطلبف 
 مة التجارية، كعدـ استعماؿ العلبمة التجارية.العلب

 بطلان العلامة التجارية: -أ

إف دعول بطلبف علبمة بذارية ىي الوسيلة أك الآلية القانونية ابؼقدمة إفُ القضاء من طرؼ كل من لو 
 03/06من الأمر  07ابؼصلحة للتصريح ببطلبف العلبمة التجارية بناء على أحد الأسباب المحددة في ابؼادة 

 . (2) ابؼتضمن قانوف العلبمات

بيكن ابعهة القضائية "  ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: 06-03من الأمر  20/01كلقد نصت ابؼادة 
ابؼختصة إبطاؿ تسجيل العلبمة بأثر رجعي من تاريخ الإيداع كذلك بطلب من ابؼصلحة ابؼختصة أك من 

 09إفُ  01لبمة لسبب من الأسباب ابؼذكورة في الفقرات الغتَ عندما يتبتُ بأنو كاف لا ينبغي تسجيل الع
 من ىذا الأمر".   07من ابؼادة 

كما يفهم من خلبؿ ىذه ابؼادة أنو بيكن صدكر حكم من ابعهة القضائية بإبطاؿ تسجيل العلبمة 
التجارية، بناء على طلب من ابؼصلحة ابؼختصة أك من لو مصلحة كعادة ما يكوف ابؼنافس، كالسبب في 
ذلك ىو عدـ موافقتها للشركط الواجب توفرىا قانونا لصحة العلبمة، كىذه الشركط منصوص عليها في 

 من ىذا الأمر. 07من ابؼادة  09إفُ  01الفقرات من 

إلا أف ما يعاب على ابؼشرع ابعزائرم في ىذه ابؼسألة أف جعل دعول البطلبف مقصورة فقط على العلبمة 
كو ذلك أف ارتباط رفع الدعول بهذا الشرط يعتٍ تعطيل مصلحة ابؼعتٍ كالذم ابؼسجلة، كىذا أمر بهب تدار 

عليو انتظار قرار تسجيل تلك العلبمة حتى يرفع دعواه، كىذا عكس ما كاف يتضمنو قانوف العلبمات 

                                                           
 .64ية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صبؿمد رضا بضادم، ابغماية ابعنائ -(1)
فتحي بن زيد، إجراءات بطلبف علبمة بذارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة طبنة للدراسات العلمية الأكادبيية، ابؼركز ابعامعي الشهيد سي  -(2)

 .79، ص2022، 01، ع.05مج. باتنة، ابغواس، بريكة،
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بطلبف العلبمة حتى كىي في مرحلة التسجيل أم في  من رفع دعول ، الذم مكن ابؼتضرر66/57السابق 
 .   (1) داعمرحلة الإي

كلا شك في أف بطلبف التسجيل بسبب بزلف إجراء من الإجراءات الشكلية، يكاد أف يكوف نادر،  
كوف أف ابؼعهد يتوفُ فحص ابؼلف بصورة جدية، أما فيما بىص الأسباب ابؼوضوعية، فيكوف التسجيل 

جيل ابؼنصوص عليها في باطلب إذا ما تبتُ بأنو كاف ينبغي ألا تسجل العلبمة لسبب من أسباب رفض التس
 .(2)ابؼذكور سابقا  03/06من الأمر  07ابؼادة 

كما لا بيكن إقامة دعول الإبطاؿ إذا اكتسبت العلبمة صفة التمييز بعد تسجيلها، كتتقادـ ىذه 
( سنوات ابتداء من تاريخ تسجيل العلبمة، كيستثتٌ من ىذا الإجراء طلب التسجيل 05الدعول بخمس )
 . (3) نيةالذم تم بسوء ال

فابؼشرع استثتٌ من ذلك طلب التسجيل متى كاف ىناؾ سوء نية، بدعتٌ أنو بيكن رفع دعول إبطاؿ 
( سنوات نظرا لوجود غش في إجراء الإيداع إذ قد بودث أف يكوف طالب 05تسجيل العلبمة حتى بدركر  )

وف على علم بأف الغتَ تسجيل العلبمة سيء النية كأف يسلك طرؽ احتيالية لتسجيل علبمتو، أك أف يك
 .    (4) يقوـ باستعماؿ ىذه العلبمة كقاـ بإيداع طلب تسجيلها من أجل منعو من استغلببؽا كتسجيلها

بالإضافة إفُ دعول البطلبف، بقد ابؼشرع ابعزائرم منح ابغق في رفع دعول إلغاء تسجيل العلبمة لدل 
ن الأكفُ في كونها تنصب على ابغق في العلبمة ابعهة القضائية ابؼختصة، إلا أف ىذه الأختَة بزتلف ع

، كىذا ما (5) التجارية الذم نشأ صحيحا لكنو بعد ذلك تستجد عليو أسباب مذكورة على سبيل ابغصر
تلغي ابعهة القضائية ابؼختصة تسجيل العلبمة بناء " 06-03الفقرة الأكفُ من الأمر  21دلت عليو ابؼادة 

 على ما يأتي: 

 

                                                           
 .81ية في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، صفتحي بن زيد، إجراءات بطلبف علبمة بذار  -(1)
 .53كليد كحوؿ، ابؼسؤكلية القانونية عن جرائم التعدم على العلبمات، مرجع سابق، ص -(2)
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  20/02ينظر: ابؼادة  -(3)
 .178ص سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، -(4)
 .205انقضاء ابغق في العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص سعد لقليب، -(5)
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الذم يعنيو الأمر إذا نشأ سبب من الأسباب ابؼذكورة في  الغتَ صلحة ابؼختصة أك منطلب من ابؼ -1
( من ىذا الأمر بعد تسجيل العلبمة كظل قائما بعد قرار الإلغاء، غتَ 07إفُ  05ك 03)الفقرات 07ابؼادة 

العلبمة صفة  فإف التسجيل لا يلغى إذا اكتسبت 02الفقرة  07أنو إذا كاف سبب الإلغاء نابذا من ابؼادة 
 التمييز بعد تسجيلها ".

كبعد صدكر ابغكم القضائي النهائي القاضي بإبطاؿ العلبمة يقيد في سجل العلبمات، ككذلك ابغاؿ 
مع ابغكم القضائي النهائي القاضي بالإلغاء فكذلك يقيد في سجل العلبمات، كلعلٌ ابؽدؼ من ذلك ىو 

 .(1)اية تامة بالإجراءات ابؼتخذة ضد أم علبمة بذارية إعلبـ الغتَ كبضاية مصابغو حتى يكوف على در 

 عدم الاستعمال:      -ب

ابؼتعلق  03/06من الأمر  21/02ينتج على عدـ استعماؿ العلبمة التجارية إلغاؤىا طبقا لنص ابؼادة 
 بالعلبمات حيث جاء فيها: " تلغي ابعهة القضائية ابؼختصة تسجيل العلبمة بناء على ما يأتي:

 "أعلبه 11مل العلبمة كفقا للمادة لب من الغتَ الذم يعنيو الأمر إذا فَ تستعط -2

كما يلبحظ على ىذه ابؼادة أف ابؼشرع ذكر من بوق لو طلب رفع دعول الإلغاء كىو الغتَ يعتٍ بفن لو 
 مصلحة دكف ذكر ابؼصلحة ابؼختصة.

كعرضها كتقدفٔ ابػدمات، كسواء  كابؼقصود بعدـ الاستعماؿ ىنا الاستعماؿ التجارم كبيع ابؼنتجات 
كاف الاستعماؿ من طرؼ ابؼودع أك مالك العلبمة نفسو أك من قبل حامل الرخصة إذ اعتبر ابؼشرع 

 . (2) استعماؿ العلبمة من قبل ىذا الأختَ بدثابة استعماؿ من طرؼ ابؼودع أك ابؼالك نفسو

 ق لعدـ الاستعماؿ كتتمثلبف في:لكن ابؼشرع ابعزائرم أدرج حالتتُ لا يتًتب عليهما سقوط ابغ

 إذا فَ يستغرؽ عدـ الاستعماؿ أكثر من ثلبث سنوات دكف انقطاع. الحالة الأولى: -

إذا فَ يقم مالك العلبمة قبل انتهاء ىذا الأجل بتقدفٔ ابغجة بأف ظركفا عستَة  الحالة الثانية: -

                                                           
 ، مرجع سابق.بكيفيات إيداع العلبمات كتسجيلهاابؼتعلق  277-05من ابؼرسوـ النفيذم  28/02كابؼادة  27/02ينظر: ابؼادة  -(1)
 .179راشدم سعيدة، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص -(2)
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 .(1)نتتُ على الأكثربتمديد الأجل إفُ س حالت دكف استعمابؽا، ففي ىذه ابغالة يسمح

ابؼتعلق بالعلبمات أف ىناؾ  06-03الفقرة الثانية من الأمر  21كابؼادة  11لكن ما يستخلص من ابؼادة 
 .؟ الأصح بينهماىو رتبت الإلغاء، فمن  21رتبت البطلبف، في حتُ ابؼادة  11تناقض بينهما فابؼادة 

لبمة التجارية كاف ميلبدىا صحيحا غتَ بـالف يبدك من ابؼنطقي جدا أف الإلغاء ىو الأصح ذلك أف الع
للشركط التي حددىا ابؼشرع ابعزائرم، لكن طرأ عليها طارئ فيما بعد فجعلها تلغى بحكم قضائي نهائي، 

كالتي رتبت على عدـ الاستعماؿ البطلبف كىذا غتَ صحيح، لأف  11بخلبؼ الإبطاؿ التي دلت عليو ابؼادة 
كتسجيل علبمة مشابهة لعلبمة أخرل بسيز نفس ،ونية تكوف باطلة منذ البدايةالبطلبف يتًتب على كاقعة قان

 السلع كابؼنتجات، كبالتافِ البطلبف لا يتًتب على عدـ الاستعماؿ كإبما يتًتب الإلغاء. 

 للتداول الإلكترونيطرح العلامة التجارية  كيفيةالمطلب الثالث:  

، فأصبحت سجلت كاسم نطاؽيا ىي علبمة بذارية عادية إذا كانت العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكن
متداكلة إلكتًكنيا، كمن أجل أف تصبح بهذا الشكل بهب أف بزضع لمجموعة من الإجراءات القانونية سواء 

كىو  ا، أك على مستول تسجيلها بؿلي )الفرع الأول( على مستول تسجيلها دكليا كىو ما سنتطرؽ إليو في
 الثاني(. )الفرعما سنتناكلو في 

 كاسم نطاق  الفرع الأول: التسجيل الدولي للعلامة التجارية

يتم تسجيل العلبمة التجارية كعناكين بؼواقع إلكتًكنية من طرؼ شركات بـتصة، بؽا تفويض من قبل 
أما بالنسبة لدكؿ ، بتسجيل العناكين الإلكتًكنية لدكؿ أمريكا Internicالأيكاف، فمثلب بزتص شركة 

بتسجيل  ابؼختصةفالشركة  الأطلنطيأما عن دكؿ قارة آسيا كالمحيط  ،Rip Nccتص شركة با فتخأكرك 
 . Apnic (2) ىي شركة الإلكتًكنيةعناكين ابؼواقع 

 
 

                                                           
 ابؼتعلق بالعلبمات مرجع سابق. 03/06من الأمر  11ينظر: ابؼادة  -(1)

 بضدم كميل، كيفية إنشاء موقع إلكتًكفٓ، مقاؿ منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:
(2) - https://www.alrab7on.com  

 . 19:50على الساعة  08/09/2024 تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ:

https://www.alrab7on.com/
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خطوات كإجراءات،  عدة، فيتم من خلبؿ إتباع الإلكتًكفٓابؼوقع  عنوافأما عن التسجيل الإجرائي ل
بيكن تلخيص  كعليوبؽيئة التي تدير ىذا النوع من التسجيل كبيكن أف يتباين تفاصيلها بحسب ابعهة أك ا

 :(1)خطوات التسجيل الدكفِ للعناكين الإلكتًكنية كما يلي
القياـ ببحث متقدـ للتأكد من صلبحية العنواف الإلكتًكفٓ ابؼراد تسجيلو كتوافره، كللتحقق من : أولا

 عدـ تشابهو مع عناكين أخرل مشابهة أك مسجلة بالفعل.

اختيار مزكد النطاؽ أك الشركة ابؼعتمدة التي سيقدـ بؽا الطلب بتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ لديها،  ا:ثاني
 .حسب نوع ابؼشركع التجارم كالفئة ابؼوجهة كالإقليم ابؼتواجد بو 

 تقدفٔ طلب التسجيل عبر ابؼوقع الإلكتًكفٓ بؼزكد النطاؽ، كبهب تقدفٔ ابؼعلومات اللبزمة كابؼطلوبة ثالثا:
 في الاستمارة، كالتي برددىا سياسة ابعهة ابؼقدـ بؽا الطلب.

لكن في  ،(2)دفع رسوـ التسجيل المحددة من قبل مزكد النطاؽ، بالنسبة للنطاقات الدكلية العامة رابعا:
 .3ابعزائر بؾانية تسجيل اسم النطاؽ مقابل تقدفٔ كثيقة تبرير اختيار اسم النطاؽ

ؽ تأكيد ىوية ابؼالك المحتمل للعنواف الإلكتًكفٓ قبل ابؼوافقة على طلب بعض مزكدم النطاي خامسا:
 التسجيل.

، يتم مراجعة الطلب كمعابعتو من قبل مزكد النطاؽ، كفي حاؿ  سادسا: بعد تقدفٔ الطلب كدفع الرسوـ
 ابؼوافقة، يتم إصدار شهادة التسجيل.

تظاـ لضماف صلبحية العنواف بهب الاحتفاظ بدعلومات التسجيل الصحيحة كبرديثها بان سابعا: 
 الإلكتًكفٓ كالامتثاؿ بؼتطلبات التسجيل الدكلية.

                                                           
ينظر: نواؿ لصلح: دكر أبظاء النطاؽ في تطوير معاملبت التجارة الإلكتًكنية في ابعزائر، بؾلة العلوـ الإجتماعية كالإنسانية، جامعة   (1)

 .861، ص2021، 02، ع22، مج1باتنة
https//:genious.net: (2)  ينظر موقع 

3
 كىذا ما أكدتو رئيسة ابؼصافٌ التجارية بابؼركز البحث في الإعلبـ العلمي كالتقتٍ في ابؼقابلة الشخصية التي أجريناىا معها بتاريخ:  -

 .11:50. على الساعة: 14/10/2024

https://genious.net/
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(1) كاسم نطاق  الفرع الثاني: التسجيل المحلي للعلامة التجارية 
 

(2) في ابعزائر يقوـ 
NIC.DZ ىو ابؽيئة ابؼعتمدة من قبلICANN  لإدارة النطاؽ الرئيسي للجزائر كىو

dzطاقات برت .. بدأت عملية تسجيل أبظاء النdz  (3)بدبادرة من  1994منذ عاـ
CERIST  عندما تم

 . 4 ابعزائر إفُإدخاؿ الإنتًنت 
. تتم منح أبظاء النطاقات برت ICANN. لدل dzبدأ التسجيل الربظي للنطاقات  ،1995كفي مايو 

dz ىذه العملية على خوادـ إدارة أبظاء النطاقات ". عبر عملية تفويض النطاؽ. كتتمDNS."   بيكن لأم
مقيم في البلبد أك لديو بسثيل قانوفٓ في ابعزائر أك بيلك كثيقة تثبت حقوؽ ابؼلكية في البلبد، ابغصوؿ  كياف

 .DZعلى اسم نطاؽ برت النطاؽ 
من خلبؿ مسجلتُ معتمدين من قبل  .DZيتم التسجيل الفعلي لأبظاء النطاقات في السجل 

NIC.DZ "يقوـ ابؼسجل بتقدفٔ الطلبات إفُ  .5كالذين ييعرفوف باسم "ابؼسجلوفNIC.DZ  كيدير
دكف  NIC.DZ. بواسطة DZالنطاقات نيابة عن العملبء. يتم دعم عملية تسجيل النطاقات في السجل 

يتم تنفيذ عملية  لذلك ،فرض أم رسوـ على ابؼسجلتُ، كذلك لصافٌ الأشخاص الذين يقدموف الطلبات
 Registrar.Nic.Dzالتسجيل عبر الإنتًنت من خلبؿ موقع 

 أولا: الوثائق المطلوبة في التسجيل:
، بهب على ابؼرشح تقدفٔ ملف إفُ مركز أبظاء النطاقات اسم نطاؽك علبمة بذارية لتقدفٔ طلب تسجيل

 في ابعزائر بوتوم على الوثائق التالية:
                                                           

ابؼتوفر على الرابط الإلكتًكفٓ ، 2012.ابعزائر، جانفي للبمتدادميثاؽ التسمية  //:NIC.DZhttp: ينظر ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ -(1)
  التافِ:

lgbbat1ad8j/images/pdf_nic/charte.pdf--ggbdmbaav3cjl1c9heugfv.xn--http://xn  

  /http://www.wissal.dzكموقع: 
(2) Network Internet Center.DZ   مركز أبظاء النطاقات.ابعزائر: ىو عضو مرخص من ابؽيئة العابؼية للؤبظاء كالأرقاـ

، 2012بعزائر، جانفي .اللبمتداد.ابعزائر. التعريف موجود بػ: ميثاؽ التسمية الامتدادللئنتًنت من أجل إدارة أبظاء النطاقات برت 
http://NIC.DZ 

 الإعلبـ بؾاؿ في التكنولوجي كالتطوير العلمي البحث برامج تنفيذ عن ابؼسؤكؿ ىو ابؼركز مركز البحث في الإعلبـ العلمي كالتقتٍ: (3)
-الشبكات كالانتًنت-لسمعي البصرم كالوسائط ابؼتعددةا-كمعاينة إرشادات-التعليم عن بعد-، يقدـ ابػدمات التالية:كالتقتٍ العلمي

: على الساعة 09/09/2024تم الإطلبع عليو: ttps://www.cerist.dzhالوصوؿ إفُ علوـ الإعلبـ كالاتصاؿ.  -ابؼكتبات
18:38. 

 .300( ص06ينظر: ابؼلحق رقم: ) -4
 .295 ( ص06ينظر: ابؼلحق رقم: ) -5

http://nic.dz/
http://مركزأسماءالنطاقات.الجزائر/images/pdf_nic/charte.pdf
http://مركزأسماءالنطاقات.الجزائر/images/pdf_nic/charte.pdf
http://www.wissal.dz/
http://nic.dz/
http://nic.dz/
https://www.cerist.dz/
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  من ابؼالك النهائي لاسم النطاؽ.في ابعزائر  مركز أبظاء النطاقات إفُ طلب تسجيل -1
تقدفٔ إحدل كثائق تبرير اختيار اسم النطاؽ التالية: نسخة من السجل التجارم )كياف بذارم( أك  -2

نسخة من تسجيل العلبمة لدل ابؼعهد الوطتٍ بغقوؽ ابؼلكية الصناعية أك ابؼنظمة العابؼية للملكية 
 .(1)الفكرية، أك نسخة من ابؼرسوـ الربظي لإنشاء )ىيئة حكومية، بصعية، أك منظمة(

إذا كاف ىناؾ كسيط، بهب على الطالب تقدفٔ ككالة يعتُ فيها الوسيط ابؼكلف بعملية تسجيل  -3
 .(2)اسم النطاؽ

، بدا في (تقدفٔ ابؼلف عبر الإنتًنت)يتطلب تقدفٔ الطلب بؼركز أبظاء النطاقات في ابعزائر من ابؼسجل 
لنطاؽ، حيث يقوـ ابؼركز بتسجيل معلومات ، ككثيقة تبرير اختيار اسم ا(3)ذلك استمارة بفلوءة كبفضاة

مالك النطاؽ في قاعدة بياناتو كيصدر شهادة تسجيل اسم النطاؽ برت الطلب، كيتحقق من صحة 
 . (4)ابؼلفات ابؼقدمة كفي حالة عدـ اكتماؿ شركط التسجيل أك تغتَىا، يلغى التسجيل

 ار اسم النطاؽ، كمن بتُ ىذه الوثائق نسخةكثائق تبرير اختي مركز أبظاء النطاقات في ابعزائر اشتًطلقد 
، كتعد ىذه الوثيقة مهمة جدا كىذا لعدة تسجيل العلبمة لدل ابؼعهد الوطتٍ بغقوؽ ابؼلكية الصناعيةمن 

 منها:اعتبارات 
أنو لا بيكن تسجيل علبمة بذارية كاسم نطاؽ ما فَ تكن مسجلة تسجيلب قانونيا لدل ابؼعهد الوطتٍ  -

 الصناعية.بغقوؽ ابؼلكية 
من أجل تسجيل العلبمات أف ىذه الوثيقة تغلق الباب أما الانتهازيتُ الذم يستغلوف الفرصة  -

، أف يسجلوىا كيصبحوف ىم ابؼالكتُ بؽا في بتسجيلها كاسم نطاؽ واالتجارية ابؼملوكة للغتَ كفَ يقوم
 العافَ الافتًاضي.

لبمة التجارية في العافَ الافتًاضي، كتسجيل اسم الاعتداءات الواقعة على الع الكثتَ منالقضاء على  -
 نطاؽ متطابق مع علبمة بذارية.

التي  داريةكالإ القانونية الإجراءاتفرض كبهذا يكوف ابؼشرع ابعزائرم كفق إفُ حد بعيد من خلبؿ 
   استطاع من خلببؽا بضاية حقوؽ مالك العلبمة التجارية على علبمتو.

                                                           
 .304 ( ص04( ك )03ينظر: ابؼلحق رقم: ) -(1)
(2)

 .302ص (06ينظر: ابؼلحق رقم: ) -
(3)

 .295( ص05) ينظر: ابؼلحق رقم: -
(4)

 .301( ص06) ينظر: ابؼلحق رقم: -
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في الفقو الإسلبمي فهي تدخل عند فقهاء  إلكتًكنيا تجارية ابؼتداكلةأما عن حكم تسجيل العلبمة ال
ابػط الذم يعتمد عليو في توثيق ابغقوؽ كما يتصل بها، ابؼعاصرين ضمن مفهوـ الكتابة، كالتي يقصد بها 

التعريف يشمل المحررات الربظية  كىذا .(1)بحيث يستطيع طالب ابغق أك مدعيو أف يرجع إليو عند ابغاجة
عرفية كبصيع أنواع الكتابة ابؼعركفة عند الفقهاء الأكائل كابؼعاصرين، بدا في ذلك الكتابة التي تتم على دعامة كال

 .(2) إلكتًكنية أك عبر كسيط إلكتًكفٓ

كعليو بيكن اعتبار أف تسجيل العلبمة التجارية سواء كاف تسجيلب عاديا أك تسجيلب إلكتًكنيا، يثبت 
تَ خاصة عند حدكث تنازع أك خصومة، كالذم يدؿ كيعتبر حجة في مواجهة الغ ،ملكية العلبمة التجارية

 ڀ ڀ ڀڀ پ پ پ پ ٻ ٻ ٻ ٻ ٱ ژ: على ذلك قولو تعافُ

 .(3)ژٺ ٺ

أنها تضمنت الأمر بالكتابة، فهي كسيلة لتوثيق العقود كالديوف، كيتم  القرآنية ككجو الاستدلاؿ من الآية
 .(4)، كبوتج بها أماـ القضاء الاعتماد عليها عند ابعحود كالإنكار

 يتوافق مع تيستَك  برفع ابغرج يقضينظاـ التعامل بتُ التجار في  حاجة الناس إفُ استعماؿ الكتابةف
ابؼعاملبت بتُ ، بالإضافة إفُ أف سرعة (5)كأصوبؽا  الإسلبمية توافقها مع قواعد الشريعةيك مصافٌ الناس 

 .(6) ة يقود إفُ كجوب كتابتهاالتجار كابغاجة إفُ توثيقها بطريقة عملي

القوانتُ كجوب الإثبات بالكتابة في الشريعة الإسلبمية يتفق مع ما أقرتو  كمن ثم بيكن القوؿ بأف

                                                           
مكتبة دار البياف، ، 03ينظر: بؿمد الزحيلي، كسائل الإثبات في الشريعة الإسلبمية في ابؼعاملبت ابؼدنية كالأحواؿ الشخصية، ط. - (1)

 .415، ص02، ج.2007، بتَكت، لبناف
، ينظر: بؿمد عبد ابغستُ ابؼهدم، القوة الثبوتية للمعاملبت الإلكتًكنية، بؾلة البحوث القضائية، ابؼكتب الفتٍ للمحكمة العليا اليمنية - (2)

 .55، ص2007، 07ع.
 [.282] سورة البقرة -(3)
، 02لإثبات في الشريعة الإسلبمية في ابؼعاملبت ابؼدنية كالأحواؿ الشخصية، مرجع سابق، ج.ينظر: بؿمد الزحيلي، كسائل ا -(4)

 .426ص
 التجارة الإلكتًكنية كأحكامها في الفقو الإسلبمي،، ينظر: علي بؿمد أبضد أبو ابؼعز، التجارة الإلكتًكنية كأحكامها في الفقو الإسلبمي -(5)

 .310.309ـ، ص 2008-ق1428، دار النفائس، الأردف، 01ط.
 .186ص ،الإلكتًكنية، مرجع سابقينظر: ليندة بوبؿراث، طرؽ تسوية منازعات التجارة  -(6)
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يأخذ  أف القانوف ابعزائرم، كخاصة إثبات كتقرير حق في إلزامية تسجيل العلبمة التجارية كوسيلة الوضعية
 ية ابؼشهورة.بنظاـ الإيداع، باستثناء العلبمات التجار 

بفا سبق أف القوؿ بوجوب اعتبار الكتابة كدليل إثبات، يتوافق مع ما أفرزتو التكنولوجيا ابغديثة بللص 
كما نتج عنها من معاملبت إلكتًكنية كخاصة في ابعانب التجارم، كالعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا أحد 

 بيكن لأم شخص الإدعاء بدلكيتها إلا إذا كانت مسجلة التي اقتًنت بالتجارة الإلكتًكنية، فلب ابؼستجدات
 بدلكيتها أك كقعت اعتداءات عليها أدت إفُ تسجيلب قانونيا كما رأينا ذلك سابقا، فلو كقع تنازع يتعلق 

فإنو أكؿ دليل يقدـ أماـ القضاء ىو شهادة التسجيل الصادرة  ،داخل مصابغهمتضيع حقوؽ ابؼتعاملتُ كت
 للملكية الصناعية إذا كنا في ابعزائر، كمن أجل تسجيلها كاسم نطاؽ، فإنو من بتُ من ابؼعهد الوطتٍ
شهادة التسجيل، كىذا إف دؿ على شيء، فإنو يدؿ على أبنية التوثيق في ابغياة  ىيالوثائق ابؼطلوبة 

رية لعلبمة التجاالتجارية، كبفا زاد من ىذه الأبنية ىو ارتباطها بالعافَ الافتًاضي، فمن غتَ ابؼعقوؿ طرح ا
كونها مرتبطة برؤكس أمواؿ كبتَة، كبالتافِ التسجيل بينع كل أنواع ابؼنازعات   دكف توثيق الإلكتًكفٓللتداكؿ 

 التي قد تقع. 
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 مة التجارية المتداولة إلكترونيا: الاعتداء على العلاالمبحث الثاني

لمجالات كخصوصا ابعانب التجارم، الذم يتميز التكنولوجيا ابغديثة كتأثتَاتها على بصيع ا بركزإف 
ابؼعاملبت التجارية كما كاف عليو الوضع  تبادلة بتُ ابؼتعاملتُ، فَ تبقبالسرعة كابؼركنة، كالقائم على الثقة ابؼ

بعض، كلأف لكل سابقا، فقد خرجت من العافَ ابؼادم إفُ العافَ الإلكتًكفٓ أك الافتًاضي كما يسميو ال
تجزأ من ىذه ابؼعاملبت، كالتي جزء لا يتعتبر العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا  فإف شيء خصوصياتو،

ل قيمة مالية كبتَة كمورد مافِ مهم بالنسبة للتاجر، كالذم يسعى إفُ التًكيج إفُ سلعو كتقدفٔ خدماتو ثبس
يل كجهد كبتَ، كنظرا يصل إفُ ىذا ابؽدؼ إلا بعد كقت طو  ر ابؼستهلكتُ إلا من خلببؽا، كلاإفُ بصهو 

فلم تكن بدأمن عن بعض ابؼمارسات ابؼخالفة للؤعراؼ التجارية،  ،للسمعة التي بسلكها العلبمة التجارية
فكانت بذلك بؿل اعتداءات كاضحة من قبل القراصنة الناشطتُ في المجاؿ الإلكتًكفٓ، بغرض الاستفادة 

، لكن ىذه الاعتداءات ابغديثة ؿ الوسائل الإلكتًكنيةابؼالية ابؼباشرة أك غتَ ابؼباشرة عن طريق الاستعما
كبدا أف  الأول(، طلب)المكىو ما سنتطرؽ لو في  أدت إفُ كقوعها سباب ابؼشجعةمن الأ توجد بؾموعة

ىذه الاعتداءات تتم في المجاؿ الإلكتًكفٓ فإنو ظهرت اعتداءات أخرل نابذة عن الاستعماؿ ابغديث 
       الثاني(. مطلب)ال نتناكلو فيكىذا ما س للعلبمة التجارية

 المتداولة إلكترونيا. الأول: أسباب وصور الاعتداء على العلامة التجارية طلبالم

إف بركز أم ظاىرة سواء في العافَ الواقعي أك العافَ الافتًاضي إلا كبؽذه الظاىرة أسباب تفسرىا، كىو ما 
قوع أم اعتداءات عليها يشكل خطرا على أصحابها حدث مع العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فو 

خاصة من الناحية ابؼالية، فالاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ متعلق بعدة أسباب سهلت 
ىذه الأسباب أدت بلب شك إفُ فتح المجاؿ ك  ،الأول( فرع)ال كىو ما سنتطرؽ إليو في ابؼهمة أماـ ابؼعتدين

لناشطتُ في المجاؿ الإلكتًكفٓ إفُ استغلبؿ الفرصة كالاعتداء على العلبمة التجارية، كىذا  أماـ الكثتَ من ا
 فرع)الكلو من أجل ابغصوؿ على مبالغ مالية طائلة عن طريق استفزاز أصحاب العلبمات التجارية 

    الثاني(.
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 المتداولة إلكترونيا العلامة التجارية أسباب الاعتداء علىالأول:  فرعال

ترجع إفُ  وجد عدة أسباب أدت إفُ الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فهناؾ أسبابت
(، ثانيا) إفُ مبدأ الأسبقية في التسجيل  كمنها ما يرجع(، أولا)شهرتها كالعلبمة التجارية في حد ذاتها،  

 ا بقد سببا آخر كىو مبدأ التخصيصكم(، ثالثا) GTLDS كمنها ما يرجع إفُ نظاـ العناكين العامة العليا
 .رابعا()

 : شهرة العلامة التجاريةأولا

ابعزائرم كأحد أسباب  ابؼشرع اعتبرىالذلك العلبمة التجارية ابؼشهورة، ب ابؼقصود سبق كأف أشرنا إفُ
رفض تسجيل علبمة مشابهة بؽا، بالإضافة إفُ ذلك فقد منح ابغق لصاحب علبمة ذات شهرة في ابعزائر 

 .  (1) بينع الغتَ من استعماؿ علبمتو دكف رضاهأف 

كما تعد العلبمة التجارية ابؼشهورة الأكثر عرضة لعمليات القرصنة الإلكتًكنية، فكلما زادت شهرتها  
كاف ذلك مشجعا على الاعتداء عليها عبر شبكة الانتًنت، كأكبر دليل على ذلك أف معظم الأحكاـ التي 

ذات بظعة كاسعة بتُ لأنها اسبة الاعتداء على علبمة بذارية مشهورة صدرت في ىذا الصدد كانت بدن
 .  (2) بصهور ابؼستهلكتُ

كانتشارىا الواسع بتُ بصهور ابؼستهلكتُ أدل إفُ ابؼشهورة إف القيمة ابؼالية العالية للعلبمات التجارية 
كنية التي برمل علبمات بذارية ازدياد أبنيتها عبر الإنتًنت، كبالتافِ قياـ الأشخاص بتسجيل عناكين إلكتً 

 . (3) مشهورة، بهدؼ إجبار أصحابها على دفع أمواؿ طائلة لاستًدادىا نظرا لقيمتها العالية

كمن الأحكاـ القضائية الصادرة بإدانة الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼشهورة، القضية التي عرضت 
يث قاـ أحد الأشخاص بتسجيل ح  Adidasهورةعلى مركز التحكيم كالوساطة كابؼتعلقة بالعلبمة ابؼش

فقامت الشركة الأبؼانية  ،Com.Adidasابؼشهورة كاسم بؼوقع إلكتًكفٓ كابؼمثل في     Adidas علبمة

                                                           
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 03/06من الأمر  09/04ينظر: نص ابؼادة  -(1)
جامعة ابغاج  ، بؾلة ابغوكمة كالقانوف الاقتصادم،لواعر فاطمة، بوىنتالة براىيم، الاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتًكفٓ -(2)

 .  11، ص2023، 01، ع.03مج. ،01بػضر باتنة 
 .183مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص :ينظر -(3)
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فَ  لكتًكفٓلبها، كمع أف مسجل اسم ابؼوقع الإط بدطالبة مسجل الاسم بنقلو إليها إلا أنو فَ يرد على
بأحقية الشركة في ىذا الاسم حيث اعتمد  لبيع إلا أف مركز التحكيم أقرٌ يستخدمو بذاريا كفَ يبد أية نية ل

ات على شهرة العلبمة كقرينة على سوء نية ابؼسجل باعتبارىا من العلبمات ابؼعركفة في بؾاؿ ابؼلببس كابؼعدٌ 
 .(1) الرياضية على مستول العافَ

بتسجيل   Adam Carryلسيدابؼختصة بالتسجيلبت ابؼوسيقية قاـ ا  Mtvكفي قضية أخرل لشركة
برت علم إدارة الشركة إذ كاف أحد موظفي الشركة، كعند قيامو بتًؾ الشركة رفض   Mtv.Comابؼوقع 

بفا دعى الشركة إفُ رفع قضية للمطالبة باستًداد ملكية العنواف  ،Mtv نقل ملكية العنواف الإلكتًكفٓ إفُ
صعب، إذ لا تتوافر شركط سوء النية عند  موقف كىنا كجدت المحكمة نفسها في ،Mtv.Comالإلكتًكفٓ 

تسجيل الإلكتًكفٓ حيث فَ يكن ىناؾ نية لإعادة البيع، إفُ أف أبرمت تسوية بتُ الطرفتُ انتقلت بدوجبو 
 Mtv  إفُ شركة   Mtv.Com  ملكية العنواف الإلكتًكفٓ

(2). 

موقع إلكتًكفٓ يعد مؤشرا على إف القضاء يعتبر أف اختيار القرصاف للعلبمة ابؼشهورة لتسجيل اسم 
 كجود أمرين:

يتمثل في سوء نيتو كذلك بسبب تسجيلو اسم ابؼوقع الإلكتًكفٓ بؽذه العلبمة دكف استخدامو  الأول:
أف القضاء يستشف من الاعتداء على العلبمة  والثاني:فقصده ىو ابغصوؿ على مبالغ كبتَة من مالكها، 

مة مشهورة برمل نفس تسمية ابؼوقع الإلكتًكفٓ كقد اختارىا كجود قرينة على علم ابؼسجل بوجود علب
 . (3) ابؼسجل لتحقيق كسب مادم

كبالتافِ فإف سبب الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼشهورة بالذات كاضح كىو ابغصوؿ على مقابل 
واقع شهرة العلبمة دفع بأصحاب أبظاء ابؼ اب العلبمة التجارية ابؼشهورة، فاستغلبؿمادم من أصح

ج بعدـ معرفة العلبمة التجارية لأنها بطبيعة الإلكتًكنية إفُ تسجيلها كاسم نطاؽ، كبالتافِ فلب بيكن التحجٌ 
 ابغاؿ مشهورة.

                                                           
 .123لكتًكنية، مرجع سابق، صش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإينظر: نصتَة بحا -(1)
 .184مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(2)
، 09، ع.01نصتَة بحاش، القرصنة الإلكتًكنية للعلبمة التجارية، بؾلة الأستاذ الباحث للدراسات القانونية كالسياسية، جامعة ابعزائر  -(3)

 .190، ص2018، 01مج.
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 مبدأ الأسبقية في التسجيل :ثانيا

قبل ابػوض في تفصيل مبدأ الأسبقية في التسجيل لابد من التطرؽ إفُ ابؼقصود بو، كما ىي الآثار 
 .ابؼتًتبة عليو

                                                                                                                                                                 سبقية في التسجيلالمقصود بمبدأ الأ -1

حيث يقتصر دكر مكاتب التسجيل  ،" أن من يأتي أولا يحصل على الخدمة أولا" يقصد بهذا ابؼبدأ
في التأكد من أف الاسم فَ يسبق بزصيصو قبل ذلك، كىو ما عبر عنو البعض بقولو: " الالتزاـ الوحيد 
الذم يقع على عاتق طالب الإيداع ىو التعهد بأف لو حق استعماؿ الاسم الذم اختاره، كأف ىذا الاسم 

و، كأف نيتو استعماؿ ىذا ابؼوقع، كأنو سوؼ يستخدـ لا يتضمن اعتداء على حقوؽ الآخرين على حد علم
 .(1) ىذا الاسم لغرض مشركع

 أثر مبدأ الأسبقية في التسجيل -2

إف تطبيق مبدأ الأسبقية في التسجيل أدل إفُ إثارة نزاعات متعددة بتُ مالكي العلبمة التجارية 
ك العلبمة من تسجيل عنواف إلكتًكفٓ كمسجلي العنواف الإلكتًكفٓ، كيتجلى أثر ىذا ابؼبدأ في حرماف مال

بيثلها على شبكة الإنتًنت، كالاعتداء على حقوؽ ابؼالكتُ الشرعيتُ للعلبمات التجارية، كىو ما بىلق نوعا 
 .  (2) من القرصنة الالكتًكنية

 في استخدامها عبر شبكة الإنترنت حرمان مالك العلامة -أ

و بدفرده دكف أف ينازعو أحد في ىذا الاستخداـ، كيتًتب إف اسم النطاؽ بينح صاحبو ابغق في استعمال
على ىذا ابغق ألا يكوف اسم النطاؽ متاحا لغتَ من قاـ بتسجيلو، كيؤدم ذلك بطبيعة ابغاؿ إفُ منع الغتَ 
من الاستفادة من ىذا الاسم كبسثيل منتجاتو على شبكة الإنتًنت، حتى كلو كاف ىذا الشخص أك صاحب 

                                                           
 .783أبضد الباز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(1)
ونية كوثر مازكفٓ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتها مع أبظاء ابؼواقع، المجلة ابعزائرية للعلوـ القان  -(2)

 .301، ص2011، 04ع. لية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر،كالاقتصادية كالسياسية، ك
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 .  (1) التجارية التي بيثلها اسم النطاؽ ما حق مشركع على علبمتهماابؼشركع ابعديد بؽ

كلكن الإشكالية ابؼطركحة ىنا عند كجود مشركعتُ بيتلك كل كاحد منهما نفس العلبمة التجارية مطابقة 
لتمييز منتجات غتَ متماثلة أك غتَ متشابهة، كفي مثل ىذا الفرض بوق لكل مشركع أف بيتلك اسم نطاؽ 

لبمتو كبيثلها على شبكة الإنتًنت، كلأنو لا بيكن تسجيل ابظي نطاؽ متطابقتُ على شبكة يطابق ع
مالكي العلبمات التجارية من استخداـ علبماتهم ضمن مواقعهم الإلكتًكنية  حرـ الإنتًنت، فإف ىذا الأمر

 .(2)ستهلكعلى شبكة الإنتًنت، كأبغق بهم خسائر مالية كبتَة كبصورة علبماتهم التجارية لدل ابؼ

 لكين الشرعيين للعلامات التجاريةالاعتداء على حقوق الما -ب

من  رر ضتحقوؽ الأطراؼ الأخرل التي قد ت إف سياسة الأسبقية في التسجيل لا تأخذ في الاعتبار
تسجيل العنواف الإلكتًكفٓ لطالب التسجيل، كبدا قد يتضمنو ذلك من اعتداء على أصحاب العلبمات 

، كذلك من أجل الاستفادة من بظعة العلبمات التجارية لتسويق بضائع مشابهة أك مقلدة التجارية كغتَىم
للعلبمة الأصلية، أك لابتزاز مالكي العلبمات التجارية لتحصيل مبالغ مالية طائلة مقابل استعادة أبظاء 

 .(3) النطاؽ

ابؽيئات ابؼختصة لا تتأكد من كبؼبدأ الأسبقية في التسجيل الكثتَ من التطبيقات في فرنسا، باعتبار أف 
عدـ كجود اعتداء من اسم النطاؽ على علبمة مسجلة، الأمر الذم يؤدم إفُ ابػلط من قبل ابؼستخدمتُ 

 Multimedia Academyلشبكة الإنتًنت عند الاستخداـ لذات ابؼوقع، كمثاؿ ذلك قضية مؤسسة 

تدخلت لدل مؤسسة   1999فريل في كوف ىذه الأختَة في شهر أ Metuelles Dumansضد شركة    
Multimedia Academy   كذلك من أجل أف تتخلى على شبكة الإنتًنت لدل مؤسسةAfnic 

كأصبح ىذا الاسم خاص بالشركة على شبكة الإنتًنت،  K.Biابػاصة بتسجيل اسم النطاؽ في تسمية  
ـ بالتسجيل أكلا حيث أحيل النزاع لدل بؿكمة باريس التي قضت لصافٌ من قاwww.mma.fr كىو 

                                                           
فتيحة حواس، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الإنتًنت، أطركحة لنيل شهادة الدكتوراه علوـ في القانوف  -(1)

 .240، ص2016، 01ابػاص،كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر 
 .241.240، مرجع نفسو، صينظر: حواس فتيحة -(2)
 .110ينظر: بوترفاس حفيظة، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(3)
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   .(1)كألزمت الطرؼ الآخر بالتعويض  Multimedia Academy  لاسم النطاؽ ابػاص بو كىي مؤسسة

كالتي قد بزفف من  ،شركطا معينة للتسجيل تضعكقد حاكلت بعض ابعهات ابؼختصة بالتسجيل أف 
ارم قائم، مثلب يشتَ النظاـ حدة ىذا ابؼبدأ كاشتًاط تقدفٔ ما يثبت أف تسجيل ىذا العنواف متعلق بعمل بذ

" EGكابؼصرم " "FR"كالفرنسي  "DZ" ابػاص بتسجيل العناكين الإلكتًكنية برت النطاؽ الوطتٍ ابعزائرم
إفُ ضركرة أف يقدـ طالب التسجيل نسخة من السجل التجارم أك نسخة من طلب تسجيل العلبمة لدل 

قع العامة تم كضع شركط كإعطاء الأكلوية بؼالكي ابؼصلحة ابؼختصة، كنفس الأمر عند تسجيل عناكين ابؼوا
 .(2) العلبمات التجارية عند تسجيل ىذه العناكين

 GTLDS (3) : نظام العناوين العامة العلياثالثا

 يضم ىذا ابؼستول كمنذ الثمانينات سبعة قطاعات أساسية كىي:   

.com، org.، net.، Int.، edu.، gov.، mil. 

بيكن لأم شخص كاف . com، org.، net.بعة الأكفُ بابؼستقلة، فبالنسبة لػ  توصف الامتدادات الأر 
أف يسجل عنوانو في ىذه الامتدادات الثلبثة دكف قيد أك شرط طبعا في حدكد الشركط كابؼبادئ ابؼعتمدة 

قل إلا أف فعلى الرغم من كصفو بابؼست ".Int"من قبل ابؽيئات ابؼابكة بؽذه العناكين، أما الامتداد الرابع كىو
أما الامتدادات الثلبثة ابؼتبقية ، تسجيل العناكين فيو بهرم بشركط بؿددة كلأىداؼ كاستعمالات بؿددة
 .(4) فتوصف بأنها خاضعة للبستعماؿ ابغصرم في الولايات ابؼتحدة الأمريكية

ن العوامل التي إف الشيء ابؼلبحظ أف النظاـ ابغافِ في تقسيم العناكين العامة العليا إفُ فئات بؿددة م
. ىي أكثر net كمن بعده .com  ، فالعنواف الرئيسي العاـ(5) تساعد بصورة كبتَة على السطو الإلكتًكفٓ

                                                           
مازكفٓ كوثر، ابغماية القانونية للعلبمات التجارية عبر الإنتًنت، مطبوعة جامعية، كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر ىذه القضية نقلب عن:   -(1)

 .58.57ص ،2020/2021، السنة ابعامعية 01
 .111ينظر: حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(2)
(3)- Generic Top Level Names 
 .71، صالإلكتًكنية، مرجع سابقينظر: ليندة بوبؿراث، طرؽ تسوية منازعات التجارة  -(4)
مة، ىي الشركات ابؼعتمدة من قبل الآيكاف، كىي دائما ما تكوف شركات إف ابعهات ابؼختصة بتسجيل العناكين الإلكتًكنية العا -(5)

ابؼبرمة مع منظمة منح الأبظاء كالأرقاـ على  (،(Registrar Accreditation Agrrement خاصة، تدخل في اتفاقيات اعتماد ابؼسجل
 Registrar) ابؼسؤكلة عن التسجيل كابؼسجل، كتدخل أيضا مع كل جهة مسؤكلة عن التسجيل في اتفاقية ابعهة (الآيكاف)الإنتًنت 
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للطبيعة التجارية لأعمابؽا إفُ تسجيل عناكينها برت  نظرا العناكين العامة العليا انتشارا، بحيث تسعى الشركات
التسجيل كعدـ التطابق في العناكين تقتضي تسجيل العنواف كبدا أف الأسبقية في  ،.comالعنواف الرئيسي 

  Appel.comقامت بتسجيل عنوانها الالكتًكفٓ   Apple شركةالإلكتًكفٓ مرة كاحدة كبالتافِ فإف كاف اسم 
 . (1) لن تتمكن من تسجيل ىذا العنواف Appleفإف بصيع الشركات الأخرل التي تستخدـ كلمة 

إفُ الية العالية بؽا كإعادة بيعها لعناكين بهدؼ الاستفادة من القيمة ابؼكبالتافِ يتم تسجيل ىذه ا
الذم بيع  Newes.Comأصحاب العلبمات التجارية نفسها أك ابؼنافستُ كمن ذلك العنواف الإلكتًكفٓ 

 .(2) ألف دكلار أمريكي لدلالتو على نشاط عاـ رئيسي 50000مقابل 

صب بهذب الأشخاص كابؼشركعات بفا يساعد على الاعتداء كعليو فإف ىذه العناكين العامة بؾاؿ خ
 على العلبمات التجارية كالسبب في ذلك يرجع إفُ أمرين:

ىو أف ىذه العناكين مشهورة كمعركفة أكثر بعمهور ابؼتعاملتُ مع شبكة الإنتًنت كىذا  الأمر الأول:
ذا النوع بؼعرفتها ابعيدة لدل ىو سبب حرص ابؼشركعات التجارية على امتلبؾ عناكين إلكتًكنية من ى

 ابعمهور بفا يساعدىا على انتشار علبقتها كتسويق منتجاتها بصورة أفضل.

الأمريكية ابؼختصة بتسجيل ىذه العناكين لا تتطلب أية شهادة أك مستند   NSIأف شركة  الأمر الثاني:
ة بالنسبة بؽذه العناكين، على عكس للتسجيل بدعتٌ قلة الرقابة السابقة على منح عناكين ابؼواقع الإلكتًكني

العناكين الوطنية التي تتطلب شركط بؿددة من بينها، تقدفٔ ابؼسجل شهادة تفيد ملكيتو للعلبمة التي يرغب 
 . (3)في تسجيل اسم موقع إلكتًكفٓ بيثلها 

                                                                                                                                                                                     

Agreement Registry)  تتيح بؽا تسجيل أبظاء ابؼواقع العليا العامة التي ترغب بتقدفٔ خدمات التسجيل بؽا، كتقدـ ىذه الشركات
طبيعة ابغاؿ مع ابؼعتمدة خدمات التسجيل حسب سياسات كشركط التسجيل التي تضعها في ىذا ابػصوص كالتي بهب أف تكوف متوافقة ب

ينظر: رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء  السياسات العامة التي تضعها الآيكاف كابعهات ابؼسؤكلة عن التسجيل.
 .258.257، ص2005، 22مواقع الإنتًنت، بؾلة الشريعة كالقانوف، ع.

 .182تجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق،ص مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت ال -(1)
 .183، مرجع نفسو، صمصطفى موسى العطيات -(2)
 .189، صمرجع سابقنصتَة بحاش، القرصنة الإلكتًكنية للعلبمة التجارية،  -(3)
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 (1)(ACPA)قانوف بضاية ابؼستهلك  1999كفي ىذا الشأف تدخل الكونغرس الأمريكي كأصدر سنة 
بؼعابعة الاعتداءات التي بسثل انتهاكا للحقوؽ ملكية العلبمات  ،2000لذم دخل حيز التنفيذ في يناير كا

التجارية بتسجيلها كعناكين إلكتًكنية، كما أف ىذا القانوف جعل القياـ بدثل ىذه ابؼمارسات من الأعماؿ 
إقامة دعول مدنية بؼقاضاة  مالك العلبمة التجارية من( ACPA)غتَ الشرعية، كلذا منح ىذا القانوف 

كمن التدابتَ التي  ابؼعتدم بالقرصنة الإلكتًكنية كاستخدامها كعناكين إلكتًكنية عندما يتوافر لديو سوء النية،
من ابؼمكن أف تقضي بها المحكمة استندا إفُ ىذا القانوف ىو إلغاء تسجيل ابؼعتدم بالقرصنة الإلكتًكنية 

فُ ابؼالك ابغقيقي للعلبمة كالتعويض ابؼادم عن الأضرار كالأرباح التي حصل إو للعناكين الإلكتًكنية، كبرويل
 .(2) دكلار أمريكي 100000عليها من استغلبؿ العنواف الإلكتًكفٓ كقد تصل قيمة التعويض إفُ 

 : مبدأ التخصيصرابعا

دكف امتداد ذلك يقصد بدبدأ التخصيص بضاية العلبمة ابؼتعلقة بنوع معتُ من ابؼنتجات أك ابػدمات، 
لغتَىا من ابؼنتجات أك ابػدمات غتَ ابؼشابهة أك ابؼماثلة، كىذا ابؼبدأ بهد مبرره من مبدأ آخر ىو ابؼنافسة 
الغتَ مشركعة كالتي يقصد بها تعدم عوف اقتصادم على مصافٌ عوف منافس بتقليد منتجاتو أك خدماتو أك 

 .(3) تقليد علبماتو ابؼميزة

ى ىذا ابؼبدأ أنو لا بهوز للغتَ استخداـ العلبمة التجارية ابؼملوكة لشخص لتمييز كعليو فإنو يتًتب عل
منتجات بفاثلة أك مشابهة لتلك ابؼنتجات التي بسيزىا العلبمة الأكفُ، فالقانوف بومي ىذه العلبمة في حدكد 

لأكؿ مزكرا أك مقلدا ابؼنتجات التي بسيزه كفي ابؼرة التي بودث فيها ىذا الاستخداـ ابػاطئ يعتبر الشخص ا
 . (4) للعلبمة الأصلية

                                                           
 Anti-Cypersquatting Consumer Protection Act  اختصار بالإبقليزية لػ: -(1)
، 2003، 01، منشورات ابغلبي ابغقوقية، بتَكت، ج.01ا القرصنة التجارية كالصناعية كالفكرية، ط.ينظر: بظتَ فرناف بافِ، قضاي -(2)

 .66ص
ة ابؼيلود سلبمي، العلبمة التجارية ابؼشهورة في القانوف ابعزائرم، بؾلة دفاتر السياسة كالقانوف، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامع -(3)

 .170، ص2011، 04اح، كرقلة، ع.بقاصدم مر 
ينظر: شريف بؿمد غناـ، بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت في علبقتها بالعنواف الإلكتًكفٓ، د.ط، دار النهضة العربية، القاىرة،  -(4)

 .92، ص2003
 



  للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا شروط قيام الحناية القانونية  ...................................... الفصل الأول:
 

 

114 

من ابػلط أك اللبس كالتضليل أك ابػداع الذم قد  كبالتافِ فالغرض من ىذا ابؼبدأ ىو بضاية ابؼستهلك
يقع فيو إذا استخدمت العلبمة لتمييز أكثر من منتج بفاثل أك مشابو، فإقباؿ ابعمهور على شراء منتج 

مل علبمة بسيزه عن غتَه الاطمئناف إفُ ىذا ابؼنتج الذم بوصل إفُ شعوره ببومل علبمة معينة يرجع في الأ
  .(1) من ابؼنتجات

كما أف ىذا ابؼبدأ يطرح صعوبات كثتَة على الإنتًنت، في حالة كوف مسجل العنواف الإلكتًكفٓ غتَ 
العلبمة التجارية من مالك للعلبمة التجارية التي بيثلها العنواف، ففي ىذه ابغالة سيؤدم إفُ حرماف صاحب 

حرماف تسجيلها على شبكة الإنتًنت، بالإضافة إفُ ذلك فإف الإنتًنت لا تعتًؼ بابغدكد الإقليمية بتُ 
الدكؿ فهي عابؼية، كبالتافِ فإنو يستطيع أم شخص في العافَ تسجيل العلبمة التجارية كعنواف إلكتًكفٓ، 

 .(2) يعيش فيو حتى كلو فَ تكن لو أنشطة بستد خارج الإقليم الذم

فتعايش علبمتتُ غتَ بفكن على شبكة الإنتًنت بسبب كجود اسم نطاؽ كاحد بيتلكو شخص كاحد أك 
وب نزاعات بتُ شركة كاحدة، كلا بيكن تقاسم اسم نطاؽ بتُ شركتتُ أك أكثر، كىذا ما يؤدم إفُ نش

 .(3) بذارية مشابهة أك بفاثلةعلبمة  ملالشركات التي بر

التي بستلكها ثلبث شركات بذارية، بزتص الأكفُ بدنتجات  Vichyبقد العلبمة التجارية كمن أمثلة ذلك 
في تشابو  كعلى الرغم من كجودالتجميل كالعطور، كالثانية بدنتجات ابؼياه الغازية كالثالثة بدنتجات الأدكية، 

عن باقي منتجات العلبمة التجارية إلا أف كل شركة بسلكها في نطاؽ منتجات معينة كبـصصة كبزتلف 
الشركات الأخرل التي بستلك نفس العلبمة التجارية، كالإشكاؿ الذم يثار ىنا أنو لا بيكن تسجيل ىذه 

 .Vichy.Com  (4)الشركات الثلبث ضمن عنواف إلكتًكفٓ كاحد  
كمن بتُ ابغلوؿ التي قد برد من صعوبة تطبيق مبدأ التخصيص على شبكة الإنتًنت ىو إلغاء التعامل 

لعناكين العامة كالاقتصار على العناكين الوطنية فقط، كتقسيم ىذه الأختَة إفُ عناكين ثانوية بعدد الفئات با
التي سجلت فيها ابؼنتجات كابػدمات كذكر رقم الفئة في العنواف حتى يكوف بفيزا بؽا عن غتَىا، مثلب أف 

                                                           
 .790أبضد الباز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(1)
  .304.303فٓ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية عبر الشبكة الرقمية في علبقتها مع أبظاء ابؼواقع، مرجع سابق، صينظر: كوثر مازك (2) 
 .63كوثر مازكفٓ، ابغماية القانونية للعلبمات التجارية عبر الإنتًنت، مرجع سابق، ص  -(3)
 .94في علبقتها بالعنواف الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صينظر: شريف بؿمد غناـ، بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت  -(4)
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 ((Montblanc.30tm.frقية كالأقلبـ للمنتجات الور   (Mont Blanc)يكوف عنواف الشركة ابؼالكة للعلبمة
كأف يكوف عنواف الشركة نفسها التي تعمل في ابغلويات، كبذلك بيكن أف تتعايش علبمتاف متطابقتتُ على 

 .(1) نتًنت كبرظى كل منهما بعنواف إلكتًكفٓ خاص بهاشبكة الإ
من صعوبة تطبيق مبدأ لتخفيف كبالرغم من المحاكلات القائمة على إبهاد ابغلوؿ التي بذلت من أجل ا

ص على شبكة الإنتًنت، إلا أنو لا بيكننا القوؿ بأف ىذا ابؼبدأ أصبح ينطبق كما ىو الشأف في صيالتخ
 .العلبمات التجارية

ص بقد اتفاقية نيس للتصنيف الدكفِ للسلع يأما عن الاتفاقيات الدكلية التي تتعلق بدبدأ التخص
 1967جويلية  14ابؼعدلة في  1957جواف  15اقية بتاريخ ، بحيث تم إبراـ ىذه الاتف(2)كابػدمات

كتعد ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية ابؽيئة  1979، 1977 نتيبستوكهوفَ، كقد بست مراجعتها بجنيف س
تهدؼ إفُ إرساء تصنيف دكفِ للمنتجات كالسلع كابػدمات كإلزاـ الدكؿ  ابؼشرفة على ىذه الاتفاقية، كىي

  . (3) قو لتسجيل العلبمات التجارية كعلبمات ابػدمةابؼتعاقدة بتطبي

 (4)ابؼتداكلة إلكتًكنيا فيما يلي: كعموما بيكن إبصاؿ أسباب الاعتداء على العلبمة التجارية

إف الشركات ابؼسجلة لاسم النطاؽ لا تقوـ بالتحقيق فيما إذا كاف الشخص بيلك ابغق بتسجيل اسم * 
 النطاؽ الاعتداء على علبمة بذارية. النطاؽ أـ لا، كىل بإمكاف لاسم

 سرعة التسجيل على الإنتًنت إذ لا يستغرؽ كقتا طويلب كيتم الدفع إلكتًكنيا بواسطة بطاقة الائتماف. *

تطبيق قاعدة ابػدمة أكلا بؼن يسجل أكلا، الأمر الذم دفع بدنظمة الأيكاف من تبتٍ السياسة ابؼوحدة  *
 ف تقع.بغل ابؼنازعات التي من ابؼمكن أ

 

                                                           
(1)

 .113ص بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ،ينظر: حفيظة بوترفاس -
 07ػػ ابؼوافق ل 1972مارس  22ابؼتعلق بانضماـ ابعزائر إفُ اتفاقية نيس للتصنيف الدكفِ للسلع كابػدمات، ابؼؤرخ في  72/10الأمر  -(2)

  .ق1392ربيع الأكؿ  07ابؼوافق لػػ  1972أفريل  21، الصادرة في 32.ع ، ج.ر،ق1392صفر 
إليزم، السنة ابعامعية  ،فاركؽ عريشة، مطبوعة مقياس ابؼلكية الفكرية موجهة للسنة الثالثة ليسانس، ابؼركز ابعامعي: أمود بن بـتار -(3)

 .20، ص2022/2023
 .247ص صنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الإنتًنت، مرجع سابق،فتيحة حواس، بضاية ابؼ -(4)



  للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا شروط قيام الحناية القانونية  ...................................... الفصل الأول:
 

 

116 

 التجارية المتداولة إلكترونيا مةالثاني: صور الاعتداء على العلا الفرع

بعد ما تناكلنا الأسباب التي أدت إفُ الاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، كالتي شجعت 
مة التجارية، نظرا بدا يسمى بالقراصنة الناشطتُ خاصة في المجاؿ الإلكتًكفٓ إفُ زيادة الاعتداء على العلب

لكونها ميداف ثرم من الناحية ابؼالية كالفوائد التي تعود على ىؤلاء القراصنة، بالإضافة إفُ طبيعة ىذه 
الاعتداءات التي تكوف عن طريق كسائط تقنية حديثة كعلى دعامة برامج الكومبيوتر بفا بهعل عمل القراصنة 

لبمة التجارية تتم من طرؼ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية نظرا سهل كسريع، فمعظم ىذه الاعتداءات التي تقع ع
للتشابو الكبتَ بينهما فقد يتم الاعتداء عن طريق تسجيل عنواف موقع إلكتًكفٓ متطابق مع العلبمة التجارية 

ية ، كلا يقتصر الأمر عند ىذا فقط بل يتم إضافة عبارات برقتَ (ثانيا)أك متشابو مع العلبمة التجارية  (أولا)
، أك عن طريق امتناع صاحب العلبمة التجارية أك الشركة ابؼالكة بؽا عن (ثالثا)تسيء إفُ العلبمة التجارية 

بالإضافة إفُ ما سبق فقد يتم (، رابعا)بذديدىا فيتم استغلبؿ ذلك كيتم تسجيلها من طرؼ ابؼعتدين 
   (.خامسا) ع الإلكتًكنيةالاعتداء على العلبمة التجارية من قبل ىيئات تسجيل عناكين ابؼواق

         لكتروني متطابق مع علامة تجارية: تسجيل عنوان إأولا

تتمثل ىذه الصورة بتسجيل علبمة بذارية مشهورة عائدة لشركة بذارية كعنواف موقع إلكتًكفٓ، كمن ثم 
لبمة التجارية، الطلب من ىذه الشركة دفع مبلغ مافِ كبتَ لقاء نقل ىذا النوع الإلكتًكفٓ إفُ صاحب الع

كمن بتُ الأسباب الرئيسية التي سابنت في زيادة ىذا النوع من الاعتداءات ىو تطور نظاـ العناكين العامة 
الرئيسية العليا القائمة على أسبقية التسجيل كعدـ مراعاة أصحاب ابغقوؽ في العلبمات التجارية كىذا 

 .(1) بقصد برقيق ابؼزيد من الكسب ابؼادم

القواعد القانونية كقصورىا في تنظيم العناكين الإلكتًكنية باعتبارىا مفهوما جديدا على فعدـ كضوح 
الواقع القانوفٓ زاد من حدة الاعتداءات على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، ىذا الأمر شجع بدا 

ت قضائية غتَ مضمونة يعرؼ بالقرصنة الإلكتًكنية أك السطو الإلكتًكفٓ، كمن أجل عدـ ابػوض في منازعا
كمرتفعة التكاليف، بحيث تأخذ كقتا طويلب في إجراءاتها كىو ما بٌضل ابؼشرعتُ الوطنيتُ كابؼنظمات الدكلية 
إفُ التنبو إفُ ىذا الأمر، كما فعل ابؼشرع الأمريكي بإصدار قانوف بضاية ابؼستهلك من السطو الإلكتًكفٓ 

                                                           
 .194ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
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نصوصا قانونية برظرىا كتعطي ابغماية أمامها التي كجدت  تتداءاكثتَ من الاعالل ، بفا قلٌ 1999ة سن
 . (1) لأصحاب العلبمات التجارية ابؼعتدل عليها

كقد أكدت العديد من الأحكاـ القضائية أف تسجيل عنواف إلكتًكفٓ مطابق لعلبمة بذارية يشكل 
 . (2) اؿ بـتلفاعتداء حتى كلو كاف مالك العلبمة قد حجز عنواف إلكتًكفٓ يتضمن علبمتو في بؾ

 :النوع من الاعتداءات كثتَة منها كمن الأمثلة على ىذا

من   www. TOYOTA. comكعنواف إلكتًكفٓ TOYOTAتسجيل العلبمة التجارية الشهتَة     
مركز الويبو للتحكيم كالوساطة،  عابعهاقبل شخص لا بيلك ابغق في ىذه العلبمة كىي القضية التي 

علبمة  ككذلك www.Adidas.com في العنواف الإلكتًكفٓ  Adidasة ابؼشهورة كتسجيل العلبمة التجاري
marriout  www.marriout.com   كموقعwww.pepsicola.com   يطابق العلبمة ابؼشهورة     الذم

Cola  Pepsi (3). 

ركط اعتبار العنواف الإلكتًكفٓ متطابق مع العلبمة التجارية ىو معيار ابػلط في أذىاف كمن بتُ ش
  Hasbro Inc / Clue Computingابعمهور، كمن بتُ القضايا التي عرضت في المحاكم الأمريكية قضية 

Inc   بحيث أدعت شركة Hasbro أنها بستلك العلبمة التجارية ابؼسجلة بابظها "Clue "وضع على كالتي ت
 Clueالشركة الناشطة في بؾاؿ ألعاب الأطفاؿ كأنو تم الاعتداء عليها من قبل شركة  منتجات

Computing ٓكالتي قامت بتسجيل العنواف الإلكتًكف www.clue.com     للدلالة على منتجات
 Clueيوتر، كىذا يشكل اعتداء على العلبمة التجارية طع ابػاصة بأجهزة الكومبالشركة الناشطة في بؾاؿ قً 

 بحيث يؤدم ذلك إفُ ابػلط في أذىاف ابعمهور. Hasbro التي بسلكها شركة 

ليست  Clueلكن ابغكم الصادر من المحكمة كاف لو رأم آخر حيث حكمت بأف العلبمة التجارية 
دـ ىذه العلبمة للتعبتَ عن منتجات بفاثلة مشهورة كفاية لدل بصهور ابؼستهلكتُ كأف ابؼدعى عليو فَ يستخ

كإبما استخدمها في منتجات بؼدة طويلة، كبالتافِ لا بؾاؿ للحديث عن ابػلط  Hasbroبؼنتجات شركة  
                                                           

، 2017، 03، ج.11، ع.01ئر.جامعة ابعزا بؾلة بحوث، مبركؾ بلعزاـ، العناكين الإلكتًكنية كتنازعها مع العلبمات التجارية، -(1)
 .85ص

 .158مرفٔ خليفي، العناكين الإلكتًكنية كالعلبمات التجارية في بؾاؿ التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق،  ص -(2)
 .195ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(3)

http://www.marriout.com/
http://www.pepsicola.com/
http://www.clue.com/
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 . (1) في أذىاف ابعماىتَ

كىذا ما حصل مع   Use In Commerceكما بقد شرطا آخرا يستند إفُ قاعدة الاستخداـ التجارم 
 بتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ Toeppenبحيث قاـ السيد    Panavision/ Toeppenقضية 

 www.panavision.com   من أجل ابغصوؿ على مبالغ مالية مقابل ىذا العنواف من الشركة
Panavision ستوجب نقل العنوافيعتبر استخداما بذاريا بتسجيل العنواف كاعتداء على العلبمة التجارية ي 

 .Panavision (2) الإلكتًكفٓ إفُ صاحب شركة

ىذا فيما بىص قاعدة الاستخداـ التجارم، أما إذا كاف الاستخداـ غتَ بذارم كاستخداـ عنواف إلكتًكفٓ 
حيث ادعت شركة   Avery Denison / Jerry Sumptonلغرض غتَ بذارم، كفي ىذا الشأف بقد قضية 

Avery Denison  بستلك العلبمتتُ التجاريتتُأنها  Denison " .Avery  " للتعبتَ عن منتجاتها من أثاث
بتسجيل العنوانتُ  Sumpton ابؼكاتب بؼدة تزيد على مائة سنة كأنو قد تم الاعتداء عليها عندما قاـ السيد 

لمحكمة بأنو بػدمات البريد الإلكتًكفٓ الشخصي، جاء حكم ا  avery.net  , Dennison.net الإلكتًكنيتُ
فَ يكن ىناؾ استخداما بذاريا بؽذه العناكين الإلكتًكنية، لأف ابؼدعى عليو استخدـ ىذه العناكين كعبارتي  

Denison   &   Averyغتَ بذارية، بل استخدمها كأبظاء شخصية، كبالتافِ لا يشطب العنواف  لغايات
 .Denison " .Avery "(3)الإلكتًكفٓ كلا يعتبر اعتداء على العلبمات التجارية 

التي  Sony Corporation V RK Enterprises (4)كمن القضايا ابؼطركحة في ىذا الشأف قضية 
قاـ ابؼسجل لاسم ابؼواقع  Arbitration Forum Naf  National عرضت على بؾمع التحكيم الوطتٍ

 سم موقعكا Wolkman كىي Sony بتسجيل العلبمة التجارية التي بسلكها الشركة ابؼشتكية

                                                           
(1)

 -Case.No.Civ.A. 97-10065-Dpw.Uited States District Court, D.Massachusetts.Sept.2,1999.  

 التافِ: الإلكتًكفٓ القضية متوفرة على الرابط
Https://cyber.havard.edu/property00/domain/hasbro.html 
(2)

-Case.No.97-55467. United States Court Of Appeals , Ninth Circuit. Before: Brunetti , 

Thompson And t.g. Nelson, Circuit Judges. April 17, 1998. 
(3)

- Case.No. 98-55810. United States Court Of Appeals , Ninth Circuit. Before: D.W. Nelson, 

Reinhard, And Trott, Circuit Judges. August 23, 1999. 
(4)

 القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: -
http://www.arb-forum.com/domains/decisions/96109.html 

 .11:35على الساعة:  15/12/2023 تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:

http://www.panavision.com/
https://cyber.havard.edu/property00/domain/hasbro.html
http://www.arb-forum.com/domains/decisions/96109.html
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WWW.WALKMAN  برويل كاستعادة اسم ابؼوقع ابؼسجل، كذلك لأف  طلبت الشركة ابؼشتكية كقد
كأنو ليس للمسجل حق بالتسجيل  ،الشركة كمنتجاتزبائن الشركة سوؼ يعتقدكف أف ابؼوقع لو علبقة ببضائع 

من أجل استقطاب ابؼستهلكتُ، كبدا  Wolkman التجارية يهدؼ من تسجيلو استغلبؿ شهرة العلبمة كىو
أثبتت ما يلزـ إثباتو كفق السياسة ابؼوحدة بغل منازعات أبظاء ابؼواقع   Complainant أف الشركة ابؼشتكية

    .(1) فإف الفريق ابؼعتُ في ىذه القضية حكم بضركرة إعادة اسم ابؼوقع ابؼسجل للشركة ابؼشتكية

بؼطركحة في ىذا الشأف ىو عند تواجد العلبمات التجارية ابؼتطابقة في الواقع العملي، كمن الإشكاليات ا
كالتي تعبر عن منتجات كخدمات بـتلفة بدا لا يؤدم إفُ تضليل ابؼستهلكتُ، لكن في حالة رغبة أصحاب 

نفس ىذه العلبمات التجارية في تسجيلها كعناكين إلكتًكنية، فإنو يستحيل تسجيلها مع بعضها في 
كبالتافِ من غتَ ابؼمكن  ،العنواف، لأنو كببساطة تسجيل العناكين الإلكتًكنية يعتمد على أسبقية التسجيل

أف يكوف ىناؾ تطابق بتُ العناكين الإلكتًكنية برمل علبمة بذارية تعبر عن منتجات كخدمات بـتلفة في 
 الواقع العملي.  

حيث  Nissan Motors .V. Nissan Computersكمن بتُ القضايا ابؼطركحة في ىذا بقد قضية: 
لبيع قطع  Nissan   Computers لصناعة السيارات اليابانية، كشركة Nissan Motorsتعبر شركة 

ود أم خلط في أذىاف ابعمهور في الواقع العملي كوف أف العلبمة عدـ كج الكومبيوتر، فمن ابؼفركض
الأكفُ في بؾاؿ صناعة السيارات كالثانية في بؾاؿ بيع  تعبر عن منتجات بـتلفة الشركة Nissanالتجارية 

 قطع الكومبيوتر.

   www.Nissan.com قامت بتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ Nissan Computersلكن شركة 
لرفع قضية أماـ القضاء الأمريكي  Motors Nissanبفا دعى شركة    www.Nissan.netكأيضا 

للمطالبة بنقل ملكية العلبمة التجارية ابؼشهورة لدل قطاع كاسع من ابعمهور، كطالبت بالتعويض قدره 
مليوف دكلار جراء الأضرار التي بغقت بها من تسجيل ىذا العنواف، جاء حكم المحكمة ليبقي  10

مع منعهم من بفارسة أم عمل بذارم على ىذا  Nissan Computersالعنوانتُ الإلكتًكنيتُ لشركة 
إعلبف لشركات منافسة  كضع كل عاـ، أكشفيهما يتعلق بصناعة السيارات بابؼوقع أك كضع أم إعلبف 

                                                           
 جامعة الإمارات العربية ابؼتحدة، رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء مواقع الإنتًنت، بؾلة الشريعة كالقانوف، -(1)

 .269، ص2005، 22ع.

http://www.walkman/
http://www.walkman/
http://www.nissan.com/
http://www.nissan.net/
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 .Nissan Motorsلشركة 

قد تم  1994سنة   Nissan.Comلـــ  Nissan Computers كما ردت المحكمة بأف تسجيل شركة
 Nissanفي أعمالو قبل ىذا التاريخ كجاء رد شركة  Nissanسن النية لسبق استخدامو لعلبمة  بح

Motors  الذم فَ  ابؼوقع جديدا كىو معيار بؿتول أمبد ءشىقضية سينالبأف ىذا ابؼعيار الذم اتبع في
 Nissan Computers ا رد شركةيستخدـ من قبل ذلك في قضايا الاعتداء على العلبمات التجارية، أم
 .(1)فجاء بأف منعها من الإعلبف على ابؼوقع ىو انتهاؾ في التعبتَ عن الرأم 

كعموما نقوؿ تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متطابق مع العلبمة التجارية يقوـ على معيارين بيكن من خلببؽما 
لبمة التجارية ابغقيقي، ابؼعيار ابغكم بشطب العنواف الإلكتًكفٓ من طرؼ القضاء كإرجاعو إفُ مالك الع

الأكؿ يتمثل في رغبة مسجل العنواف الإلكتًكفٓ في إعادة بيع ىذا العنواف إفُ مالك العلبمة التجارية بدبالغ 
 باىظة، كىذا يدؿ دلالة كاضحة على برصيل أمواؿ بطرؽ غتَ مشركعة.مالية 

ها كعنواف إلكتًكفٓ، خاصة العلبمات أما ابؼعيار الثافٓ ىو منع صاحب العلبمة التجارية من تسجيل
دلالة كاضحة على سوء نية مسجل أيضا التجارية ابؼشهورة كىو ما يفسر الاعتداء عليها إلكتًكنيا، بفا يدؿ 

ج بعدـ علمو بشهرة العلبمة التجارية، كىذا يساعد صاحب العنواف الإلكتًكفٓ، كبالتافِ لا بيكن التحجٌ 
إثبات إدعائو أماـ القضاء، بأف مسجل العنواف الإلكتًكفٓ لديو سوء نية ألا العلبمة التجارية ابؼشهورة في 

 كىي الإضرار بدالك العلبمة التجارية ابؼشهورة.

   إلكتروني متشابو مع علامة تجارية: تسجيل عنوان ثانيا

في تسجيل اسم موقع شبيو أك متماثل إفُ حد كبتَ  في ىذه الصورة شخص ما بعض ابغيل يستخدـ
متطابق كما ىو ابغاؿ في الصورة الأكفُ مع العلبمة التجارية العائدة إفُ الشركة، كذلك عن طريق  كليس

إدخاؿ تعديل طفيف على إحدل حركؼ العلبمة التجارية التي يسجلها كاسم موقع أك إضافة كلمة 

                                                           
(1)

-Case.No.Cv 99-12980 DDP. United States District Court Central District Of 

California.23.03.2000. 

. على الساعة 16/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع:   www.Cacd.Uscourt.Gov. القضية متوفرة على الرابط التافِ: 
01:24. 

http://www.nissan.com/
http://www.cacd.uscourt.gov/
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 . (1) للعلبمة التجارية العائدة إفُ الشركة كيسجلها كاسم موقع

ة ىنا لا يفقد العنواف الذم يرغب في ابغصوؿ عليو، كلكنو بهد أف ىناؾ عنوانا فصاحب العلبمة التجاري
، فلو كاف العنواف العائد لصاحب العلبمة ىو 2آخر قد يضر بدصابغو لاحتوائو على علبمة قريبة من علبمتو

www.merchantgould.com  قوـ بتسجيل العنواف فإف ما يقوـ بو القرصاف ىو أف ي
www.merchantgould.com   حتى يستغل ىؤلاء الأشخاص الأخطاء التي تقع من ( -)بدكف

ابؼستهلكتُ الذين يبحثوف عن موقع الشركة، فينسوف حرفا أك يضيفوف حرفا، ثم بهدكف أنفسهم في موقع 
عنو، كابؽدؼ من ىذا العمل معلوـ كىو إما استغلبؿ اسم العلبمة التجارية  خاطئ غتَ الذم كانوا يبحثوف

ط من مستول ابغا تشويو بظعة العلبمة التجارية ك الأصلي عن طريق جلب ابؼزيد من ابؼستهلكتُ، كإم
 . (3) بضائعها كخدماتها

كمن بتُ القضايا ابؼطركحة على القضاء الأمريكي بهذا ابػصوص قضية    
Microsoft.V.Mikerowsoft.com  حيث قاـ طالب كندم ابظو  Mike Rowe  استغلبؿ تشابو

 في تسجيل العنواف الإلكتًكفٓ Microsoft  ابظو مع العلبمة التجارية ابؼشهورة
www.Mikerowsofte.com  قامت حينها شركة Microsoft يلو بدطالبة ىذا الطالب شطب تسج

ألف دكلار كمقابل مافِ لنقل ملكية العنواف  100بؽذا العنواف إلا أنو امتنع عن ذلك كطالب بدبلغ قدره 
على  ف فعلو ىذا يعتبر اعتداءالإلكتًكفٓ، بفا أجبر الشركة عن طريق بؿاميها برفع دعول قضائية ضده، لأ

اتج عن مطالبتو مقابل مافِ، فكاف لسوء نية ن  Cyper Squattingالعلبمة التجارية كسطوا إلكتًكنيا 
مصتَ القضية ىو توصل الطرفاف إفُ تسوية كدية، فتغيتَ العنواف الإلكتًكفٓ مقابل اشتًاؾ بؾافٓ للخدمات 

 Microsoftالتي تقدمها شركة 
(4) . 

مع العلبمة التجارية تلك القضية التي عرضت  كمن التطبيقات العملية في تسجيل اسم موقع متشابو

                                                           
، 2021، 544ع.،112مج. بضزة صفواف، بضاية العلبمة التجارية من اعتداء العنواف الإلكتًكفٓ)اسم النطاؽ(، بؾلة مصر ابؼعاصرة، -(1)

 .282.281ص 
 .307، 306(، ص09( ك )08ينظر: ابؼلحق رقم ) - 2

 .807ينظر: أبضد الباز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(3)
 توفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: ابؼينظر: تفاصيل ىذه القضية  -(4)

 http://en.m.wikipedia.org/wiki/Microsoft _V._ MikeRoweSoft 

 .14:12على الساعة:  18/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 

http://www.merchant/
http://www.merchant/
http://www.merchantgould.com/
http://www.merchantgould.com/
http://www.mikerowsofte.com/
http://www.mikerowsofte.com/
http://en.m.wikipedia.org/wiki/Microsoft%20_V._%20MikeRoweSoft
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ضد  Microsoft Corporation، حيث رفعتها شركة (1) كز التحكيم كالوساطة التابع للويبوعلى مر 
Seventh Summit  الذم قاـ بتسجيل اسم موقع  wwwhotmail.com    ابؼتماثل مع العلبمة

التي بسلكها الشركة كقد قضى ابؼركز بنقل اسم ابؼوقع للشركة ابؼشتكية، فمسجل   Hotmailالتجارية 
كلكنو قاـ بتسجيل اسم ابؼوقع الإلكتًكفٓ   www.hotmail.comف الإلكتًكفٓ فَ يسجل اسم ابؼوقع العنوا

 .Hotmail (2) ك www من دكف كتابة النقطة التي تفصل بتُ   wwwhotmail.comالآتي: . 

ة التجارية كالرغبة في الاستفادة من شهرة بعض إف كثرة استخداـ العناكين الإلكتًكنية ابؼشابهة للعلبم
العلبمات، أدل إفُ نشأة نوع من السطو يعتمد على ابػطأ الكتابي أك الطبيعي عن كتابة العلبمة التجارية 

أم السطو الإلكتًكفٓ عن طريق ابػطأ الطباعي حيث يعتمد   Typo Squattingكىو ما يسمى بػػػػ 
شابو العنواف الإلكتًكفٓ ابؼسجل كاحتمالية كقوع خطأ طباعي في كتابة مسجل العنواف الإلكتًكفٓ على ت

 لوجو إفُ عنواف إلكتًكفٓ آخر،كار من عنواف إلكتًكفٓ الذم يريدكف كي حركؼ ىذه العلبمة، بقصد نقل الزٌ 
لذلك بقد كثتَ من الشركات اضطرت إفُ تسجيل علبماتها التجارية بأكثر من صورة كشكل، فشركة 

google   امت بتسجيل علبماتها التجارية بأكثر من شكلق Google.com وgogle.com  

 .gewgle.com (3)    و  Gooogle.comو

عنواف إلكتًكفٓ آخر بيارس نفس أعماؿ العلبمة الأصلية،   فابػطأ الطباعي قد بهعل الزائر ينتقل إفُ
لنوع من العناكين الإلكتًكنية، كىو ما يشكل خلط في أذىاف ابعمهور كيدؿ على سوء نية ابؼسجل بؽذا ا

كالذم تم من   BMW1.COMعنواف إلكتًكفٓ  سجل حيثBMW كىذا ما حدث فعلب مع شركة  

                                                           
اطة، كابزذ ابؼركز ابؼدنية السويسرية جنيف مركزا لو منذ إنشائو سنة أنشأت ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية مركز الويبو للتحكيم كالوس -(1)

، كىو مركز دكفِ بؿايد كغتَ ىادؼ للربح في تسوية النزاعات، كلديو مكاتب في جنيف كسويسرا كفي سنغافورا، كقد شارؾ في كضع 1994
لبديلة لتسوية منازعات ابؼلكية الفكرية، كابؼركز ىو ابؽيئة الدكلية نظامو كبنوده بلبة من ابؼهنيتُ كالباحثتُ كالأكادبييتُ ابؼختصتُ في السبل ا

دير تلك الوحيدة التي تقدـ سبلب بديلة لتسوية نزاعات ابؼلكية الفكرية، كيسدم ابؼشورة بشأف الإجراءات ابؼتبعة كفقا لنظاـ الويبو ابؼذكور كي
إطار مركز الويبو للتحكيم كالوساطة، المجلة الأكادبيية للبحث القانوفٓ،  الإجراءات. ينظر: فتيحة حواس، حل نزاعات ابؼلكية الفكرية في 
 .  401.400، ص2023، 01، ع.14كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة عمار ثليجي، الأغواط، مج.

 ينظر: تفاصيل ىذه القضية ابؼتوفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: -(2)
http://arbiter.wipo.int/domains/decisions/html/2002/d2002-0567.html.  

 .15:58على الساعة  18/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 .206لكتًكنية، مرجع سابق، صتجارة الإينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت ال -(3)

http://www.hotmail.com/
http://arbiter.wipo.int/domains/decisions/html/2002/d2002-0567.html
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الأصلية، كالذم عرض على ىذا ابؼوقع إعلبنات خاصة  خلبلو إضافة رقم كاحد إفُ العلبمة التجارية
بفا يشكل اعتداء كاضحا، لذلك   BMWبصناعة السيارات نفسها التي تعرضها العلبمة التجارية الأصلية 

 .(1) بقد مركز التحكيم كالوساطة حكم بشطب العنواف الإلكتًكفٓ ابؼشابو

كما بقد أف تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متشابو مع علبمة بذارية يعتبر اعتداء عليها، حتى كلو كاف ىذا العنواف 
لعلبمة التجارية ابؼعتدل عليها، كىذا ما الإلكتًكفٓ يعبر عن منتجات أك خدمات أخرل غتَ التي تعبر عنها ا

، ففي ابغكم الصادر Nokaigirls.com حيث سجل عنواف إلكتًكفٓ   ،Nokiaحصل مع العلبمة التجارية 
على . Nokiaعن مركز التحكيم كالوساطة اعتبر ىذا العنواف الإلكتًكفٓ يشكل اعتداء على العلبمة التجارية 

كفٓ استخدـ لعرض بؿتول إباحي، كىو ما بىتلف عن الأعماؿ التي تنشط الرغم من أف ىذا العنواف الإلكتً 
في بؾاؿ صناعة التكنولوجيا كالاتصالات، لكنو يؤدم إفُ خلط في أذىاف ابؼستهلكتُ،  Nokiaفيها شركة 

   .Nokaigirls.com (2)فكاف القرار الصادر في ىذا الشأف إلغاء تسجيل العنواف الإلكتًكفٓ

كىي تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متشابو مع العلبمة التجارية، لكن دكف تقدفٔ أم  كىناؾ حالة أخرل
طات على ىذا ابؼوقع سواء عرض منتجات أك خدمات بفاثلة أك بـتلفة مع تلك التي بسثلها العلبمة انش

تقدفٔ التجارية، كالسؤاؿ ابؼطركح ىنا ما ىي الغاية من تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متشابو مع علبمة بذارية دكف 
 . ؟أم منتجات أك سلع أك خدمات عليو

فتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ   ،Ebay .v. Pisofإف ابعواب بقده من خلبؿ قضية 
Ebaybuisness.Com،  شكل اعتداء على العلبمة التجارية ابؼشهورةEbay ،فَ يقم بتقدفٔ أم  بحيث

خبيثة، فمجرد تقدـ صاحب العلبمة . بفا يدؿ على تسجيلو بنية (3) نشاطات بذارية تذكر على موقعو
                                                           

 للمركز: على ابؼوقع الإلكتًكفٓالصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة   D2004- 0089رقم  ينظر: تفاصيل القضية -(1)
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2004/d2004-0089.html. 

 .01:55على الساعة  19/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
(2)

  للمركز: على ابؼوقع الإلكتًكفٓالصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة   D 2000-102رقم  ينظر: تفاصيل القضية -
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html 

 .01:50على الساعة   20/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
(3)

 للمركز:  على ابؼوقع الإلكتًكفٓالتحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة الصادرة عن مركز   D 2002-0849رقم:  ينظر: تفاصيل القضية -
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2002/d2002-0849.html 

 .22:50على الساعة   20/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 
 

https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2004/d2004-0089.html
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2002/d2002-0849.html
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قد سجلت قبلو، ىذا بهعلو يلجأ اضطرارا إفُ مسجل  التجارية ابؼشهورة لتسجيلها كعنواف إلكتًكفٓ بهدىا
 العنواف الإلكتًكفٓ من أجل استًجاعو مقابل أمواؿ باىظة. 

 : تسجيل اسم نطاق يحتوي على علامة تجارية مع إضافة عبارات تحقيرية.ثالثا

مة كلكن يصل إفُ حد الإساءة إفُ العلبمة، كما لباقتباس أك تقليد الع دتصر الاعتداء عند بؾر لا يق
برمل من منتجات كخدمات، كفي ىذه ابغالة يتم استخداـ العنواف الإلكتًكفٓ في غايات غتَ بذارية لنقد 

تهلكتُ، أك من قبل عملبء العلبمة ابؼشهورة، أك غايات برقتَية بهدؼ الإضرار بصورة ىذه العلبمة أماـ ابؼس
الشركة أك موظفيها السابقتُ، أك الشركات ابؼنافسة للتعبتَ عن الرأم في سياسات ىذه الشركة، أك علبماتها، 

    .(1)أك تضمتُ ابؼواقع الانتقادات من قبل العملبء 

أو  (suck.com ) cocolaأك بعد  (  ( I hate toyota.comأك  (( boycott.cocala.comمثل 
Toyotasuck.com ) .)لاحظ كلمة قاطع   (boycott )لاسم موقع  .com ) cocola ) في ابؼثاؿ

في  (( Toyota.com كلاسم ابؼوقع( com ) Cocola. لاسم ابؼوقع ( I hate )  الأكؿ كابؼقطع أنا أكره
 .(2) ابؼثالتُ الثالث كالرابع

ك بعدىا، كابؽدؼ من كراء ىذا الفعل ىو يلبحظ أف الإضافة التي تتم تكوف قبل العلبمة التجارية أ
لوقف التعامل مع ابؼنتجات التي برمل علبمة ىذه الشركة أك التأثتَ السلبي على بظعتها دكف كجود أم نية 

 .(3)لتحقيق مكاسب مالية 

كقد اختلفت الآراء في تسجيل أبظاء ابؼواقع ابؼسيئة للشركات، فقد ذىبت بعض المحاكم الأمريكية إفُ 
سيس مواقع من ىذا القبيل يندرج في إطار حرية التعبتَ كالرأم، كبابؼثل فإف موقف مركز الويبو أف تأ

للتحكيم كالوساطة فَ يستقر على موقف بؿدد من ىذه الادعاءات كىناؾ انقساـ في آراء المحكمتُ بالنسبة 

                                                           
، كرقة بحثية -دراسة مقارنة–بؾد مفلح غافّ ابغمد، صور الاعتداء على العلبمة التجارية في البيئة التقليدية كالرقمية في التشريع الأردفٓ أ -(1)

العلمي بالتعاكف مع جامعة الإسراء،  مقدمة للمؤبسر الدكفِ برت عنواف: ابؼلكية الفكرية على ابؼؤلفات، ابؼنظم من قبل مركز جيل البحث
 . 89، ص2020مارس  28ك 27طرابلس، لبناف، ابؼنعقد بتُ 

 .281رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء مواقع الإنتًنت، مرجع سابق، ص -(2)
 .134مرجع سابق، صابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية،  ،نصتَة بحاش -(3)
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(1)بؽذه ابؼسألة 
بقد قضية  كالوساطة التي حكم فيها مركز التحكيم .كمن القضايا العملية 

Walmartcanadasuckc.com .V. Walmart Canada،  حيث كاف ابغكم لصافٌ الشركة
Walmart Canada  ٓصاحبة العلبمة التجارية، حيث أثبتت الشركة أف العنواف الإلكتًكف

www.walmartcanadasuckc.com    قع للتعبتَ عن الآراء التجارية، إلا أنو الذم كاف يدعي بأنو مو
كاف يقوـ بتحصيل مبالغ مالية مقابل تقدفٔ خدمات استشارية للزائرين، بدا يفسر ابؽدؼ من كراء ىذا 
التسجيل كىو برقيق ابؼكاسب ابؼالية دكف التعبتَ عن الآراء التجارية،  فكاف ابغكم الصادر نقل ملكية 

 .(2)ابؼدعية العنواف الإلكتًكفٓ إفُ الشركة 

كىي علبمة   Essoكما بقد أيضا أف القضاء الفرنسي سار في نفس الابذاه، كىذا من خلبؿ قضية 
بذارية لشركة بتًكلية مشهورة، حيث تم الاعتداء عليها من قبل بصعية السلبـ الأخضر التي أدانت سياسة 

Esso من خلبؿ موقعها على الإنتًنت  ابؼعادية للبيئةstopesso/ peace.frGreenwww. فكلمة stop 

على  Esso فأصدرت بؿكمة باريس حكمها بحظر استخداـ ،Esso ابؼضافة إفُ ابؼوقع تعتٍ قف أك توقف
 .(3)ابؼوقع ابؼتنازع فيو باعتبار أف ذلك يعتبر عملب غتَ مشركع بالاعتداء على حقوؽ الشركة ابؼدعية المحمية 

ما عن الأحكاـ الصادرة عن المحاكم الأمريكية كالتي بزتلف عن أحكاـ مركز التحكيم كالوساطة، كالتي أ
بدكرىا أعطت ابغرية نوعا ما لتسجيل العناكين الإلكتًكنية، لكن بشرط استعمابؽا في غايات غتَ بذارية، 

قد كالتعبتَ عن الرأم، كىو ما كأف لا يؤدم إفُ ابػلط لدل بصاىتَ ابؼستهلكتُ، بل استعمالو لغايات الن
كالتي ادعت أف العنواف   Compusaحدث في قضية الشركة صاحبة العلبمة التجارية  

قد تضمن اعتداء عليها كطالبت بشطب تسجيلو، لكن المحكمة    Stopcompusa.comالإلكتًكفٓ
ذا العنواف سجل بحجة أف ى Stopcompusaرفضت ىذا الطلب كأبقت على تسجيل العنواف الإلكتًكفٓ  

 .(4)بهدؼ النقد كالتعبتَ عن الآراء التجارية 
                                                           

 .283رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء مواقع الإنتًنت، مرجع سابق، ص -(1)
 الصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ للمركز:   D 2000-0477ينظر: تفاصيل القضية رقم:  -(2)
 0477.html-wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000https://www. 

 .35:00على الساعة   24/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 .137.136من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجاريةينظر:  -(3)

(4)
- Keith Blackman, The Uniform Dispute Resolution Policy, Harvard Journal Of Law & Technology 

Volume 15,No 1, 2001, p246. 

http://www.walmartcanadasuckc.com/
http://www.walmartcanadasuckc.com/
http://www.greenpeace.fr/
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0477.html
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لا يقوـ بها فرد أك شخص، كإبما بصعيات كمنظمات كمن ابعدير بالذكر أف العناكين الإلكتًكنية ابؼسيئة 
أك الناقدة للشركات    (Animal Right Activists)معينة مثل ابعمعيات ابؼدافعة عن حقوؽ ابغيوانات 

 حتى أصبح البعض يطلق على ىذا النوع من الاعتداء (،(Anti Corporate Activistsالكبرل 
 .(1) ابػبراء في أنظمة ابغواسيبك  ((Hackers بالإرىاب الإلكتًكفٓ، لأنو يقوـ بو أمهر كأخطر ابؼختًقتُ

كفي ظل ىذا الاختلبؼ بتُ الأحكاـ الصادرة من مركز التحكيم كالوساطة، كالأحكاـ الصادرة من 
قضاء الأمريكي، فقد كجهت انتقادات بؼركز التحكيم كالوساطة من حيث التوسع في بضاية أصحاب ال

 االعلبمات التجارية ضد مسجلي العناكين الإلكتًكنية، الذين يستخدمونها لإبداء الآراء كالاعتًاضات بد
 عنهما بؼصلحة ابؼصافٌ ابؼالية بىالف ابغرية البشرية التي تتميز بابؼركنة في حرية الفكرة كالرأم كحرية التعبتَ

 .(2)لأصحاب العلبمات التجارية 

كفي مقابل ذلك انتقد أيضا القضاء الأمريكي في أحكامو، كبالتافِ فمن يريد التعبتَ عن رأيو ابذاه شركة 
ابػاص بهذه الشركة، لكن أف   Emailأك منتج معتُ أف يقوـ بإرساؿ رأيو في رسالة إفُ البريد الإلكتًكفٓ 

نشأ موقعا بومل علبمة الشركة كعبارة منفرة لنقد منتجات كسياسات ىذه الشركة كدعوة الآخرين إفُ ي
 . (3)ذلك، فهذا ليس تعبتَ عن حرية الرأم، كإبما اعتداء على ىذه العلبمات التجارية 

ا، فعملهم كما ينبغي الإشارة إفُ أكلئك ابؼتحمستُ كبؿبي العلبمة التجارية كالذين يقدموف الدعم بؽ    
ىنا عكس الذين يضيفوف عبارات برقتَية كما رأينا ذلك سابقا، كعليو فإف القضاء الأمريكي استخدـ 
معيار العمل التجارم كىدؼ الكسب ابؼادم من كراء ىذا التسجيل أك بؾرد إبداء الآراء كالتشجيع، إذا فَ 

الذم طالبت بو الشركة صاحبة   www.shopatwillowband.com  بركم بشطب العنواف الإلكتًكفٓ
لأىداؼ بذارية  إذ قررت المحكمة أف العنواف الإلكتًكفٓ فَ يستخدـ  Willow Bend التجارية العلبمة

 .(4)على العلبمة التجارية  كبالتافِ فَ يعتد

                                                           
(1)

 .284جع سابق، صرامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء مواقع الإنتًنت، مر  ينظر: -
(2)

 .214، ص ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق -
(3)

 .135نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، صينظر:  -
(4)

 .215.214، ص نية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابقينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانو  -
 

http://www.shopatwillowband.com/


  للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا شروط قيام الحناية القانونية  ...................................... الفصل الأول:
 

 

127 

شأنو التأثتَ على بظعتها مباشرة، بفا قد ينتج  إف إضافة عبارات برقتَية للعلبمة التجارية الأصلية من 
الية، كتراجع عدد ابؼستهلكتُ للمنتجات كالسلع كابؼستفيدين من ابؼعن ىذا الفعل إضرار بقيمتها 

ابػدمات، كىذا يدؿ دلالة قاطعة على سوء نية من يقوـ بدثل ىكذا أفعاؿ، أما بخصوص الذين يدعوف 
و انتقادات إفُ ىذه العلبمات فهذا لا يدؿ على ابغرية، فابغرية التي بسس ابغرية في التعبتَ عن آرائهم كتوجي

 إفُ مة التجارية عن طريق مثلب إرساؿعتداء، كإبما توجد سبل أخرل لانتقاد العلبإوؽ الآخرين تسمى بحق
ة ابػاص بالشركة، أك حتى مقاطعة السلع كابؼنتجات كابػدمات التي برمل علبم  Emailالبريد الإلكتًكفٓ

 بذارية معينة، كىنا يتبتُ سوء نية الأشخاص من عدمها.    

 تناع المسجل عن تجديد اسم تسجيلو: تسجيل علامة تجارية عائدة للغير كاسم نطاق عند امرابعا

بتجديد  القياـ لابؼسجالعلبمة التجارية كعنواف بؼوقع إلكتًكفٓ، فإف على  عندما يسجل شخص أك شركة
حسب ما تم الاتفاؽ عليو في اتفاقية تسجيل اسم ابؼوقع مع الشركة  ،سجيل سنوياتسجيلها كدفع رسوـ الت

التي تقدـ خدمات التسجيل، كفي حالة إغفاؿ ىذه الشركة بذديد تسجيل اسم موقعها كدفع رسوـ 
التسجيل، تقوـ الشركة ابؼسجلة بعد أف تعلم ىذه الشركة بضركرة بذديد تسجيلها، بدنح اسم ابؼوقع لأم 

كفي خضم ىذه الإجراءات قد يقوـ أحد الأشخاص  ،(1)خر قادر على دفع رسوـ التسجيلشخص آ
باستغلبؿ عدـ بذديد الشركة لاسم نطاقها كيسجل بابظو العلبمة التجارية العائدة بؽا كاسم نطاؽ، كمن ثم 

 . (2)بدبالغ مالية كبتَة  رض على ىذه الشركة بيع ىذا الاسميع

سجيل شركة إحدل علبماتها التجارية كاسم نطاؽ مع شركة  كمن ببن الأمثلة على ذلك ت
(DirectNIC)  بذديد تسجيل اسم نطاقها لسبب أك للآخر، كاستغل أحد الأطراؼ ذلك كقاـ  فَ يتمك

بتسجيل العلبمة كالاسم التجارم ابػاصتُ بالشركة بابظو كاسم نطاؽ كعرضو على ىذه الشركة لدفع مبلغ 
 .(3)تنازؿ على اسم نطاقها دكلار حتى يقوـ بال 100000

عند انتهاء  Rockحيث قاـ السيد   Cedar Trade .V. Gregg Rockكفي قضية أخرل ابؼتعلقة بػػػ
ثم عرضو للبيع، فكاف ابغكم الذم جاء  بتسجيلو  www. Byype.com  مدة تسجيل العنواف الإلكتًكفٓ

                                                           
 .286.285رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء مواقع الإنتًنت، مرجع سابق، ص -(1)
 .74ينظر: كوثر مازكفٓ، ابغماية القانونية للعلبمات التجارية عبر الإنتًنت، مرجع سابق، ص  -(2)
 .234حواس، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الإنتًنت، مرجع سابق، ص فتيحة -(3)

http://www.byype.com/
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 .            (1) نقل العنواف الإلكتًكفٓ إفُ الشركة صاحبة ابغق فيو الأمريكي بوجوب الوطتٍفي قرار بؾمع التحكيم 

فإنو يدؿ على سوء النية من طرؼ ابؼسجل الذم استغل انتهاء التسجيل،  على شيء كىذا إف دؿٌ 
 بإعادة بيع العنواف الإلكتًكفٓ من أجل برقيق ابؼكسب ابؼادم.  

 غتَ أنو(، (Candyland التي قامت بشراء اسم النطاؽ  ( IEG )ف شركة كفي ىذا الصدد بقد أيضا أ
Candyland) )ىي علبمة بذارية مسجلة باسم شركة Hasbero)  ) ،ابؼتخصصة في بيع لعب الأطفاؿ

كعليو فإف ىذه الشركة الأختَة استطاعت ابغصوؿ على حكم قضائي من بؿكمة الولايات ابؼتحدة بؼنطقة 
 كالسماح بؽا com.  Candylandبالامتناع عن استعماؿ اسم النطاؽ    ( IEG )زـ  كاشنطن الغربية يل

تقدفٔ   Hasberoعلى   يوما لإعلبـ ابؼستخدمتُ بابؼوقع ابعديد كلا يتعتُ 90بنشر إشعار إحالة بؼدة 
 .(2) ضماف مافِ

فر لطالب التسجيل كلعلٌ ما يساعد على انتشار ىذا النوع من الاعتداءات ىو أنظمة التسجيل التي تو 
التي تقدمها  (Whois)قاعدة بيانات كاملة عن العناكين الإلكتًكنية ابؼسجلة كابؼنتهية مدة تسجيلها 

الأيكاف كابؼنظمات التابعة بؽا بحيث يستطيع ابؼسجل النظر في قائمة العناكين الإلكتًكنية ابؼنتهي تسجيلها 
ين ابؼهمة ذات القيمة التجارية العالية التي تعبر عن علبمات أك تلك التي قاربت على الانتهاء كاختيار العناك 

كانتشرت العديد  " Registrar Drop بذارية معركفة كمن ثم إعادة بيعها، بحيث أطلق عليها اصطلبح "
من الشركات عبر الإنتًنت التي توفر خدمات البحث في العناكين الإلكتًكنية التي انتهى تسجيلها كمن ثم 

 .(3) ها مرة أخرلإعادة تسجيل

كبذدر الإشارة إف تسجيل العلبمة التجارية من غتَ مالكها كاسم نطاؽ بؼوقع إلكتًكفٓ يشكل تقليدا 
كاعتداء على ابغق في العلبمة، فتسجيل اسم النطاؽ في نفس الدكلة التي سجلت فيها العلبمة يشكل فعل 

                                                           
(1)

ابؼنشور على ابؼوقع ، 2000الصادر في ابؼنتدل التحكيم الوطتٍ الأمريكي لسنة    FA 0002000093633قرار رقم:  -
 www.domain.drfroum.com/domains                                                      الإلكتًكفٓ التافِ:

 .00:10على الساعة:  27/12/2023: الإلكتًكفٓتاريخ الإطلبع على ابؼوقع 
   توفرة على ابؼوقع ،  ابؼبؿكمة الولايات ابؼتحدة بؼنطقة كاشنطن الغربيةالصادرة عن   C96-130WD ينظر: تفاصيل القضية رقم: -(2)

  : IEG.html-v-//www.loundy.com/CASES/Hasbrohttp                                      الإلكتًكفٓ :

 .  01:45على الساعة  30/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 .220.219مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص ينظر: -(3)

http://www.domain.drfroum.com/domains
http://www.loundy.com/CASES/Hasbro-v-IEG.html


  للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا شروط قيام الحناية القانونية  ...................................... الفصل الأول:
 

 

129 

 . (1) طابع الدكفِ كابؼفتوح لشبكة الإنتًنتال الاعتداء التي ترفضو القوانتُ، مع الأخذ بعتُ الاعتبار

كقد يتم الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼسجلة كاسم نطاؽ عن طريق البريد الإلكتًكفٓ، فقد يرسل 
أحد الأشخاص رسالة للجهة ابؼسجلة )الشركة التي تقدـ خدمات التسجيل( لاسم ابؼوقع ابؼبتغى ابغصوؿ 

كفي حالة عدـ  )  ( Webjakingآخر  (  Server)وقع ابؼسجل بؼلقم  عليو، كبطلب منها برويل اسم ابؼ
كىو   Name Serverابعهة ابؼسجلة من صحة الرسالة ابؼرسلة تقوـ بتحويل اسم ابؼوقع بؼلقم آخر  تأكد

ما بهعل زبائن الشركة غتَ قادرين على الوصوؿ بؼوقعها، كىو ما يضر بالشركة كعلبمتها التجارية التي يعرفو 
 .(2)مهور من جراء ذلك ابع

كتبعا لذلك بيكننا القوؿ بوجوب كضع تقنية حديثة، تتمثل في قاعدة بيانات لا تسمح لطالبي التسجيل 
بالإطلبع على بصيع العناكين الإلكتًكنية التي انتهت صلبحية تسجيلها أك قاربت على الانتهاء، من أجل 

  عدـ استغلبؿ ذلك كتسجيلها، لأف ىذا يعتبر اعتداء.

 يئات تسجيل العناوين الإلكترونية: الاعتداء على العلامة التجارية من قبل ىخامسا

ابغالات  عن عتداء ىيئات تسجيل العناكين الإلكتًكنية على العلبمة التجارية، صورة بـتلفة بساماإإف 
يز بعض السابقة كوف ىذا الاعتداء فَ يأت من قبل فرد أك شركة، فقد تقوـ ىذه ابؽيئات باستغلبؿ بس

العناكين الإلكتًكنية ابؼتطابقة أك ابؼتشابهة مع علبمات بذارية معركفة كبززينها بهدؼ الاستفادة منها ماديا، 
كذلك عن طريق استغلبؿ انتهاء تسجيل بعض العناكين الإلكتًكنية لتسجيلها بابظها كمن ثم إعادة بيعها أك 

    .(3) استخدامها بصورة تدر عليهم الربح

 طريقة اعتداء ىيئة التسجيل على العلبمة التجارية فإنها تتم في صورتتُ: أما عن 

   تخزين العناوين الإلكترونية -1

تتمثل ىذه الصورة بسيطرة ىيئات التسجيل على العناكين الإلكتًكنية بؿددة كمنع تسجيلها، كذلك بغية 
ة التسجيل بعض العناكين الإلكتًكنية إعادة بيعها كزيادة على ذلك قياـ ىذه ابؽيئات بجعل تسجيل أك إعاد

                                                           
 .235ينظر: حواس فتيحة، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الإنتًنت، مرجع سابق، ص -(1)
 287واقع الإنتًنت، مرجع سابق، صينظر: رامي بؿمد علواف، ابؼنازعات حوؿ العلبمات التجارية كأبظاء م -(2)
 .255، ص2012، دار ابعامعة ابعديدة، الإسكندرية، مصر، 01ط.ينظر: كوثر سعيد عدناف خالد، بضاية ابؼستهلك الإلكتًكفٓ،  -(3)
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بالتسجيل تتمتع بابغرية التامة ابؼمنوحة من قبل ىيئة  مرتفعة التكاليف، كىذا ما يفسر أف ابؽيئات ابؼكلفة
 الأيكاف.

 تجريب العناوين الإلكترونية -2

من طرؼ منظمة  GTLDSيتم بذريب العناكين الإلكتًكنية عن طريق طرح عناكين مواقع عامة 
يكاف، كىذا من أجل برديد العناكين التي بذلب أكبر عدد من ابؼستخدمتُ، فكلما كاف عدد الأ

ابؼستخدمتُ أكثر كانت القيمة ابؼالية للعناكين الإلكتًكنية أكبر، كىو ما دعى الكثتَين إفُ القوؿ بأف 
 (1)ت في قضية سياسات فتح تراخيص التسجيل الصادرة من الأيكاف ىي السبب كراء ابؼشاكل التي انفجر 

Register Fly ،ابؼتعلقة بشركط إعادة تسجيل العناكين  لث كردت للؤيكاف العديد من الشكاك بحي
 . (2) الإلكتًكنية كخصم مبالغ مالية إضافية على التجديد بدكف سند قانوفٓ

متُ، كفي الإطار نفسو بقد أف ابؼشرع ابؼصرم حدد القيمة ابؼالية عند تسجيل كل اسم من أبظاء الدك 
ما يلي: " تتقاضى  13كذلك من خلبؿ مشركع التجارة الإلكتًكنية ابؼصرم، حيث جاء في نص ابؼادة 

. ز بطسمائة جنيها للبسم الواحد"ابعهة ابؼختصة بدنح أبظاء الدكمتُ، كبردده اللبئحة التنفيذية بدا لا يتجاك 
ث جاء فيها: " بىتص ابؼركز بدنح ترخيص من ابؼشركع ذاتو، حي 11كنفس القيمة ابؼالية أشارت إليها ابؼادة 

للجهة ابؼنوط بها تسجيل أبظاء الدكمتُ كفقا للشركط كالأكضاع ابؼقررة في اللبئحة التنفيذية، كيتقاضى نظتَ 
 .   (3)ىذا الاعتماد مقابلب سنويا بردده اللبئحة التنفيذية بدا لا يتجاكز بطسة ألاؼ جنيو عن الاسم الواحد"

ؾ أمر بذديد الرسوـ إفُ ابعهة ابؼختصة بالتسجيل بل كضع لو حدا أقصى بنص القانوف، كبالتافِ فَ يتً 
كىناؾ من يرل بأنو بهب أف يتضمن القانوف شركط التسجيل بحيث لا يكوف بعهة التسجيل أية سلطة 

                                                           
عنواف إلكتًكفٓ مليوف  02ىي إحدل ابؽيئات ابؼرخصة من قبل الأيكاف لتسجيل العناكين الإلكتًكنية كابؼسؤكلية عن إدارة أكثر من  -(1)

 ألف مشتًؾ. تفاصيل ىذه ابؽيئة متوفر على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ: 900كتتعامل مع أكثر من 
www.icann.org/registerfly. 

 .    01:20على الساعة:  29/12/2023تاريخ الإطلبع على ابؼوقع: 
 .222.221سى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، صينظر: مصطفى مو  -(2)
، 2012، مكتبة القانوف كالاقتصاد، الرياض، 01عبد الصبور عبد القوم علي، التنظيم القانوفٓ للتجارة الإلكتًكنية، ط. -(3)

 .422.421ص

http://www.icann.org/registerfly
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 .(1)إخضاعها لرقابة القضاء في ذلك  توافرىا مع أك عدـ تقديرية، بل تتحقق من توافر الشركط

التقييد من حرية ابؽيئات ابؼختصة بتسجيل العناكين  نظمة الأيكافالأجدر بد ففإلذلك  كتبعا
، نظرا للعديد من الشكاكل الواردة من طرؼ أصحاب العناكين الإلكتًكنية خاصة عند إعادة ةالإلكتًكني

ة إعادة عمليفي  خلق صعوباتك  ة كبتَة، كىذا قصد عرقلتهمتسجيلها، كالتي تطالبهم بدفع مبالغ مالي
برديد قيمة تسجيل  الأحسنالتسجيل، كمن ثم طرحها للبيع كنقلها لأطراؼ أخرل، لذلك كاف من 

في التشريع ابعزائرم كالذم أغفل ىذه  غتَ قانونيةالكبذديد أبظاء النطاؽ حتى لا تقع مثل ىذه ابػركقات 
 ابؼسألة ابؼهمة.

ات الإلكترونية ـتخدامة التجارية نتيجة الاســداءات الواقعة على العلامـــــعت: الاالثاني المطلب
 .الحديثة لها

واقع الإلكتًكنية، فقد تزايد لاعتداءات السابقة على العلبمة التجارية من قبل عناكين ابؼإفُ ابالإضافة  
نتًنت، فقد بروؿ التسوؽ التقليدم كفٓ كذلك لأبنيتها كارتباطها بالإعتداء عليها في المجاؿ الإلكتً الا

لكتُ من العافَ الواقعي إفُ العافَ الافتًاضي، فأصبح ابغصوؿ على السلع كابؼنتجات كابػدمات عبر للمسته
الإنتًنت مباشرة من مواقع الشركات، بفا جعل أغلب الشركات العابؼية مضطرة إفُ تسجيل مواقع إلكتًكنية 

الاستخداـ  أماـ فتح المجاؿ بطبيعة ابغاؿ إفُ من أجل التفاعل مع زبائنها كالتسويق بؼنتجاتها، ىذا أدل
مة التجارية فإنو ابغديث للعلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، كبظهور ىذه الاستخدامات ابغديثة للعلب

عتداء على العلبمة التجارية إلكتًكنيا من قبل ءات متزامنة بؽذا الاستخداـ، كالاعتداإكبدكف شك تظهر 
من  كىو ما سنتطرؽ إليو بالتفصيل ل النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئةقب كمن Search Enginesبؿركات البحث 

 الفرع) الأخرل كالتي تتمثل في الربط الإلكتًكفٓ أما عن الاعتداءات ابغديثة ،الأول( الفرع)خلبؿ 
 الرابع( . الفرع) مؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنيةك  ،الثالث( الفرع) الإطار الإلكتًكفٓك ، الثاني(

 

 

                                                           
 .126ؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجا -(1)
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 من قبل محركات البحث والنوافذ الإعلانية المفاجئة. عتداء على العلامة التجاريةلأول: الاا الفرع

يستعتُ مستخدمو الإنتًنت بأدكات بحث بـتلفة للوصوؿ إفُ ابؼعلومات التي بوتاجونها كابؼوزعة على 
 ،(Search Engines)ابؼلبيتُ الأجهزة ابػادمة على الإنتًنت، كمن بتُ ىذه الأدكات بؿركات البحث 

% من مستخدمي الشبكة يعتمدكف  85حيث أثبتت الدراسات ابؼختلفة في بؾاؿ الإنتًنت من أف حوافِ 
. أما (1)بشكل أساسي على بؿركات البحث لتصفح بـتلف ابؼواقع كالصفحات ابؼنتشرة في الفضاء الرقمي

لإلكتًكنية كمدل تأثتَىا على فدكرىا مهم خاصة في التجارة ا  Pop-upsعن النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة 
جذب العملبء كالتًكيج بؼنتج معتُ أك خدمة جديدة، أك الإعلبف عن عرض أك بزفيضات حصرية، كىذا  

. لذلك سوؼ نتطرؽ بالتفصيل للبعتداءات التي تقع من طرؼ (2)كلو من شأنو أف يزيد من عمليات البيع
 مة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ.بؿركات البحث كالنوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة على العلب

 ة إلكترونيا من طرف محركات البحثعتداء على العلامة التجارية المتداول: الاأولا

عتداء العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من طرؼ بؿركات البحث، كاف لزما إقبل التطرؽ إفُ كيفية 
 علينا بياف مفهوـ بؿركات البحث.

 :حثمفهوم محركات الب -1

تعتبر بؿركات البحث إحدل أدكات الإنتًنت، بحيث يتمثل ىدفها في مساعدة كتسريع ابغصوؿ عن 
 ابؼعلومات من طرؼ مستخدمي الإنتًنت، لذلك سنعرفها، ثم نبتُ ما مدل أبنيتها. 

 تعريف محركات البحث: -أ

داية التسعينات، حيث إف تاريخ ظهور بؿركات البحث يتزامن مع شبكة الإنتًنت بصورتها ابغديثة في ب
 سنة Aliweb كمن ثم ظهر بؿرؾ بحث، الذم فَ يعد يستخدـ بعد ذلك Wandexظهر بؿرؾ البحث  

كالذم لا زاؿ يستخدـ كإف فَ يكن يعتمد على قاعدة بيانات قوية من صفحات الإنتًنت كمن ثم  1993
                                                           

بؾلة علم ابؼكتبات، كلية العلوـ الإنسانية، بوزيفي، في ظل ىيمنة بؿركات البحث الغربية بؿركات البحث العربية فشل تلو الآخر،  كىيبة -(1)
 .58ص، 2016، 02، ع.08، أبو القاسم سعد الله، مج.2جامعة ابعزائر 

 ينظر: الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
(2)

 - https://expandcart.com/ar/encyclopedia/pop-ups/ 

 .02:40على الساعة:  06/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 

https://expandcart.com/ar/encyclopedia/pop-ups/
https://expandcart.com/ar/encyclopedia/pop-ups/
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لى البحث في النصوص كاف أكؿ بؿرؾ بحث قائم ع  الذم 1994سنة  Web Crowlerظهر كسيلة البحث 
 , Altvistaظهرت العديد من كسائل البحث من بينها  1995الكاملة للمواقع الإلكتًكنية، كمن ثم بعد سنة 

Infoxeek ,Excite  (1)، ليأتي الدكر مع أشهر بؿرؾ بحث في العافَ ىو  Google ،فكرة  بحيث بدأت
ر مشركع بحث دراسي قاـ بإبقازه آنذاؾ في إطا 1996 في يناير كانوف الثافٓ Google  إنشاء شركة

الطالباف لارم بيدج كستَجي برين في جامعة ستانفورد بولاية كاليفورنيا الأمريكية، كتركز على تطوير أسلوب 
 1998جديد للبحث على شبكة الإنتًنت، كبؼا بقح ابؼشركع أسس الطالباف شركة بتاريخ الرابع من سبتمبر 

أعمابؽا لتشمل خدمات كثتَة منها  Google (2)لاية كاليفورنيا، ككسعت شركة  في مينلو بارؾ بساف ماتيو ك 
 .(3) كغتَىا   Androidكنظاـ التشغيل    Gmailك البريد الإلكتًكفٓ  Chromeمتصفح 

 كانطلبقا بفا سبق بقد عدة تعريفات لمحركات البحث من بينها:

بوليتٍ(، أك استًابذيات مفتوحة ال " ىي أدكات بحث تعمل من خلبؿ استًابذيات بؿددة )البحث
، كالأكثر Texte Documentأك كثائق نصية  Feildsالبحث باللغة الطبيعية(، كذلك للبحث في حقوؿ )

)صور كرسوـ كخرائط كأصوات( في بيئة بؿددة، ىي  Objectsمن ذلك أنها بيكن أف تبحث عن أشياء 
 .(4)بيئة شبكة الإنتًنت" 

ومات عن صفحات الويب، كالتي لبربؾيات تستخدـ التطبيقات بعمع ابؼع" كتعرؼ أيضا على أنها: 
  .(5)بؿتملة عما برتويو صفحات الويب"  تستخدـ كلمات مفتاحية تكوف عبارة عن مؤشرات

                                                           
(1)

 .261ص كنية، مرجع سابق،ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتً   -
صفر كقد كضع ىذا ابؼصطلح العافَ ميلتوف ستَكتا كىذا  100متبوعا بدائة  01ىي مصطلح رياضي يعتٍ رقم  Googleكلمة    -(2)

ىذا ، كما بيتلك ابؼصطلح استخدـ من قبل الشركة ليعكس الدكر الذم تقوـ بو في تنظيم الكم ابؽائل من ابؼعلومات ابؼتاحة على الإنتًنت
كالآلاؼ من أجهزة الكومبيوتر لديو تضم برامج  ،مليارات كثيقة 08مليارات موقع إلكتًكفٓ كأكثر من  03المحرؾ البحث على أكثر من 

مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة متخصصة في البحث تعمل بشكل آفِ كإلكتًكفٓ دكف تدخل بشرم. 
 .262.261، صالإلكتًكنية، مرجع سابق

 :ينظر: الرابط الإلكتًكفٓ التافِ -(3)
 https://www.aljazeera.net/encyclopedia  

 .23:15على الساعة:  06/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
ابؼعلومات في الإنتًنت ككاقع استخدامها عند أعضاء ىيئة التدريس كمعاكنيهم  عبده بؿمد ابؼخلبفي، طرائق كأدكات البحث عن -(4)

 .39، ص2016، 02، ع.07ومات، بغداد، العراؽ، مج.لبكليات الآداب، المجلة العراقية لتكنولوجيا ابؼع
بؾلة  ،-Trivagoرؾ البحث دراسة برليلية لمح–رشيد مسافٓ، رقية منصورم، دكر بؿركات البحث في التًكيج للخدمات الفندقية  -(5)

 .303، ص2022، 01، ع.13الاقتصاد ابعديد، جامعة بطيس مليانة، ابعزائر، مج.

https://www.aljazeera.net/encyclopedia
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الأداة الرئيسية ابؼستخدمة للعثور على صفحات الويب  أنو: " كفي نفس ابؼعتٌ عرؼ بؿرؾ البحث على
 . (1)ـ بؾموعة من النتائج بناء على الإدخاؿ" بناء على المحتول، فهو يقد

كبالتافِ فإف بؿركات البحث ىي عبارة عن كسائل مساعدة على عمليات البحث، كذلك عن طريق 
 ابغصوؿ على ابؼعلومات ابؼتعلقة بها، فتظهر ابؼعلومات فيارات الرئيسية التي يرغب الباحث إدخاؿ العب

الأحدث فالأحدث، كىذا كلو بوصل بعد قياـ بؿرؾ البحث بإجراء مرتبة كفقا للتسلسل الزمتٍ بداية من 
 مسح على ابؼواقع الإلكتًكنية.  

 أىمية محركات البحث:   -ب

في حكم العدـ، فلب بيكن أف نتصور كجود شركات  تعتبر كجود الإنتًنت بدكف بؿركات البحثإف 
ة بزبائنها، يطلعوف على كل ما تعرضو بذارية أك مؤسسات حكومية دكف أف يكوف بؽا مواقع إلكتًكنية خاص

بؽم من سلع أك منتجات أك تقدفٔ خدمات، بل كتساىم بؿركات البحث في النجاحات التي برققها ىذه 
ابؽيئات خاصة التجارية منها، زيادة على ذلك بقد عامل مهم كىو الاعتبار ابؼافِ بحيث ترتبط بؿركات 

كىذا من أجل إظهار صفحات ىذه ابؼواقع بدجرد كتابة  البحث باتفاقيات مالية مع عدد من ابؼواقع،
الكلمات الرئيسية من طرؼ ابؼستخدـ، كلكي تظهر نتائج البحث ىي الأكفُ قبل باقي ابؼواقع الإلكتًكنية 

كمعناه برستُ بؿركات  ،Search Engine Optimization  ( SEOالأخرل أدل إفُ ظهور مصطلح )
ة من الإجراءات كالتقنيات التي تهدؼ إفُ برسن رؤية موقع الويب، من البحث، كالتي ىي عبارة عن بؾموع

 . (2)خلبؿ جعل استخداـ الكلمات الرئيسية بشكل فعاؿ، كبرستُ سرعة التحميل كغتَىا من ابؼزايا 

بالإضافة إفُ ما سبق فإننا بقد أف بؿركات البحث تتحصل على مداخيل مالية ضخمة كمهمة في نفس 
 23أكثر من  2015سنة  Googleات كالدعاية، بحيث بلغت قيمة رأس ماؿ شركة الوقت من الإعلبن

مليار دكلار، كىذا راجع بالأساس إفُ برابؾها الإعلبنية،  17.7مليار دكلار، ككصلت أرباحها الصافية إفُ 
الذم يقوـ بدكر الوسيط لإدارة حركة " آدنسس" فهي بستلك أكبر كأشهر برنامج إعلبفٓ يعرؼ باسم 

كىذا ما برقق فعلب مع مؤسس ، علبنات ابؼعركفة بتُ أصحاب الإعلبنات كالناشرين من مالكي ابؼواقعالإ
                                                           

(1)
-Ahmed Bahaa-al Deen Abdul-Wahab, Increasing Search Engines Accuracy Using Links 

Clustering, Al-Mansour  Journal,N.14, Part Two, 2010, P.04. 
 . 163، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق،  صبوترفاسينظر: حفيظة  -(2)
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مليار  128تل ابؼرتبة ابػامسة في قائمة أثرياء العافَ بثركة تقدر بػػػػ الذم اح لارم بيدج Google شركة
 .(1) 2022دكلار لسنة 

ا القياـ بوضع إعلبنات للشركات بؽث صور أك كما أف الإعلبف كالدعاية على بؿركات البحث لو ثلب
الأخرل التي تظهر فيها علبماتها التجارية، كذلك على الصفحة الرئيسية بؼوقع البحث من أجل أف يراه 
ابؼستخدمتُ لإجراء عملية البحث، أما الصورة الثانية فتتم عن طريق كتابة الكلمات الرئيسية التي تعبر عن 

ىذا يسمى بحجز ابؼكاف ابؼدفوع مسبقا ككفقا لتًتيب حافِ مع كسيلة البحث، ما يبحث عليو ابؼستخدـ ك 
كالصورة الثالثة تتمثل في حجز النتائج ابؼرغوب بالبحث عنها، كقد أشرنا إفُ ىذا سابقا إفُ كيفية ظهور 
نتائج البحث عن طريق دفع مبالغ مالية من طرؼ أصحاب الصفحات إفُ ملبؾ ابؼواقع الإلكتًكنية من 

 .  (2)جل أف تظهر ىي الأكفُ مقارنة بباقي الصفحات ابؼنافسة أ

 ة إلكترونيا من طرف محركات البحثكيفية الاعتداء على العلامة التجارية المتداول  -2

إف الشركات التجارية كجدت نفسها أماـ بصهور كاسع من ابؼستهلكتُ، كىذا بسبب بؿركات البحث 
ن منتجاتها كخدماتها، فأصبحت بدثابة سوؽ إلكتًكفٓ يتجوؿ فيو التي فتحت بؽا المجاؿ إفُ الإعلبف ع

الزائرين من خلبؿ التسوؽ عبر ابؼواقع الإلكتًكنية التي توفرىا بؿركات البحث، لكن السؤاؿ ابؼطركح ىنا  
 .؟كيف يتم الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من خلبؿ بؿركات البحث

و إفُ النتائج التي يرغب لأساس على قياـ ابؼستخدـ بكتابة كلمات بؿددة توصلتعتمد عملية البحث با
 ،(Keyword)عليها، ىذه الكلمات اصطلح عليها ما يسمى بالكلمات الرئيسية أك ابؼفتاحية  بابغصوؿ

يتم من خلببؽا بؿرؾ البحث بدسح شامل على ابؼواقع الإلكتًكنية، كمن أجل أف تظهر نتائج البحث في 
القائمة النهائية للبحث، بقد أف بؿركات البحث تقوـ ببيع الكلمات الرئيسية إفُ أصحاب  مقدمة

الشركات، كبهذا تكوف بؿركات البحث كسبت عائدات مالية ضخمة نتيجة عمليات البيع، فهي طريقة 
لك تسويقية جديدة كالغاية الرئيسية من ىذه الطريقة ىو بسكتُ بصهور ابؼستهلكتُ من الاطلبع على ت

                                                           
 ينظر: الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:    -(1)

https://www-aljazeera-net.cdn.ampproject.org 
 .23:55على الساعة:  08/01/2023تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 

 .266.265مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(2)

https://www-aljazeera-net.cdn.ampproject.org/
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الشركات بدجرد كتابة كلمات رئيسية فتظهر في مقدمة القائمة  ابؼنتجات كالسلع كابػدمات التي تعرضها
 .      (1)النهائية 

إف ىذا النوع من التسوؽ ابعديد الذم اختارتو الشركات التجارية من شأنو أف يؤثر على العلبمات 
بذارية منافسة، لذلك بقد العديد من القضايا التجارية، كخاصة تلك التي تتميز بالشهرة كبسثل شركات 

أف  التي ادعت  American Blindشركة ، بقد قضيةابؼطركحة على ابعهات القضائية من بتُ ىذه القضايا
مهمتها إبهاد مواقع معينة عندما يقوـ ابؼستخدـ  Google التي كفرىا بؿرؾ البحث  Adwordخدمة

ستعلبـ البحث، يقوـ المحرؾ بإنشاء قائمة بابؼواقع ابؼقابلة عن كلمات أك عبارات في ا بإدخاؿ الكمبيوتر
طريق توفتَ ركابط لكل موقع، مقابل برصيل أمواؿ عن طريق السماح للمنافستُ بشراء علبمات 

American Blind،  يتم استخداـ ىذه العلبمات بعد ذلك من قبل منافسيAmerican Blind  في
 .  (2)بؿاكلة بعذب العملبء إفُ مواقعهم 

كعموما بقد القضاء الأمريكي ىو السباؽ للفصل في مثل ىذه القضايا التي تتعلق بالاعتداءات من 
طرؼ بؿركات البحث على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنية، لذلك سوؼ نشتَ إفُ أىم القضايا التي تم 

 من قبل المحاكم الأمريكية. فيها الفصل

     Geico .v. Google:(3)قضية   -أ

كىي شركة تأمتُ سيارات تأسست في الولايات ابؼتحدة الأمريكة، بأف بؿرؾ  Gieco لقد ادعت شركة
، إفُ الشركات ابؼنافسة Gieco قد قاـ بالاعتداء على علبمتها التجارية ببيع علبمتها  Googleالبحث 

ليلهم، فبمجرد أف ضق تلتجارية، كجذب العملبء عن طريبحيث تستفيد ىذه الشركات من شهرة العلبمة ا

                                                           
مصطفى موسى العطيات، ابعوانب . ك 165، ص، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابقبوترفاسحفيظة ينظر:  -(1)

 .267.266ص  ت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق،القانونية لتعاملب
(2)

- See : Isaiah A.Fishman , Why Are Competitor’s Advertising Links Displayed When I 

Google My Product ?, The John Marshall Review Of Intellectual Property Law, Issue.5, 

2006,P 431.432.  
الصادرة عن المحكمة الفدرالية في ابؼنطقة الشرقية  f.Supp.2d 700(E.D.VA.2004  330) ة رقم:تفاصيل القضي ينظر: -(3)

 ابؼتوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: لولاية فرجينيا.
http://itlaw.fandom.com/wiki/GEICO-V.-Google 

 .04:00على الساعة:  12/01/2024لبع على الرابط الإلكتًكفٓ: تاريخ الإط

http://itlaw.fandom.com/wiki/GEICO-V.-Google
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خلبؿ بؿركات البحث، تظهر لو تلك العركض  كابػدمات من يبحث ابؼستخدـ عن مصدر ابؼنتجات كالسلع
ابؼقدمة من الشركات ابؼنافسة فيظن أنها تتعلق بالشركة الأصلية، في حتُ أف ىذا يعتبر في حقيقة الأمر 

دكف بؿلفتُ المحكمة قررت المحكمة أف بيع  بعد بؿاكمة قضائية 2004ديسمبر  15اعتداء، غتَ أنو في 
Google  لعلبمات Gieco  لتشغيل الإعلبنات لا يشكل انتهاكا بغقوؽ العلبمة التجارية عندما لا تتضمن

، كمع ذلك أشارت المحكمة إفُ أف أم إعلبنات نابذة برتوم على Giecoالإعلبنات النابذة علبمات 
 ليل للمستهلكتُ غتَ أف ىذا قرار ابتدائي من المحكمة.ضت كانت من ابؼرجح أف تسبب  Giecoعلبمات 

كمسألة قانونية،  Google، أصدرت المحكمة رأيها ابؼنتظر بشأف قضية  2005أغسطس 08كفي 
لعلبمتها التجارية تسبب في ارتباؾ مبدئي للبىتماـ،  Google ابغجة بأف استخداـ Gieco قدمت

نتًنت، كنتيجة بالارتباؾ في البداية يقل على الإذين يشعركف لاحظت المحكمة أف خطر فقداف العملبء ال
ابؼدعمة التي حوٌلت العملبء  Google أنها فقدت أعمالا ىامة بسبب ركابط Giecoلذلك ادعت 

إفُ مواقع حصلوا فيها على عركض من شركات أخرل،  Giecoالمحتملتُ الذين كانوا يبحثوف أصلب عن 
دليلب استنادا إفُ استبياف استهلبكي لدعم كجهة نظرىا، كمع ذلك  Giecoكزيادة على ذلك قدمت شركة 

اكتشفت المحكمة أف الأدلة الاستقصائية كانت غتَ دقيقة، كعلى الرغم من العديد من النقائص في 
الاستطلبع حكمت المحكمة بأف مستول تضليل ابؼستهلكتُ كاف مرتفعا، كبالتافِ احتماؿ تأثتَ الشركات 

 يبقى أمرا كاردا. Giecoلبؿ الإعلبنات ابؼدعمة على علبمة شركة ابؼنافسة من خ

كخلبصة ىذه القضية أف المحكمة فَ تصدر قرار نهائي بوسم ىذه الإشكالية القانونية بتُ الطرفتُ، 
من كضع إعلبنات خاصة مدعمة تشتَ إفُ الشركات التجارية  Googleفإصدار حكم بينع بؿرؾ البحث 

كأما بيع الكلمات الرئيسية من ، صابغها في يعتبرGieco غلبؿ شهرة علبمة شركة ابؼنافسة عن طريق است
إفُ الشركات ابؼنافسة لا يعتبر تعديا على حقوؽ أصحاب العلبمات  Google طرؼ بؿرؾ البحث

 التجارية، كبالتافِ فَ يصدر حكم يعتبر ىذا العمل غتَ مشركع كبـالف للقانوف.
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 :Playboy .V. Netscape (1)قضية  -ب

كالتخفيف من قيمتها من  Playboy (2) تتعلق تفاصيل ىذه القضية بانتهاؾ حقوؽ العلبمة التجارية 
حيث تم الفصل في القضية من قبل بؿكمة الاستئناؼ الأمريكية الدائرة ،Netscape طرؼ بؿرؾ البحث 

علبمة التجارية كال Playboyكالتي بسلك العلبمة التجارية   Playboyالتاسعة، إذ ادعت  شركة 
Playmate  

كىو ما أثر سلبا على ، قد قاـ ببيع العلبمات التجارية ككلمات رئيسية Netscapeأف بؿرؾ البحث 
العلبمة التجارية فعندما يقوـ ابؼستخدـ بالبحث على العلبمة التجارية ابؼقصودة تظهر لو بؾموعة من 

كىذا راجع إفُ أف ىذه الشركات ابؼنافسة ، Playboy الشركات ابؼنافسة قبل ظهور العلبمة التجارية
كالتي تظهر بو في موقعها  Playboy استعملت نفس الشكل كابغجم للعلبمة التجارية

ليلب بعهور ابؼستهلكتُ كاستغلبلا لشهرة العلبمة ضىذا الفعل شكل ت ، www.playboy.comالإلكتًكفٓ
كباقي   Playboyبذارية بتُ العلبمة التجارية  قدكا كجود علبقة تالتجارية، إفُ درجة أف ابؼستهلكتُ اع

 الشركات ابؼنافسة.

لا يعتبر اعتداء حقوؽ  Netscapeحكمت بؿكمة الدرجة الأكفُ بأف العمل الذم قاـ بو بؿرؾ البحث 
عن طريق بيع الكلمات الرئيسية للشركات ابؼنافسة، كبالتافِ لا يؤدم ىذا إفُ ، Playboyالعلبمة التجارية 

دل العملبء. غتَ أنو تم استئناؼ ابغكم من قبل بؿكمة الاستئناؼ، كتقرر إعادة القضية إفُ أم خلط ل
فَ توجو أم تنبيو إفُ زكار ابؼوقع بأنو لا يوجد أم ارتباط أك  Netscapeبؿكمة الدرجة الأكفُ، كوف أف 

ت مبالغ مالية كبتَة، كعلى إثر ىذا اكتسب، Playboyعلبقة بتُ الشركات ابؼنافسة كبتُ العلبمة التجارية 
 نتيجة بيع الكلمات الرئيسية، كىذا يدؿ دلالة كاضحة على سوء النية من طرؼ بؿركات البحث.

                                                           
الصادرة عن بؿكمة الاستئناؼ الولايات ابؼتحدة الأمريكية للدائرة التاسعة، ساف   F.3d 1020 354ينظر: تفاصيل القضية رقم:  -(1)

 . ابؼتوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:14/01/2004فرانسيسكو، كاليفورنيا، 
http://en.m.wikipedia.org/wiki/playboy-Enterprises,-Inc.-v.-Netscape-communications 

 .02:15على الساعة:  13/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
كيقع مقرىا بددينة لوس أبقلس التابعة لولاية كاليفورنيا في   Hugh Hefnerعلى يد 1953في عاـ  Playboyتأسست  -(2)

كىي ابؼختصة بصناعة التًفيو للبالغتُ، ككسعت من نشاطها في بـتلف كسائط الإعلبـ، بدا في ذلك التلفزيوف  الولايات ابؼتحدة الأمريكية،
  ا التجارية لتشمل ابؼنتجات كتقدفٔ خدمات متنوعة مثل ابؼلببس كالإكسسوارات كالعطور.كالإنتًنت، كما رخصت لاستخداـ علبمته

http://en.m.wikipedia.org/wiki/playboy-Enterprises,-Inc.-v.-Netscape-communications
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على العلبمة  Netscapeالاعتداء الواقع من قبل  إف قرار إعادة ابغكم إفُ بؿكمة الدرجة الأكفُ كإثبات
فلب  Playboyأكلاىا شهرة العلبمة التجارية يرجع في بؾملو إفُ ثلبثة أسباب رئيسية،  Playboyالتجارية  

بيكن إنكار ابعهل بعدـ معرفتها من قبل ابؼدعى عليهم، ثانيها ىو ابػلط الذين كقع فيو بصهور العملبء 
نتيجة ظهور إعلبنات الشركات ابؼنافسة في مقدمة البحث، ثالثها يتمثل في ابؼنتجات كالسلع ابؼعلن عنها 

كىو ما أكصل بابؼستخدمتُ إفُ فكرة  Playboyفهي نفسها التي بسثلها  من طرؼ الشركات ابؼنافسة،
 كالشركات ابؼنافسة.    Playboyكجود صلة بتُ 

أما فيما بىص القضاء الفرنسي فنجده في كثتَ من القضايا، ابذو إفُ التأكيد على أف استعماؿ 
ية، يعتبر اعتداء على العلبمة لكن الكلمات الرئيسية من طرؼ ابؼعلنتُ كالتي تعود إفُ العلبمات التجار 

بشرط توافر بؾموعة من الشركط كىي، أف يوجد ىناؾ بساثل كتطابق بتُ ابؼنتجات كابػدمات التي تعرضها 
الشركات ابؼنافسة مع تلك التي بسثل العلبمة التجارية، كذلك الاستخداـ غتَ ابؼرخص بو للعلبمة التجارية 

 .(1)في المجاؿ التجارم 

كىي   Louis Vuittonقضية العلبمة التجارية  لقضايا التي عابعها القضاء الفرنسي بقدكمن بتُ ا
ابؼتخصصة في بؾاؿ الأزياء، كابؼعركفة بتصميم حقائب اليد كالأمتعة كابؼلببس كالتي تم الاعتداء عليها من 

تتطابق  التي (.Louis Vuitton Vuitton.LV)طرؼ بؿركات البحث عن طريق بيع الكلمات الرئيسية 
الفعل الذم  بحيث أكد بؾلس الاستئناؼ بباريس أف، Louis Vuittonأك تتشابو مع العلبمة التجارية  

بفا ترتب عليو تضليل  Louis Vuitton قاـ بو بؿرؾ البحث يعتبر مساسا بحقوؽ مالك العلبمة التجارية
كىو  .(2) شركة ابؼراد البحث عنهابعمهور العملبء كاعتقادىم بأنو يوجد علبقة بتُ الشركات ابؼنافسة كال

 .(3)نفس ابغكم الذم أكدتو بؿكمة العدؿ الأكركبية 

                                                           
 .172ينظر: بوترفاس حفيظة، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(1)

(2)
- Tribunal De Grande Instance Paris, 4 Février 2005, Louis Vuitton .v. Google. 

 :يل القضية متوفر على الرابط الإلكتًكفٓ التافِتفاص 

http://en.m.wikipedia.org/wiki/Google-V.-Louis-Vuitton. 

 .01:35على الساعة  15/01/2024: الرابط الإلكتًكفٓتاريخ الإطلبع على 
 

(3)
 -Case No c-236/08, European Court Of Justise. 

http://en.m.wikipedia.org/wiki/Google-V.-Louis-Vuitton
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 طرف النوافذ الإعلانية المفاجئة من عتداء على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا: الاثانيا

اؿ يعرؼ لقد كجدت النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة المجاؿ الذم ساعدىا على ارتفاع نسب ظهورىا، ىذا المج
بالمجاؿ الإلكتًكفٓ، لكن ما ابؼقصود بالنوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة، كما مدل تأثتَىا على ابؼصافٌ ابؼشركعة 

  . ؟ لأصحاب العلبمات التجارية

 .Pop-Up Ads" (1)المقصود بالنوافذ الإعلانية المفاجئة "  -1

تول موقع الويب، كتهدؼ إفُ ىي عبارة عن عناصر كاجهة تظهر للمستخدمتُ أثناء تصفحهم فوؽ بؿ
نتباه ابؼستخدمتُ، فعند استخدامها بشكل صحيح تكوف بدثابة أداة تسويق قيٌمة، كبظيت فجائية إجذب 

. ككذلك تظهر رسائل إلكتًكنية مفاجئة لدل مستخدمي (2)لأنها تظهر فجأة دكف طلب من ابؼستخدـ 
رسائل غتَ مرغوب فيها، كبالتافِ النوافذ الإعلبنية  البريد الإلكتًكفٓ، كىو ما بيثل مصدر إزعاج بؽم كتصبح

 . (3)لا يقتصر ظهورىا على صفحات ابؼوقع بل تكوف في شكل رسائل إلكتًكنية أيضا 

 مة التجارية المتداولة إلكترونيامدى تأثير النوافذ الإعلانية المفاجئة على العلا -2

ابي كونها كسيلة تسويقية فإف ىذا لا بينع من كجود إذا كانت النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة لديها جانب إبه
نتقادات إ في التجارة الإلكتًكنية كجهوا جانب سلبي فيها، لذلك بقد الكثتَ من ابؼستخدمتُ كابؼتخصصتُ

بؽا، خصوصا كأنها تظهر بشكل فجائي دكف رغبة ابؼستخدمتُ، بفا أثر كشكل اعتداء على العلبمات 
 .(4)شركات التجارية العابؼية التجارية التي بسثل كبرل ال

عتداء على العلبمة التجارية من قبل النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة فَ بوسم فيو القضاء الفرنسي كونو إف الا
                                                                                                                                                                                     

كيقع مقرىا بلوكسمبورج، تهدؼ المحكمة إفُ ضماف كتفستَ معاىدات الابراد الأكركبي،  1952ست عاـ بؿكمة العدؿ الأكركبية تأسٌ 
الأعضاء. بؼزيد من  كالتعامل مع القضايا ابؼقدمة من ابؽيئات الوطنية أك الأفراد، كتسهم في برقيق التكامل الاقتصادم كالسياسي بتُ دكؿ

 التفاصيل عن بؿكمة العدؿ الأكركبية يرجى الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ للمحكمة:
https://curia.europa.eu 

 ." pop-up advertisement"  لػػ: بالإبقليزية كىي اختصار -(1)
  الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: على 23/02/2023فاجئة، ابؼنشور بتاريخ تعريف النوافذ الإعلبنية ابؼ ينظر: -(2)

https://claspo.io/blog/pop-up-ads-definition-examples-and-benefits/ 

 .01:25على الساعة:  16/01/2023تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
  .153، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، صبحاشنصتَة  -(3)
 .255مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(4)

https://curia.europa.eu/
https://claspo.io/blog/pop-up-ads-definition-examples-and-benefits/
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القضاء الأبؼافٓ كالقضاء الأمريكي، كخصوصا ىذا الأختَ الذم   فَ تعرض عليو مثل ىكذا قضايا، بخلبؼ
 pop-up "ات بسنع من ظهور النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة كانت أحكامو متباينة، بسبب كجود تطبيق

blocker"  ة، كمن جهة ىذه النوافذ من الظهور ىذا من جهكالتي بسكن ابؼستخدـ من التحكم في منع
اتهم كىو الأمر أخرل أف طبيعة الإنتًنت تتيح الفرصة لأصحاب الإعلبنات من التًكيج لسلعهم كخدم

 .(1)العلبمة التجارية كلا حتى ابؼساس بابؼصافٌ ابؼشركعة لأصحابها عتداء على إالذم قد لا يشكل 

 كالذم يدؿ على ىذا التباين تلك القضايا ابؼطركحة على المحاكم الأمريكية كمن بينها:

 :Wells Fargo .V. WhenU.Com (2)قضية   -أ

لنوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة ابؼتخصصة في تقدفٔ ابػدمات ابؼالية كابؼصرفية، بأف ا Wells Fargo ادعت شركة
عتداء على إقد تسببت في  كالتي تنشط في بؾاؿ إعلبنات الإنتًنت WhenU.Comالصادرة من طرؼ شركة 

، كىذا Wells Fargoدعاءات التي قدمتها شركة إحكم المحكمة الصادر، فَ يتفق مع لكن  علبمتها التجارية،
اف مستقل كلا تغطي بؿتويات ابؼوقع الإلكتًكفٓ ابػاص بالشركة،  راجع إفُ أف النافذة الإعلبنية ابؼفاجئة بؽا كي

بؽا، الإعلبنات التي تظهر إذا أساء ابؼستخدـ استعما عن غتَ مسؤكلة WhenU.Comكذلك أف الشركة 
ليل ابؼستخدمتُ عندما يقوموف بزيارة ابؼواقع الإلكتًكنية ابػاصة بالشركة. كنفس ضكبالتافِ ىذا لا يؤثر على ت

 U-Haul International .V. WhenU.Comابغكم أصدر في قضيةمضموف 
(3). 

أما بعض القضايا التي تم الفصل فيها من طرؼ القضاء الأمريكي كالتي تتمحور حوؿ نفس ابؼوضوع 
ة، في اعتبار أف ىذا الفعل يشكل فقد أصدر بشأنها أحكاـ بزالف الأحكاـ التي صدرت في القضايا السابق

 ة التجارية، كمن بتُ أشهر القضايا التي عرضت على المحاكم بقد:عتداء على العلبمإ
                                                           

(1)
 .157.156لمجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص، بضاية العلبمة التجارية في ابوترفاسحفيظة  -

الصادرة عن المحكمة الفيدرالية بؼنطقة شرؽ ميشيغاف في الولايات  supp.2d 734 f. 293 ) 03-71906) القضية رقم: -(2)
 بط الإلكتًكفٓ التافِ:اابؼتوفرة على الر  .19/11/2003ابؼتحدة، بتاريخ 

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/fsupp2/293/734/2294652/ 

  .00:50على الساعة:  17/01/2024تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
كمة الفيدرالية للولايات ابؼتحدة في منطقة فرجينيا ، الصادرة عن المح723supp.2d  f. 279( 02-1469القضية رقم: ) -(3)

 ، ابؼتوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:05/09/2003الشرقية، قسم ألكساندريا، بتاريخ 
https://casetext.com/case/u-haul-intern-inc-v-whenucom 

 .01:10على الساعة:  18/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/fsupp2/293/734/2294652/
https://casetext.com/case/u-haul-intern-inc-v-whenucom
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 :WhenU.Com 1-800 Contacts .V. (1)قضية   -ب

كىي  -، Contacts 800-1  تفاصيل ىذه القضية تتمحور حوؿ رفع دعول قضائية من طرؼ شركة
شركة  كل منضد    -ابؼختصة في بؾاؿ بيع كتوفتَ العداسات اللبصقة للعيوف مع خدمات التوصيل

WhenU.Com كشركة Vision Direct   800-1كالتي تعتبر شركة منافسة لشركة Contacts  

 من أجل أف تظهر، WhenU.Com بإبراـ عقد مع شركة Vision Direct حيث قامت شركة
ابؼستخدـ  عندما يقوـ في شكل نوافذ إعلبنية مفاجئة Vision Direct الإعلبنات التجارية ابػاصة بشركة

ىذا الفعل شكل اعتداء على العلبمة التجارية ابػاصة بالشركة،  ،Contacts 800-1 تصفح موقع شركةب
ىنا أثبتت المحكمة بوجد اعتداء من خلبؿ الوقائع ابؼعركضة، فالتسويق لعلبمة بذارية بفلوكة للغتَ كاستعمابؽا 

كة منافسة يؤدم إفُ إحداث على موقع شر في المجاؿ التجارم، بالإضافة إفُ ظهور النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة 
 800-1 لشركة ةليل لدل ابؼستخدمتُ كىو ما يؤثر بشكل مباشر على العلبمة التجاريضخلط كت

Contacts   جراء ىذه الإعلبنات من خلبؿ استغلبؿ شهرتها، كالغاية من ذلك برقيق ابؼكاسب ابؼادية
مثل ىكذا إعلبنات، على الرغم من توفر برامج بسنع  ابؼفاجئة، كىذا يدؿ على سوء النية من كراء استعماؿ
 . (2) (Pop Up Blocker)من ظهور ىذه الإعلبنات كىو ما يعرؼ بدا يسمى 

عتداء على العلبمة إالنوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة شكل كفي ظل توافر بصيع الأدلة التي تثبت على أف ظهور 
بتدائية، من طرؼ بؿكمة كم الصادر من المحكمة الإلغاء ابغ، إلا أنو تم إContacts 800-1التجارية  

الاستئناؼ الفدرالية، لعدـ اقتناعها بالأدلة التي استند عليها في إصدارىا للحكم، كبالتافِ إعادة القضية إفُ 
بؿكمة الدرجة الأكفُ للمنطقة ابعنوبية لولاية نيويورؾ، كىذا ما يفسر عدـ كجود قانوف كاضح يفصل في 

 عتداء على العلبمات التجارية أـ لا.   إالإعلبنية ابؼفاجئة كونها تعتبر النوافذ مدل اعتبار 

                                                           
(1)

الصادرة عن المحكمة الفيدرالية للولايات ابؼتحدة في ابؼنطقة ابعنوبية في  ،f.supp.2d 467 309 (08-2046 القضية رقم: ) -
 :ابؼتوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ، 22/12/2003كلاية نيويورؾ، بتاريخ 

https://law.justia.com/cases/federal/district-court/fsupp2/309/467/2311026/ 

 .19:30على الساعة:  20/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
تطبيقات تهدؼ إفُ منع ظهور النوافذ الإعلبنية ابؼنبثقة على " Pop Up Blocker"  الإعلبنات ابؼفاجئةتعتبر برامج منع  -(2)

شاشة الكومبيوتر أثناء تصفح ابؼواقع الإلكتًكنية، فمهمة ىذه البرامج ىو حجب كإيقاؼ النوافذ الإعلبنية التي تظهر دكف رغبة من طرؼ 
 ابؼستخدـ. 

https://law.justia.com/cases/federal/district-court/fsupp2/309/467/2311026/
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 من قبل الربط الإلكتروني كترونياعتداء على العلامة التجارية المتداولة إل: الاالفرع الثاني

ية، لابد عتداء على العلبمة التجارية من قبل الربط الإلكتًكفٓ من الناحية التقنقبل ابػوض في تفاصيل الا
(، لنتطرؽ إفُ ما مدل تأثتَ الربط الإلكتًكفٓ على العلبمة ثانيا، كبياف أنواعو )(أولا)من بياف ابؼقصود بو 

 .(ثالثاالتجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا )

 : المقصود بالربط الإلكترونيأولا

معتُ، فبمجرد عبارة عن نطاؽ نصي متكوف من حركؼ ذات لوف تعريف الربط الإلكتًكفٓ بأنو: " بيكن
 . (1) الضغط عليو يتم نقل ابؼستخدـ إفُ صفحة أخرل داخل ابؼوقع نفسو أك نقلو إفُ مواقع أخرل"

كىناؾ من أطلق عليو تسمية الارتباط التشاعبي فهو بذلك: " عبارة عن برنامج يسمح بالانتقاؿ من موقع 
 .(2)بػركج كلية من ىذا ابؼوقع أك ذاؾ"الآخر بسهولة، كالعودة مرة أخرل إفُ ابؼوقع الرئيسي، دكف ضركرة 

كمن ىنا نستنتج أف الربط الإلكتًكفٓ مرتبط ارتباطا تاما مع عابؼية الإنتًنت، فهو يسهل للمستخدـ 
الانتقاؿ بتُ العديد من ابؼواقع، عن طريق ابغصوؿ على ابؼعلومات ابؼتعلقة بتقدفٔ خدمات أك ابؼنتجات، 

 .  (3) شبكة الإنتًنت لذلك جعل البعض يعتبره بأنو ركح

كبالتافِ تعتبر الركابط الإلكتًكنية كحدات تنظيمية، فهي تربط بتُ جهتتُ للمعلومات، فابؼوقع الذم 
، منشئبوتوم على الرابط كالذم يتم من خلبلو نقل ابؼستخدـ إفُ ابؼواقع الأخرل ىو موقع مصدر أك 

 .(4)كابؼوقع الذم ينتقل إليو يدعى ابؼوقع ابؼربوط 

 .: أنواع الربط الإلكترونينياثا

    :(5)الربط الإلكتًكفٓ ينقسم إفُ نوعتُ بنا 

                                                           
(1)

 -Rabih Choueiri , La Loi Applicable Au Fond Dans Les Litiges Concernant Les Noms De 

Domaine, Mémoir présenté a la Faculté  Des études supérieures en vue de L obtention du 

grade de maitrise en droit (L.L.M (, Université De Montréal,  2006,  p56. 
 .132التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة  -(2)
 . 227مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(3)
 .159، ص ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابقبحاشنصتَة  -(4)
(5)

 .134اية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص، بضبوترفاسحفيظة  -
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 .Surface Linkالربط الظاىري )الشخصي(  -1

ىو ذلك الرابط الذم ينقل ابؼستخدـ من موقع معتُ إفُ الصفحة الرئيسية بؼوقع آخر دكف أف يطرأ على 
تتعامل بالبربؾيات في تقدفٔ موقعها الإلكتًكفٓ  ىذا الأختَ أم تغيتَ، كمن الأمثلة على ذلك قياـ شركة

 .  www.microsoft.comبوضع رابط للصفحة الرئيسية لشركة مايكركسوفت 

 .Deep linkingالربط العميق   -2

لصفحة الرئيسية، ىو الربط الذم ينقل ابؼستخدـ إفُ الصفحات الداخلية في موقع آخر دكف ابؼركر في ا
كمثاؿ ذلك قياـ شركة البربؾيات في موقعها الإلكتًكفٓ بالربط على إحدل الصفحات الداخلية التي تقدـ 

 .   www.microsoft.com/xboxابػدمات ابؼباشرة من طرؼ شركة مايكركسوفت كىذا موضع الرابط 

 لربط الإلكتروني على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا.مدى تأثير ا: ثالثا

إف الربط الإلكتًكفٓ قد يتم باتفاؽ بتُ موقعتُ إلكتًكنيتُ بفلوكيتُ للشركتتُ بذاريتتُ، إحدل الشركات 
بسثل ابؼوقع الأصلي كالشركة الأخرل بسثل ابؼوقع ابؼربوط إليو، بحيث يتضمن ىذا الاتفاؽ بعض التفاصيل من 

نها بؿتول ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم يتم برويل إليو ابؼستخدـ كمكاف كمدة الربط كالعلبمة التجارية لكلب بي
 .   (1)الطرفتُ 

كما أف مضموف الاتفاؽ يكوف فيو التزاـ من طرؼ ابؼوقع ابؼربوط إليو، بعدـ كضع أم ركابط إلكتًكنية 
، بالإضافة إفُ ذلك عدـ كضع ركابط قد تشوه بزص علبمات بذارية أخرل منافسة لعلبمة ابؼوقع ابؼنشئ

كتسيء إفُ ابؼوقع الأصلي كوضع ركابط إلكتًكنية تؤدم إفُ مواقع إباحية، ىذا من شأنو أف يؤدم إفُ 
 .(2)تضليل بصهور ابؼستهلكتُ، كبالتافِ الإضرار بالعلبمة التجارية كبسمعتها كشهرتها 

ربط الإلكتًكفٓ فيما بينهما، كقياـ إحدل الشركات أما في حالة عدـ الاتفاؽ بتُ الطرفتُ على ال
بتضمتُ موقعا إلكتًكنيا رابطا أك ركابط متعددة تنقل ابؼستخدـ إفُ مواقع أخرل، الأمر الذم بهعل صاحب 
ابؼوقع ابؼربوط إليو يعتًض على استعماؿ عدة ركابط تؤدم إفُ مواقع أخرل قد تضر بعلبمتو التجارية أك 

نا نطرح التساؤؿ الآتي، كيف يتم الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من تسيء بؽا، بفا بهعل
                                                           

 .228مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
 .135ص، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، بوترفاسحفيظة  -(2)

http://www.microsoft.com/
http://www.microsoft.com/xbox
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 .   ؟ طرؼ الركابط الإلكتًكنية

إف الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا يتم من خلبؿ الركابط الإلكتًكنية، كانطلبقا من ىذا 
 رئيسيتُ بنا: تُبيكن تصنيف الركابط الإلكتًكنية إفُ صنف

 الربط بين موقعين إلكترونيين: -1

يتم الربط بتُ موقعتُ إلكتًكنيتُ عند قياـ أحد ابؼواقع الإلكتًكنية بوضع رابط إلكتًكفٓ بووؿ ابؼستخدـ 
إفُ موقع شركة أخرل، دكف ابؼركر بالصفحة الرئيسية للموقع ابؼصدر، كىذا في حد ذاتو يشكل اعتداء 

دل عليو بيثل العلبمة التجارية للشركة ابؼالكة للموقع، بحيث توضع على صفحتو كاضح لأف ابؼوقع ابؼعت
الرئيسية ابؼعلومات ابؼهمة ابؼتعلقة بالإعلبنات التجارية، كالتي بدكرىا تعتبر مصدر دخل للعلبمات التجارية 

دـ من خصوصا إذا كانت لديها شهرة كبتَة لدل بصهور كاسع من ابؼستهلكتُ، فبمجرد برويل ابؼستخ
ابؼوقع الرئيسي إفُ موقع شركة أخرل دكف ابؼركر بالصفحة الرئيسية يسبب ىذا الفعل خسائر مالية معتبرة 

 .   (1)للعلبمة التجارية نتيجة عدـ إقباؿ ابؼعلنتُ على كضع إعلبناتهم على الصفحة الرئيسية 

 : كمن بتُ القضايا التطبيقية التي عرضت على القضاء الأمريكي بقد

  Ticket master .V. Tickets.comضية: ق -أ

كىي ابؼختصة ببيع تذاكر ابػاصة بالفعاليات كالفنوف الكبتَة    - Ticket masterقامت شركة 
، برفع دعول قضائية -كالأحداث الرياضية كابغفلبت ابؼوسيقية عن طريق توفتَ منصة رقمية عبر الإنتًنت

تُ عن طريق رابط إلكتًكفٓ إفُ الصفحة الداخلية لشركة كالتي قامت بتحويل ابؼستخدم Ticketsضد شركة 
Ticket master  دكف ابؼركر بالصفحة الرئيسية كالتي تشكل مصدر دخل للشركة، لذلك اعتبرت شركة
Ticket master  ىذا الفعل يشكل اعتداء على علبمتها التجارية، من خلبؿ إحداث خلط لدل

 Ticketشركة لتعود  Ticketsابؼعركضة من طرؼ موقع شركة  ابؼستهلكتُ الذين قد يعتقدكف أف التذاكر

master،  .كىذا يعد استغلبلا لشهرة العلبمة التجارية 

لكن المحكمة كاف بؽا رأم آخر في ىذه القضية، حيث رفض القاضي ىارم ليندفِ ىوب طلب 

                                                           
(1)

 .230ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص مصطفى موسى العطيات، -
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Ticket master ضد الركابط  للئجراءات القضائية الاستعجالية  Tickets.com ،تبرت أنها لا كاع
 .   (1)أم خلط لدل ابؼستهلكتُ  تشكل

كىناؾ قضية أخرل تتمثل في برويل ابؼستخدمتُ من موقع إلكتًكفٓ إفُ موقع إلكتًكفٓ آخر بيثل شركة 
 منافسة عن طريق الركابط الإلكتًكنية كمن أبرز القضايا القانونية في ذلك بقد:

 Play Boy Enterprises, Inc .V. Universal Tele - A-Talkقضية:   -ب

قياـ  بسبب Universal Tele  دعول قضائية ضد شركة Play Boy Enterprises رفعت شركة
 ىذه الأختَة بانتهاؾ علبمتها التجارية عن طريق استخداـ اسم موقع إلكتًكفٓ مشابو ابظو

  "Boy’S Privat Play  Collection   "ٓدكف إذف من الشركة كاستخداـ رابط إلكتًكف Play 
Boy Enterprises  كبعد المحاكمة قضت المحكمة بأف شركة  Universal Tele 

(2) بدوجب قوانتُ Play Boy انتهكت حقوؽ شركة
Lanham Act   وقانونPennsylvania’s 

Antidulution ، كبناء على ما سبق حكمت المحكمة لصافٌ شركةPlay Boy ويضا قانونيا بقيمة تع
 من Universal Tele. كما قررت المحكمة منع شركة ة إفُ تكاليف المحاماةدكلار، بالإضاف 10.000

التي تؤدم إفُ موقعها لأنها  ككذلك إلغاء الركابط الإلكتًكنية Play Boy استخداـ العلبمة التجارية لشركة
 .(3)تشكل اعتداء  على علبمتها التجارية كاستغلبؿ لشهرتها، كبالتافِ إحداث خلط لدل ابعمهور 

                                                           
(1)

 -Case No. 99-CV- 07654, United States District Court For The Central District Of 

California, 27 March 2000. 

 تفاصيل القضية متوفرة على الربط الإلكتًكفٓ التافِ: 
https://en.m.wikipedia.org/wiki/Ticketmaster-Corp.-v.-Tickets.Com,-Inc. 

 .13:30. على الساعة 27/01/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
رية كابغماية من التلبعب كالتضليل التجارم أصدر سنة ىو قانوف أمريكي يتعلق بالعلبمات التجا Lanham Actقانوف  -(2)

، من الأشياء التي ينظمها حقوؽ التسجيل كبضاية العلبمات التجارية، كبؿاربة التلبعب في السوؽ كالتصربوات الكاذبة ابؼتعلقة 1946
 تُ.بابؼنتجات أك ابػدمات، كما يهدؼ إفُ تعزيز النزاىة في ابؼنافسة التجارية كبضاية ابؼستهلك

(3) - Case No.96-6961, United  States District Court  For The Eastern District Of 

Pennsylvania , 02 November 1998.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
 بط الإلكتًكفٓ التافِ: اتفاصيل القضية متوفرة على الر 

http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case237.cfm. 

 .00:25. على الساعة 27/01/2024اريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: ت

https://en.m.wikipedia.org/WIKI/TICKETMASTER-CORP.-V.-TICKETS.COM,-INC
http://www.internetlibrary.com/cases/lib_case237.cfm
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 الربط الإلكتروني بين أكثر من موقعين: -2

تتمثل صورة ىذا الاعتداء باستغلبؿ العلبمة التجارية ابؼعركفة من قبل موقع إلكتًكفٓ كربطها بدواقع 
إباحية أك بـلة بالأخلبؽ العامة، كىذا يعد اعتداء على العلبمة التجارية كتشويو بظعتها لدل بصهور 

 . (1)ابؼستهلكتُ 

عتداءات أثارت جدلا كاسعا حوؿ قانونية إجراء الربط الإلكتًكفٓ، كمدل إمكانية تطبيق إف مثل ىذه الا
القواعد القانونية العامة التي بركم العلبمة التجارية مع طبيعة الإنتًنت خصوصا، كأف ابؼستخدمتُ بؽم ابغرية 

.  كفي ىذا (2)كنية في الوصوؿ إفُ كل ابؼواقع، كلكن بوضع شركط بردد طرؽ استعماؿ الركابط الإلكتً 
الشأف بقد القضاء الأمريكي اعتمد على مبدأ التشابو أك التماثل بتُ ابؼنتجات كابػدمات ابؼقدمة بتُ 
ابؼوقعتُ الإلكتًكنيتُ الذم يتضمن أحدبنا العلبمة التجارية للآخر كرابط إلكتًكفٓ، كعلى أساس ىذا يتم 

 .    (3)ة ابؼعتدل عليها ضماف ابغماية القانونية اللبزمة للعلبمة التجاري

  كمن بتُ القضايا القانونية التي طرحت على القضاء الأمريكي بقد:   

  Bargain Bid .V. Ubid & Belcherقضية:  -أ

     قاـ ابؼدعي الذم كاف يدير مزادا عبر الإنتًنت، عن طريق تقدفٔ سلع كخدمات ابغواسيب على موقع
Bargainbid.com،  على ىذا ابؼوقع الإلكتًكفٓ من خلبؿ قياـ السيدبحيث تم الاعتداء Belcher 

كىذا العنواف الإلكتًكفٓ يشبو العنواف السابق مع اختلبؼ   Barginbid.com بتسجيل عنواف إلكتًكفٓ
 لشركة تؤدم بابؼستخدـ إفُ مواقع شركات أخرل منافسة بسيط في ابغركؼ، بحيث يتضمن ركابط إلكتًكنية

Bargain Bid ، جعل ابؼستخدمتُ يقعوف في خلط حينما يدخلوف للموقع ابؼشابو، ثم بهدكف ىذا ما
  كعليو فإف المحكمة منعت سة عن طريق الركابط الإلكتًكنية،أنفسهم في مواقع شركات أخرل مناف

Barginbid.com   من الإشارة بأم شكل من الأشكاؿ إفُ ابؼوقع الأصلي لشركةBargain Bid ، كىذا

                                                           
 .234صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق،  -(1)
 .138، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صبوترفاسينظر: حفيظة   -(2)
(3)

 .234صموسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، مصطفى  -
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   .(1)العلبمة التجارية  عتداء علىإلأمر شكل يدؿ على أف ىذا ا

 .  Alta Vista Corp .V. Digital Equipment corpقضية:  -ب

ابؼتخصصة في بيع  Digital Equipment برفع دعول قضائية ضد شركة Alta Vistaقامت شركة 
رة عن بؿرؾ بحث كرابط إلكتًكفٓ كىي عبا  Alta Vistaالكتب، لأنها استعملت العلبمة التجارية لشركة 

كىي ابؼختصة أيضا   Amazon.comيقدـ خدمات للمستخدمتُ، بنقلهم إفُ موقع شركة أخرل تسمى 
من سعر   2.5 %على عمولة قدرىا   Digital Equipmentفي بيع الكتب، كعلبكة على ذلك برصل 

العلبمة كىذا الفعل الذم قامت بو يعد اعتداء على  Amazon.com كل كتاب تم شراؤه من موقع 
، لأنها جعلت نفسها منافسا بؽا باعتبارىا كسيط إعلبمي عبر الإنتًنت بدا Alta Vistaالتجارية لشركة 

تقدمها، لكن المحكمة كاف بؽا حكم بـالف في ىذه القضية حيث اعتبرت أف  التي يتماثل مع ابػدمات
 إحداث افِ فإف ىذا لا يؤدم إفُمعيار التماثل في ابػدمات ابؼقدمة من طرؼ ابؼوقعتُ غتَ موجود، كبالت

  .(2) ابػلط في أذىاف ابعمهور
أما فيما بىص القضاء الفرنسي كالإشكاليات القانونية الواقعة في مدل تأثتَ الربط الإلكتًكفٓ على 
العلبمة التجارية في بؾاؿ الإلكتًكفٓ، فقد حصل اختلبؼ في ىذا الشأف فنجد بؿكمة نانتً أخذت بدبدأ 

لإلكتًكفٓ كاعتباره من ابؼبادئ الأساسية التي تقوـ عليها الإنتًنت، فهو يدخل في كضيفتها فلب حرية الربط ا
بيكن اللجوء إفُ أغلب ابؼواقع الإلكتًكنية إلا عن طريق الركابط الإلكتًكنية، لكن بؿكمة باريس اعتبرت 

دا، كونو استعمل في أغراض استخداـ العلبمة التجارية من طرؼ بؿركات البحث كرابط إلكتًكفٓ يعتبر تقلي
 .  (3)بذارية كبدكف ترخيص من مالك ىذه العلبمة التجارية 

                                                           
(1)

 - Case No. WL 978706, United States District Court For LEXIS 3021, E.D.N.Y. 03 

JANVIER 2000.   

 تفاصيل القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: 
https://Itlaw.Fandom.Com/Wiki/Bargain-Bid-V.-Ubid 

 .03:20. على الساعة 02/02/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
(2)

- Case No. 98-11468, 44 F. SUPP. 2d 72, United States District Court For The 

Central District Of Massachusetts, 16 October 1998. 

 تفاصيل القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: 
https://law.justia.com/cases/federal/district-court/fsupp2/44/72/2568014/ 

 .23:45: . على الساعة01/02/2024ع على الرابط الإلكتًكفٓ: تاريخ الإطلب
 .139، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صبوترفاسينظر: حفيظة  -(3)
 

https://itlaw.fandom.com/WIKI/BARGAIN-BID-V.-UBID
https://law.justia.com/cases/federal/district-court/fsupp2/44/72/2568014/
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الركابط الإلكتًكنية على العلبمة التجارية في المجاؿ  كمن أجل اجتناب الاعتداءات الواقعة من طرؼ
تى لا يقع الإلكتًكفٓ بهب أف يتم الربط الإلكتًكفٓ بطريقة بسيطة كبدكف استخداـ العلبمة التجارية ح

ابؼستخدمتُ في التضليل، بالإضافة إفُ ذلك أف عملية الربط الإلكتًكفٓ أف تكوف موجهة إفُ الصفحة 
الرئيسية للموقع الإلكتًكفٓ الذم تم الربط إليو لا إفُ الصفحات الداخلية، لأف الصفحة الرئيسية تعتبر مورد 

ا توضع الإعلبنات التجارية كتسوؽ ابؼنتجات من ابؼوارد ابؼالية ابؼهمة لأم موقع إلكتًكفٓ، فمن خلببؽ
كابػدمات، كأم بذاكز في ىذا الشأف يضر بسمعة العلبمة التجارية، كما بهب إضافة عبارات برذيرية سواء 
من طرؼ ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم كضع الرابط الإلكتًكفٓ أك ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم تم الربط إليو، لأجل 

تول ابؼواقع الذم تم برويل إليها ابؼستخدمتُ تعود لشركات منافسة، كأف استخداـ تنبيو ابؼستخدمتُ أف بؿ
 . (1)العلبمة التجارية قد تم السماح باستعمابؽا أك لا 

 ترونيا من طرف الإطار الإلكترونيعتداء على العلامة التجارية المتداولة إلكالثالث: الا فرعال

بؼتطورة التي بوتاجها أصحاب ابؼواقع الإلكتًكنية من أجل كسب يعتبر الإطار الإلكتًكفٓ أحد التقنيات ا
ثم إفُ مدل تأثتَه على العلبمة التجارية في  )أولا(فو يابؼزيد من ابؼستخدمتُ، لذلك سوؼ نتطرؽ إفُ تعر 

 )ثانيا(.المجاؿ الإلكتًكفٓ 

        "Frameworkأولا: تعريف الإطار الإلكتروني: "

لة تستخدمها ابؼواقع الإلكتًكنية لتقسيم الصفحة الرئيسية كتنظيم بؿتول الإطار الإلكتًكفٓ ىو كسي
ابؼوقع، فمهمتو تكمن في تقسيم الصفحة الرئيسية إفُ عدة صفحات فرعية، تتضمن ىذه الأختَة عرض 
خدمات أك منتجات أك سلع أك حتى مواقع إلكتًكنية أخرل، بفا يتًتب على ىذا فائدة كبتَة للمستخدـ 

لتقسيمات الداخلية داخل الصفحة الرئيسية، بحيث بسكن ابؼستخدـ من الاطلبع على بصلة من من خلبؿ ا
ابؼواقع ابؼختلفة كابغصوؿ على معلومات مهمة ىذا من جهة، كمن جهة أخرل الفائدة التي تعود على 

فُ الأجزاء أصحاب ابؼواقع الإلكتًكنية تتمثل في التحكم في بؿتول مواقعهم، فمن خلبلو ينقل ابؼستخدـ إ
الفرعية للمواقع الأخرل مع الإبقاء على علبمة ابؼوقع الأصلي، بفا يضفي قيمة بذارية كبتَة للعلبمة كيزيد 

                                                           
 .240ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
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 .  (1)من عدد ابؼستخدمتُ بؽذا ابؼوقع 

  مة التجارية المتداولة إلكترونياثانيا: مدى تأثير الإطار الإلكتروني على العلا

ية في ىذه ابغالة من خلبؿ ارتباط النوافذ الإعلبنية بركابط إلكتًكنية التجار  يتم الاعتداء على العلبمة
تؤدم إفُ مواقع أخرل، فتظهر ابؼنتجات كابػدمات على ىذه ابؼواقع لكن دكف أف تظهر العلبمة التجارية 
الأصلية بؽذه ابؼنتجات كابػدمات، كبالتافِ يعتبر تضليلب بعمهور ابؼستهلكتُ كونهم لا يعرفوف ابؼصدر 
ابغقيقي بؽا كقد يعتقدكف أف ىذه الإعلبنات تعود لأصحاب ابؼواقع التي تم الربط إليها )ابؼواقع ابؼستضيفة( 
فهم يستفيدكف من شهرة العلبمة التجارية بطريقة غتَ مشركعة، بفا ينتج عنو الإضرار بحقوؽ أصحاب 

 .  (2)العلبمة التجارية التي حذفت علبمتهم 

 حت على القضاء الأمريكي كعلى الرغم من قلتها بقد:كمن بتُ القضايا التي طر 

   Washington Post.Co .V. Total News, Inc -أ

 كالشركات التابعة بؽا كابؼمثلة في: Washington Post.Coحيث ادعت شركة 
 Digital,Inc Co, Time Inc, Entertainment Weekly Inc, Times Mirror, Dow 

Jones And Company Inc, Reuters New Media Inc  

 ضد كل من شركات الآتية:
Total News, Inc, Datapix Inc, Groper Technologies Inc, Roman Godzch, 

Larry Pagni And Norman Bashkingy. 

بسبب قياـ ىذه الشركات ابؼدعى عليها بإنشاء موقع إلكتًكفٓ طفيلي يقوـ بإعادة نشر أخبار كبؿتول 
الأخرل بعذب الإعلبنات كابؼستخدمتُ على كجو التحديد، تم تصميم موقع  برريرم من مواقع كيب

ابؼدعى عليهم لعرض بؿتول مواقع ابؼدعتُ كغتَىم، مدرجا داخل إطار على شاشة الكومبيوتر يتضمن 
الإعلبنات التي قاـ ابؼدعى عليهم ببيعها، كفي  بالإضافة إفُ ، Total News.Com  شعار كعنواف موقع

ؾ غتَ القانوفٓ الذم يقوـ بو ابؼدعى عليهم كالذم يكمن في استيلبء حرفيا على حقوؽ جوىر السلو 
أصحاب العلبمات التجارية التي بسلك بظعة كشهرة لدل بصهور كاسع من ابؼستهلكتُ، ىذا ما شجعهم 

                                                           
 .242، صمرجع نفسو، فى موسى العطياتينظر: مصط -(1)
 .144بوترفاس حفيظة، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(2)
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 الإعلبنات لصابغهم الشخصي. على ارتكاب مثل ىذه الأفعاؿ بهدؼ بيع مساحة

ستخدـ على أحد الركابط الإلكتًكنية ابػاصة بالشركات ابؼدعية لا تظهر كبالتافِ عندما يضغط ابؼ
 Totalالعلبمة التجارية ابػاصة بها، كإبما تظهر برت العلبمة التجارية للموقع الإلكتًكفٓ الطفيلي 

News.Com بحيث ترتب على ىذا الفعل ابعهل بدصدر الأخبار من طرؼ ابؼستخدمتُ، لأف العلبمة ،
  تخدمتُ ىل مصدر الأخبار يعود إفُصدر الأخبار قد حذفت، بفا بودث خلط لدل ابؼسالتجارية بؼ

Total News .أك إفُ الشركات ابؼدعية 

ابذاه العلبمات  Total Newsإف ىذا النوع من ابؼمارسات يعبر عن سوء نية من قبل ابؼوقع الإلكتًكفٓ 
من الكسب ابؼادم بطريقة غتَ مشركعة، إضافة  التجارية للشركات ابؼدعية، كونها تهدؼ إفُ برقيق ابؼزيد

التي تقدـ ابػدمات الإخبارية كالإعلبنية  Total Newsإفُ التماثل في النشاط التجارم بتُ النشاطات 
 كالتي تتشابو مع ابػدمات ابؼقدمة من أصحاب العلبمات التجارية بدا بوقق شركط ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة.

رت عن المحكمة في ىذه القضية ىو حظر بصيع الإعلبنات كالأخبار التي كمن بتُ القرارات التي أصد
يتمكن ابؼستخدموف من معرفة  مع كجوب بياف مصدرىا حتى Total Newsتظهر على ابؼوقع الإلكتًكفٓ 

 .(1) العلبمات التجارية التي بسثل الشركات ابؼدعية

رات صفحات ــمؤشا من قبل ــولة إلكترونية المتداــة التجاريـــعتداء على العلامالرابع: الا فرعال
 .المواقع الإلكترونية

على الرغم من الأبنية البالغة بؼؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية من الناحية التقنية، إلا أف بؽا تأثتَات 
ىذا لذلك كقعت العديد من الإشكاليات القانونية في  لبمة التجارية في عافَ الإنتًنت،سلبية بالغة على الع

)أولا(، الشأف، كىو ما سنتطرؽ إليها بالتفصيل من خلبؿ التعريف بدؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية 
 )ثانيا(. ثم إفُ مدل تأثتَىا على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

                                                           
(1) -Case No.97. civ. 1190. , United States District Court Southern District oF  New 

York. 20 Feb 1997.     

 الإلكتًكفٓ التافِ:تفاصيل القضية متوفرة على الرابط 
https://www.issuesininternetlaw.com/cases/washington.html  

      .                                      21:30: . على الساعة05/02/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ:  

https://www.issuesininternetlaw.com/cases/washington.html
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 أولا: تعريف بمؤشرات صفحات المواقع الإلكترونية

ة عن كلمات كأرقاـ كرموز تستخدـ من قبل مصممي مؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية ىي: " عبار 
ابؼواقع الإلكتًكنية عند تصميمهم لصفحات ابؼوقع الإلكتًكفٓ بوصف ابؼوقع كإعطاء معلومات عامة عنو 

 .(1) توضح بؿتواه كما يتضمنو من معلومات كما يقدمو من خدمات"

ل صفحات الويب التي التي توفر معلومات تصف بؿتو  Html" (2)أك ىي "عبارة عن علبمات "
 .(3)ابؼقابلة في صفحة كيب غتَ مرئية للمستخدـ"  Htmlسيشهدىا ابؼستخدـ، كعادة ما تكوف شفرة 

أك بصل غتَ مرئية موضوعة في الرمز "   Key Words" كبيكن تعريفها أيضا بأنو: " كلمات تلميحية
ابؼواقع الإلكتًكنية كوسيلة  كىي اللغة التي تكتب بها   Hyper Text Markup Language التعريفي

 .(4)مساعدة لآليات البحث للتعٌرؼ، كتصنيف بؿتول ابؼواقع الإلكتًكنية على شبكة الإنتًنت" 

إف الغاية من استعماؿ مؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية ىو مساعدة آليات البحث للوصوؿ إفُ 
شبكة الإنتًنت، كىي بذلك تنقسم إفُ  ابؼوقع الإلكتًكفٓ ابؼطلوب بأسرع كقت بفكن من قبل مستخدمي

 . (5)مؤشرات كلمات رئيسية، كمؤشرا كلمات كصفية، كمؤشرات ابؼواقع الآلية 

كما أف مؤشرات صفحات ابؼواقع تقنية تعمل على تنظيم مصادر ابؼعلومات الإلكتًكنية من أجل 
دـ كلمة معينة ضمن بؿرؾ لك تشبو عمليات الفهرسة، فعند إدخاؿ ابؼستخذالأختَة كىي ب استًجاع ىذه

البحث، فسوؼ يتم البحث عليها عبر كل مؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية، ككلما أعاد ابؼستخدـ 
 .  (6)ىذه الكلمة في موقع ما، يصبح ترتيب ىذا ابؼوقع ضمن ابؼراتب الأكفُ لصفحات نتائج البحث 

 

                                                           
 .246ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
   Hyper Text Markup Languageىو: Html   اختصار -(2)
 .145، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، صبحاشنصتَة ينظر:  -(3)
، رسالة ماجستً، -دراسة مقارنة-بؿمد موسى أبضد ىلسو، منازعات العلبمات التجارية كأبظاء النطاؽ في النظاـ القانوفٓ الفلسطيتٍ -(4)

 .42ص ،2010، جامعة بتَزيت
 .146، صسابق نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجعينظر:  -(5)
 .148، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صوترفاسبحفيظة  -(6)
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  التجارية المتداولة إلكترونيا العلامة ثانيا: مدى تأثير مؤشرات صفحات المواقع الإلكترونية على

لا شك أف الشركات التجارية تقوـ على مبدأ ابؼنافسة فيما بينها خصوصا إذا كانت تنشط في ميداف 
كاحد، كىذا الأمر حاصل في ابؼيداف الافتًاضي، فكثتَ من الشركات التجارية تسعى لاستقطاب أكبر قدر 

ت إفُ مواقعهم الإلكتًكنية، لكنها تلجأ إفُ بعض ابغيل كذلك من بفكن من ابؼستخدمتُ على شبكة الإنتًن
خلبؿ استخداـ أبظاء نطاؽ تتضمن علبمات بذارية بفلوكة لشركات منافسة، أك استخداـ كلمات شبيهة 
بعلبمات بذارية بفلوكة أيضا بؼنافسيهم عبر ابؼواقع الإلكتًكنية بؽذه الشركات، كابؽدؼ من ذلك كاضح ألا 

ظهور مواقعهم الإلكتًكنية في مقدمة نتائج البحث قبل تلك العلبمة التجارية التي تعود كىو ضماف 
لأصحاب الشركات التجارية ابؼنافسة، كبالتافِ التأثتَ على العلبمة التجارية التي يريد ابؼستخدـ ابغصوؿ 

 . (1)على منتجاتها أك خدماتها 

ع أجهزة ابغاسوب، فتستغل شبكة الإنتًنت لتسويق كمن أبرز الأمثلة في ىذا الشأف بقد شركة تقوـ ببي
على موقعها، لتقوـ ىذه الشركة بوضع العلبمة   I B Mجاتها، لكنها لا تسوؽ كلا تبيع حواسيب تمن

من خلبؿ الرمز التعريفي بؼوقعها الإلكتًكفٓ، ليأتي ابؼستخدـ فيبدأ بالبحث على حاسوب  I B Mالتجارية 
ع الشركة الأكفُ، يعتٍ قبل موقع الشركة الأصلية، ىنا يتساءؿ ابؼستخدـ في ، فيظهر لو موقI B Mمن نوع 

فإذا بحث عن الأسباب فإنو يصل إفُ  ،I B Mحالة عدـ توفر ابغواسيب التي برمل العلبمة التجارية  
ية نتيجة حتمية كىي أف ىذه ابغواسيب تشبو ابغواسيب ابؼملوكة للشركة الأصلية كالتي برمل العلبمة التجار 

I B M إذف ىذا الفعل يعتبر اعتداء على العلبمة التجارية من خلبؿ استغلبؿ شهرتها، كإحداث خلط ،
 . (2)لدل ابؼستخدـ 

ليس كل استعماؿ للعلبمات التجارية كمؤشرات لصفحات  الإشارة إفُ أمر مهم ألا كىو غتَ أنو ينبغي
عتبر غتَ مشركع، بل ىناؾ حالات يكوف فيها ابؼواقع الإلكتًكنية كابؼملوكة لشركة معينة أك لشخص ما ي

                                                           
 .43ينظر: بؿمد موسى أبضد ىلسو، منازعات العلبمات التجارية كأبظاء النطاؽ في النظاـ القانوفٓ الفلسطيتٍ، مرجع سابق، ص -(1)

 ينظر: الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
(2) - www.nolo.com/legal-encyclopedia/article-29997.html 

 .02:55على الساعة:  10/02/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 

http://www.nolo.com/legal-encyclopedia/article-29997.html
http://www.nolo.com/legal-encyclopedia/article-29997.html
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    .(1) ابؼستخدمتُليل ضبؼنافسة ابؼشركعة كلا يؤدم إفُ تا الاستعماؿ مشركعا إذا كاف غتَ بـالف لقواعد

كمن بتُ القضايا القانونية التي عرضت على القضاء الأمريكي كالتي يكوف استخداـ العلبمات التجارية  
 لكتًكنية غتَ مشركع بقد:كمؤشرات لصفحات ابؼواقع الإ

 .Communication Inc .v. West Coast Brookfield  (2)قضية:  -أ

   Coast West شركة بحيث قامت ،Moviebuff علبمة بذارية Brookfield بستلك شركة

كمؤشر صفحة على موقعها الإلكتًكفٓ، بحيث أدل ىذا  Moviebuff باستخداـ العلبمة التجارية
 دكث التباس لدل ابؼستهلكتُ، فعندما يقوـ ابؼستهلكوف بالبحث عن العلبمة التجاريةالاستخداـ إفُ ح

Moviebuff، فإنهم بهدكف أنفسهم في ابؼوقع الإلكتًكفٓ لشركة  West Coast ،لذلك رفعت شركة  

Brookfield
  أماـ المحكمة الفدرالية للدائرة ابؼركزية في كلاية، Coast West  دعول قضائية ضد شركة  

كاليفورنيا، متهمة إياىا بانتهاؾ العلبمة التجارية كابؼنافسة غتَ النزيهة، بحيث طلبت ابغصوؿ على أمر منع 
كمؤشر صفحة على موقعها  Moviebuff من استخداـ  العلبمة التجارية  Coast Westمؤقت بينع  

 Brookfieldامت الإلكتًكفٓ، رفضت المحكمة الفرعية طلب ابغصوؿ على أمر منع مؤقت، كعندئذ ق
كالذم بست ابؼوافقة عليو، بعدما أكدت  لدل بؿكمة الاستئناؼ الأمريكية الدائرة التاسعة بتقدفٔ استئناؼ

كنظرت إفُ ما إذا كاف ىناؾ  أكؿ من استخدـ علبمتها التجارية Brookfieldبؿكمة الاستئناؼ أف 
، معتمدة في ذلك على Coast  Westقع احتمالية للبلتباس بيكن أف يؤدم إفُ أف يربط ابؼستهلكوف بدو 

                                                           
(1)

 .249ص ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، -
(2)

- Case No. 09074, United States court of Appeals For The Ninth Circuit, Of San 

Francisco In The State Of California, 22 April 1999.  

 تفاصيل ىذه القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
Https://En.M.Wikipedia.Org/Wiki/Brookfild-Communications,-Inc.-V.-West-Coast-
Entertain 

 .                                           22:40: . على الساعة10/02/2024تاريخ الإطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ: 
 

https://en.m.wikipedia.org/WIKI/BROOKFILD-COMMUNICATIONS,-INC.-V.-WEST-COAST-ENTERTAIN
https://en.m.wikipedia.org/WIKI/BROOKFILD-COMMUNICATIONS,-INC.-V.-WEST-COAST-ENTERTAIN
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بعد  .(1)إذا كاف ىناؾ احتماؿ للبلتباس  لتحديد ما Sleekcraftالعوامل الثمانية ابؼعركفة باسم عوامل  
تقدفٔ بصيع الأدلة كفحصها من قبل بؿكمة الاستئناؼ، كجدت المحكمة نفسها مضطرة لإصدار إجراء 

كمؤشر صفحة على  Moviebuff  مة التجاريةللعلب Coast West قضائي مؤقت ضد استخداـ 
 موقعها الإلكتًكفٓ.

أما عن الاستخداـ ابؼشركع للعلبمة التجارية كمؤشرات لصفحات ابؼواقع الإلكتًكنية، فهناؾ عدة صور 
منها: الصورة الأكفُ أف يكوف ىناؾ اتفاؽ مسبق بتُ الطرفتُ )بتُ صاحب العلبمة التجارية كبتُ صاحب 

كالصورة الثانية أف تستخدـ العلبمة التجارية بصورة كصفية، أما عن الصورة الثالثة أف  ،كفٓ(ابؼوقع الإلكتً 
يتم استخداـ العلبمة التجارية كمؤشرات لصفحات مواقع إلكتًكنية لكن لغايات غتَ بذارية. ك انطلبقا من 

اصة بكل صورة كمن ىذا سوؼ نشتَ إفُ بعض القضايا القانونية التي طرحت على القضاء الأمريكي كابػ
 بتُ ىذه القضايا القانونية بقد:

ية وبين صاحب أن يكون ىناك اتفاق مسبق بين الطرفين )بين مالك العلامة التجار  :الصورة الأولى
 .الموقع الإلكتروني(

ىذه ابغالة تتمثل في كجود اتفاؽ مسبق بتُ مالك العلبمة التجارية كبتُ صاحب ابؼوقع الإلكتًكفٓ، 
 Tran، حيث ادعت شركة Tran Union .V. Crédit Research  كقع فعلب في قضيةكىذا ما 
Union بالاعتداء على علبمتها التجارية من قبل شركة  Crédit Research  على الرغم من كجود

اتفاقيات بذارية بينهما في بؾاؿ القركض كجذب ابؼستهلكتُ، لكن المحكمة ردت على ابؼدعي بأنو لا كجود 
فية تثبت بأف ىناؾ اعتداء على العلبمة التجارية، مبررة ذلك بأف العلبمة بذارية فَ تظهر إلا مرة لأدلة كا

كاحدة كمؤشر لصفحة ابؼوقع الإلكتًكفٓ، ىذا غتَ كافي لإثبات الاعتداء خصوصا كأف ابؼستهلكتُ فَ يتم 
 . (2)استدراجهم بؼوقع الشركة ابؼدعى عليها 

                                                           
 ل في: التشابو بتُ العلبمات ابؼتضاربة، الصلة أك القرب بتُ منتجات أك خدمات الشركتتُ، قوة علبمةتتمثل ىذه العوام -(1)

Brookfield ، القنوات التسويقية ابؼستخدمة، درجة العناية ابؼتوقعة من قبل ابؼشتًين في اختيار السلع، نيةCoast  West   في اختيار
 التوسع في خطوط ابؼنتجات.علبماتها، دلائل الالتباس الفعلي، احتماؿ 

(2) - Case No .  00 C 3885, United States Court, N.D. Illinois, Eastern Division, 26 Mar 2001. 

 تفاصيل ىذه القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
Https://Casetext.Com/Case/Trans-Union-LLC-V-Credit-Research-Inc-3 

 .00:50على الساعة  17/02/2024بط الإلكتًكفٓ: اتاريخ الإطلبع على الر 

https://casetext.com/CASE/TRANS-UNION-LLC-V-CREDIT-RESEARCH-INC-3
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رية وبين صاحب الموقع مالك العلامة التجا تعامل مسبق بين أن يكون ىناك :الصورة الثانية
 .الإلكتروني

 Playboy .V. Welles لقد عرض على القضاء الأمريكي مثل ىذه الصورة، كىو ما بذسد في قضية
 ، كالتي كانتWelles التي بسلك كتدير شركة Welles ضد السيدة Playboy  حيث ادعت شركة  

بأنها اعتدت على ىذه الأختَة، كذلك باستخداـ علبمتها التجارية   Playboy تعمل سابقا لدل شركة
ليل ابؼستخدمتُ، كىو الأمر الذم ضفٓ، حتى أدل ىذا الاستخداـ إفُ تكمؤشر في صفحة موقعها الإلكتًك 

كانت حسنة النية، فاستخدامها للعلبمة التجارية  Wellesرفضتو المحكمة كوف أف ابؼدعى عليها 
Playboy أجل كصف الفتًة الزمنية التي قضتها عندما كانت تعمل لدل الشركة، كبالتافِ ىذا  كاف من

 .Welles (1) الاستخداـ فَ يؤثر على شهرة العلبمة التجارية كفَ ينقل ابؼستخدمتُ إفُ موقع شركة

أن يتم استخدام العلامة التجارية كمؤشرات لصفحات مواقع إلكترونية لكن  :الصورة الثالثة
 غير تجارية:لغايات 

تتمثل ىذه ابغالة في استخداـ علبمة بذارية كمؤشر لصفحة موقع إلكتًكفٓ لكن لأغراض غتَ بذارية، 
بدعتٌ أف صاحب ابؼوقع الإلكتًكفٓ ليس ىدفو الاستفادة من شهرة العلبمة التجارية كابغصوؿ على مبالغ 

بحيث  ،V. Faber  . (2) Bally Total Fitnessمالية، كىذا يدؿ على حسن نيتو، كمثاؿ ذلك قضية 
بعد الاستماع للحجج الشفوية من الطرفتُ، كذلك استنادا إفُ أنو لا  Faber أصدرت المحكمة قرار لصافٌ

يوجد احتماؿ للخلط كما يشتَ القانوف، كبالتافِ فإف ابؼطالبات بانتهاؾ العلبمة التجارية تفشل كمسألة 

                                                           
(1) - Case No. 98-cv-0413, United States District Court, S.D. California.01December 

1999. 

 لإلكتًكفٓ التافِ:تفاصيل ىذه القضية متوفرة على الرابط ا
Https://Law.justia.Com/Cases/Federal/District-Courts/Fsupp2/78/1066/2569028/ 

 .18:40 على الساعة 17/02/2024تاريخ الإطلبع على الربط الإلكتًكفٓ: 

 
(2)

 - Case No. cv 98-1278, United States District Court, C.D. California, 21 December 

1998. 

 تفاصيل ىذه القضية متوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
Https://Law.justia.Com/Cases/Federal/District-Courts/Fsupp2/29/1161/2472335/ 

 .19:55على الساعة:  17/02/2024تاريخ الإطلبع على الربط الإلكتًكفٓ: 

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/fsupp2/78/1066/2569028/
https://law.justia.com/Cases/Federal/District-Courts/Fsupp2/29/1161/2472335/
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بعدـ كجود انتهاؾ للعلبمة التجارية كالتشويش  ابؼبدئي كمللح Faberقانونية، كقد منحت المحكمة طلب 
التجارم، بالإضافة إفُ ذلك فإف المحكمة أشارت إفُ أف حرية التعبتَ بهب أف برتوم على ابغق في التعبتَ 

 عن الانتقادات كالآراء السلبية بشرط عدـ ابؼساس بحقوؽ العلبمة التجارية.

نا في اعتبار استخداـ العلبمة التجارية كمؤشر لصفحات مواقع أما القضاء الفرنسي فكاف موقفو متباي
إلكتًكنية لشركات منافسة، فتارة اعتبر أف ىذا الاستخداـ يعتبر تقليدا كأنو فعل من أفعاؿ ابؼنافسة غتَ 
ابؼشركعة، خصوصا إذا كاف ىناؾ بساثل في ابؼنتجات كابػدمات كيؤدم ذلك إفُ جذب ابؼستهلكتُ 

مصدر ابؼنتجات كابػدمات ابؼقدمة، كتارة أخرل اعتبر أف ىذا الاستخداـ لا يعتبر  كإحداث ابػلط حوؿ
 .(1)تقليدا كلا يؤثر على العلبمة التجارية 

 Safi Sa Vكمن بتُ القضايا القانونية التي طرحت على القضاء الفرنسي في ىذا الشأف بقد قضية 
Dislrimart Sarl ،حيث رفعت شركة Safi Sa  ضد شركةدعول قضائية Dislrimart Sarl  التي

أماـ بؿكمة باريس، حيث تم القياـ بتسجيل ىذه العلبمة  "Decoplanetاعتدت على علبمتها التجارية "
فكاف حكم المحكمة بضركرة إزالة ، Dislrimart Sarlالتجارية كمؤشر لصفحة ابؼوقع الإلكتًكفٓ لشركة 
 كأثر على "Decoplanetمتماثل مع العلبمة التجارية "ىذا ابؼؤشر لصفحة ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم يعد 

 Safi Sa (2).  بصهور ابؼستهلكتُ لشركة

إف ابغكم الابتدائي الصادر عن بؿكمة باريس قد أكده القرار الصادر من بؾلس الاستئناؼ بباريس،  
كاف  Dislrimart Sarlاستنادا إفُ أف استخداـ العلبمة التجارية كمؤشر لصفحة ابؼوقع الإلكتًكفٓ لشركة 

إضافة إفُ ذلك التماثل ابؼوجود بتُ نشاطات الشركتتُ، الأمر ، Safi Sa بدكف ترخيص مسبق من شركة
الذم أدل إفُ عدـ التعرؼ على مصدر ابؼنتجات كابػدمات ابؼقدمة، كبالتافِ التأثتَ على ابؼستهلكتُ 

 .(3) كعلى بظعة العلبمة التجارية

                                                           
 .152، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صبوترفاسينظر: حفيظة  -(1)

(2)
 - Tribunal De Grande Instance De Paris, Safi Sa V Dislrimart Sarl, 04 Aout 1997.  

(3)
 -Cour D Appel De Paris, Safi Sa V Dislrimart Sarl,14 Mars 2001. 
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 خلاصة الفصل:

سجيل العلبمات التجارية نظاـ بؿكم، فبدكف التسجيل لا بيكن الإدعاء بدكلية العلبمة يعتبر نظاـ ت
كرىنها كالتًخيص باستغلببؽا، التجارية، كما لا بيكن أف تتًتب تصرفات قانونية نابذة عن ملكيتها، كبيعها 

بنظاـ التسجيل،  يعتبر ابؼشرع ابعزائرم من بتُ التشريعات التي فرضت شركط قانونية بؿكمة خاصةكلذلك 
تحكم في السوؽ، من خلبؿ بؿاربة العلبمات الكلعل ابؽدؼ من ذلك بسط الرقابة القانونية ابؼطلقة ك 

التجارية الغتَ مسجلة، كنفس النظاـ فرض على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فلب بيكن تسجيلها  
 لتسجيل.كاسم نطاؽ إلا إذا كاف طالب التسجيل بيلك كثيقة شهادة ا

بوجوب  ةإف ىذه الإجراءات القانونية التي فرضها الواقع العملي، تتوافق مع ما أقرتو الشريعة الإسلبمي
توثيق مثل ىكذا معاملبت، بؼا يتًتب عليو من حفظ ابغقوؽ كإثباتها، كقطع ابػصومات كالنزاعات، كبث 

 الثقة بتُ ابؼتعاملتُ، بل كحتى تسهيل عملية التقاضي.       

عتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فإنها ترتبط ارتباطا كثيقا بالوسائل ا عن الاأم
عتداء كسهلت على ابؼعتدين عملية القرصنة الإلكتًكنية، ية، فهناؾ عدة أسباب شجعت على الاالإلكتًكن

عتداءات كىو راجع ل من الا، كما توجد صور عديدة أخر كىذا بـالف للؤعراؼ كابؼمارسات التجارية
عتداءات ىو الاستفادة ابؼطلقة راء ىذه الابالأساس للبستعمالات ابغديثة للعلبمة التجارية، فالغاية من ك 

من بظعة العلبمة التجارية عن طريق ابغصوؿ على مبالغ مالية طائلة، من خلبؿ التأثتَ ابؼباشر على بصهور 
د يعتقد ابؼستهلك أف مصدر السلع كابؼنتجات كابػدمات ابؼستهلكتُ كإحداث خلط في أذىانهم، فق

ابؼقدمة تعود إفُ العلبمة التجارية التي يقصدكنها، في حتُ ىي علبمات بذارية تعود في أغلبها إفُ أصحاب 
ابؼواقع الإلكتًكنية ابؼعتدية، كبالتافِ تعرض أصحاب العلبمات التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا إفُ خسائر مالية  

عتداءات، كفي ظل غياب تشريعات قانونية رادعة بؽذه ابؼمارسات غتَ ة جراء ىذا النوع ابغديث من الاتَ كب
ابؼشركعة سول بعض الاجتهادات القضائية في الولايات ابؼتحدة الأمريكية كبعض دكؿ الابراد الأكركبي التي 

دعتُ الذين تعرضوا بؽذه رؼ ابؼعابعت القضايا القانونية كالإشكاليات ابؼطركحة على المحاكم من ط
عتداءات. لكن السؤاؿ ابؼطركح ىل توجد أحكاـ قانونية بذرـ ىذه الأفعاؿ كبردد بؽا عقوبات مشددة الا

      .؟ خصوصا كأنها تتعلق برؤكس أمواؿ كبتَة، كقد تؤثر حتى على اقتصاديات بعض الدكؿ



 

 

 

 

 

 الفصل الثاني:

لعلامة ناية االقانونية لح الضنانات

 رية المتداولة إلكترونيا.التجا

 
  :الحماية الجزائية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونياالمبحث الأول. 

  :الحماية المدنية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونياالمبحث الثاني. 
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 تمهيد:

ابعزائيػػة  تنػػدرج أغلػػب الاعتػػداءات علػػى العلبمػػة التجاريػػة العاديػػة ضػػمن جربيػػة التقليػػد. علػػى أف ابغمايػػة
 الأداة القانونيػػة الوحيػػدة بؼواجهػػة ىػػذه الاعتػػداءات، إذ بيكػػن بضايػػة العلبمػػة التجاريػػة يىػػابؼقػػررة بؽػػا ليسػػت 

إذا  ابؼتعلقػػة بابؼسػػئولية عػػن الفعػػل ابؼسػػتحق للتعػػويض ) ابؼسػػئولية التقصػػػتَية ( بتطبيػػق قواعػػد القػػانوف ابؼػػدفٓ
علبمة التجارية من بضاية حقوقو ابؼتعلقة بعلبمتو عن طريق كما بيكن بؼالك المن غتَ التاجر،   صدر الاعتداء

 ر. اجٌ تال قبل منصادر  الاعتداء ذا كاف، إرفع دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

بنػوع مػن التعقيػػد كالصػعوبة، كيرجػػع عتػػداءات علػى العلبمػات التجاريػػة ابؼتداكلػة إلكتًكنينػػا تتميػز الا كعليػو
ػا إفُ خصوصػية طبيعتهػا كو  نهػا تتواجػد في العػافَ الافتًاضػي. فقػد فرضػت ىػذه العلبمػات نفسػها ذلك أساسن

بقوة فاعليتها، كاكتسبت أبنية كبػتَة بالنسػبة بؼالكيهػا كابؼسػتهلكتُ علػى حػد سػواء. كمػع تزايػد القيمػة ابؼاليػة 
ل بؽػذه العلبمػات، زاد عػدد الاعتػداءات عليهػا مػن قًبىػل القراصػنة كبـتلػف أصػحاب ابؽويػات ابؼزيفػة بفػا يسػه

تي تػوفر ابغمايػة اللبزمػة نقػص التًسػانة القانونيػة الػشجعهم على ذلػك  الذمك ، عليهم تضليل بصيع الأطراؼ
فالنتػػائج ابؼتًتبػػة علػػى ىػػذه الاعتػػداءات لا تضػػر  ،مرتبطػػة بالشػػبكة ابؼعلوماتيػػة ديثػػةحاعتػػداءات  مػػن ىكػػذا

ما أصػبحت العديػد مػن الأنظمػة ات الػدكؿ، خاصػة بعػدي، بل بسس أيضنا باقتصادفقط بالتجار كابؼستهلكتُ
ريعية أف تواكػب يتعػتُ علػى ابؼنظومػة التشػ الذ، ك الاقتصاد الرقمي الاقتصادية تتجو بشكل متزايد بكو اعتماد

سنناقش في ىذا الفصل الأساليب  تبعا لذلكك  كخاصة في بؾاؿ التجارة الإلكتًكنية. أم مستجدات جديدة
هػػة الانتهاكػػات، مػػن خػػلبؿ اسػػتعراض أىػػم القػػوانتُ المحليػػة كالدكليػػة ابؼتاحػػة بؼػػالكي العلبمػػات التجاريػػة بؼواج

 .ذات الصلة

كانطلبقا بفا سبق فإننا سوؼ نتطرؽ إفُ ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من خلبؿ 
 .)المبحث الثاني(كإفُ ابغماية ابؼدنية بؽا من خلبؿ )المبحث الأول(، 
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 حماية الجزائية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونياال: الأولالمبحث 

إف الدافع من كراء ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا ىو تلك الاعتداءات الواقعة عليها 
 شك يؤثر على ابؼصلحة ابؼشتًكة زكير للعلبمة التجارية فإنو بلبفي المجاؿ الإلكتًكفٓ، إذ أف أم تقليد أك ت

بتُ مالك العلبمة التجارية كبتُ ابؼستهلك، فالأكؿ بلب شك تتأثر منتجاتو كخدماتو نتيجة تراجع القيمة 
التسويقية لعلبمتو، أما الثافٓ فتتزعزع ثقتو في ابغصوؿ على منتجات أك خدمات برمل علبمة بذارية أصلية، 

اية كمن أجل بض  ،تثمار في الدكؿكإضعاؼ فرص الاس كىذا من شأنو كلو يؤدم إفُ ضعف ابغركة التجارية
من قبل النيابة العامة أك من قبل مالك سواء برريك الدعول العمومية  العلبمة التجارية جزائيا، فإنو لابد من

من  كنطاقهاالعلبمة التجارية التي أعتدم عليها، كلذلك سوؼ نتعرض للشركط العامة للعلبمة التجارية 
 ثم نتطرؽ بعدىا،(المطلب الثاني )رائم الواقعة على العلبمة التجارية فيابعثم إفُ )المطلب الأول( خلبؿ 

إفُ مدل إمكانية تطبيق ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية العادية على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في 
كنيا في الفقو الإسلبمي كأختَا نتناكؿ ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتً  .)المطلب الثالث(
  )المطلب الرابع(.

   جزائية للعلامة التجارية ونطاقهاالمطلب الأول: الشروط العامة للحماية ال
من أجل أف تكوف العلبمة التجارية مشمولة بابغماية ابعزائية بهب أف تتوافر على بؾموعة من الشركط 

 كىذا ما سنتناكلو في تجارية مشمولة بابغماية ابعزائيةالقانونية، فإذا انعدـ أحد الشركط لا تكوف العلبمة ال
كىو ما يعرؼ بنطاؽ  أف ىذه ابغماية غتَ مطلقة بل مقيدة من حيث الزماف كابؼكاف كما)الفرع الأول(، 

 )الفرع الثاني(.ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كىو ما سنتناكلو في 
 ة للعلامة التجاريةحماية الجزائيالشروط العامة للالفرع الأول: 

 )أولا(،من أجل بضاية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بهب أف تكوف مسجلة كىو ما سنتطرؽ إليو في 
)ثانيا(،  سنتناكلو في على ذات ابغق في العلبمة التجارية كىو ما ابغماية ابعزائية كما بهب أف تنصب

 )ثالثا(.كىو ما سوؼ نتناكلو في  صحيحةالتجارية أف تكوف بالإضافة إفُ الشرطتُ السابقتُ فلب بد للعلبمة 
 أن تكون العلامة التجارية مسجلة أولا:

يقصد بشرط التسجيل أف يكوف صاحب العلبمة التجارية قد قاـ بكافة الإجراءات القانونية اللبزمة 
ريع ابػاص بكل لتسجيل علبمتو لدل ابعهة ابؼختصة، كذلك كفقا للشركط القانونية التي بوددىا التش

التجارية من متابعة ابؼعتدم جزائيا قبل مباشرة إجراءات  ىذا لا بيكن لصاحب العلبمة. كبناء على (1)دكلة
                                                           

 . 397صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص -(1)
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متابعة ابؼعتدم قبل القياـ بتجديد العلبمة كفقا  التسجيل كالنشر، بالإضافة إفُ ذلك لا بيكن أيضا من
، كيسرم التسجيل على الغتَ بداية (1)تسجيلها  للئجراءات ابؼنصوص عليها قانونا في حالة انقضاء مدة

 .(2)من تاريخ نشره في ابعريدة الربظية 
تدكر كجودا كعدما مع التسجيل، فإذا كجد شرط التسجيل  كبالتافِ ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية

في اشتًاط تسجيل قامت ابغماية ابعزائية، كإذا انعدـ التسجيل تنعدـ ابغماية ابعزائية، كتتفق القوانتُ 
 . (3) العلبمة التجارية لكي تتمتع بابغماية ابعزائية

أما إذا كانت العلبمة التجارية غتَ مسجلة كتم الاعتداء عليها، فإنو  بيكن الاستناد إفُ القواعد العامة 
ض بسط في ابؼسؤكلية ابؼدنية من أجل ابؼطالبة بالتعويض، لكن بقد ابؼشرع ابعزائرم خالف ىذا ابؼبدأ كرف

مبرر ذلك يرجع إفُ دفع التجار إفُ ضركرة  أم بضاية قانونية على العلبمة التجارية غتَ ابؼسجلة، كلعلٌ 
تسجيل علبماتهم لدل ابؼصلحة ابؼختصة حتى يتم برصيل ابغق في حاؿ الاعتداء عليها،كما يعزز رقابة 

على العلبمات التجارية الدكلة في بسط بركمها في السوؽ كعلى بؿاربة الغش، من خلبؿ القضاء 
 .(4)ابؼستعملة كالغتَ مسجلة 

 لى ذات الحق في العلامة التجاريةثانيا: أن تنصب الحماية الجزائية ع

بهب أف تكوف ابغماية ابعزائية مقررة على بضاية ابغق في العلبمة التجارية ذاتو، بدعتٌ بضاية ابغق في 
البضائع أك ابػدمات، فابؼعتدم يعاقب سواء حقق ربحا أك العلبمة التجارية ليس لو علبقة بقيمة السلع أك 

العلبمة التجارية ليس لو علبقة بالكسب أك الربح، كما أنو لا  فَ بوقق ربحا، فالاعتداء على ابغق في ملكية
عبرة في كوف السلع أك ابؼنتجات أك ابػدمات ابؼعتدم أقل أك أكثر جودة من السلع أك البضائع أك 

ع الاعتداء على العلبمة التي تستعمل لتمييزىا، كما أف ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابػدمات التي كق

                                                           
 .230سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرج سابق، ص -(1)
ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " يكتسب ابغق في العلبمة بتسجيلها لدل ابؼصلحة  06-03من الأمر  05ت ابؼادة حيث نص -(2)

الذم بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، فقد نصت على أنو: "  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم رقم  29ابؼختصة". كما بقد ابؼادة 
 بظية للعلبمات" تنشر ابؼصلحة ابؼختصة دكريا النشرة الر 

 .524ينظر: ليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(3)
 .90.89 بعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، مرجع سابق، صاعبد الطيف كافِ، ميلود سلبمي، ابغماية  -(4)
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 . (1)أك على جزء منها فقط  تقوـ سواء كقع الاعتداء على العلبمة التجارية

الشخصي، ذلك أف التعدم على العلبمة التجارية  كما أف ابغماية ابعزائية لا تؤثر على الادعاء بابغق
بىوؿ لصاحبها ابغق في رفع دعوتتُ، أكبؽما جزائية يطالب فيها بعقاب ابؼعتدم، أما الدعول الثانية  ابؼسجلة

مدنية يطالب فيها بالتعويض نتيجة الأضرار التي بغقت بو، كما بيكن لصاحب العلبمة أف يرفع الدعول 
 .(2)ة مستقلة عن الأخرلكل دعول بصور   ابؼدنية بالتبعية للدعول ابعنائية، كلا يوجد ما بينع أف ترفع

بالإضافة إفُ ما سبق فإف الدعول ابعزائية لا ترفع من غتَ مالك العلبمة التجارية، بدعتٌ أف الدعول 
ابعزائية ترفع إلا من النيابة العامة أك مالك العلبمة التجارية أك بفن آلت إليو ملكيتها كالورثة، كىنا يكمن 

ه الأختَة بيكن رفعها من قبل كل شخص أصابو ضرر فهذ ،بؼدنيةالفرؽ بتُ الدعول ابعزائية كالدعول ا
 .(3)سواء مالكها أك من غتَه كالتاجر أك حتى ابؼستهلك 

 أن تكون العلامة التجارية صحيحة ثالثا:

ط القانونية المحددة لصحتها، كمن ك إف ابؼقصود من صحة العلبمة التجارية ىو أف تكوف خاضعة للشر 
ابؼوضوعية كشرط ابعدة كابؼشركعية كالصفة ابؼميزة، إذا انعدـ أحد ىذه الشركط فإف بتُ الشركط القانونية 

العلبمة لن برضى بحماية القانوف، كأف تكوف بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة أك غتَ بفيزة أك أف تكوف 
 .(4)لة بعمهور ابؼستهلكتُ مضلٌ 

 ن والمكانئية مقيدة من حيث الزماالفرع الثاني: الحماية الجزا
 حيثإف ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنية غتَ مطلقة فهي مقيدة من جانبتُ، من 

  .)ثانيا(كمن حيث ابؼكاف كىو ما سنتطرؽ إليو في  )أولا(الزماف كىو ما سنتطرؽ إليو في 

 ية الجزائية مقيدة من حيث الزمانأولا: الحما
ى مدة ملكية العلبمة التجارية كىي فتًة سرياف فتًة التسجيل، كبعبارة أخرل إف القيد الزمافٓ يقتصر عل

أف ابغماية ابعزائية للعلبمة تبدأ من بغظة تسجيل ىذه الأختَة لدل ابعهة ابؼختصة إفُ غاية انتهاء فتًة 
                                                           

 .398.397نظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، صي -(1)
(2)

 .399.398ص مرجع نفسو، ،صلبح زين الدينينظر:  -
(3)

 .304، ص مرجع سابق ،ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية ،مصطفى موسى العطيات -
 .232زائرم ابعديد، مرج سابق، صسعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعينظر:  -(4)
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لعلبمة في كقت ابغماية ابعزائية، أما إذا كقع اعتداء على ا التسجيل، فإذا كقع اعتداء خلبؿ ىذه ابؼدة تقوـ
سابق على تسجيلها أك بعد انقضائو عندئذ تنحصر تلك ابغماية ابعزائية، كعليو ابغماية ابعزائية للعلبمة 

 .(1)التجارية تقوـ عند قياـ التسجيل كتزكؿ بزكالو 
مدة التسجيل كفَ يتم بذديد التسجيل بسبب بساطل مالك العلبمة  كبناء على ما سبق ففي حالة انقضاء

 .؟ رية، فهل ىذه الفتًة تشملها ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية أـ لاالتجا
ابعزائرم فإف بضاية العلبمة التجارية تبدأ من بغظة تسجيلها كتنتهي عند انقضاء  التشريع الرجوع إفُب

التسجيل، كماداـ أف مالك العلبمة تقاعس عن بذديد تسجيل علبمتو فإف أم اعتداء عليها في الفتًة 
لواقعة بتُ انقضاء التسجيل كالتجديد لا بيكن أف يضفي عليها ابغماية ابعزائية، كإبما بيكن بضايتها كفقا ا

للقواعد العامة بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، مع مراعاة الاستثناء الوارد على العلبمة التجارية ابؼشهورة في 
 .(2)القانوف ابعزائرم 

( سنوات تسرم بأثر رجعي ابتداء من تاريخ إيداع الطلب،  10كبخصوص مدة التسجيل فتقدر بعشر )
( سنوات، كيسرم التجديد ابتداء من اليوـ 10كما بيكن بذديد التسجيل لفتًات متتالية تقدر بعشر )

 .(3)لي تاريخ انقضاء التسجيل يالذم 

 ثانيا: الحماية الجزائية مقيدة من حيث المكان
بغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼسجلة تكوف بؿصورة داخل إقليم بالنسبة للقيد ابؼكافٓ فالأصل أف ا

الدكلة التي تم تسجيل العلبمة التجارية فيها، ففي حالة كقوع اعتداء على علبمة بذارية غتَ مسجلة داخل 
التي إقليم ىذه الدكلة ككانت مسجلة في خارجها فلب تتمتع بهذه ابغماية داخل إقليم ىذه الدكلة إلا بالقدر 

تكوف فيو الدكلة طرفا في أم معاىدة أك اتفاقية دكلية يتًتب بدوجبها لرعايا الدكؿ الأطراؼ فيها بضاية 
 .(4)كل بلد من ىذه البلداف علبماتهم في  

 

                                                           
 .302مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  -(1)
 .88عبد الطيف كافِ، ميلود سلبمي، ابغماية بعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(2)
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  4ك3ك2/ؼ 05ينظر: نص ابؼادة  -(3)
 .233كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص  التجاريةطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة  -(4)
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 ،1891(1)مدريد بشأف التسجيل الدكفِ للعلبمات لعاـ  كفي ىذا الشأف بقد ابؼادة الثانية من اتفاقية
للعلبمات في دكؿ الابراد طابؼا سجلت تلك العلبمة التجارية في بلدىا الأصلي، كتم  كفرت ابغماية الدكلية

من قانوف إيداع العلبمة ابؼسجلة بابؼكتب الدكفِ بغماية ابؼلكية الصناعية، كما نصت ابؼادة العاشرة 
ارتكاب  كل من أرشد، أك شارؾ، أك ساعد أك عاكف، كىو في الأردف في تدبتَعلبمات البضائع على بذرفٔ  

 . (2)فعل خارج الأردف بفا يعد جربية بدوجب ىذا القانوف يعاقب كفاعل للجربية، كتتخذ الإجراءات بحقو 

 الواقعة على العلامة التجارية المطلب الثاني: الجرائم
لقد أصبحت الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية لا تشكل خطورة فقط على حقوؽ مالكها 

رىا إفُ التأثتَ على اقتصاديات كبرل الدكؿ، لذلك بقد أغلب ىذه الاعتداءات فحسب، بل امتد خط
تتلخص في جرائم التقليد بالأساس، فلم يعد ىذا الأختَ مقتصرا  على منتجات دكف الأخرل، لكنو شمل  

 كل ابؼنتجات كاسعة الاستهلبؾ.
اد الأكركبي للملكية الفكرية، ككفقا لتقرير صادر عن منظمة التعاكف الاقتصادم كالتنمية كمكتب الابر

 مليار دكلار، كلعلٌ  509حوافِ  2019فقد قدر حجم ابؼنتجات التي برمل علبمات بذارية مقلدة سنة 
السبب الرئيسي من كراء ىذه الأرقاـ ابؼذىلة ىو أف ابؼنتجات ابؼقلدة تباع بأسعار أقل من الأصلية بفا 

ف تكاليف السلع ابؼقلدة أقل من التكاليف التي يتحملها يتًتب عليو أرباح طائلة بالنسبة بؼموليها، لأ
 .(3)ابؼصنعوف الأصليوف 

مرتبطة بتقليد العلبمة  كابعرائم الواقعة على العلبمة التجارية بيكن تقسيمها إفُ قسمتُ رئيسيتُ: جرائم
جارية كىو ما كجرائم غتَ مرتبطة بتقليد العلبمة الت )الفرع الأول(،التجارية كىو ما سنتطرؽ إليو في 

 )الفرع الثاني(.سنتناكلو في 
 
 

                                                           
صفر  07 فيابؼتعلق بالانضماـ ابعزائر إفُ اتفاقية مدريد ابؼتعلقة بالتسجيل الدكفِ للعلبمات التجارية، ابؼؤرخ  10-72الأمر رقم  -(1)

 .1972أفريل  21ابؼوافق لػ  .ق1392 ربيع الأكؿ 07، الصادرة في 32، ج.ر، ع. 1972مارس  22 لػػ ق  ابؼوافق1392
، ابغماية ابعزائية لبراءات الاختًاع كالعلبمات التجارية في القانوف الأردفٓ -(2) بس يدراسة في ضوء اتفاقية تر -عبد الله حستُ ابػشركـ

trips-  10ص ،2007، 08، ع.13ة، جامعة آؿ البيت، الأردف، مج.بؾلة ابؼنار. 
 إحصائيات متوفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:  - (3)

https://elaph.com/web/news papers/2022 

 .23:30ى الساعة عل 09/07/2024تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:  

https://elaph.com/web/news%20papers/2022
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 جاريةالفرع الأول: الجرائم المرتبطة بتقليد العلامات الت

بدكرىا إفُ قسمتُ رئيسيتُ:  القسم الأكؿ يتعلق  ابعرائم ابؼرتبطة بتقليد العلبمة التجارية تقسيمبيكن 
تستهدؼ ىوية العلبمة التجارية نفسها، بجرائم الاعتداء ابؼباشر على ذاتية العلبمة التجارية، كىي التي 

كتتسبب في أضرار مباشرة لصورة العلبمة كثقة ابؼستهلكتُ فيها، كىذا القسم من ابعرائم سوؼ نتطرؽ إليو 
يتعلق بجرائم الاعتداء غتَ ابؼباشر على ذاتية العلبمة  أما القسم الثافٓ، )أولا(بشيء من التفصيل في 

ائم يؤثر على بظعة العلبمة التجارية، كبيع منتجات برمل علبمة بذارية مزكرة التجارية، كىذا النوع من ابعر 
 .    )ثانيا(أك مقلدة من أجل تضليل ابؼستهلكتُ، كعليو سوؼ نتطرؽ إفُ ىذا القسم من ابعرائم في 

 ذاتية العلامة التجاريةعلى  المباشر أولا: جرائم الاعتداء
نقل العلبمة ابؼسجلة نقلب كاملب مطابقا بها  مة التجارية يقصدلى ذاتية العلبعجرائم الاعتداء ابؼباشر 

تزكير العلبمة التجارية، كإما أف يكوف ىناؾ بجربية  للؤصل ككضعها على سلعة مشابهة كىذا ما يعرؼ
تعديلب طفيفا على العلبمة التجارية بفا يؤدم إفُ درجة ابػلط بتُ العلبمتتُ كىذا الفعل يوصف بجربية 

 .(1) عليو سوؼ نبرز مفهوـ كل جربية على حدل ، ك التقليد

 تزوير العلامة التجارية:مفهوم  -1
التقليد بالنقل الذم يقوـ بدجرد النقل ابؼادم  على جربية التزكير مصطلحالكثتَ من الفقهاء يصطلح 

اف ، كعليو سوؼ ننتطرؽ إفُ تعريفها، ثم بيللعلبمة في نفس القطاع التجارم، أم في إطار مبدأ التخصيص
 الأركاف التي تقوـ عليها.

 تعريف جريمة تزوير العلامة التجارية: - أ
ىو نقل العلبمة التجارية نقلب حرفيا كتاما بحيث تصبح العلبمة ابؼزكٌرة صورة طبق ابؼقصود بالتزكير 

أك . أك ىو نقل العلبمة ابؼسجلة نقلب كاملب مطابقا (2)العلبمة ابغقيقية، كلا بيكن تفرقتها عنها  عالأصل م
 . (3)نقل الأجزاء الرئيسية منها، بحيث تكاد تكوف العلبمة ابؼقلدة مطابقة للعلبمة الأصلية 

 أركان جريمة تزوير العلامة التجارية:-ب
 كىو ما سنفصل فيو كالآتي: ابؼادم كالركن ابؼعنومالركن  في العلبمة التجارية تتمثل أركاف جربية التزكير

                                                           
 . 66ص ،سابقائم العلبمات التجارية، مرجع منة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جر آ -(1)
 .503، صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق -(2)
 .353بظيحة القليوبي، ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق، ص  -(3)
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 لامة التجارية: الركن المادي لجريمة تزوير الع -
يتمثل الركن ابؼادم بعربية تزكير العلبمة التجارية في اصطناع علبمة مطابقة لعلبمة أصلية، كىذا الفعل 

فصنع ختم مثلب لوضع علبمة أك صناعة شريط ابؼتضمن  تزكير العلبمة،يعد في حد ذاتو جربية تتمثل في 
العلبمة، ىذه الأفعاؿ لا تعتبر بؾرد شركع في  للعلبمة أك الزجاجات ذات الشكل كالشارات التي تعبر عن

 .(1)ارتكاب ابعربية، كلكنها تكوف ابعربية ذاتها
كابؽدؼ من ىذه ابعربية ىو الاعتداء على العلبمة التجارية كتضليل ابؼستهلكتُ كإحداث خلط في 

ت التي برمل أذىانهم، كذلك بؼا بىلفو التزكير من خطر عدـ التمييز من جانب ابؼستهلك بتُ ابؼنتجا
 .(2)العلبمة الأصلية كتلك التي برمل العلبمة ابؼزكرة

 الركن المعنوي لجريمة التزوير: -
ف يتوافر فيها القصد ابعرمي العاـ كىو ما كغتَىا من ابعرائم العمدية، إذ بهب أ  جربية تزكير العلبمة التجارية
 .(3)ر ابعربية مع ابذاه الإرادة إفُ برقيقها أك قبوبؽاعرفو البعض بأنو العلم بعناص تم التعبتَ عليو بسوء النية، حيث

كبالرجوع إفُ ابؼشرع ابعزائرم فإنو فَ يشتًط القصد ابعنائي بالنسبة بعربية تزكير العلبمة التجارية، كونو 
اعتبر أف كل مساس بحقوؽ صاحب العلبمة ىو جنحة معاقب عليها دكف الإشارة لعنصر القصد، كيستنتج 

الذم ألزـ من خلببؽا ابؼشرع ابعزائرم  277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  12ص ابؼادة ىذا من خلبؿ ن
ابؼصلحة ابؼختصة بالتسجيل كجوب ابغصوؿ على موافقة كتابية من مالك العلبمة، إذا تعلق الأمر بإيداع 

 .(4)أك مشابهة بذارية بفاثلة كتسجيل علبمة
لبمة التجارية، لأف مرتكب فعل التزكير يفتًض أنو على كيبدك أف سوء النية لا يشتًط في جربية تزكير الع

علم بكل العلبمات ابؼستعملة في صنف بذارتو كابؼقيدة في سجل العلبمات، فارتكابو لفعل التزكير دلالة 
 .(5)على علمو بالعلبمة ابؼقصودة بالتزكير

 تقليد العلامة التجارية: جريمة مفهوم -2
د العلبمة التجارية مصطلح التقليد بالتشبيو، كىو ما سنحاكؿ تعريفو كثتَ من الفقهاء يطلقوف على تقلي

مع إبراز الفرؽ بينو كبتُ تزكير العلبمة التجارية، ثم التطرؽ إفُ بياف معايتَ تقدير التشابو بتُ العلبمة ابؼقلدة 

                                                           
 .231نة صامت، ابغماية ابعنائية ابؼوضوعية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صآمينظر:  -(1)
(2)

 .235، صنفسوآمنة صامت، مرجع  ينظر: -
 .85ص ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، بضادم بؿمد رضا، ابغماية -(3)
 ، مرجع سابق.277-05من ابؼرسوـ التنفيذم  12ينظر: نص ابؼادة  -(4)
(5)

 .86ص بضادم بؿمد رضا، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ينظر: -
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 التي تقوـ عليها ىذه ابعربية. كبتُ العلبمة الأصلية، كما سنبتُ الأركاف

 العلامة التجارية: تعريف تقليد -أ

"ىو اصطناع علبمة مشابهة بصورة تقريبية للعلبمة بيكن تعريف جربية تقليد العلبمة التجارية بأنها: 
 .(1)الأصلية من أجل خداع بصهور ابؼستهلكتُ" 

أك ىو بؿاكاة للعلبمة الأصلية بحيث يصل التشابو في ابؼظهر العاـ بتُ العلبمة ابغقيقية كالعلبمة ابؼشوبة 
التقليد إفُ درجة تؤدم إفُ ابػلط بينهما كتضليل ابعمهور، فهو عبارة عن استنساخ جزئي للؤجزاء ب

 . (2)الرئيسية للعلبمة ابغقيقية 

 تزويرىا:جريمة تقليد العلامة التجارية و  جريمة الفرق بين -ب
رية ىو ذلك النقل كيبدك أف الفرؽ كاضح بتُ تزكير العلبمة التجارية كتقليدىا، فتزكير العلبمة التجا

ابؼطابق للعلبمة كلها دكف تعديل أك إضافة، أما التقليد فهو صنع علبمة تشبو في بؾموعها العلبمة ابغقيقية 
رغم كجود اختلبؼ بينهما، كالتزكير لا يثتَ إشكالية في برديد كقوعو على العلبمة التجارية إذ يتمثل في 

لبمة ابغقيقية على خلبؼ التقليد إذ أف العلبمة ابؼقلدة تكوف التطابق الكامل ما بتُ العلبمة ابؼزكرة كالع
 . (3)مشابهة للعلبمة ابغقيقية بطريقة تدعو إفُ غش ابؼستهلكتُ 

كبالرجوع إفُ ابؼشرع ابعزائرم فإنو فَ يفرؽ بتُ تزكير العلبمة التجارية كبتُ تقليدىا )التقليد بالنقل 
نحة تقليد لعلبمة مسجلة كل عمل يقوـ بو الغتَ كبيس كالتقليد بالتشبيو(، فهو نص على أنو يعد ج

بابغقوؽ الاستئثارية لصاحب العلبمة، بالإضافة إفُ ذلك فإف التقليد بالتشبيو يعتبر الأكثر حضورا إف فَ 
 .(4)نقل ابعربية الوحيدة ابؼتداكلة في الاجتهاد القضائي ابعزائرم 

 العلامة الأصلية:معايير تقدير التشابو بين العلامة المقلدة و  -ج
إف كاقعة تقدير كقوع التشابو من عدمو ىي مسألة موضوعية، تتعلق بوقائع دعول كبىتص بها قاضي 

                                                           
، عافَ 06ط. عبد التواب معوض، الوسيط في شرح جرائم الغش كالتدليس كتقليد العلبمات التجارية من الناحيتتُ ابعنائية كابؼدنية، -(1)

 .347، ص2001الفكر كالقانوف للنشر كالتوزيع، القاىرة، مصر، 
د صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القانوف ابؼصرم كالاتفاقيات الدكلية، بؾلة خال -(2)

 .195ص ،2020، 02ع. ،93.مجالقانوف كالاقتصاد، جامعة بتٍ سويف، القاىرة، 
 .305، مرجع سابق، صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية -(3)
 .189ينظر: حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(4)



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

169 

كلذلك بقد عموما أف معايتَ تقدير التشابو بتُ العلبمة  ،(1)ابؼوضوع دكف رقابة عليو من بؿكمة النقض
 ابؼقلدة كالعلبمة الأصلية تتمثل فيما يلي:

 العادي:معيار المستهلك  -
ابؼقصود بابؼستهلك العادم ىو ذلك ابؼستهلك ابؼتوسط ابغرص كالانتباه، كليس ابؼستهلك الذم يتمتع 
بشدة ابغرص كالذم يقوـ بالفحص كالتمحيص كالتدقيق كالتحرم عند الشراء، كفي مقابل ذلك ليس 

 .(2)قضي بو العرؼ بتقدير ابؼستهلك الغافل ابؼهمل الذم يشتًم دكف أف بهرم الفحص العادم الذم ي
كما بقد أف اللغة تلعب دكرا ىاما بالنسبة للمستهلك، خصوصا عندما تكوف اسم العلبمة التجارية 
باللغة الأجنبية، كيكوف ابؼستهلك ذك معرفة بؿدكدة كسطحية بتلك اللغة، كبالتافِ يصعب عليو التفريق بتُ 

 .(3)العلبمة الأصلية كالعلبمة ابؼقلدة 

 العام للعلامة التجارية:معيار الشكل  -
إف الذم يدؿ على الشكل العاـ للعلبمة التجارية ىو تلك السمات البارزة فيها دكف تفاصيلها ابعزئية، 
أك بالصورة العامة التي تنطبع في الذىن بصرؼ النظر عن العناصر التي تركبت منها، على أف يكوف ذلك 

 . (4)تتُ، بل ينظر لكل منهما مفصولة عن الأخرل التتابع كالتعاقب، فلب ينظر إفُ علبمتتُ متجاكر 
متشابهتاف،  Réve désiré  و     Réve d’orكبؽذا بقد القضاء ابعزائرم اعتبر أف العلبمتتُ التجاريتتُ 

لأف ابؼظهر العاـ يوحي بوجود تشابو بينهما رغم اختلبفهما في ابعزئيات، إذ تكفي أف تكوف الفكرة 
ة، أم ليس من الضركرم أف تكوف العلبمتاف معا برت نظر ابؼستهلك عند شراء الرئيسية للعلبمتتُ كاحد

 .(5)البضاعة بؼقارنتها كالتعرؼ على أكجو الاختلبؼ بينهما كبرديد كجود أك عدـ كجود تشابو 
 معيار الأخذ بأوجو التشابو بين العلامتين لا بأوجو الاختلاف: -

ند إجراء مقارنة بتُ العلبمة التجارية الأصلية كالعلبمة العبرة بأكجو التشابو لا بأكجو الاختلبؼ ع
التجارية ابؼقلدة لتقرير قياـ التقليد من عدمو، فلب عبرة بأف يكشف الفحص عن كجود أكجو الاختلبؼ بتُ 

                                                           
 .239نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
نشرة المحامي، دكرية صادرة عن منظمة المحامتُ،  ك تشبيو العلبمات ابؼميزة،زكبتَ بضادم، الضوابط القضائية لتقدير جربية  تزييف أ -(2)

 .35، ص2010، 11سطيف، ع.
 .273سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص  -(3)
، ابغماية ابعزائية للعلبمة من خطر التقليد، نشرة المحامي، دكرية صادرة عن  -(4)  .21، ص2010 سطيف،، 13منظمة المحامتُ، ع.كىيبة لعوارـ
 .35.34زكبتَ بضادم، الضوابط القضائية لتقدير جربية  تزييف أك تشبيو العلبمات ابؼميزة، مرجع سابق، صينظر:  -(5)
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الشكل العاـ للعلبمة الأصلية مع إدخاؿ بعض التعديلبت  بؿاكاة العلبمتتُ، إذ عادة ما يعمد ابؼقلد إفُ
ؼ أك بالإضافة، لأف ابؼستهلك لا يقوـ بعملية فحص فتٍ دقيق للعلبمة، كإبما يكتفي بالنظرة سواء بابغذ

" اعتبرىا   Flambord. كفي ىذا الشأف بقد القضاء الفرنسي في قضية العلبمة التجارية "(1)العامة إليها 
كالتشابو في الرسم  " كىذا على أساس التشابو في كيفية النطق  chambord" تقليدا للعلبمة التجارية 

 .(2)ابػاص بكل علبمة 
كماداـ أف مسألة الفصل في معايتَ تقدير التشابو بتُ العلبمة الأصلية كالعلبمة ابؼقلدة ىي مسألة 
موضوعية بىتص بها قاضي ابؼوضوع، فإننا بقد أف القضاة كلما بحثوا عن أكجو الاختلبؼ دكف أكجو التشابو 

طاؿ، إذ يعتبر ىذا دفاعا عن علبمة بذارية على حساب علبمة أخرل يكوف قرارىم معرض للنقض كالإب
 .(3)سابقة بؽا في الإيداع 

 أركان جريمة تقليد العلامة التجارية: -د
تعد جربية تقليد العلبمة التجارية ىي ابعربية الأساس من بتُ ابعرائم الواقعة على العلبمة التجارية، كعليو 

 امة لتحديد أركاف جربية تقليد العلبمة التجارية، كابؼتمثلة فيما يأتي:بيكننا الرجوع إفُ القواعد الع
 الركن المادي لجريمة تقليد العلامة التجارية: -

يعتبر فعل التقليد الواقع على العلبمة التجارية ىو الركن ابؼادم في جربية التقليد، كيكوف عن طريق نقل 
فة شيء عليو، بحيث يصعب على ابؼستهلك العادم العناصر الأساسية للعلبمة أك نقل بعضها مع إضا

 .(4)التفرقة بينهما في ذلك الشبو بؼا فيو من خداع كتضليل 
كما أف جربية تقليد العلبمة التجارية لا تقوـ في حالة إذا كانت ابؼنتجات ابؼقلدة بزتلف عن ابؼنتجات 

ة كقوع ابؼستهلك في الغش كالتضليل، ابغاملة للعلبمة الأصلية، كالسبب في ذلك كاضح كىو متعلق بإمكاني
بزلف ىذا فإنو لا بيكن اعتبار ذلك تقليدا، بالإضافة إفُ ذلك فإنو يكفي أف يكوف تضليل ابؼستهلك فإذا 

 .  (5)بفكنا كبؿتمل الوقوع، كلا يشتًط أف يكوف التضليل كابػلط قد برقق فعلب 
فهو يرتبط في ذىن ريال" " أ سحوؽ الغسيل، فمثلب مكىناؾ أمثلة كثتَة بيكن ذكرىا في ىذه ابعزئية

                                                           
 فاقيات الدكلية،نوف ابؼصرم كالاتخالد صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القا  ينظر: -(1)

 .204.203مرجع سابق، ص
(2)

 -Cour d’ appel Paris , 08 nov 1996,  Revue De La Propriété industrielle Et De La Documentation, 

vol .03, P161. 
 .   238نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(3)
 .91د رضا بضادم، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صبؿم -(4)
 .70صمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، آ -(5)
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، كمن ثم فإف ابؼستهلك يقتتٍ ىذا ابؼنتج  ابعمهور برسم يطلق عليو في ىذا المجاؿ الوردة ابػضراء أك الزرقاء
ابغصوؿ على  التي يقصدريال" "أدكف أف يدقق كلا حتى يقوـ بعملية الفحص للرسم الذم يعبر عن كلمة 

قد يقع في ابػلط كاللبس بتُ ابؼنتج الذم بومل علبمة بذارية أصلية كبتُ ابؼنتج  ابؼنتج الذم يريده، كمن ثم
 . (1)الآخر الذم بومل علبمة بذارية مقلدة 

ابؼلغى فَ يشر إفُ مفهوـ التقليد، كلكنو تدارؾ الأمر  57-66أما عن ابؼشرع ابعزائرم بالرجوع إفُ الأمر 
قوؽ الاستئثارية للعلبمة يعد تقليدا، كىو بهذا أخذ كاعتبر كل ما بيس بابغ 06-03من خلبؿ الأمر 

 .بابؼفهوـ الواسع للتقليد، كيدخل برت ىذا ابؼفهوـ كل الأعماؿ التي ترتكب كتكوف بـالفة للحقوؽ الشرعية
يعد جنحة " بالعلبمات حيث جاء فيها: ابؼتعلق 06-03من الأمر  26/01كىذا ما نصت عليو ابؼادة 

 "عمل بيس بابغقوؽ الاستئثارية لعلبمة قاـ بو الغتَ خرقا بغقوؽ صاحب العلبمةكل تقليد لعلبمة مسجلة  
 . (2) كبالتافِ كل عمل غتَ مشركع يشكل اعتداء على العلبمة التجارية يعد تقليدا

ابؼوقف الذم تبناه ابؼشرع ابعزائرم ىو عكس ما ذىب إليو ابؼشرع الفرنسي الذم حدد بؾموعة من ف
من قانوف ابؼلكية  713/2ل ضمن مفهوـ التقليد، كىذا من خلبؿ نص ابؼادة الاعتداءات التي تدخ

، كىو نفس الابذاه الذم سلكو كل من ابؼشرع الأردفٓ كابؼصرم، حيث نصت كل من (3)الفكرية الفرنسي
 من قانوف بضاية ابؼلكية الفكرية ابؼصرم 113من قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ، كابؼادة  39ك 38ابؼادة 

 .(4) على ابعرائم التي تقع على العلبمات التجارية كأبنها جربية تزكير أك تقليد العلبمة
 الركن المعنوي لجريمة تقليد العلامة التجارية: -

إف جربية التقليد تعد من ابعرائم العمدية التي يتطلب الأمر فيها توفر قصد الغش، فلب يكفي بؾرد القياـ 

                                                           
نسانية، جامعة كادبيية للدراسات الاجتماعية كالاينظر: آمنة صامت، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية من جربية التقليد، بؾلة الأ -(1)

 .89ص ،2015، 13بة بن بوعلي، الشلف، ع.حسي
 .233نصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(2)

(3)- Article l713/2, CPI : " est également interdite, sauf autorisation du propriétaire, la reproduction, l’ usage ou 

l’ apposition d’une marque, même avec l’adjonction de mots tels que : formule, genre, procédé, système, 

imitation, façon, ou modèle". 

، ك نوعأكلمات مثل: صيغة،   تعديا على ابغقوؽ مالك العلبمة التجارية، تقليد اك استخداـ أك ضع علبمة، حتى مع إضافة أيضا" تشكل 
 أك طريقة، أك نظاـ أك ، تقليد، أك أسلوب، دكف إذف مالكها ". 

من قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ على أنو: "كل من زكر علبمة بذارية مسجلة كفقا لأحكاـ ىذا القانوف،  38جاء في نص ابؼادة  -(4)
بذارية مزكرة أك مقلدة على ذات الصنف البضائع التي سجلت  أك قلدىا بطريقة تؤدم إفُ تضليل ابعمهور، أك رسم داخل ابؼملكة علبمة

من قانوف بضاية ابؼلكية الفكرية ابؼصرم فقد جاء نصها كالآتي: " مع عدـ الإخلبؿ بأية  113العلبمة التجارية من أجلها "، أما ابؼادة 
بطسة ألاؼ جنيو كلا يتجاكز عشرين ألف جنيو  عقوبة أشد في أم قانوف آخر يعاقب بابغبس مدة لا تقل عن شهرين كبغرامة لا تقل عن

 ليل". ضدىا بطريقة تدعو إفُ التر علبمة بذارية تم تسجيلها طبقا للقانوف أك قلٌ أك بإحدل ىاتيتن العقوبتتُ، كل من زكٌ 
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ادم من مشابهة أك بفاثلة العلبمة الأصلية، كإبما لابد أف تكوف لدل الفاعل سوء بالأفعاؿ ابؼكونة للركن ابؼ
النية كىي تقليد العلبمة الأصلية، كمن ثم يقع عليو عبء إثبات حسن النية، كعدـ علمو بأف العلبمة بفلوكة 

 .(1)للغتَ، أك ابؼوافقة ابؼكتوبة بؼالك العلبمة في استعمابؽا 
بـتلفوف في الركن ابؼعنوم ىل يشتًط كجوده في  مسألة مهمة كىي أف الفقهاءكما ينبغي التنبيو على 

جربية التقليد أك لا، كلذلك بقد رأيتُ في ىذه ابؼسألة، الرأم الأكؿ يرل أصحابو بأف جربية التقليد ىي 
وم لازـ جربية مادية لا عبرة في قيامها بالركن ابؼعنوم، في حتُ يرل أصحاب الرأم الثافٓ أف الركن ابؼعن

 . كىو ما سنعرضو بشيء من التفصيل كالآتي:(2) لقياـ جربية التقليد كأنو يتخذ صورة القصد ابعنائي

 لرأي الأول: التقليد جريمة ماديةا

يستند أصحاب ىذا الرأم إفُ أف قياـ جربية التقليد لا برتاج إفُ كجود صلة نفسية بتُ فعل التقليد 
الواسع الذم يضم صورة العمد )القصد ابعنائي(، كصورة ابػطأ غتَ  كبتُ قصد الفاعل، فابػطأ بدفهومو

العمدم ليس ضركريا لقياـ ابعربية، فلب إثباتو أك إثبات غيابو يؤثر في قيامها بعد إثبات مادية الوقائع 
 .  (3)خاطر كنظرية ابؼسؤكلية ابؼوضوعيةكنسبتها إفُ فاعلها، كىذا الرأم بالأساس يقوـ على نظريتتُ، نظرية ابؼ

 نظرية المخاطر: -
يقصد بنظرية ابؼخاطر كل نشاط ينتج عنو ضرر يوجب على ابؼتسبب فيو التعويض، حتى كلو كاف ذلك 
دكف خطأ صادر عنو حتى لا يضيع حق ابؼضركر أماـ عقبة إثبات ابػطأ، كبؽذا حاكؿ الفقهاء ابػركج عن 

 .(4)أكثر أماف لضماف حق ابؼضركر  القواعد التقليدية للمسؤكلية ابؼدنية بكو قواعد موضوعية
فابؼخاطر ابعديدة يصعب برديد ابؼسؤكؿ عنها بشكل دقيق، كىي لا ترجع عادة إفُ خطأ بؿدد بقدر 
ما ىي نتيجة طبيعية للئنتاج، كبؽذا يعتبر الاعتماد على ابػطر دكف ابػطأ في بؾاؿ ابؼسؤكلية ابعنائية أمرا 

شطة صناعية أك بذارية ترافقها بـاطر الإضرار بالغتَ على الالتزاـ بأكبر معقولا بغث الأفراد الذين يقوموف بأن
                                                           

 .103.102صعبد اللطيف كافِ. ميلود سلبمي، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، مرجع سابق،   -(1)
، نوف ابؼصرم كالاتفاقيات الدكليةينظر: خالد صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القا -(2)

 .222مرجع سابق، ص
 ،لدكليةكالاتفاقيات اينظر: خالد صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القانوف ابؼصرم  -(3)

 .222ص مرجع سابق،
يابظتُ قوسم. بظاح فارة، نظرية ابؼخاطر كتأثتَىا على ابػطأ كأساس للمسؤكلية التقصتَية، بؾلة العلوـ القانونية كالاجتماعية، جامعة  -(4)

 .1193ص ،2022، 03، ع.07زياف عاشور، ابعلفة، ابعزائر، مج.
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كىو ما يتحقق في بؾاؿ ابؼسؤكلية ابعزائية  ،على مصافٌ الآخرين بؿافظة طة كابغذر كالتبصرقدر من ابغي
 .(1)بجعل العقوبة أمرا حتميا 

الف أصوؿ القانوف ابعنائي، فإذا  لكن تعرضت ىذه النظرية إفُ انتقادات كبتَة من قبل الفقهاء كونها بز
كانت ابؼسؤكلية ابؼدنية قائمة على أساس جبر الضرر، فإف أساس قياـ ابؼسؤكلية ابعزائية ىي الردع لا جبر 
الضرر، كبالتافِ ىذه النظرية ستؤدم حتما إفُ إقصاء تلك الإرادة ابغرة الواعية الآبشة كمفتًض أساسي 

 . (2)للمسؤكلية ابعزائية 

 : ة المسؤولية الموضوعيةنظري -

بيكن تعريف ابؼسؤكلية ابؼوضوعية بأنها: " تلك ابؼسؤكلية التي يكفي أساسا لقيامها كجود علبقة سببية 
مباشرة بتُ الضرر كالعمل كالنشاط، في ظل غياب أم خطأ من جانب ابؼسؤكؿ حتى لو كاف العمل أك 

 .(3)النشاط مصدر الضرر في ذاتو سليما كصحيحا" 

ب ىذه النظرية يركف باستعباد الركن ابؼعنوم من البنياف القانوفٓ للجربية، بالاستناد على ابؼسؤكلية فأصحا
ابؼوضوعية التي تقوـ على الاكتفاء في قياـ ابؼسؤكلية ابعزائية بوقوع الفعل ابؼادم من ابعافٓ دكف استلزاـ قياـ 

فهي مسؤكلية قائمة على بؾرد توافر علبقة  صلة نفسية بينو كبتُ ىذا الفعل تأخذ صورة العمد أك ابػطأ،
 .(4)سببية بتُ السلوؾ الصادر عن الشخص كالنتيجة التي بقمت عنو 

كىذه النظرية بدكرىا فَ تسلم من النقد فالرجوع عن ابػطأ كشرط للعقاب يصطدـ قبل كل شيء 
قانوف العقوبات ىي بضل  بالإحساس بالعدالة الراسخ في ضمتَ ابعماعة كلا بوقق أم فائدة عملية، فوظيفة

                                                           
، نوف ابؼصرم كالاتفاقيات الدكليةقادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القاينظر: خالد صفوت ناجي عبد ال  -(1)

 .224، صسابقمرجع 
، دار 01كالأبقلوأمريكي، ط. سة مقارنة في النظامتُ اللبتيتٍدرا-ينظر: عبد العظيم كزير، افتًاض ابػطأ كأساس للمسؤكلية ابعنائية،  -(2)

 .100 -98، ص1998قاىرة، النهضة العربية، ال
، بحث منشور على ابؼوقع 06، ص2021بؿمد شعيب بؿمد عبد ابؼقصود، ابؼسؤكلية ابؼوضوعية من حيث الأساس كالتطبيق،  -(3)

 الإلكتًكفٓ التافِ:
WWW.Jdl.Journals.Ekb.eg 

 . 00:30على الساعة:  24/07/2024تاريخ الاطلبع على الرابط الإلكتًكفٓ 
، نوف ابؼصرم كالاتفاقيات الدكليةينظر: خالد صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القا -(4)

 .226.225مرجع سابق، ص

http://www.jdl.journals.ekb.eg/
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التي يفرضها القانوف، كقياـ ابؼسؤكلية ابعزائية على أساس ارتكاب  الأفراد على كجوب الالتزاـ بقواعد السلوؾ
 .(1)الركن ابؼادم كحده فيو إىدار بؽذه الوظيفة 

 رأي الثاني: التقليد جريمة عمديةال

أك امتناع عن فعل بهرمو القانوف، كإبما  يرل أصحاب ىذا الرأم أف ابعربية ليست بؾرد ارتكاب فعل
الفعل الذم أدل إفُ ابعربية ىو كليد إرادة كاعية قادرة على التمييز كحرة بدعتٌ قادرة على الاختيار، كآبشة 
بدعتٌ جديرة باللوـ لأنها كجهت توجيها خاطئا، فابعربية ليست كيانا ماديا بحت، كإبما يلزـ أف بودث 

ة في نفس ابعافٓ على بكو بهعل سلوكو جديرا باللوـ القانوفٓ، كيعبر عن ىذا ابؼسلك انعكاس بؼاديات ابعربي
كبؽذا يشتًط  ابػاطئ أك الآثم أك ابػاضع للوـ بالركن ابؼعنوم للجربية كىو ركن لازـ في بصيع ابعرائم،

صب عليو، كابذاه أصحاب ىذا الرأم عنصرم العلم كالإرادة، علم ابعافٓ بداىية فعلو كبداىية المحل الذم ين
 .(2)إرادتو إفُ ارتكاب ذلك الفعل كبرقيق آثاره 

غتَ أف ىذا الابذاه تعرض أيضا للنقد، فاشتًاط عنصر العلم يتنافى مع القاعدة الأصولية التي تقضي بأف 
دة الأصل في الإنساف البراءة، كبالتافِ العلم بنص التجرفٔ ليس عنصرا في القصد ابعنائي، أما عن عنصر الإرا

ئي كلا على فقد يكوف الإثراء أك الإضرار بصاحب العلبمة الأصلية، فالإرادة لا تؤثر على قياـ القصد ابعنا
 .  (3)عناصره

ابؼتعلق بالعلبمات  06-03من الأمر  32أما عن موقف ابؼشرع ابعزائرم فنلمسو من خلبؿ ابؼادة 
سنوات  02أشهر إفُ  06من  حيث جاء فيها: " كل شخص ارتكب جنحة التقليد، يعاقب بابغبس

 كبغرامة من مليونتُ كبطسمائة ألف دينار إفُ عشرة مليوف دج أك بإحدل ىاتتُ العقوبتتُ  فقط".

كما يلبحظ على نص ابؼادة السابقة فإنها فَ ترد فيها أم عبارة تدؿ على القصد ابعنائي ابؼتمثل في نية 
من نفس الأمر، التي  33خلبؼ ما تضمنتو ابؼادة الغش كالإضرار بدالك العلبمة التجارية، كىذا على 

ذكرت مصطلح العمد في جنحة عدـ كضع علبمة على السلع أك ابػدمات، كجنحة كضع علبمة غتَ 
                                                           

 .104.103ينظر: عبد العظيم كزير، افتًاض ابػطأ كأساس للمسؤكلية ابعنائية، مرجع سابق، ص -(1)
، نوف ابؼصرم كالاتفاقيات الدكليةينظر: خالد صفوت ناجي عبد القادر بهنساكم، جربية تقليد العلبمات التجارية في ضوء أحكاـ القا -(2)

 .227صمرجع سابق، 
 .288ينظر: عبد الفتاح بيومي حجازم، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابؼقارف، مرجع سابق، ص - (3)



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

175 

نصها كالتافِ: " يعاقب بابغبس من شهر إفُ سنة كبغرامة من  مسجلة أك فَ يطلب تسجيلها، حيث جاء
دج( أك بإحدل ىاتتُ العقوبتتُ 2.000.000ينار )دج( إفُ مليوفٓ د500.000بطسمائة ألف دينار )

 فقط الأشخاص:

من ىذا الأمر بعدـ كضع علبمة على سلعهم أك خدماتهم أك الذين  3الذين خالفوا أحكاـ ابؼادة   -1
 تعمدكا بيع أك عرضوا للبيع سلعة أك أكثر أك قدموا خدمات لا برمل علبمة.

من  4ة فَ تسجل أك فَ يطلب تسجيلها كفقا للمادة الذين كضعوا على سلعهم أك خدماتهم علبم -2
 . (1)ىذا الأمر، كذلك مع مراعاة الأحكاـ الانتقالية ابؼنصوص عليها في ىذا الأمر

إف ابؼوقف الذم ابزذه ابؼشرع ابعزائرم ىو موقف بـالف بؼا جاء في ابؼادة السادسة )ثانيا( في فقرتها 
ة الصناعية كالتي نصت على أنو: "لا بهوز برديد أية مهلة للمطالبة الثالثة من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكي

 .(2)بشطب أك منع استعماؿ العلبمات التي سجلت أك استعملت بسوء نية " 

من كراء ىذا السكوت، كىل  مقصدهغامضا، بسبب عدـ معرفة  موقف الذم ابؼشرع ابعزائرم كيبقى
رة ابعرائم العمدية إفُ دائرة ابعرائم غتَ العمدية، من أجل بيكن تبرير ذلك بأنو أخرج ىذه ابعربية من دائ

تسهيل عملية إثبات ابػطأ غتَ العمدم للمتهم في إثباتو أعمالا بسس بابغقوؽ الاستئثارية بؼالك العلبمة، أـ 
أف ابؼشرع ابعزائرم أرادىا أف تكوف جربية مادية، رغم خطورة إقصاء ركن من أركاف ابعربية كما يثتَ من 

 .(3)كالية ابؼساس بحقوؽ كحريات الأفراد إش

لقياـ جربية تقليد العلبمة التجارية، فلب بيكن تصور كجود  أف الركن ابؼعنوم يشتًط نستنتج بفا سبق 
فعل التقليد دكف أف يكوف ىناؾ نية سيئة من طرؼ الفاعل، لأنو نادرا ما يقع تشابو بتُ العلبمات التجارية 

د في غالب الأحياف تتجو إرادتو إفُ تضليل ابؼستهلكتُ كالإضرار فق البرمء، كابؼقلِّ من باب ابؼصادفة أك التوا
 بالعلبمة ابؼقلدة، كىذا كلو من أجل الاستفادة من قيمة كبظعة العلبمة التجارية خاصة إذا كانت مشهورة.

 

                                                           
 .سابق ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع 06-03من الأمر  32ادة ينظر: ابؼ - (1)
 ، من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق.03)ثانيا(، ؼ06ينظر: ابؼادة  -(2)
 .94ينظر: كليد كحوؿ، ابؼسؤكلية القانونية عن جرائم التعدم على العلبمات في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(3)
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 العلامة التجارية: جرائم الاعتداء غير المباشر على ذاتية -ثانيا

غتَ ابؼباشر على ذاتية العلبمة التجارية تتفق مع جرائم الاعتداء ابؼباشر على العلبمة  إف جرائم الاعتداء
التجارية في أف كليهما يقع الاعتداء على ابغق ابؼقرر على العلبمة التجارية، أما عن الاختلبؼ بينهما 

ليو فإف ىذا النوع من ، كع(1)فيكمن في أف الاعتداء غتَ ابؼباشر ينصب على استعماؿ ىذه الذاتية ابؼزيفة 
ابعربية الأكفُ تكوف باستعماؿ علبمة مزكرة أك مقلدة، كابعربية الثانية  تندرج ضمنو نوعتُ من ابعرائم،ابعرائم 

 تكوف ببيع بضائع أك منتجات برمل علبمة مزكرة أك مقلدة كعرضها للبيع.

 جريمة استعمال علامة مزورة أو مقلدة: -1

كرة كمقلدة ىو قياـ ابعافٓ بوضع العلبمة التجارية ابؼزكرة أك ابؼقلدة على ابؼقصود باستعماؿ علبمة مز 
بضائعو أك منتجاتو، بحيث تكوف تلك العلبمة بساثل أك تشبو العلبمة الأصلية التي بسثل منتجات أك بضائع أك 

،  (2) رة أك ابؼقلدةتعمل العلبمة ابؼزك حتى خدمات أخرل، فابعافٓ ىنا فَ يقم بفعل التزكير أك التقليد كإبما اس
 .  (3) فاستعملها رغم علمو بأنها مقلدة كما لو اشتًل شخصا بؿلب بذاريا يضم بتُ عناصره علبمة مقلدة،

كما يلبحظ أف أغلب التشريعات التي نظمت الأحكاـ القانونية للعلبمة التجارية، تناكلت جربية 
ة عن جربية التزكير أك التقليد، كمن ثم ابعافٓ الذم استعماؿ العلبمة التجارية ابؼزكرة أك ابؼقلدة بصفة مستقل

استعمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة يعاقب كلو فَ يقم بالتزكير أك تقليد العلبمة التجارية، ككذلك ابغاؿ 
رة أك فإنو يعاقب حتى كلو فَ يستعمل العلبمة ابؼزكٌ  زكير أك تقليد العلبمة التجارية،بالنسبة للذم يقوـ بت

 .(4)دة، كنفس ابغالة إذا ارتكب ابعربيتتُ السابقتتُ معا، فإنو يتحمل ابؼسؤكلية ابعزائية عن كل جربية ابؼقل

ابؼتعلق بالعلبمات،  06-03لكن ابؼشرع ابعزائرم فَ ينص بشكل صريح على ىذه ابعربية في الأمر 
العلبمات التجارية ابؼتعلق بعلبمات ابؼصنع ك  57-66كىذا على خلبؼ ما كاف عليو الأمر في الأمر 

كبسجن دج  20.000إفُ  1000يعاقب بغرامة من ى أنو: "منو عل 28/03ابؼلغى، حيث نصت ابؼادة 
أك بإحدل ىاتتُ العقوبتتُ فقط، الذين يبيعوف أك يعرضوف للبيع عن  من ثلبثة أشهر إفُ ثلبث سنوات
                                                           

 .85: آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص ينظر -(1)
 .85ينظر: آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 .194حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(3)
 ، مرجع سابق.من قانوف علبمات البضائع الأردفٓ 03كابؼادة مرجع سابق،  من قانوف ابؼلكية الفكرية ابؼصرم، 113ص ابؼادة ينظر: ن -(4)
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 . (1)ريقة التدليس" بعلبمات مقلدة أك موضوعة بط قصد، منتجا كاحد أك عدة منتجات ملبسة،

بؼشرع ابعزائرم فَ يفرد جربية استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة بدادة قانونية مستقلة، مثل ما فعل فا 
مع جربية التقليد، إلا أنو أشار إليها من خلبؿ ابغقوؽ ابؼتًتبة عن تسجيل العلبمة التجارية في ابؼادة 

حيث جاء فيها: " بيكن التمسك بابغق ابؼخوؿ بدوجب  ابؼتعلق بالعلبمات 06-03من الأمر  09/03
تسجيل العلبمة في مواجهة الغتَ الذم يستعمل بذاريا علبمة أك رمزا أك ابظا بذاريا مشابها إفُ اللبس بتُ 

  .السلع كخدمات مطابقة أك مشابهة، دكف ترخيص ابؼالك"

لدة، بيكن القوؿ أنها تقوـ على ركنتُ، كمن خلبؿ بياف مفهوـ جربية استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مق
 .(2)ركن مادم يتمثل في الاستعماؿ، كآخر معنوم يتمثل في قصد الاحتياؿ 

  الركن المادي لجريمة استعمال علامة تجارية مزورة أو مقلدة: -أ

و يتمثل الركن ابؼادم بؽذه ابعربية في استعماؿ علبمة بذارية مسجلة، بحيث يعتبر الاستعماؿ بحد ذات
جربية يعاقب عليها القانوف حسب ما بينتو بـتلف التشريعات القانونية ابؼقارنة، فالاستعماؿ ىنا يقصد بو 
كضع العلبمة ابؼزكرة أك ابؼقلدة على السلع بصورة تؤدم إفُ خداع كتضليل العملبء، كلو صورا متعددة، فقد 

مباشرة، كقد ع أك ابؼنتجات ذاتها بطريقة يتخذ صورة كضع علبمة بذارية أك علبمة قريبة الشبو على البضائ
ستعمل العلبمة على الأشياء التي تستخدـ في تسويق البضائع أك ابؼنتجات،  يتم بطريقة مباشرة كأف ت

 . (3)كابؼغلفات أك أم شيء آخر تباع أك تعرض فيو البضائع أك برفظ لأجل البيع أك التجارة أك الصناعة 

تعماؿ ىو مرتكب جنحة التقليد، كجنحة الاستعماؿ لا تقع بدجرد كغالبا ما يكوف مرتكب جنحة الاس
كضع العلبمة على السلع، لأف بؾرد الوضع يشكل بدكره جنحة مستقلة عن جنحة الاستعماؿ كما أشرنا 
إفُ ذلك سابقا، كلا شك أف الاستعماؿ يعاقب عليو مهما كاف، كمثاؿ ذلك استعماؿ علبمة مقلدة  

 .(4)ارم كعنواف للمتجر أك كاسم بذ

                                                           
 ابؼلغى، مرجع سابق. 57-66من الأمر  28/03ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 .410ينظر:صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 . 83بضد عبد ابغميد مبارؾ، العلبمة التجارية كطرؽ بضايتها كفق القوانتُ النافذة في فلسطتُ، مرجع سابقٌ، صبؿمود أ -(3)
ينظر: كليد كحوؿ، تقليد العلبمات التجارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة الفكر، كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة بؿمد خيضر  -(4)

 .483ص، 2010، 11بسكرة، ع.
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على العلبمات التجارية نفسها كليس على البضائع، كذلك يعتٍ  بالإضافة إفُ أف جربية الاستعماؿ تقع
أنو لا جربية على من يقوـ بشراء بضائع برمل علبمة بدكف كجو حق، كلكنو إذا قاـ بإعادة بيع تلك 

ستعماؿ، ما يعتٍ أف الاستعماؿ البضائع من جديد كىو على علم بحقيقتها عندئذ تتوافر بحقو جربية الا
ابؼعاقب عليو في ىذه ابعربية ىو الاستعماؿ التجارم الذم يهدؼ إفُ تداكؿ السلع، كعليو يعاقب على كل 
من يستعمل لأغراض بذارية منتجات برمل علبمة مقلدة أك مشابهة، ككانت تلك ابؼنتجات بفاثلة أك 

ذ من شأف ىذا الاستعماؿ بسكتُ ابؼقلد من الاستفادة مشابهة لتلك التي خصصت بؽا العلبمة الأصلية، إ
من بظعة العلبمة الأصلية، أما إذا كاف الاستعماؿ خارج نطاؽ التخصيص، فلب يتابع الشخص إلا إذا كاف 

 . (1)الأمر متعلق بالعلبمات ابؼشهورة، أك تعلق الأمر بالاستعماؿ الشخصي 

  ة مزورة أو مقلدة:الركن المعنوي لجريمة استعمال علامة تجاري -ب

يتمثل العنصر ابؼعنوم في جربية استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة في قصد الاحتياؿ، كمعتٌ ذلك 
أف يكوف ابؼتهم على علم كبينة بأف استعمالو ىذا بـالف للقانوف كبيس بحقوؽ مالك العلبمة التجارية، 

بهم حتى لا يتستٌ بؽم التمييز بتُ البضائع التي  كزيادة على ذلك أف يكوف غرضو ىو خداع الغتَ كالإيقاع
برمل العلبمة بطريقة مشركعة كبتُ البضائع التي برمل ذات العلبمة كلكن بدكف كجو حق، كذلك كلو 

 .  (2)بقصد الاحتياؿ على الغتَ 

ة أما بالنسبة للبواعث التي تقف من كراء ارتكاب ىذه ابعربية، فإف بعض الفقهاء يركف أنو لا أبني
للبواعث التي جعلت الفاعل يرتكب ىذه ابعربية، كلو كاف بقصد التباىي كالتفاخر، فابعربية تقع بدجرد 

 .(3)استكماؿ أركانها ابؼتمثلة في الركن ابؼادم ابؼقتًف بالعلم 

 

                                                           
. كينظر 84بؿمود أبضد عبد ابغميد مبارؾ، العلبمة التجارية كطرؽ بضايتها كفق القوانتُ النافذة في فلسطتُ، مرجع سابقٌ، صينظر:  -(1)

 .247أيضا: سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص
 .412صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 .247طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(3)
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الاتهاـ ابؼوجو إليو بارتكاب الفعل الإجرامي بإثبات  كما يستطيع مستعمل العلبمة التجارية أف ينفي
يتو، كأف يثبت بأف ىذا الاستعماؿ قد تم بدوافقة مالك العلبمة، أك أنو ليس لو علم بأنها بفلوكة حسن ن

للغتَ، كمن ثم يكوف للقاضي ابؼوضوع السلطة التقديرية للفصل في القضية ابؼعركضة أمامو من خلبؿ 
جارية ابؼقلدة تأتي لاحقا على كللئشارة فإف جربية استعماؿ العلبمة الت ابؼلببسات كالوقائع ابؼقتًنة بالقضية،

جربية التقليد، لأف ابعربية الأختَة كقتية بطبيعتها تتم بدجرد تقليد العلبمة، بغض النظر عن الاستعماؿ الذم 
 . (1)يأتي لاحقا بؽا كالذم ىو بطبيعتو بيثل جربية مستمرة 

للبيع أو للتداول أو جريمة بيع المنتجات التي تحمل العلامة المزورة أو المقلدة أو عرضها  -2
 حيازتها بقصد البيع:

يقصد بهذه ابعربية بيع بضائع برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة، أك عرضها للبيع، كتقوـ ىذه ابعربية 
سواء برقق الربح أك ابػسارة من كراء ىذا البيع، سواء تكرر البيع أك تم بؼرة كاحدة، حيث أف تكرار البيع 

 .  (2)وع ابعربية ابؼستمرة يكوف جربية كاحدة من ن

كيبدك الغرض كاضحا من كراء بذرفٔ مثل ىذه ابؼمارسات، فيأتي في ابؼقاـ الأكؿ بضاية بصهور ابؼستهلكتُ 
في جرائم البيع أك ابغيازة أك التداكؿ، بالإضافة إفُ بضاية ملكية العلبمة التجارية في ابؼقاـ الثافٓ، كما يبدك 

ة مستقلة بذاتها سواء كاف البائع أك العارض أك ابغائز للمنتجات التي برمل أف ابؼشرع اعتبر ىذه ابعربي
 .(3)العلبمة ابؼقلدة أك ابؼزكرة ىو الذم قاـ بالتزكير أك التقليد أـ لا 

 كما تقوـ ىذه ابعربية على ركنتُ ركن مادم كركن معنوم كىو ما سيتم التفصيل فيو كالآتي:

جات التي تحمل العلامة المزورة أو المقلدة أو عرضها للبيع الركن المادي لجريمة بيع المنت -أ
 أو للتداول أو حيازتها بقصد البيع:

الركن ابؼادم في ىذه ابعربية يتمثل في بيع منتجات برمل علبمة بذارية مقلدة أك مزكرة أك عرضها للبيع 
 ي:أك إحرازىا بقصد البيع، كبهذا تكوف بؽذه ابعربية صورا عديدة أبرزىا ما يل

                                                           
 .248.247، صنفسوينظر: طارؽ فهمي الغناـ، مرجع  -(1)
 .364، ص1971ينظر: بؿمد حستٍ عباس، ابؼلكية الصناعية كالمحل التجارم، د.ط، دار النهضة العربية، القاىرة،  -(2)
 .248.247كابؼستهلك، مرجع سابق، صينظر: طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج  -(3)
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 مزورة أو مقلدة: بيع منتجات تحمل علامة تجارية -

كابؼقصود بالبيع ىنا، ىو البيع بابؼعتٌ العاـ، أم التزاـ البائع أف ينقل للمشتًم ملكية شيء أك حقا ماليا 
 .(1)آخر في مقابل بشن معتُ، لذلك فهو يشمل بصيع أنواع عقود البيع سواء ما يتم منها اختياريا أك جبريا 

د بعض الفقهاء الفرنسيتُ يركف بوجوب ابؼعاقبة على البيع حتى كلو كانت ابؼنتجات موجهة كما بق
للتصدير، كالأكثر من ذلك معاقبة البائع الذم أبرـ العقد داخل الأراضي الفرنسية حتى كلو فَ تدخل 

ت إفُ الإقليم السلع إفُ الإقليم الفرنسي، كالعكس كذلك إذا أبرـ عقد البيع خارج فرنسا، دخلت ابؼنتجا
   .(2)الفرنسي

ىذه ابعربية تقوـ أيضا سواء كانت ىذه ابؼنتجات التي برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة ذات جودة ك 
أقل أك أكثر من ابؼنتجات التي برمل العلبمة التجارية الأصلية، كيقع ابعرـ على البائع كحده دكف ابؼشتًم، 

لك ابؼنتحات كىو يعلم بحقيقتها، أم يعلم بأنها برمل علبمة مزكرة أك إلا إذا قاـ ىذا الأختَ بإعادة بيع ت
 .(3)مقلدة، إذ أف ىذه ابعربية عادة يسبقها فعل التزكير أك تقليد العلبمة التجارية 

 عرض منتجات تحمل علامة تجارية مزورة أو مقلدة بقصد البيع أو التداول: -

التي تتحقق بتُ الإنتاج كالاستهلبؾ، أما التداكؿ يقصد بالعرض للتداكؿ ىو تلك ابؼرحلة الوسطى 
فيكوف خلبؿ ابؼرحلة التي تبدأ منذ خركجها من يد ابؼنتج إفُ أف تصل إفُ ابؼستهلك، كيتم عن طريق عرض 

 .   (4)ابؼنتجات على الوكيل بالعمولة أك التجار ابعملة أك بذار التجزئة أك حتى ابؼستهلك ذاتو 
ضع ابؼنتجات في كاجهة المحل أك داخلو أك إرساؿ عينات منها أك كاتالوجات أما طريقة العرض فيتم بو 

إفُ التجار أك ابؼستهلكتُ أك كل عمل يقصد بو التمهيد للبيع، كلا يشتًط في ىذا العرض أف يتم البيع، بل 
 .(5)في حالة بست ابؼقايضة  تقع ابعربية حتى كلو فَ يتم البيع، كتقع كذلك

                                                           
 .415صصلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق،  -(1)
 

(2)
- Dreyfus Nathalie, Quelle Stratégie Adopter En Matière De Litige De Noms De Domaine Après L’ 

Arrét De La Cour De Cassation, Gazette De La Propriété Industrielle, N.06, 12 DEC 2009, P.20. 
صلبح زين . كينظر: أيضا: 249، صطارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابقينظر:  -(3)

  . 415صجع سابق، الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مر 
 . 91آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص  -(4)
 .250ينظر: طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -(5)
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أك يتم الإعلبف عنها في الصحف، فإنها لا تدخل ضمن   لتي تعرض في ابؼعارض،كبالنسبة للمنتجات ا
ىذه ابعربية، لأنها لا يتم بيعها مباشرة بل ابؽدؼ منها ىو الدعاية كالإعلبف، كإبما تدخل ضمن جربية 

 .(1)استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة 
 حيازة المنتجات بقصد البيع: -

طة الفعلية أك الواقعية التي يباشرىا ابغائز على شيء، بحيث تكوف في مظهرىا تلك السل: "ابغيازة ىي
 .(2) "ابػارجي كفي قصد ابغائز مزاكلة للملكية أك بغق عيتٍ آخر

بذارية مزكرة أك مقلدة جربية يعاقب عليها  علبمة كمن ثم تعتبر حيازة ابؼنتجات أك البضائع التي برمل 
ع أك فَ تتم، لكن بشرط توافر قصد البيع، بدعتٌ أف يكوف الغرض من ذلك القانوف، سواء بست عملية البي

بذارم، أما إذا كانت ابغيازة بقصد الاستعماؿ الشخصي فلب تقع ابعربية، حتى كلو كاف ابغائز يعلم أف ىذه 
 . (3)ابؼنتجات برمل علبمة مزكرة أك مغتصبة 

لامة المزورة أو المقلدة أو عرضها لجريمة بيع المنتجات التي تحمل الع الركن المعنوي -ب
 للبيع أو للتداول أو حيازتها بقصد البيع:

ابعربية في مدل توافر سوء النية لدل الفاعل، أم يعلم بأنو يبيع أك يعرض من  يتمثل الركن ابؼعنوم في ىذه
لنية لا يفتًض،  صبة، على أف سوء اأجل البيع أك التداكؿ أك بووز سلعا برمل علبمات مزكرة أك مقلدة أك مغت

 .(4)كإبما يفتًض دائما حسن النية، فعلى من يدعي توافر سوء النية أف يثبت ذلك بكافة طرؽ الإثبات 

ليل ابؼستهلكتُ، كتستخلص ىذه ائم يتمثل في قصد الاحتياؿ كتضفسوء النية في ىذا النوع من ابعر 
دانة ابؼتهم من خلبؿ قيامو ببيع بضائع الأختَة من الشواىد كظركؼ ابغاؿ، كمثاؿ ذلك بيكن الوصوؿ إفُ إ

برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة بأبشاف جد منخفضة عن أبشاف البضائع التي برمل العلبمة الأصلية، فهذا 
 . (5)عكسها  ابؼثاؿ ىو بؾرد أحد القرائن التي بهوز إثبات

 
                                                           

 .91تجارية، مرجع سابق، صينظر: آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات ال -(1)
 106ص ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ،بؿمد رضا بضادم -(2)
 .553ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق، ص ينظر: بظيحة القليوبي،  -(3)
(4)

 .250طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص -
 .416ص نظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق،ي -(5)
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 العلامة التجارية غير مرتبطة بتقليدالفرع الثاني: جرائم 

النوع من ابعرائم على ابعرائم ابؼرتبطة بالتقليد، ذلك أف الضرر الذم ينتج عن ىذا النوع من  بىتلف ىذا
ابعرائم أشد منو في جرائم تزكير كتقليد العلبمة التجارية، كالضرر ىنا يتمثل في أف ابؼستهلك لا يستطيع أف 

 من ابعرائم، جرائم متعلقة ، كبؽذا بيكن إدراج نوعتُ(1)يقف على ابغقيقة مهما دقق كبحث في العلبمة 
 . )ثانيا(كجرائم بـالفة الشركط القانونية للعلبمة التجارية )أولا(، بالاعتداء على ملكية العلبمة التجارية 

 التجارية أولا: جرائم متعلقة بالاعتداء على ملكية العلامة

يعات ابؼقارنة، لكن ما إف الاعتداء على ملكية العلبمة التجارية يشكل جربية نصت عليها معظم التشر 
بييز ىذا النوع من ابعرائم فإنو بزتلف عن جربية التزكير أك تقليد العلبمة التجارية كما بىتلف عن جربية 

جربية بيع ابؼنتجات التي برمل العلبمة استعماؿ العلبمة التجارية ابؼزكرة أك ابؼقلدة، كنفس الأمر ينطبق على 
إف ىذا النوع من رضها للبيع أك للتداكؿ أك حيازتها بقصد البيع، كعليو فالتجارية ابؼزكرة أك ابؼقلدة أك ع

فُ قسمتُ: جربية اغتصاب علبمة بذارية بفلوكة من قبل الغتَ، كجربية بيع منتجات برمل ابعرائم ينقسم إ
 علبمة موضوعة بغتَ حق أك عرضها للبيع أك حيازتها بقصد البيع.

 ة من قبل الغير:جريمة اغتصاب علامة تجارية مملوك -1

يقع ىذا النوع من ابعرائم على العلبمات التجارية التي تتخذ صورة أك بموذج أك أشكاؿ بفيزة، كعلى 
ث كثتَا في تعبئتها بدشركبات أخرل، كىذا بودسبيل ابؼثاؿ استعماؿ زجاجات برمل العلبمة ابغقيقية ك 
 .(2)واد أقل جودة من ابؼادة ابؼعبئة فيها أصلب زجاجات العطور ذات ابؼاركة العابؼية، عندما يتم تعبئتها بد

أم جربية ابؼلؤ، كما  Le Délit De Remplissageكىذا النوع من ابعرائم أطلق عليو القضاء الفرنسي 
الرديئة اعتبر القضاء الفرنسي من قبيل جنحة التقليد التاجر الذم يقوـ بتسويق سراكيل ابعينز ذات ابعودة 

 . (3)الرفيع من أنواع السراكيل، حيث أظهرت عملية الغسل تغتَ لونها ثل ذلك النوعكبرمل علبمة أصلية بس

                                                           
 106ص بضادم بؿمد رضا، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، -(1)
 .88بؿمود أبضد عبد ابغميد مبارؾ، العلبمة التجارية كطرؽ بضايتها كفق القوانتُ النافذة في فلسطتُ، مرجع سابقٌ، صينظر:  -(2)
 .197حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص (3)
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ابؼتعلق بالعلبمات، على خلبؼ  06-03ىذه ابعربية في الأمر  كابؼشرع ابعزائرم بدكره فَ ينص على 
على سبيل  . أما عن التشريعات الأخرل فنجد(1)ابؼلغى  57-66ما كاف عليو سابقا من خلبؿ الأمر 

 .(2)بؼثاؿ كل من ابؼشرع التونسي كابؼغربي نص على ىذه ابعربية بالإضافة إفُ ابؼشرع الأردفٓ ا

 كلكي تقوـ ىذه ابعربية يلزـ توافر ركن مادم كركن معنوم.

 مملوكة من قبل الغير: جريمة اغتصاب علامة تجاريةالركن المادي ل -أ

صورة، فقد يأخذ صورة الاستعماؿ عن طريق إف العنصر ابؼادم ابؼكوف بؽذه ابعربية يتخذ أكثر من 
ابعافٓ الذم يستعمل علبمة بذارية مسجلة أك علبمة مقلدة بؽا على ذات الصنف من البضائع التي سجلت 
العلبمة من أجلها، كقد يأخذ صورة البيع فكل من يبيع منتجات برمل علبمة بذارية بدكف كجو حق  يعتبر 

كلا يشتًط إبساـ البيع بل يكفي بؾرد صدكر الإبهاب كالقبوؿ بتُ  ىذا الفعل يدخل  ضمن ىذه ابعربية،
الأطراؼ، كما قد يتمثل الركن ابؼادم في صورة الاقتناء بقصد البيع، كابؼقصود بالاقتناء ىنا ىو الاقتناء 
ابؼادم كليس ابؼعنوم، كىناؾ صور أخرل للركن ابؼادم في ىذه ابعربية كىي صور العرض للبيع منتجات 

 .(3)علبمة بذارية بفلوكة للغتَ، مثل ابؼنتجات ابؼعركضة في فتًينات المحاؿ التجارية برمل 

 جريمة اغتصاب علامة تجارية مملوكة من قبل الغير:ل الركن المعنوي -ب

إف ىذه ابعربية لا تتم إلا بتوافر القصد ابعنائي، ابؼتمثل في علم ابؼتهم باغتصاب علبمة الغتَ ككضعها 
قصد خداع بصهور ابؼستهلكتُ، كسوء النية أك القصد لدل مرتكب ابعربية لا يفتًض، إذ على منتجاتو ب

يفتًض حسن النية دائما، كعلى من يدعي توافر سوء النية لدل الفاعل فعليو إثبات ذلك بكافة طرؽ 

                                                           
 ابؼتعلق بعلبمات ابؼصنع كالعلبمات التجارية ابؼلغى، مرجع سابق. 57-66من الأمر  28نص ابؼادة  :ينظر -(1)
ابؼتعلق  97/17من قانوف  225ة مرجع سابق، كابؼادة ابؼتعلق بحماية العلبمة التجاري 2001/36من القانوف  51نص ابؼادة  :ينظر -(2)

 من قانوف العلبمات التجارية الأردفٓ، مرجع سابق.  38بحماية ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق، كابؼادة 
 .418.417ينظر: صلبح زين الدين، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، ص  -(3)
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بفلوكة ابؼادم بعربية اغتصاب أك كضع علبمة  ، إلا أف ىناؾ بعض النشاطات كابؼهن تشكل الفعل(1)الإثبات
ف بظنت كالكلس على سبيل ابؼثاؿ، فإففي بؾاؿ التجارة بدادة الإ ،للغتَ كلا بؾاؿ فيها للبحث عن حسن النية

 .(2)بما إفُ ما يظهر حتُ غلق الأكياسابؼتعامل لا يطمئن إفُ العلبمة ابؼوضوعة على الأكياس، كإ

ظرا لعمومية النص القانوفٓ، فيكفي أف أما بخصوص ابؼشرع ابعزائرم فلم يشتًط توافر القصد ابعنائي، ن  
يتم كضع العلبمة الأصلية على منتجات ليست برت بضايتها كوضع ابؼنتجات في زجاجات أك في علب 
برمل تلك العلبمة الأصلية عليها، كمن ثم لا بهب على النيابة العامة أك ابؼدعي إثبات أف مرتكب الفعل  

 . (3)ادة من ابؼزايا ابؼتعلقة بالعلبمة الأصلية كاف يهدؼ من كراء ىذا التصرؼ إفُ الاستف

 :بغير حق أو عرضها للبيع أو حيازتها بقصد البيع جريمة بيع منتجات تحمل علامة موضوعة -2

تفتًؽ ىذه ابعربية مع جربية بيع منتجات برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة، كوف أنها تقع على علبمة 
 وف العلبمة مزكرة أك مقلدة.أصلية، بينما ابعربية الأخرل تك

كانطلبقا من ىذا بقد ابؼشرع ابعزائرم يعاقب جزائيا الأشخاص الذين يقوموف ببيع منتجات عليها 
بهة، كما يعاقب الذين يقوموف بعرض ىذه ابؼنتجات باعتباره فعل من شأنو ابؼساس اعلبمة مقلدة أك مش

ع ابعزائرم فَ ينص صراحة على ىذه ابعربية لكوف بابغقوؽ الاستئثارية لصاحب العلبمة، لذلك بقد ابؼشر 
 .(4)النص جاء عاما، على خلبؼ التشريع السابق الذم نص عليها صراحة 

كىذه ابعربية بدكرىا تتكوف من ركنيتُ: ركن مادم كركن معنوم، فالركن ابؼادم ىو تلك الأفعاؿ ابؼرتبطة 
 .(5)معنوم ىو القصد ابعنائي  بالبيع أك العرض للتداكؿ أك ابغيازة بقصد البيع، كركن

جريمة بيع منتجات تحمل علامة موضوعة بغير حق أو عرضها للبيع أو حيازتها ل الركن المادي -أ
 :بقصد البيع

يتمثل الركن ابؼادم في ىذه ابعربية في بصيع صور البيع عن طريق عرض تلك ابؼنتجات للبيع أك التداكؿ 
أك في حالة حيازة ابؼنتجات بقصد بيعها كأف يضعها داخل بـازف  بعرضها على كاجهات المحلبت التجارية،

                                                           
 .253لبمة التجارية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، صينظر: طارؽ فهمي الغناـ، الع -(1)
 .108، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، مرجع سابق، ص سلبميعبد اللطيف كافِ. ابؼيلود  -(2)
 .99آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص -(3)
 .249سعيدة راشدم، العلبمات في القانوف ابعزائرم ابعديد، مرجع سابق، ص -(4)
 .115، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صبضادمبؿمد رضا  -(5)
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 .(1)أف ىذه ابؼنتجات كانت موجهة للبيع  الدالة على التاجر أك في مسكنو ابػاص مع توافر القرائن
بيع منتجات برمل علبمة موضوعة بغتَ حق أك عرضها للبيع أك كما يشتًؾ لقياـ ىذا الركن في جربية 

يع، أف تكوف ىذه ابؼنتجات حاملة لعلبمة بذارية بفلوكة لغتَ البائع أك العارض أك ابغائز أك حيازتها بقصد الب
 .(2)ابؼتداكؿ كأف تكوف ابؼنتجات من ذات النوع أك الصنف الذم بسيزه العلبمة الأصلية 

جريمة بيع منتجات تحمل علامة موضوعة بغير حق أو عرضها للبيع أو ل الركن المعنوي -ب
 :قصد البيعحيازتها ب

لقياـ ىذه ابعربية يلزـ توافر القصد ابعرمي العاـ، فهي تصنف ضمن ابعرائم العمدية، كبذلك بهب أف 
يع أك يتداكؿ أك بووز تنصرؼ إرادة ابعافٓ إفُ ارتكاب الفعل المحقق للجربية مع علمو أنو يبيع أك يعرض للب

، بدعتٌ أنو يعلم بأف ىذه العلبمة ابؼوضوعة لا منتجات برمل بدكف كجو حق علبمة بفلوكة للغتَ بقصد البيع
 .(3)بزص صاحب ابؼنتجات التي يبيعها بل بزص شخص آخر 

كلذلك فإنو لا ينفي ابؼسؤكلية ابعزائية عن ابعافٓ قولو أنو ليس ابؼالك للبضاعة، كإبما ىي بزص الغتَ، 
ية بفلوكة للغتَ، فمن توجد لديو سلعة فالعبرة بالبيع أك العرض أك ابغيازة للمنتجات التي برمل علبمة بذار 

برمل علبمة بذارية بفلوكة للغتَ حتى كلو كانت تلك ابغيازة عارضة يستحق العقاب، كالأصل ىو افتًاض 
 .(4)حسن نية البائع أك العارض أك ابغائز، كعلى من يدعي خلبؼ ذلك عليو إثبات عكس حسن النية 

 علامة التجاريةشروط القانونية للثانيا: جرائم مخالفة ال

لقد حددت بـتلف التشريعات القانونية بؾموعة من الشركط الواجب توفرىا من أجل تسجيل العلبمة 
كحقيقة ىذا الشرط التجارية، كمن بتُ أىم الشركط القانونية عدـ بـالفة النظاـ العاـ كالآداب العامة، 

 بلد آخر، في حتُ ىناؾ جرائم أخرل خر، فما ىو مباح في بلد معتُ قد يكوف بؿظور فيبىتلف من بلد لآ
قد تقع على العلبمة التجارية متعلقة بالتسجيل، فهناؾ من يستعمل علبمة بذارية كىي غتَ مسجلة أصلب، 

                                                           
ية، مصر، ، دار الفكر ابعامعي، الإسكندر 01، ط.-دراسة مقارنة-آمنة صامت، ابغماية ابعنائية ابؼوضوعية للعلبمة التجارية ينظر:-(1)

 . 174، ص2011
 .277رابح فاضل، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية كضمانات حقوؽ ابؼستهلك في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، ص -(2)
 .278ص ،نفسورابح فاضل، مرجع  -(3)
 .302.301ينظر: عبد الفتاح بيومي حجازم، ابؼلكية الصناعية في القانوف ابؼقارف، مرجع سابق، ص  -(4)



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

186 

 كىناؾ من يدعي تسجيل العلبمة التجارية.

 جريمة استعمال علامة تجارية مخالفة للنظام العام والآداب العامة: -1

تسجيل بعض العلبمات التجارية ابؼخالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة من لقد حظر ابؼشرع ابعزائرم 
حيث جاء فيها: "الرموز ابؼخالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة كالرموز التي بوظر  07/04خلبؿ نص ابؼادة 

 .(1)"طرفا فيهاراؼ التي تكوف ابعزائر استعمابؽا بدوجب القانوف الوطتٍ كالاتفاقيات الثنائية أك ابؼتعددة الأط

علبمات بذارية بـالفة للنظاـ  ابؼتعلق بالعلبمات بقده فَ بهرـ استعماؿ 06-03كبتتبع نصوص الأمر 
العاـ كالآداب العامة كفَ يوقع جزاءات على ذلك، كىذا على خلبؼ بعض التشريعات كابؼشرع ابؼصرم 

قة، فهي تتكوف من ركن مادم كركن معنوم . كىذه ابعربية كغتَىا من ابعرائم الساب(2)مثلب كابؼشرع ابؼغربي
 كىو ما سنفصل فيو كالآتي:

 الركن المادي لجريمة استعمال علامة تجارية مخالفة للنظام العام والآداب العامة: -أ
 يتمثل الركن ابؼادم في ىذه ابعربية في عدة صور بزتلف على حسب استعمابؽا كبيكن إبصابؽا فيما يلي:

 مخلة بالنظام العام والآداب العامة: ية استعمال علامة تجار  - 
يتمثل الركن ابؼادم في ىذه الصورة بأف يقوـ ابعافٓ باستعماؿ علبمة بذارية بـلة بالنظاـ العاـ كالآداب 
العامة، كأف يقوـ بوضع صورة بـلة بابغياء على منتجات معينة، كىذه ابؼسألة ىي مسألة موضوعية بزضع 

شتًط كضع ىذه العلبمة على ابؼنتجات، كإبما العبرة باستعماؿ العلبمة لتقدير قاضي ابؼوضوع، كلا ي
 .(3)التجارية، فقد توضع على باب المحل التجارم أك على الأكراؽ ابػاصة بالتجارة 

استعمال العلامة التجارية في شكل شعارات عامة كأعلام الدولة ورموزىا واستعمال أعلام  - 
 المنظمات الإقليمية:

ن كراء استعماؿ العلبمة التجارية في شكل شعارات عامة كأعلبـ الدكلة كرموزىا كاستعماؿ إف الغرض م
م ػػػػعلا بيثل ػػػار معينػػػأعلبـ ابؼنظمات الإقليمية ىو تضليل ابؼستهلكتُ كإيهامهم، لأف ابؼستهلك عندما يرل شع

                                                           
 .سابقابؼتعلق بالعلبمات، مرجع  06-03من الأمر  07/04ابؼادة  -(1)
من قانوف بضاية ابؼلكية  135من قانوف بضاية ابؼلكية الفكرية ابؼصرم، مرجع سابق. كينظر: نص ابؼادة  67/02ينظر نص ابؼادة  -(2)

  الصناعية ابؼغربي، مرجع سابق.
 .119في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص ينظر: آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية -(3)
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 .(1)إف ىذا يزيده ثقة في ىذه ابؼنتجات فيقتنيهار فػػػالأبض مية مثل ابؽلبؿػػػظمة إقليػػػل منػػػدكلة ما، أك رمز بيث
ابؽدؼ من كراء بذرفٔ مثل ىذا الاستعماؿ للعلبمة التجارية ىو بضاية ابؼستهلك ككذلك بضاية العلبمة من ف

العاـ سواء بدخالفتها النظاـ العاـ كالآداب العامة، فإذا  لة من كسائل الاعتداء على الشعورأف تكوف كسي
 .(2)لية ابعزائية بؼرتكب ىذه ابعربيةبعزائية بؽذه العلبمة تقوـ ابؼسؤك برققت ابغماية ا

 الركن المعنوي لجريمة استعمال علامة تجارية مخالفة للنظام العام والآداب العامة: -ب

تعتبر جربية استعماؿ علبمة بذارية بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة من ابعرائم التي يشتًط فيها القصد 
 .(3)ي، فالقصد ابعنائي في مثل ىكذا جرائم مفتًض لدل مرتكب الفعل ابعنائ

كباعتبار أف معيار النظاـ العاـ كالآداب العامة لا يوجد ضابط معتُ يضبطو، لأنو يتميز بابؼركنة كبىتلف 
بإثبات حسن من بؾتمع إفُ آخر، كعليو فإف عبء إثبات ىذا القصد يقع على ابؼدعي، كعلى ابؼتهم نفيو 

 .(4)ف ىذه العلبمة بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة و، بأنو فَ يعلم بأنيت

كجدير بابؼشرع ابعزائرم أف بوذك حذك التشريعات القانونية التي جرمت استعماؿ علبمات بذارية بـالفة 
 لبمات.عقوبات جزائية بؽا، كلا يكتفي بدجرد حظر تسجيل مثل ىكذا ع دلنظاـ العاـ كالآداب العامة كبرديل

 جريمة عدم وضع علامة تجارية على السلع والخدمات وجريمة الإدعاء بتسجيل العلامة التجارية: -2

 جريمة عدم وضع علامة تجارية على السلع والخدمات:  -أ

ابؼتعلق  06-03لقد أشار ابؼشرع ابعزائرم إفُ ىذه ابعربية من خلبؿ نص ابؼادة الثالثة من الأمر 
ب كضع العلبمة التجارية على السلع كابػدمات ابؼقدمة عبر أبكاء التًاب الوطتٍ، بالعلبمات، الذم أكج

فإذا فَ تسمح طبيعة أك خصائص السلع بوضعها عليها، فإنها توضع على الغلبؼ أك ابغاكية عند استحالة 
ائيا، ذلك، أما السلع أك ابػدمات التي فَ تسمح طبيعتها أك خصائصها بوضع العلبمة التجارية عليها نه

                                                           
 .119، صابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق ،بؿمد رضا بضادمينظر:  -(1)
 .121ينظر: آمنة صامت، ابؼسؤكلية ابعزائية في جرائم العلبمات التجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 .198ص مرجع سابق، عية للعلبمة التجارية،آمنة صامت، ابغماية ابعنائية ابؼوضو ينظر:  -(3)
 ،، منشورات ابغلبي ابغقوقية، بتَكت01ينظر: بضدم غالب ابعغبتَ، العلبمات التجارية ابعرائم الواقعة عليها كضمانات بضايتها، ط. -(4)

 . 315، ص2012لبناف، 



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

188 

 . (1)، ككذلك السلع التي برمل تسمية ابؼنشأ فإف مالكها لا يكوف ملزما بوضع العلبمة التجارية عليها

كفَ يكتف ابؼشرع ابعزائرم بهذا بل نص على عقوبات على عدـ كضع العلبمة التجارية على السلع 
لى أنو:  يعاقب ابؼتعلق بالعلبمات حيث نصت ع 06-03من الأمر  33كابػدمات من خلبؿ ابؼادة 

دج( إفُ مليوفٓ دينار 500.000بابغبس من شهر إفُ سنة كبغرامة من بطسمائة ألف دينار ) 
من  03دج( أك بإحدل ىاتتُ العقوبتتُ فقط الأشخاص الذين خالفوا أحكاـ ابؼادة  2.000.000)

للبيع سلع أك أكثر  تعمدكا للبيع أك عرضوا ىذا الأمر بعدـ كضع علبمة على سلعهم أك خدماتهم أك الذين
 أك قدموا خدمات لا برمل علبمة ". 

 كمن ثم ىذه ابعربية كغتَىا من ابعرائم يلزـ لقيامها ركن مادم  كركن معنوم.

 الركن المادي لجريمة عدم وضع علامة تجارية على السلع والخدمات: -

عاؿ التي تشكل الركن بيكن اعتبار عدـ كضع علبمة بذارية على ابؼنتجات كابػدمات كالسلع من الأف
ابؼادم بؽذه ابعربية، كىذا عن طريق بيعها أك عرضها من أجل البيع، كبيكن اعتبار بززين السلع يدخل 
ضمن العرض للبيع، كمن الراجح أف ىذه الأفعاؿ ترتكب في العادة من قبل التجار، نظرا لأف العمليات 

 .(2)ة بالعمليات التي يقوـ بها التجار ابؼرتبطة بالبيع كالعرض كالتخزين ىي عادة أفعاؿ مرتبط

كما أف البائع في مثل ىذه ابغالة يقع على عاتقو كجوب عدـ بيع أك عرض للبيع أية سلعة  أك خدمة 
لا برمل علبمة بذارية، فهو فَ ينتج تلك السلعة كإبما اشتًاىا ليعيد بيعها للمستهلك، كمنو لا يشتًط كمية 

 . (3)يع السلعة ابؼباعة أك معركضة للب

 الركن المعنوي لجريمة عدم وضع علامة تجارية على السلع والخدمات: -

تعتبر ىذه ابعربية من ابعرائم العمدية ذلك لأف عرض ابؼنتجات لأجل البيع أك بيعها أك تقدفٔ خدمات 
متعلقة دكف أف برمل علبمة بذارية لا يكوف إلا بسوء نية من طرؼ الفاعل، إضافة إفُ ذلك أف ىذه ابعربية 

                                                           
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  03ينظر: نص ابؼادة  -(1)
ؽ، كلية ابغقوؽ، جامعة ، مذكرة لنيل شهادة ماجستتَ في ابغقو -دراسة مقارنة–، ابغماية ابعنائية للعلبمات التجارية يزيدميلود  ينظر: -(2)

 .58، ص2009/2010ة، يوسف بن خد
 .122، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صبضادمبؿمد رضا  -(3)
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للمبدأ العاـ لا عذر بجهل القانوف، فكل من  بأمر مفركغ منو كىو إلزامية تسجيل العلبمة التجارية، كطبقا
خالف الشركط القانونية لتسجيل العلبمة التجارية يعتبر مرتكب ىذه ابعربية بسوء نية، كيبقى تقدير ىذه 

ضبط ىذه السلع كابؼنتجات كمعاينة الأختَة لقاضي ابؼوضوع الذم يعتمد على الوقائع كظركؼ بؿل 
 .(1)ابػدمات ابؼقدمة 

 جريمة الإدعاء بتسجيل العلامة التجارية: -ب

إف من بتُ الإجراءات عند تسجيل العلبمة التجارية ىو ملؤ الاستمارة ابؼقدمة من قبل ابؽيئة ابؼختصة، 
تدكينو غتَ صحيح يعتبر جرـ  كىذا يفرض على ابؼسجل ملؤ ابؼعلومات الصحيحة ابػاصة بو، فأم بياف يتم

يعاقب عليو القانوف، كىذا كلو من أجل توفتَ ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية بكافة جوانبها كحتى في 
 . (2)سجلها لدل ابعهات ابؼختصة ت

كمقصود الفاعل من ىذه ابعربية ىو توليد اعتقاد لدل الآخرين، بأف ىذه العلبمة مسجلة لدل ابعهات 
بفا يدعو ىؤلاء إفُ الإقباؿ على البضائع بسبب كجود بياف على ىذه العلبمة بأنها مسجلة، لكن  ابؼختصة،

 .  (3)في ابغقيقة عكس ذلك 

كالسبب من كراء بذرفٔ ىذا الفعل ىو مراعاة النظاـ العاـ كبضاية ابؼستهلكتُ من الغش كالتضليل، 
بيانات الدالة على حدكث التسجيل، فكل كالأكثر من ذلك بضاية نظاـ تسجيل العلبمة كضماف صحة ال
 .(4)من كضع بيانات كاذبة يعد مرتكبا بعربية جنائية تستلزـ العقاب 

أما عن ابؼشرع ابعزائرم منع من استعماؿ أم علبمة لسلع أك خدمات عبر الإقليم الوطتٍ إلا بعد 
ت على ذلك من خلبؿ ، كرتب عقوبا(5)تسجيلها أك إيداع طلب تسجيل بشأنو عند ابؼصلحة ابؼختصة 

ابؼتعلق بالعلبمات، على كل من كضع على سلعو أك خدماتو علبمة فَ  06-03من الأمر  33نص ابؼادة 

                                                           
 .59.58ية ابعنائية للعلبمات التجارية، مرجع سابق، صينظر: يزيد ميلود، ابغما -(1)
 .199آمنة صامت، ابغماية ابعنائية ابؼوضوعية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(2)
 .124، ابغماية ابعنائية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صبضادمينظر: بؿمد رضا  -(3)
 .199للعلبمة التجارية، مرجع سابق، صآمنة صامت، ابغماية ابعنائية ابؼوضوعية  ينظر: -(4)
 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 06-03من الأمر  04 ينظر: نص ابؼادة -(5)
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 .(1) من ىذا الأمر تسجل أك فَ يطلب تسجيلها كفقا للمادة الرابعة

دة ابؼا نصكنفس ابؼسلك سلكو ابؼشرع ابؼصرم من خلبؿ بذرفٔ الادعاء بتسجيل العلبمة التجارية في 
 . (2)من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم  114/02

 أما عن أركاف ىذه ابعربية فهي تتكوف من ركن مادم كركن معنوم.

 الركن المادي لجريمة الإدعاء بتسجيل العلامة التجارية: -
جيلها، إف جربية الادعاء بتسجيل العلبمة التجارية يتمثل ركنها ابؼادم في كضع علبمة فَ يطلب تس

لا يوجد طلب لإيداع تسجيلها، كالعبرة تكمن في بذرفٔ ىذا الفعل ك  تٌ لا توجد أصلب شهادة تسجيل بؽابدع
ىو بذنب الضرر الناتج عن تضليل ابؼستهلكتُ، نتيجة تركيج منتجات أك بضائع أك تقدفٔ خدمات لا 

 .(3)برمل بيانات متعلقة بالعلبمة التجارية التي بسثلها 

 عنوي لجريمة الإدعاء بتسجيل العلامة التجارية:الركن الم -
يتبتُ لنا بأف ىذه ابعربية لا يشتًط فيها القصد ابعنائي، أم أف مسألة سوء النية  33/02بتحليل ابؼادة 

مفتًض، فبمجرد كضع علبمة غتَ مسجلة أك فَ يطلب تسجيلها يشكل جربية بركنيها ابؼادم كابؼعنوم، كما 
القانونية الفعلية بؽذا  حسن نيتو، غتَ أنو باستقراء ىذا النص يتضح أف التطبيقاتعلى ابؼتهم إلا إثبات 

ابغياة العملية أماـ المحاكم بهعل القاضي ابعزائي بوكم بالإدانة بدجرد توفر ماديات ابعربية كلا ينظر  النص في
في ابعرائم الاقتصادية  إفُ حسن نية الفاعل باعتبار أف سوء النية مفتًض، كىذا رجوعا إفُ ابؼبدأ العاـ

 .  (4)حفاظا على ابؼستهلك الذم يعتبر ابغلقة الضعيفة في القضية 
ما يستنتج من ابعرائم الواقعة على العلبمة التجارية أف أغلبها متعلق بجربية التقليد، لأنو يسهل من 

كالسبب في ذلك كاضح خلببؽا تضليل ابؼستهلكتُ بسرعة، كما أنها تقع على العلبمات التجارية ابؼشهورة، 
كىو الاستفادة من السمعة كالقيمة التي كصلت إليها، كبالرغم من خطورة ىذا النوع من ابعرائم على كبرل 

كالدليل على ذلك ىو اختلبؼ التشريعات  اقتصاديات الدكؿ إلا أنو يصعب حصر بصيع ىذه ابعرائم،
                                                           

 .نفسو، مرجع 06-03من الأمر  33/02ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 من قانوف بضاية حقوؽ ابؼلكية الفكرية ابؼصرم، مرجع سابق. 114/02ينظر: نص ابؼادة  -(2)
 .274.273زراكم صافٌ، الكامل في القانوف التجارم ابعزائرم، مرجع سابق، ص ينظر: فرحة -(3)
 .60، ص ينظر: يزيد ميلود، ابغماية ابعنائية للعلبمات التجارية، مرجع سابق -(4)
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إفُ ىذه ابعزئية، حيث نص على  بهالذم كاف منتابؼشرع ابعزائرم ا القانونية ابؼقارنة في ذلك، كمن بينها
يدؿ الذم " كل"ستئثارية بؼالك العلبمة التجارية، فاستعمالو لفظ بذرفٔ كل الأفعاؿ التي بسس بابغقوؽ الا

، بدعتٌ أف أم فعل يشكل اعتداء على العلبمة التجارية  كبيس بحقوؽ مالكها يعتبر جربية. على العموـ
بيكننا طرح التساؤؿ الآتي:  اقعة على العلبمة التجارية العادية التي تناكلناىا سابقاابعرائم الو  كانطلبقا من

ىل الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنية بيكن إدراجها ضمن جرائم 
ابعزائية للعلبمة التقليد؟ كىل استطاعت بـتلف التشريعات القانونية على مستول العافَ ضماف ابغماية 

 من خلبؿ ابؼطلب الثالث. . ىذه الأسئلة سوؼ بقيب عليها لاحقا؟التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

مدى تطبيق الحماية الجزائية للعلامة التجارية العادية على العلامة التجارية المطلب الثالث: 
 .المتداولة إلكترونيا

لة إلكتًكنيا ىي علبمة بذارية عادية سجلت كعنواف بؼوقع توصلنا فيما سبق أف العلبمة التجارية ابؼتداك 
 إلكتًكفٓ فأصبحت متداكلة إلكتًكنيا، كعليو بيكن لصاحب العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من برريك

دعول ابؼسؤكلية ابعزائية بذاه ابؼعتدم متى توافرت صور الاعتداء التي جرمها ابؼشرع جزائيا، حتى كلو تم 
ء بصورة إلكتًكنية، فإفُ جانب توقيع العقوبة ابعزائية بيكن بؼالك العلبمة التجارية طلب التعويض الاعتدا

ابؼدفٓ، كابغماية ابعزائية ىنا مقررة قانونا كتثبت بتحقق شركط تطبيقها، بغض النظر عن كسيلة ىذا 
 عتداء إلكتًكفٓ أك غتَ إلكتًكفٓ.الا

توافر بؾموعة من الشركط التي بهب على مالك العلبمة التجارية  كمن ثم فإنو يلزـ لرفع الدعول ابعزائية
ق كإذا برققت ىذه الشركط فيجب أف يكوف ىناؾ قانوف يطب)الفرع الأول(، كىو ما سنتناكلو في إثباتها 

 اقعة عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ كىو ما سنتناكلومن الاعتداءات الو للعلبمة التجارية لضماف ابغماية ابعزائية 
عليو، كىو ما عقوبات ابعزائية كتم إدانة ابؼتهم، فإنو يلزـ توقيع كإذا ثبتت ابؼسؤكلية )الفرع الثاني(،  في

 )الفرع الثالث(.سنتناكلو في 
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 مة التجارية المتداولة إلكترونياالجزائية للعلا الفرع الأول: الشروط القانونية لضمان الحماية

لعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بهب توافر بؾموعة من الشركط كىي  من أجل ضماف ابغماية ابعزائية ل 
 كالآتي:

 ة إلكترونياأولا: ثبوت ملكية العلامة التجارية المتداول

يتم إثبات ملكية العلبمة التجارية ابؼعتدل عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ، بإبراز شهادة التسجيل الوطتٍ أك 
-لعلبمة، كما يرل البعض بوجوب توافر الشركط ابؼوضوعية للعلبمة التجاريةشهادة التسجيل الدكفِ لتلك ا

، لكن ىذا الأمر غتَ كارد لأف من شركط ابغماية ابعزائية أف -كأف تكوف العلبمة مشركعة كبفيزة كجديدة
تكوف مسجلة، كالنظر في الشركط ابؼوضوعية ىو من اختصاص ىيئات التسجيل، أما عن المحكمة فهي 

 .(1)شرط التسجيل فقط، كمن ثم إما أف تثبت قياـ ابؼسؤكلية ابعزائية كإما أف تنفيها  تنظر في

لكن القضاء الفرنسي كاف لو رأم بـالف في ىذا إذ يشتًط لقياـ ابغماية ابعزائية أف ينظر القضاء إفُ 
 الشركط ابؼوضوعية كىذا ما حصل في قضية الشركة الفرنسية التي بسسكت بأحقيتها في الاسم

"LEARNING E-"  الذم ابزذتو كاسم بذارم كعنواف كعلبمة بذارية بؼمارسة أنشطة التعليم كالتأىيل
كعنواف بؼوقعها الإلكتًكفٓ. حيث     Elearning Agencyعلى الانتًنت، في مواجهة شركة تستخدـ اسم 

ة على عادم ككصفي للؤنشط -LEARNING Eفَ بركم المحكمة بتقليد العلبمة لأف ىذا ابؼصطلح 
الإنتًنت، كبالتافِ يلبحظ على القضاء الفرنسي فصل في أحد الشركط ابؼوضوعية كىو شرط أف تكوف 

 .(2)العلبمة التجارية بفيزة 

كما يشتًط بعض الفقهاء أف تكوف العلبمة التجارية قد استخدمت بالفعل من قبل صاحبها كشرط 
عليو، إذ فَ ترتبط ابغماية القانونية للعلبمات لوقوع الاعتداء عليها، لكن ىذا الشرط لا سند قانوفٓ 

التجارية بكونها استخدمت أـ لا، فبمجرد تسجيل العلبمة التجارية تتجو إرادة مالكها إفُ استخدامها، 
أك تزكير تلك العلبمة إلكتًكنيا، بدا بوقق مسؤكلية ابؼعتدم  كمن ثم إذا كقع اعتداء عليها يثبت فعل التقليد

                                                           
 .160ينظر: شريف بؿمد غناـ، بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت في علبقتها بالعنواف الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص  -(1)
 .210صمرجع سابق، ىذه القضية منقولة عن حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ،  -(2)
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 .(1)ئو على العلبمة ابؼسجلة قانونا ابعزائية لاعتدا

     إلكترونياعلى العلامة التجارية المتداولة أو التزوير  ثانيا: وقوع التقليد

بؿاكاة للعلبمة الأصلية بحيث يصل التشابو في ابؼظهر العاـ بتُ العلبمة ابغقيقية  إذا كاف التقليد ىو
بينهما كتضليل بصهور ابؼستهلكتُ، كإذا كاف التزكير ىو  كالعلبمة ابؼشوبة بالتقليد إفُ درجة تؤدم إفُ ابػلط

ابؼقلدة نقل العلبمة ابؼسجلة نقلب كاملب مطابقا أك نقل الأجزاء الرئيسية منها، بحيث تكاد تكوف العلبمة 
هل يستوم التقليد أك التزكير الواقع على العلبمة التجارية بالطرؽ التقليدية مع ف مطابقة للعلبمة الأصلية.

 . ؟زكير أك التقليد الإلكتًكفٓ الواقع على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا أـ ىناؾ اختلبؼ بينهماالت

كللئجابة على ىذه الإشكالية ينبغي بياف مفهوـ كل من التقليد كالتزكير للعلبمة التجارية في المجاؿ 
 الإلكتًكفٓ.

 تعريف التقليد الإلكتروني للعلامة التجارية: -أ

التقليد الإلكتًكفٓ عند الكثتَ من الباحثتُ باسم السطو الإلكتًكفٓ أك القرصنة الإلكتًكنية   يعرؼ
Cyber Squatting   أما عن مصطلح التقليد الإلكتًكفٓ فهو قليل الاستعماؿ، كبؽذا بقد ابؼنظمة العابؼية

 .(2)نية"تسجيل اسم المجاؿ بسوء لكتًكنية بأنها: "للملكية الفكرية عرفت القرصنة الإ

كبخصوص التشريعات فكاف ابؼشرع الأمريكي سباؽ إفُ تعريف التقليد الإلكتًكفٓ مقارنة بباقي 
التشريعات الأخرل كأطلق عليو تسمية القرصنة الإلكتًكنية، حيث عرفو بأنو: " تسجيل كتعقب كبيع أك 

ة بؼشركع ما، كتظهر نية الربح في استخداـ العنواف الإلكتًكفٓ بنية الربح من شهرة العلبمة التجارية ابؼملوك
 . (3)قياـ القرصاف بدحاكلات بيع العنواف إفُ ابؼالك الأصلي للعلبمة التجارية للحصوؿ على ربح بذارم"

 

                                                           
 .310، مرجع سابق، ص الإلكتًكنيةمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة  -(1)
 .611، مرجع سابق، ص ناف غساف براينو، التنظيم القانوفٓ للعلبمة التجاريةدع -(2)
العدكاف التقليدم كالعدكاف باستخداـ ابغاسوب -عمر بؿمد بن يونس، الاتهاـ في جرائم ابؼلكية الفكرية في القانوف الأمريكي،  -(3)

 . 49، ص2005، دار النهضة العربية، القاىرة، مصر، 01، ط.-كالإنتًنت
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الإلكتًكنية، كفَ بقد حتى قضايا قانونية مطركحة  ف القرصنةيأما عن ابؼشرع ابعزائرم فلم يتطرؽ إفُ تعر  
عتبر ابؼشرع ابعزائرم متأخر في إصدار تشريع يعافً القضايا القانونية ابؼتعلقة أماـ القضاء ابعزائرم، كبهذا ي

 بهذا الشأف. 

ؼ الفقو التقليد الإلكتًكفٓ بأنو: "قياـ شخص لا بيتلك أم حقوؽ على علبمة بذاريةٌ، كما عرٌ 
أك بقصد بيعو بدالك ىذه العلبمة بتسجيلها في صورة عنواف إلكتًكفٓ على شبكة الإنتًنت، بقصد الإضرار 

 . (1) فُ مالك العلبمة التجارية بثمن مغافُ فيو"إ

كل بؿاكاة لعلبمة بذارية بساثل في بؾموعها : "التقليد الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية بأنو كىناؾ من عرؼ
العلبمة الأصلية باستعماؿ ابغاسب الإلكتًكفٓ كمن خلبؿ الاتصاؿ بالإنتًنت، بحيث يتًتب على ذلك 

  .(2)" لط كاللبس لدل ابعمهور من مستخدمي الإنتًنت في العافَإحداث ابػ

كما يلبحظ على ىذا التعريف أف صاحبو ذكر الوسيلة التي يتم بها التقليد كىو استعماؿ ابغاسب 
الإلكتًكفٓ، كأف ىذا يؤدم إفُ إحداث ابػلط كاللبس لدل بصهور مستخدمي الإنتًنت، لكن دكف بياف 

 التجارية. طريقة تقليد العلبمة 

كمن خلبؿ التعريفات السابقة بيكننا تعريف القرصنة الإلكتًكنية أك التقليد الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية 
متشابو إلى حد كبير مع علامة تجارية، بنية تضليل  تسجيل عنوان لموقع إلكتروني" بأنو:

 المستهلكين وإيهامهم، أو بنية بيعو إلى مالك العلامة التجارية ".

 تعريف التزوير الإلكتروني للعلامة التجارية: -ب
 يقصد بتزكير العلبمة التجارية ىو نقلها نقلب حرفيا كتاما، بحيث تبدك مطابقة بساما للعلبمة الأصلية،

  .  (3)كعرض السلع التي برمل العلبمة ابؼزكرة للبيع عبر الإنتًنت 
                                                           

 .49، صسابق، مرجع فكرية في القانوف الأمريكيعمر بؿمد بن يونس، الاتهاـ في جرائم ابؼلكية ال -(1)
بضادم بؿمد رضا، يوسف علي ىاشم، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية من التقليد عبر الإنتًنت في القانوف ابعزائرم، بؾلة ابغقيقة،  -(2)

 .26، ص2018جامعة أبضد دراية، أدرار، ابعزائر،   ،04، ع.17مج.
 
رة، تزكير العلبمة التجارية في التعاملبت ابؼبرمة عبر الإنتًنت، كرقة بحث مقدمة للمؤبسر العلمي الدكفِ ابػامس، سليماف بؿمد خليد قا -(3)

، جامعة جيلبفِ بونعامة بطيس مليانة، 2012مارس  14ك 13الاقتصاد الافتًاضي كانعكاساتو على اقتصاديات الدكلية، ابؼنعقد بتاريخ 
 .03عتُ الدفلى، ابعزائر، ص
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ير الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية، فالبيع التزك  بوتاج لبياف معتٌ يبدك ىذا التعريف أيضا غتَ كاضح كمبهم
كيف يكوف، ككيف يتم الاتصاؿ بابؼستهلكتُ كعرض ابؼنتجات كالسلع كحتى   وني عبر الإنتًنت فَ يتم تبيػٌ 

 ابػدمات التي برمل العلبمة التجارية.

وقع إلكتروني "تسجيل عنوان لمبيكننا تعريفو بأنو: ير الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية التزك  كعليو فإف
يحمل أشكال ورموز متطابقة تماما مع العلامة التجارية الأصلية، بحيث يبدو لجمهور المستهلكين 

 . "ىو العلامة الأصلية

كعليو بيكننا القوؿ أف التقليد أك التزكير الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية يكوف من قبل الأشخاص أك 
سجيلها بشكل قانوفٓ كعنواف بؼوقع إلكتًكفٓ إما بنية إعادة بيعو الشركات التجارية ابؼنافسة، بحيث يقوموف بت

للمالك الأصلي للعلبمة التجارية أك بيعو لأحد منافسيو بدبالغ مالية باىظة جدا، كإما بنية الإضرار بدالك 
العلبمة التجارية عن طرؽ حرمانو من استعماؿ علبمتو عبر شبكة الإنتًنت، كقد تسجل ىذه العلبمة في 

رابط إلكتًكفٓ يؤدم إفُ موقع شركات منافسة، فابؼستهلك عندما يدخل عن طريق ىذا الرابط  شكل
الإلكتًكفٓ الذم بومل العلبمة التجارية، فإنو بهد نفسو في موقع شركة منافسة، كىذا يعتبر أحد الاعتداءات 

 الإلكتًكنية التي أشرنا إليها سابقا. 

رية كعنواف بؼوقع إلكتًكفٓ من غتَ مالكها في ابعزائر غتَ بفكن، التنويو أف تسجيل علبمة بذاكما ينبغي 
لأف عند تسجيلها لدل ابؼركز الوطتٍ لأبظاء النطاؽ يطلب من طالب التسجيل، شهادة تسجيل العلبمة 
التجارية لدل ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية، فمن لا بيلك الشهادة لا بيكن تسجيل العلبمة التجارية 

 ها كاسم نطاؽ كما رأينا ذلك سابقا.  التي يطلب

اؾ التزكير الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية، فإننا بللص إفُ أف ىنيد ك كمن خلبؿ بياف مفهوـ كل من التقل
التزكير العادم للعلبمة التجارية، فالتقليد أك التزكير الإلكتًكفٓ يستعمل فيو اختلبفا بينو كبتُ التقليد ك 

العادم  تقنيات ابغديثة من أجل إيهاـ مستخدمي الإنتًنت، أما التقليد أك التزكيرالوسائل التكنولوجيا كال
غتَ أنهما يتفقاف في أف كل منهما يؤدم إفُ تضليل  فإنو يتم بوسائل تقليدية كاستعماؿ الآلات الصناعية،

 ابؼستهلكتُ كإبغاؽ أضرار بابؼالك الأصلي للعلبمة التجارية.
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 بشكل إلكتروني: لواقع على العلامة التجاريةثالثا: أن يكون الاعتداء ا

يتم الاعتماد على أكجو التشابو لا أكجو الاختلبؼ عند إثبات كجود اعتداء إلكتًكفٓ، فالتقليد 
الإلكتًكفٓ بوصل إذا ما كصل التشابو ما بتُ العلبمتتُ إفُ حد إيقاع ابؼستهلكتُ في ابػلط ما بتُ 

لعلبمتتُ لا بالعناصر ابعزئية، كما لا يتم النظر للعلبمتتُ ابؼتجاكرتتُ بل العلبمتتُ، فالعبرة بابؼظهر العاـ ل
النظر إفُ العلبمتتُ بطريقة متتابعة أم الواحدة تلو الأخرل، كىذا ما بوصل مع مستخدـ الإنتًنت 

و )ابؼستهلك(، إذ عند تصفحو للمواقع الإلكتًكنية التي يعرض من خلببؽا السلع كابؼنتجات كابػدمات، فإن
 .(1)يفاجأ بوجود علبمة بذارية أمامو كلا يكوف أمامو بؾاؿ لإجراء مقارنة 

كلذلك بقد القضاء الفرنسي اعتمد ابؼعايتَ التقليدية عند تقدير مدل التشابو بتُ العلبمة الأصلية 
شابو ما بتُ كالعلبمة ابؼقلدة بشكل إلكتًكفٓ، فالتقليد يعتبر قائما متى تبتُ من خلبؿ ابؼظهر العاـ كأكجو الت

 .  (2)ابؼوقع الإلكتًكفٓ أنها تؤدم إفُ إحداث لبس لدل مستخدمي الإنتًنت عنواف العلبمة ك 

تعد من -" factofrance" ء الفرنسي قضية العلبمة التجاريةكمن بتُ القضايا ابؼطركحة على القضا
 com." وقع الإلكتًكفٓ، حيث رفع مالكها دعول قضائية ضد عنواف ابؼ-الركاد في بؾاؿ التمويل التجارم

factor-france"،  حيث قضت المحكمة بوجود تشابو في الشكل العاـ، بالإضافة إفُ كيفية النطق بابغرؼ
R  الساكن قبل ابغرؼF ، بفا أدل إفُ إحداث خلط كالتباس لدل ابؼستهلكتُ، بفا ثبت بأف ىناؾ تقليد

 .(3)إلكتًكفٓ من قبل مسجل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ 

 إلكترونيا في إطار مبدأ التخصيص ابعا: أن يتم الاعتداء على العلامة التجارية المتداولةر 

ابؼقصود بهذا الشرط أف الاعتداء الذم يكوف من قبل عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية لا يقع إلا على العلبمة 
 التجارية من أجلها. التجارية التي تكوف على ذات الأصناؼ من السلع كابػدمات التي سجلت تلك العلبمة

ىناؾ استثناء بىص العلبمة التجارية ابؼشهورة، كالتي بستد بضايتها إفُ غتَ ما بسثلو من سلع كمنتجات 
كخدمات كفق شركط معينة، من بتُ ىذه الشركط استخداـ تلك العلبمة ابؼشهورة من قبل الغتَ بطريقة من 

                                                           
 .312ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
 ..215صالمجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق،  حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في -(2)

(3) - Tribunal De Grande Instance De Paris, factofrance V Wellington, 29 OCT 2008.  
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الغتَ، كأف يؤدم ىذا  لعلبمة ابؼشهورة كمنتجاتا نها أف برمل ابؼستهلكتُ بوجود علبقة مابتُ تلكأش
 . (1)الاستخداـ إفُ إبغاؽ ضرر بصاحب العلبمة ابؼشهورة 

كبالتافِ لا بيكن بؼالك العلبمة التجارية أف بوتج على تسجيل عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ مطابق أك مشابو 
العادية، كيستبعد إذا تعلق الأمر لعلبمتو التجارية إلا في إطار مبدأ التخصيص، كيطبق إلا على العلبمة 

 . (2)بالعلبمة التجارية ابؼشهورة 

لكن من الإشكاليات التي قد تقع عند تسجيل عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ متطابق أك متشابو مع علبمة 
 . ؟ بذارية دكف بفارسة أم نشاط بذارم عليو، كبالتافِ ىل تقوـ مسؤكلية ابؼعتدم في مثل ىكذا حالات

فإذا كنا أماـ علبمة بذارية  ،لتمييز بتُ العلبمة التجارية ابؼشهورة كالعلبمة التجارية العاديةىنا ينبغي ا
مشهورة، فلب بيكن للمعتدم الاحتجاج بعدـ علمو بشهرة العلبمة التجارية، فبمجرد تسجيل عنواف بؼوقع 

ة، لأف نية ابؼعتدم غالبا ما إلكتًكفٓ يتضمن علبمة بذارية مطابقة أك مشابهة يعتبر اعتداء على تلك العلبم
تتجو إفُ الإضرار بدالك العلبمة التجارية، إما عن طريق إعادة بيع ذلك العنواف إفُ مالك العلبمة، كإما 

 .(3)إعادة بيعو إفُ أحد الشركات التجارية ابؼنافسة 

ا ما حصل أما إذا كاف الأمر متعلق بعلبمة بذارية عادية، فإف مسؤكلية ابؼسجل ليست مفتًضة، كىذ
أنها بستلك  Avery Denisonحيث ادعت شركة   Avery Denison / Jerry Sumptonفي قضية 

للتعبتَ عن منتجاتها من أثاث ابؼكاتب بؼدة تزيد على "  Denison " "Avery " العلبمتتُ التجاريتتُ
 الإلكتًكنيتُبتسجيل العنوانتُ  Sumpton مائة سنة كأنو قد تم الاعتداء عليها عندما قاـ السيد 

avery.net   ,Dennison.net   َبػدمات البريد الإلكتًكفٓ الشخصي، جاء حكم المحكمة بأنو ف
يكن ىناؾ استخداما بذاريا بؽذه العناكين الإلكتًكنية، لأف ابؼدعى عليو استخدـ ىذه العناكين كعبارتي  

Denison &     Avery ة، كبالتافِ لا يشطب لغايات غتَ بذارية، بل استخدمها كأبظاء شخصي
 .Denison " .Avery "(4)العنواف الإلكتًكفٓ كلا يعتبر اعتداء على العلبمات التجارية 

                                                           
 .313مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(1)
 .217حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق،ص -(2)
 .314.313جع سابق، صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مر ينظر:  -(3)
 .121إفُ ىذه القضية في مبحث سابق، ص تم الإشارة -(4)
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الحماية الجزائية من الاعتداءات الواقعة على  الفرع الثاني: القانون الواجب التطبيق لضمان
 مة التجارية المتداولة إلكترونياالعلا

تداكلة إلكتًكنيا، فإنو يصعب تطبيق قانوف موحد يضمن بؽا ابغماية نظرا لطبيعة العلبمة التجارية ابؼ
ابعزائية، ذلك لأف غالبا ما يكوف عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ ذك طابع دكفِ، بينما العلبمة التجارية فإنها غالبا 
ما بزضع لقانوف العلبمات ذك الطابع الإقليمي، كلذلك سوؼ نتناكؿ بالدراسة كيف سابنت بعض 

، كعلى رأس ىذه يعات الوطنية من أجل ضماف ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا.التشر 
 )ثانيا(.، ثم نتطرؽ إفُ ماجاء في القانوف ابعزائرم )أولا(التشريعات القانوف الأمريكي 

 أولا: الحماية الجزائية وفقا للقانون الأمريكي.

إفُ بضاية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، كذلك من خلبؿ  يعتبر ابؼشرع الأمريكي أكؿ من بادر
 Lanham ACTكىو في حقيقة الأمر تعديل لقانوف  ACPA  (1)إصداره لقانوف السطو الإلكتًكفٓ 

كىو أساس بضاية العلبمات التجارية في الولايات ابؼتحدة الأمريكية كيعتٌ  1946الذم صدر في عاـ 
كما تم إجراء  .(2)ات التجارية كبضايتها من التعديات كضماف بضاية حقوؽ مالكيهابتنظيم كتسجيل العلبم
 .(3)بدوجب قانوف برديث العلبمات التجارية  2020آخر تعديل عليو سنة 

كأبرز التعديلبت التي جاء بها إجراءات الإلغاء السريع للعلبمات التي تم تسجيلها بسوء نية، كما تم منح 
تجارية بدا في ذلك بإصدار أكامر قضائية مؤقتة لوقف استخداـ غتَ القانوفٓ للعلبمات الالمحاكم الفدرالية 

  عبر الإنتًنت.

بقانوف بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت، تم إضافتو   أك ما يعرؼ ACPAكقانوف السطو الإلكتًكفٓ 
بؼعابعة قضايا  بحيث جاء خصيصا"، (d) " 1125 كىو بومل رقم Lanham ACT كقسم إفُ قانوف

متعلق بتسجيل الأفراد لأبظاء  كفحول ىذه القضايا، Cybersquattingالسطو الإلكتًكفٓ أك ما يعرؼ بػػ 
 نطاقات تشابو أك تطابق علبمات بذارية معركفة بهدؼ برقيق مكاسب غتَ مشركعة.

                                                           
(1)-Anti-Cybersqatting Consumer Protection Act, Pub.L.NO.106-113,STAT.1501A-545 )1999  (  
(2)

 - Lanham Act, Pub.l.no.79-489, 60 stat 427 (1946) . 
(3)

 -trad mark modernization act of 2020,pub. L.no.116-260, 134 stat.1182 (amending 15 

u.s.c.§§ 1051-1127) 
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تخدـ اسم يسجل أك يشتًم، أك ينقل أك يس الذم ( "يعتبر الشخص1) .D  1125 .حيث تنص ابؼادة
نطاؽ بوتوم على علبمة بذارية مسجلة أك مشابهة لعلبمة بذارية مشهورة، بنية ابغصوؿ على مكسب غتَ 

نا اللمالك الأصلي للعلبمة التجارية بسعر مبالغ فيو، مد مشركع من خلبؿ الاسم، أك بنية بيع الاسم
 بانتهاؾ ىذا القسم" . 

كالذم جاء من   ،(1) 1996ليد كبضاية ابؼستهلك لعاـ كما أصدر ابؼشرع الأمريكي قانوف مكافحة التق
أجل تعزيز العقوبات على الأنشطة ابؼرتبطة بتقليد العلبمات التجارية، كبضاية ابؼستهلك من ابؼنتجات 
كالسلع التي برمل علبمات بذارية مقلدة. كىذا القانوف في حقيقة الأمر جاء بتحديث الأحكاـ ابؼتعلقة 

  U.S.C   18  .(2)ابعنائي   بالتقليد في القانوف

مواكبة التطورات ابغديثةٌ، خاصة فيما  استطاع إف ابؼشرع الأمريكي من خلبؿ تعديلو لقانوف لانهاـ
بر تًكفٓ، كىذا من أجل ضماف بضاية أكيتعلق بالاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلك

ماف حقوؽ ابؼستهلكتُ في ابغصوؿ على ابؼنتجات كالسلع بؼالكي العلبمات التجارية كفي نفس الوقت ض
 كابػدمات التي بسثل العلبمة التجارية التي يريدكنها.

كمن ثم يتم بررؾ الدعول ابعزائية إذا توافرت بؾموعة من الشركط يتعتُ على مالك العلبمة التجارية 
قا من إثبات تسجل العلبمة التجارية إثباتها، كىذه الشركط في حقيقة الأمر ىي نفسها التي تناكلناىا ساب

 .(3) ككقوع فعل التزكير أك التقليد على العلبمة التجارية بشكل إلكتًكفٓ كغتَىا

أما العقوبات التي أقرىا ابؼشرع الأمريكي بخصوص الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا سواء 
لبمة التجارية، فلم يبقها على حابؽا بل شدد فيها، كىذا بتسجيل عنواف إلكتًكفٓ متطابق أك متشابو مع الع

مكافحة التقليد كبضاية ابؼستهلك، حيث كاف آخر تعديل لو بدوجب قانوف الوقاية  من خلبؿ تعديلو لقانوف
 The counterfeit goods Seizure) 2022من ابؼنتجات ابؼهربة كخدمات الرعاية الصحية ابؼزكرة لعاـ 

                                                           
(1) -Anti-Counterfeiting Consumer Protection Act Of 1996, Pub.L.NO.104-153, 110 Stat.1386  
(2) - 18 U.S.C: Title 18 Of The United States Code 

رائم كالعقوبات، بحيث يغطي مواضيع متنوعة مثل ابعرائم ابعنائية، التقليد الاحتياؿ، يتضمن ىذا القانوف بؾموعة من القوانتُ ابؼتعلقة بابع
    .1940جرائم العنف، ككاف تاريخ صدكره سنة 

(3) -See: 15 U.S.C§ 1051et seq, see also: 15 u.s.c §1114 (1) 
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And Forfeiture Improvement Act of 2022) (1)   

كىذه العقوبات التي جاء بها آخر تعديل كالتي تتعلق أساسا بالتزكير ابعنائي للعلبمات عبر الإنتًنت في 
 كما ىي كاردة في القانوف:  هاتفصيلات ابؼتحدة الأمريكية، كىذا ىو الولاي

                       (2) العقوبات العامة: -1
 : )الانتهاك لأول مرة(الجريمة الأولى 

 ابعزاء الذم يوقع على مزكر العلبمة التجارية متى ثبت كقوع ىذا التزكير ىو:

 .سنوات في السجن 10تصل العقوبة إفُ السجن:  -أ
 مليوف دكلار للؤفراد. 5فرض غرامة مالية تصل إفُ  الغرامة: -ب

مليوف دكلار  15 رامة ابؼالية إفُة كالغسن 20عند تكرار أفعاؿ التزكير قد تصل عقوبة السجن إفُ 
 للؤفراد.

        (3)العقوبات في حالة التزوير الذي يشكل خطرا على الصحة والسلامة:  -2
إذا كانت ابؼنتجات ابؼزيفة تشكل خطرا على صحة كسلبمة الأفراد مثل الأدكية ابؼزيفة كحتى مواد  -1

 سنة. 20إفُ تو تصل مدإذ  السجن التجميل فإف العقوبة تتمثل في:
السجن إذ تكوف مدتو  أما إذا تسببت ىذه ابؼنتجات في كفاة الأشخاص فإف العقوبة تتمثل في: -2

 سنة.  25مدل ابغياة أك السجن 
 العقوبات ضد الشركات التجارية: -3

 :إذا كانت ىذه الشركات ترتكب جربية التزكير أكؿ مرة فإف العقوبة تتمثل في
 .مليوف دكلار 15إفُ  فرض غرامة مالية تصلالغرامة:  -أ

 مليوف دكلار. 30أما في حالة تكرار فعل التزكير فإف الغرامة ابؼالية تصل إفُ 
 (4)المصادرة:  -4

بيكن للمحكمة أف تأمر بدصادرة ابؼمتلكات التي تستخدـ في ارتكاب ابعربية، كذلك بيكن مصادرة 
ة، كما يدخل في ابؼصادرة أيضا إغلبؽ ابؼواقع الأرباح التي تم ابغصوؿ عليها من خلبؿ الأنشطة غتَ القانوني

                                                           
(1)

 - U.S.C. §2320 (2022) , as amended by the counterfeit goods Seizure And Forfeiture Improvement 

Act of 2022, pub. L.no.117-328, 136 stat . 5350. 
(2)

 - ( U.S.C. § 2320 (a) 18). 
(3)

 - ( U.S.C. § 2320 (b) 18). 
(4)

 - ( U.S.C. § 2320 (c) 18). 
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 بذارية مزكرة أك مقلدة. برمل علبمة الإلكتًكنية ابؼستخدمة في بيع منتجات

إف التعديلبت التي قاـ بها ابؼشرع الأمريكي تشمل ابؼمارسات التجارة الإلكتًكنية، كبالتافِ ابعرائم الواقعة 
تعامل بنفس ابعدية التي تعامل بها ابعرائم التقليدية، كما تم تعزيز  على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

إغلبؽ ابؼواقع الإلكتًكنية التي برمل علبمات بذارية مطابقة أك مشابهة  خلبؿ صلبحيات ابؼصادرة، من
لعلبمة بذارية بفلوكة لغتَ صاحب ابؼوقع، ككذلك مصادرة الأرباح النابذة  عن الاستخدامات غتَ ابؼشركعة 
للعلبمة التجارية عبر الإنتًانت، بل فَ يكتف ابؼشرع الأمريكي بهذا كإبما ركز على بضاية صحة ابؼستهلكتُ 
من خلبؿ الإجراءات القانونية السريعة، ابؼتمثلة في سحب السلع ابؼقلدة من الأسواؽ كحظر عرضها على 

ردع المجرمتُ خصوصا إذا  ن أجلابؼواقع الإلكتًكنية، كالشيء الأىم من ىذا كلو ىو تشديد العقوبات م
تعلق الأمر بتهديد صحة ابؼستهلكتُ، فالعقوبات كانت بالنسبة للؤفراد عند ارتكاب أعماؿ التزكير غرامة 

مليوف دكلار عند ارتكابها لأكؿ مرة،  5ملبيتُ دكلار، لتًتفع إفُ  5مليوف دكلار كفي حالة التكرار  2مالية 
سنوات عند ارتكابها لأكؿ مرة، كعند 10دكلار، كعقوبة السجن كانت مليوف  15كفي حالة التكرار إفُ 
سنة، كفي حالة تسببت ابؼنتجات ابؼزكرة في كفاة الأشخاص 20سنة، لتتضاعف إفُ 20تكرار أعماؿ التزكير 

سنة، أما إذا كاف مرتكب أفعاؿ التزكير شركات بذارية، فإف  25تكوف مدة السجن مدل ابغياة أك السجن 
مليوف  15مليوف دكلار عند ارتكاب الفعل أكؿ مرة، كفي حالة التكرار فعل التزكير   5ابؼالية كانت الغرامة 

مرة، كفي مليوف دكلار عند ارتكاب جربية التزكير أكؿ  15دكلار، لتصبح الغرامة ابؼالية كفق التعديل ابعديد 
 مليوف دكلار. 30تصل الغرامة ابؼالية  حالة تكرار فعل التزكير

 الجزائية وفقا للقانون الجزائري ا: الحمايةثاني

لقد حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم مواكبة التطورات ابغديثة للجرائم الواقعة على العلبمة التجارية، فلم تعد 
أفعاؿ التقليد أك التزكير يستعمل فيها الوسائل التقليدية كما كاف عليو ابغاؿ سابقا، كإبما ىي بدكرىا تأثرت 

، كأكرد (1) 15-04ؿ ابؼشرع ابعزائرم قانوف العقوبات من خلبؿ القانوف تية، لذلك عدٌ بالثورة ابؼعلوما
 مكرر 394ابؼادة بؾموعة من العقوبات ابػاصة بابؼساس بأنظمة ابؼعابعة الآلية للمعطيات، حيث نصت 

                                                           
 08ابؼؤرخ في  156-66مم للؤمر ق ابؼعدؿ كابؼت1425رمضاف  27ابؼوافق لػػ  2004وفبر ن 10ابؼؤرخ في  15-04القانوف رقم  -(1)

 .71، ع.1425شواؿ  02ابؼوافق لػػػ  2010نوفبر15 كابؼتضمن قانوف العقوبات، ج.ر، الصادرة بتاريخ  1966جواف 
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دج إفُ  50.000من ثلبثة أشهر إفُ سنة كبغرامة من  من نفس القانوف على أنو: "يعاقب بابغبس
دج كل من يدخل أك يبقي عن طريق الغش في كل أك جزء من منظومة ابؼعابعة الآلية  100.000

 للمعطيات أك بواكؿ ذلك .

 تضاعف العقوبة إذا ترتب على ذلك حذؼ أك تغيتَ بؼعطيات ابؼنظومة .

ج ضمن جرائم كعليو فإنو بيكن اعتبار الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ تندر 
ابؼعابعة الآلية للمعطيات، متى قاـ الفاعل بالتغيتَ في العلبمة سواء بزيادة حرؼ أك إنقاصو أك استبدالو أك 
حتى إذا كاف التغيتَ بىص ميزة أساسية للعلبمة الأصلية كاللوف أك الرائحة، ككل مساس بالعلبمة التجارية 

 .(1)فة العقوبة عبر الإنتًنت بابغذؼ أك التغيتَ يؤدم إفُ مضاع

على كجوب مصادرة الأجهزة كالبرامج كالوسائل ابؼستخدمة مع إغلبؽ  6مكرر  394كما نصت ابؼادة 
 .         (2)ابؼواقع التي تكوف بؿلب بعربية من ابعرائم ابؼعاقب عليها 

صة الذم يتضمن القواعد ابػا 04-09كفَ يكتف ابؼشرع ابعزائرم بالتعديل السابق بل أصدر قانوف 
. كىذا من أجل سد الفراغ (3)للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها 

ابؽدؼ من القانوف ىو كضع قواعد خاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيات  التشريعي ابغاصل، كلعلٌ 
 .(4)الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها 

بعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيات الإعلبـ كالاتصاؿ، بأنها تلك ابعرائم التي  ىذا القانوف ابؼقصود باكلقد بتٌُ 
بسس بأنظمة ابؼعابعة الآلية للمعطيات المحددة في قانوف العقوبات، كأم جربية أخرل ترتكب أك يسهل 

 . (5)ارتكابها عن طريق منظومة معلوماتية أك نظاـ للبتصالات الإلكتًكنية 

                                                           
 .288.289ينظر: سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(1)
 ابؼتضمن قانوف العقوبات، مرجع سابق. 156-66ابؼعدؿ كابؼتمم للؤمر  04/15مكرر من القانوف  394ينظر: نص ابؼادة  -(2)
ابػاصة للوقاية من ابعرائم ، يتضمن القواعد 2009غشت سنة 5ابؼوافق لػػ 1430شعباف عاـ  14مؤرخ في  04-09قانوف رقم  -(3)

 .2009غشت  16ق ابؼوافق لػػ 1430عاـ  شعباف 25، الصادرة في 74ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها، ج.ر، ع.
ابػاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ القواعد ، الذم يتضمن 04-09ينظر: نص ابؼادة الأكفُ من القانوف  -(4)

 ، مرجع سابق.كمكافحتها
للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ  ابػاصة القواعد، الذم يتضمن 04-09القانوف  من 01/ؼ02ينظر: نص ابؼادة  -(5)

 .، مرجع سابقكالاتصاؿ كمكافحتها
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التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، أصدر ابؼشرع  ية برمي بصيع ابؼعاملبتكبؿاكلة لتأسيس قواعد قانون
من نفس القانوف على ما  03/02ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية، حيث نصت ابؼادة  05-18ابعزائرم قانوف 

 يلي: " ... غتَ أنو بسنع كل معاملة عن طريق الاتصالات الإلكتًكنية تتعلق بدا يأتي:

 .(1)بسس بحقوؽ ابؼلكية الفكرية أك الصناعية أك التجارية" ابؼنتجات التي  -

كما يستنتج من ىذه ابؼادة أنو لو تم بيع منتجات عن طريق الاتصالات الإلكتًكنية، ككانت ىذه 
ابؼنتجات بسس بحقوؽ ابؼلكية الفكرية كمن بينها العلبمة التجارية، فإف ابؼشرع ابعزائرم بينع ذلك بل كفرض 

على أنو:   05-18من القانوف  37قوبات على مثل ىذه ابؼعاملبت، فقد جاء في نص ابؼادة بؾموعة من الع
" دكف ابؼساس بتطبيق العقوبات الأشد ابؼنصوص عليها في التشريع ابؼعموؿ بو، يعاقب بغرامة من 

الإلكتًكفٓ ابؼنتجات ج كل من يعرض للبيع أك يبيع عن طريق الاتصاؿ د  1.000.000دج إفُ 200.000
 .  (2)من ىذا القانوف "  3أك ابػدمات ابؼذكورة في ابؼادة 

كما نصت الفقرة الثانية من نفس ابؼادة السابقة على إمكانية أف يأمر القاضي بغلق ابؼوقع الإلكتًكفٓ 
 . (3)( أشهر 6( إفُ ستة )1بؼدة تتًاكح من شهر)

عن طريق الاتصالات الإلكتًكنية أمر مهم كىو منع كل معاملة  05-18من القانوف  05كأضافت ابؼادة 
اسة، ككل ابؼنتجات كابػدمات التي من شأنها ابؼساس بدصافٌ الدفاع في العتاد كالتجهيزات كابؼنتجات ابغسٌ 
 . (4)الوطتٍ كالنظاـ العاـ كالأمن العمومي 

من نفس القانوف حيث جاء فيها: " دكف ابؼساس بتطبيق  38كرتٌب عقوبات على ذلك بدوجب ابؼادة 
دج إفُ  500.000العقوبات الأشد ابؼنصوص عليها في التشريع ابؼعموؿ بو، يعاقب بغرامة من 

 . من ىذا القانوف 5دج كل من بىالف أحكاـ ابؼادة  2.000.000

 .  (5)بيكن القاضي أف يأمر بغلق ابؼوقع الإلكتًكفٓ كالشطب من السجل التجارم" 

                                                           
 ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق. 05-18من القانوف  03/02ينظر: ابؼادة  -(1)
 .  مرجع نفسو ،18/05من القانوف  37ابؼادة  -(2)
 .مرجع نفسو 05-18من القانوف  37/02ينظر: ابؼادة  -(3)
 مرجع نفسو. 05-18من القانوف  05ينظر: ابؼادة  -(4)
 .، مرجع سابق05-18من القانوف  38ابؼادة  -(5)
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ابؼشرع ابعزائرم قيد من ابؼعاملبت التي تتم عن  أف 05-18من القانوف  05يتضح لنا من خلبؿ ابؼادة 
طريق الاتصالات الإلكتًكنية، فليس كل معاملة يسمح بها، كخصوصا تلك ابؼتعلقة بدصافٌ الدفاع الوطتٍ 
كالنظاـ العاـ كالأمن العمومي، كعليو لا يسمح أصلب بإنشاء مواقع إلكتًكنية برمل اسم علبمة بذارية بسثل 

 التي منعها ابؼشرع ابعزائرم.  تلك ابؼنتجات

كالتي  32ابؼتعلق بالعلبمات بدوجب نص ابؼادة  06-03كما أف العقوبات ابؼنصوص عليها في الأمر 
غرامة ابؼالية، غلق ابؼؤقت أك النهائي للمؤسسة، مصادرة الأشياء كالوسائل كالأدكات  -بزص جنحة التقليد

فإنها تبقى بعيدة كل البعد عن ردع المجرمتُ الذين  -ل ابؼخالفةبؿ التي استعملت في ابؼخالفة، إتلبؼ الأشياء
الواقعة يرتكبوف ىذا النوع من جرائم الإلكتًكنية، لأف ىذه الأختَة بؽا خصوصيتها كبؽا ما بييزىا عن ابعرائم 

 على العلبمة التجارية العادية.
كعة الواقعة في المجاؿ الإلكتًكفٓ كتوقيع على الرغم من بؿاكلة ابؼشرع ابعزائرم بذرفٔ كل الأفعاؿ غتَ ابؼشر 

عقوبات بؽا تتناسب مع حجم ابعرائم، إلا أف ىذه القوانتُ تبقى عاجزة على معابعة مثل ىكذا قضايا، 
 الإلكتًكنية تتميز بابؼركنة كالسرعة، بينما القانوف يتميز بالبطء كابعمود. كخصوصا كأف التجارة

من  15في مثل ىكذا قضايا معقدة، فقد نصت ابؼادة  أما عن الاختصاص القضائي الذم يفصل
على أنو: "زيادة على قواعد الاختصاص ابؼنصوص عليها في قانوف الإجراءات ابعزائية،  04-09القانوف 

بزتص المحاكم ابعزائرية بالنظر في ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيات الإعلبـ كالاتصاؿ ابؼرتكبة خارج الإقليم 
ف مرتكبها أجنبيا، كتستهدؼ مؤسسات الدكلة ابعزائرية أك الدفاع الوطتٍ أك ابؼصافٌ الوطتٍ، عندما يكو 

 .(1)الإستًاتيجية للبقتصاد الوطتٍ" 
كالأصل في الاختصاص القضائي بىضع إفُ مبدأ إقليمية القوانتُ، كبالتافِ فإف اختصاص المحكمة يكوف 

ي أك موضع ابؼاؿ بؿل النزاع أك مكاف نشوء النزاع مرتبطا بالإقليم الذم يكوف موطن ابؼدعى عليو أك ابؼدع
أك مكاف بؿل الالتزاـ أك مكاف تنفيذه، كبدقتضى سيادة الدكلة على إقليمها فإنها بزتص بالدعاكل ابؼتعلقة 

 .(2)بكل شخص مدعى عليو يقطن فوؽ إقليمها سواء كاف كطنيا أك أجنبيا 

                                                           
، الذم يتضمن القواعد ابػاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها، 09/04من القانوف  15ابؼادة  -(1)

 مرجع سابق.
، 10، ع.01.ص كالقانوف الواجب التطبيق في منازعات التجارة الإلكتًكنية، بؾلة القانوف كالمجتمع، مجدريس باخويا، الاختصا -(2)

 .77، جامعة أدرار، ابعزائر، ص2013
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( بؾهولا كلا يعرؼ موطنو كلا بؿل الإلكتًكفٓ قعلكن قد يكوف موطن ابؼدعى عليو )مسجل عنواف ابؼو 
إقامتو بسبب إدراجو بؼعلومات غتَ صحيحة أثناء تسجيل العنواف، كزيادة على ذلك قد لا بهرـ القانوف 
ابؼطبق في موطن ابؼدعى عليو الأفعاؿ التي ارتكبها، فإذا تأكدت ىوية ابؼدعى عليو كفَ يتحدد موطنو كفَ 

من الأحسن ترؾ ابػيار للمضركر بؼقاضاتو أماـ قضاء الدكلة التي يوجد فيها مالك  يعرؼ بؿل إقامتو، فإنو
 .(1)العلبمة التجارية 

كفيما بىص الاختصاص النوعي في النزاعات الإلكتًكنية، قد بزتص بؿكمة  دكلة من الدكؿ بالنظر في 
لسلبمة، إلا أنو تطبق عليها العنصر الأجنبي كذلك لاعتبارات تتعلق بالسيادة أك بالأمن كاالقضية ذات 

قانونا أجنبيا، كتبدأ المحكمة ابؼختصة كمرحلة أكفُ بتكييف العلبقة القانونية بؿل النزاع كتتبع في ذلك قواعد 
التكييف الواردة في قانونها، كعند الانتهاء من عملية التكييف كجب عليها برديد القانوف الواجب التطبيق 

 . (2)ابؼنصوص عليها في قانونها كمرحلة ثانية  عن طريق تطبيق قواعد الإسناد

نستخلص بفا سبق أف العقوبات التي حددىا ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ القوانتُ التي أشرنا إليها سابقا 
تبقى غتَ كافية، لذلك جدير بابؼشرع ابعزائرم أف بوذك حذك ابؼشرع الأمريكي بتشديده أكثر في العقوبات، 

 من برصيل ابعناة بيكنة أك العقوبات ابؼتعلقة بالسجن، لأف ىذا النوع من الاعتداءات سواء العقوبات ابؼالي
أمواؿ طائلة من كرائو إما عن طريق إعادة بيع عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية إفُ أصحابها، أك عن طريق بيع 

  سلع أك منتجات أك تقدفٔ خدمات برمل علبمات بذارية مزكرة أك مقلدة إفُ ابؼستهلكتُ.

 ولة إلكترونيا في الفقو الإسلاميالمطلب الرابع: الحماية الجزائية للعلامة التجارية المتدا

لقد كضعت الشريعة الإسلبمية أسس كقواعد عامة تهدؼ إفُ برقيق مصافٌ الفرد كالمجتمع، كابغفاظ 
حفظ الضركريات  على النظاـ العاـ، كذلك من خلبؿ ما يعرؼ بدقاصد الشريعة الإسلبمية، كالتي تتمثل في

ابػمس، الدين، النفس، العقل، النسل، ابؼاؿ، كحفظ ابؼاؿ يعد كاحدا من ىذه ابؼقاصد الضركرية، التي 
بررص الشريعة الإسلبمية على صيانتها لتحقيق توازف المجتمع كرفاىيتو كتلبية احتياجاتو الأساسية، كبدا أف 

                                                           
 .208بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صحفيظة بوترفاس،  -(1)
 .78بيق في منازعات التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، صدريس باخويا، الاختصاص كالقانوف الواجب التط -(2)
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م منقوؿ، يشتًط فيها ما يشتًط في البيع من عدـ الغش العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا ىي ماؿ معنو 
كالتدليس، كعليو سوؼ نبتُ حكم الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في الشريعة الإسلبمية 

كما ىي العقوبات الواردة في الشريعة الإسلبمية لمجابهة ىذا النوع من الاعتداءات )الفرع الأول(، من خلبؿ 
  فرع الثاني(.)ال في

 الإسلامية حكم الاعتداء على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا في الشريعةالفرع الأول: 

 التي أف العلبمة التجارية لديها في العرؼ ابؼعاصر قيمة مالية معتبرة، فهي من ابغقوؽ ابؼقررة شرعا ماداـ
صور الاعتداء، سواء كاف ذلك بالتقليد أك  لا بهوز الاعتداء عليها بأم شكل من الأشكاؿ كبأم صورة من

التزكير كفق الوسائل التقليدية، أك كفق الوسائل التكنولوجية ابغديثة، كلعلٌ الوصوؿ إفُ حكم بررفٔ ىذه 
، )ثانيا(كثانيها السنة النبوية   ،)أولا(أكبؽا القرآف الكرفٔ الاعتداءات يستند إفُ بؾموعة من الأدلة الشرعية 

 تباعا كما سيأتي:سوؼ نذكرىا اك )ثالثا(،  الاجتهاد ابعماعي الأدلة كثالث

 أولا: من القرآن الكريم

 ڃ ڄ ڄ ڄ  ڄ ڦ ڦ ڦ ڦ ڤ ڤ ڤ    ڤ ٹ ژ قاؿ الله تعافُ:

 ژ ڃڃ
(1) . 

ككجو الاستدلاؿ من الآية أف الله عزٌ كجل نهى عن أكل أمواؿ الناس بالباطل، كالاعتداء على العلبمة 
  د أك بالتزكير أك باستعماؿ الوسائل التكنولوجيا يعتبر أكل أمواؿ الناس بالباطل. التجارية سواء بالتقلي

   ہ ۀ ۀ ڻ ڻ   ڻ ڻ ں  ں ڱ ڱ ڱ ژ   كقاؿ الله عزٌ كجل في آية أخرل:

 ژ ھ ھ ھ ہ ہ ہ
 ئو ئو ئەئەژ . كما يؤكد مقصود ىذه الآية قولو تعافُ أيضا:(2)

 ژ ئېئې    ئۈ ئۈ  ئۆ ئۆ ئۇئۇ
(3). 

                                                           
 .[29] النساءسورة  -(1)
 .[188] سورة البقرة -(2)
 .[2] سورة ابؼائدة -(3)
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عباده على أف يأكلوا أمواؿ بعضهم بعضا  لآيتتُ السابقتتُ أف الله عزٌ كجل نهىككجو الاستدلاؿ من ا
بالباطل كابغيل، لأنو يؤدم إفُ الإثم كالعدكاف، بفا يدؿ على أف حقوؽ الناس كأملبكهم مصونة بؿفوظة في 

 .(1)الإسلبـ، لا بهوز الاعتداء عليها كلا أخذىا إلا بابغق 

 ثانيا: من السنة النبوية

كْبَرِ الكَبَائرِِ " أَلَا أنُبَِئكُمْ بأَِ  :قاؿ: قاؿ رسوؿ الله  ن عبد الربضاف بن أبي بكرة عن أبيو ع -1
 ولَ قَ وَ  لاَ : أَ الَ قَ ف ـَ سَ لَ جَ ا فَ قُـلْنَا: بَـلَى ياَ رَسُولَ الله، قاَلَ: الِإشْرَاكُ باِلِله، وَعُقُوقَ الوَالِدَينِ، وكََاَن مُتَكِئً 

 .(2)"، فَمَا زاَلَ يَـقُولُهَا، حتى قلُتُ: لَا يَسكُتْ ورِ ورِ، أَلاَ وُقَولَ الزُّور، وَشَهَادَةَ الزُّ الزُّ  ، وَشَهَادَةَ ورِ الزُّ 

كفي شرح ىذا ابغديث يقوؿ ابغافظ ابن حجر العسقلبفٓ: "كضابط الزكر كصف الشيء على خلبؼ  
. (3)لشهادة فيختص بها"ما ىو بو، كقد يضاؼ إفُ القوؿ فيشمل الكذب كالباطل، كقد يضاؼ إفُ ا

كمنو نقوؿ أف بيع سلع أك منتجات أك حتى تقدفٔ خدمات برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة إفُ 
 ابؼستهلكتُ، فإنو يدخل ضمن شهادة الزكر لأنو كصف لسلعة أك منتج أك خدمة على خلبؼ ابغقيقة.

" إِنَّ دِمَاءكَُمْ وَأَمْوَالَكُمْ الوداعفي حجة  عن عبد الله بن أبي بكرة، عن أبيو، قاؿ:رسوؿ الله  -2
 . (4)"لْيُبـَلِّغِ الشَّاىِدُ الغاَئِبَ وَأَعْرَاضَكُمْ عَلَيِكُمْ حَرَام، كَحُرْمَةِ يَـوْمِكُمْ ىَذَا، فِي شَهْركُِمْ ىَذَا، ف ـَ

لعلبمة أنو أكد على أبنية ابؼاؿ من خلبؿ بررفٔ الاعتداء عليو، كا ككجو الاستدلاؿ من حديث النبي  
 التجارية تعتبر ماؿ بورـ كذلك الاعتداء عليها بأم كسيلة من الوسائل.

رَةٍ مِنْ طَعَامٍ، فأََدْخَلَ يَدَهُ فِيهَا،  "أَنَّ رَسُولَ الله قاؿ:  عن أبي ىريرة  -3 مَرَّ عَلَى صُبـْ
 ياَ رَسُولَ الله، قاَلَ: صَابَـتْوُ السَمَاءُ : أَ قاَلَ  ؟فَـنَالَتْ أَصَابِعَوُ بَـلَلًا، فَـقَاَل: ياَ صَاحِبَ الطَعَامِ مَا ىَذَا

                                                           
 .182ينظر: فتحي بن زيد، جربية تقليد العلبمة التجارية في الشريعة كالقانوف، مرجع سابق، ص -(1)
 .2229، ص05، ج.5631لوالدين من الكبائر، رقم ابغديث: أخرجو البخارم: كتاب الأدب، باب عقوؽ ا -(2)
، ابؼكتبة السلفية، مصر، 10ق(، ط852-773أبضد بن علي ابن حجر العسقلبفٓ، فتح البارم بشرح صحيح البخارم )ت -(3)

 .  412، ص10ق، ج.1390
، 1679رقم ابغديث: ء كالأعراض كالأمواؿ، أخرجو مسلم: كتاب القسامة كالمحاربتُ كالقصاص كالديات، باب تغليظ بررفٔ الدما -(4)

 .1306، ص03ج.
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 .(1) ": مَنْ غَشَّ فَـلَيْسَ مِنَّاالَ أَفَلَا جَعَلْتُوُ فَـوْقَ الطَعَامِ حَتَى يَـرَاهُ النّاسُ؟ ثمَُ قَ 

نهى عن الغش في ابؼعاملبت ابؼالية القائمة بتُ الناس  ككجو الاستدلاؿ من ىذا ابغديث أف النبي 
أكل أمواؿ الناس بالباطل، كأكد على كجوب بياف كإظهار ما في ابؼبيع من عيوب، كىذا بؼا فيو من 

يصدؽ على العلبمة التجارية لأنو كضع علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة على ابؼبيع دكف التصريح بذلك 
 للمستهلك يعتبر غش كخداع كتدليس، كبالتافِ لا بهوز استخداـ الطرؽ الاحتيالية في البيع.

دىعي في البيوع فقاؿ:  عن ابن عمر رضي الله عنهما قاؿ: ذكر رجل للنبي  -4 "إِذَا باَيعَتَ أنو بىي
كابػلببة: ىي كل أنواع الغش كالاحتياؿ التي يستعملها البائع لإنفاؽ سلعتو كىي  (2)فَـقُل: لَا خَلَابةََ"

 .(3) تتلخص في مصطلح ابػديعة

سلبـ حرـ الغش كابػداع في التعامل، لأف مبتٌ التعامل في الإ أف ككجو الاستدلاؿ من حديث النبي 
من سفهاء الناس لا يرعوف حالا كلا حرمة في معاملبتهم، وـ على الصدؽ كالأمانة، لكن البعض الإسلبـ يق

 .(4)يقوموف بأساليب متعددة لغش الناس بقصد زيادة أموابؽم

 ثالثا: الاجتهاد الجماعي

بيع السلع كابؼنتجات التي برمل علبمات بذارية مقلدة على  لقد صدرت عدة اجتهادات في حكم
 أنها أصلية كمن بتُ الاجتهادات بقد ما يلي:

 فتوى اللجنة الدائمة للبحوث العلمية والإفتاء في السعودية: -1

لا بهوز بيع تلك السلع ابؼقلدة على أنها أصلية، كلا بهوز الابذار بها، كلا "  جاء نص الفتول كالتافِ:
زيعها على المحلبت التجارية بؼا في ذلك من غش للمسلمتُ كالكذب كالاحتياؿ عليهم، كقد حرـ تو 

                                                           
 .157، ص03، ج.1362، باب ما جاء في كراىية الغش في البيوع، رقم ابغديث: أخرجو التًمذم: أبواب البيوع عن رسوؿ الله  -(1)
:ماىر ياستُ ح)ت لة الأحكاـ،ق(، بلوغ ابؼراـ من أد852أبو الفضل أبضد بن علي بن بؿمد بن أػحمد بن حجر العسقلبفٓ )ت: -(2)

 .317، ص828ـ، كتاب البيوع، باب ابػيار، رقم ابغديث:2014 -ق1435 ، دار القبس، الرياض، السعودية،01الفحل(، ط.
-ق1408، دار الكتب العلمية، القاىرة، مصر، 01ق(، الفتاكل الكبرل، ط.728تقي الدين أبو العباس أبضد ابن تيمية )ت: -(3)

 . 155ص، 06ـ، ج.1987
منصور ابؼدخلي، أخلبقيات التجارة الإلكتًكنية في الفقو الإسلبمي، بؾلة الشريعة كالدراسات الإسلبمية، جامعة الكويت،  بؿمد -(4)

 .19، ص2005، 63، ع.20مج.
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من التعاكف على الإثم كالعدكاف كأكل  ذلك كبؼا في: "مَنْ غَشَنَا فَـلَيْسَ مِنَا" الغش بقولو الرسوؿ 
كقاؿ ، ژ ئېئې    ئۈ ئۈ  ئۆ ئۆ ئۇئۇ ئو ئو ئەئەژ  :قاؿ الله تعافُ، أمواؿ الناس بالباطل

 ھ ہ ہ ہ   ہ ۀ ۀ ڻ ڻ   ڻ ڻ ں  ں ڱ ڱ ڱ ژ: عافُت

 كبؼا في ذلك أيضا من الإضرار بدن يبيع السلع الأصلية غتَ ابؼقلدة كمنافستهم بغتَ حق.، ژ ھ ھ

، كسبب لمحق البركة، قاؿ  : كعلى ذلك فبيع تلك السلع دكف إعلبـ ابؼشتًم بأنها مقلدة بؿرـ
تفرقا، فإَِنْ صَدَقاَ وَبَـيـَّنَا بوُرِكَ لَهُمَا فِيْ بَـيْعِهِمَا وَإِنْ كَتَمَا وكََذَباَ مُحِقَتْ بَـركََةُ "البـَيـِّعَانِ باِلْخِيَارِ مَا لَمْ ي

: "المُسْلِمُ أَخُو المُسْلِمِ وَلَا قاؿ  كعن حكيم بن حزاـ ، أخرجو البخارم في صحيحوبَـيْعِهِمَا" 
أخرجو الإماـ أبضد كابن ماجو عن عقبة بن عامر عَيْبٌ إِلاَّ بَـيـَنَوُ"  يَحِلُ لِمُسْلِمٍ باَعَ مِنْ أَخِيوِ بَـيْعاً فِيوِ 

.كأخرج البخارم كبكوه موقوفا ، 

 . (1)كبالله التوفيق كصلى الله على نبينا بؿمد كآلو كصحبو كسلم" 

 فتوى دار الإفتاء المصرية: -2

ة كعرضها في السوؽ بنفس بورـ شرعا تقليد العلبمات التجارية ابؼسجلحيث جاء نصها كالتافِ: "
اسم العلبمة لبيعها دكف إذف أصحابها، كما أكد الشرع كجوب بررم الأمانة في إسناد الأقواؿ كابعهود 
كنسبتها إفُ أصحابها، فحرـ انتحاؿ الشخص قولا أك جهدا أك إنتاجا لغتَه على أنو ىو الذم قالو، أك 

ل ىذا من الكذب الذم يستحق صاحبو العقاب، إسناده إفُ غتَ من صدر منو تضييعا بغق قائلو، كجع
، فعن أبظر بن (2)كمن جهة أخرل فقد احتـً الإسلبـ حق الأسبقية كجعل للسابق ما ليس للمسبوؽ 

 .(3)"مَنْ سَبَقَ إِلَى مَا لَمْ يَسْبِقْوُ إِليَْوِ مُسْلِمٌ فَـهُوَ لَوُ" قاؿ:  ميضرِّسو 

                                                           
، 21661الفتول:  فتول اللجنة الدائمة للبحوث العلمية كالإفتاء في السعودية، كتاب بيع السلع ابؼقلدة على أنها أصلية، رقم -(1)

  على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ: نص الفتول متوفر .73، ص11مج.
https://islamqa.info.                  18:17 :تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 2024/08/23 على الساعة  

 ، الفتول متوفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:2019فبراير  04، تاريخ الفتول 4703ول: ينظر: دار الإفتاء ابؼصرية، رقم الفت -(2)
https://www.dar-alifta.org 

 .00:15على الساعة:  24/08/2024تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 .679، ص04، ج.3071اج كالفيء كالإمارة، باب ما جاء في إقطاع الأرضتُ، رقم ابغديث: أخرجو أبو داكد في سننو: كتاب ابػر  -(3)

https://islamqa.info/
https://www.dar-alifta.org/


 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

210 

ى بررفٔ تقليد العلبمات التجارية، فلب بهوز بيع سلعة عليها عل متفقوفكعطفا على ما سبق فإف العلماء 
علبمات بذارية مقلدة، فذلك يعد غشا كتدليسا ككذبا، كيعد سببا من أسباب بؿق البركة كأكل أمواؿ 

 الناس بالباطل. 

مة الفرع الثاني:  العقوبات التي أقرتها الشريعة الإسلامية لمواجهة الاعتداءات الواقعة على العلا
 التجارية المتداولة إلكترونيا

ىو حفظ الأنفس كالأمواؿ كأعراض الناس بصاعات كأفراد، كما أنها  (1)الغاية من تشريع العقوباتإف 
تقضي على تلك الأفعاؿ التي كانت منتشرة في ابعاىلية كالانتقاـ كالثأر، كالغاية الأبظى ىي زجر كردع 

ق أخرل، كىذا كلو فيو جلب للمنافع كدفع للمفاسد كبرقيكتأديب ابعناة كي لا يعيدكا نفس الفعل مرة 
لغاية الشرع في الدنيا كالآخرة، كانطلبقا من ىذا سوؼ نتطرؽ إفُ أنواع العقوبات الواردة في الشريعة 

كإفُ برديد العقوبة ابؼناسبة بؼرتكبي الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة  ،)أولا(الإسلبمية في 
 )ثانيا(.تًكنيا في إلك

 ت التي أقرتها الشريعة الإسلاميةأولا: أنواع العقوبا

 :(2)تنقسم العقوبات بحسب ابعرائم التي فرضت عليها إفُ 

 .(3)ىي عقوبة مقررة لأجل حق الله تعافُ عقوبات الحدود: -1

فقهاء من أضاؼ كىي تضم بطسة جرائم تتمثل في: الزنا، القذؼ، شرب ابػمر، السرقة، ابغرابة، كمن ال
 جربية الردة ك جربية البغي.

                                                           
مأخوذة من الفعل عىقًبى العتُ كالقاؼ كالباء أصلبف صحيحاف: أحدبنا يدؿ على تأختَ شيء كإتيانو بعد غتَه،  العقوبة في اللغة: -(1)

وبة لأنها تكوف آخرا كثافٓ اؿ عاقبت الرجل معاقبة كعقوبة كعقابا، كبظيت عقكالأصل الآخر يدؿ على الارتفاع كالشدة كالصعوبة، كمنو يق
ينظر: أبضد بن فارس بن زكرياء القزكيتٍ الرازم، أبو ابغستُ  ، كلعلها بظيت بهذا الاسم كونها تلي ارتكاب الفعل المحظور.الذنب

 أما .78.77، ص04ـ، ج.1979ق/1399لفكر، ق(، معجم مقاييس اللغة،)تح: عبد السلبـ بؿمد ىاركف(، د.ط، دار ا395)ت
حسن علي الشاذفِ، ابعنايات في الفقو الإسلبمي ابعزاء الذم قرره الشرع بؼصلحة الناس على عصياف شرعو  في اصطلاح الفقهاء ىي:

 .29عي، الرياض، السعودية، د.س، ص، دار الكتاب ابعام02دراسة مقارنة بتُ الفقو الإسلبمي كالقانوف، ط.
 . 634، ص01بد القادر عودة، التشريع ابعنائي الإسلبمي مقارنا بالقانوف الوضعي، د.ط، دار الكاتب العربي، بتَكت، لبناف، ج.ع -(2)
(3)

 .255، ص02ـ، ج.1977 -ق1397، دار الكتاب العربي، بتَكت، لبناف، 03سيد سابق، فقو السنة، ط. - 
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أف يعاقب المجرـ بدثل فعلو، فيقتل كما قتل كبهرح كما  كمعتٌ القصاصية: عقوبات القصاص والدّ  -2
 .(1) ابؼاؿ الواجب بجناية على ابغر في نفس أك فيما دكنها أما الدّية فهي:جرح، 

قتل العمد كقتل شبو العمد كالقتل ابػطأ كابعرح كعقوبة القصاص كالدية تطبق على الأفعاؿ التالية: ال
 العمد كابعرح ابػطأ .

كعقوبة القصاص تطبق على قتل العمد كابعرح العمد، فابعافٓ يقتل كما قتل كبهرح كما جرح، كبالتافِ 
القصاص ىو عقوبة أصلية في قتل العمد كابعرح العمد، أما الدٌية فهي عقوبة بديلة برل بؿل القصاص عند 

 ناع القصاص أك سقوطو بالعفو.امت

، كإذا عفا المجتٍ عليو عنها جاز تعزير كما أف الدٌية عقوبة أصلية للقتل كابعرح في شبو العمد كابػطأ
 .(2)ابعافٓ بعقوبة تعزيرية ملبئمة 

. (3)التأديب في كل معصية لا حد فيها كلا كفارة" : " التعزير عرفو ابن القيم بقولوعقوبة التعزير:  -3
التعزير ىو العقوبة ابؼشركعة التي يوقعها القاضي على : " من الفقهاء ابؼعاصرين عرفو كىبة الزحيلي فقاؿك 

معصية أك جناية لا حدٌ فيها كلا كفارة، سواء أكانت ابعناية على حق لله تعافُ كالأكل في نهار رمضاف 
كالشٌتم أك السرقة دكف نصاب  ب عذر، أـ على حقوؽ العباد كالرشوة، أك أم نوع من أنواع السمن غتَ

 . (4) ىا"كغتَ 

 العقوبة المناسبة لمرتكبي الاعتداءات الواقعة على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا ثانيا:

لا شك أف ىذا النوع من ابعرائم فَ يكن زمن نزكؿ الوحي كلا زمن الصحابة، كإبما كانت نتيجة الثورة 
ور التكنولوجيات ابغديثة، فأصبح للكيانات ابؼادية كخصوصا في المجاؿ ابؼعلوماتية التي ارتبطت مع ظه

                                                           
ق(، مغتٍ المحتاج إفُ معرفة ألفاظ ابؼنهاج )تح: علي بؿمد عوض، 977 )ت:شمس الدين الدين بؿمد بن بؿمد ابػطيب الشربيتٍ -(1)

 .295، ص05ج. ـ،1994ق/1415، دار الكتب العلمية، بتَكت، لبناف، 01عادؿ أبضد عبد ابؼوجود(، ط.
 ىا.كما بعد 663ينظر: عبد القادر عودة، التشريع ابعنائي الإسلبمي مقارنا بالقانوف الوضعي، مرجع سابق، ص -(2)
 ق1415الرياض، السعودية،  ، دار العاصمة للنشر كالتوزيع،02ق(، ابغدكد كالتعزيرات عند ابن القيم، ط.1429بكر أبو زيد )ت:  -(3)

 .462ص
 .5591، ص07، دار الفكر، دمشق، سوريا، د.ت، ج.04كىبة الزحيلي، الفقو الإسلبمي كأدلتو، ط. ينظر: -(4)
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، كمن ىنا كانت بؿل أطماع أماـ ابؼعتدين الناشطتُ التجارم قيمة مالية كبتَة عبر كسائل التواصل ابغديثة
  ة ، كباعتبار أف من خصائص الشريعة الإسلبميالمجاؿ الإلكتًكفٓ أك ما يعرؼ بالقراصنة الإلكتًكنيتُفي 

لكل زماف كمكاف، فكاف لزاما تطبيق أحد أنواع العقوبات الشرعية التي تتناسب مع مثل ىذه  كونها صابغة
 ابعرائم.  

قع في عصره، كالتي تكوف كلذلك من حًكم الشارع ابغكيم أف جعل لوفِ الأمر بؾالا لينظر ابعرائم التي ت
رادعة الزاجرة مراعيا في ذلك نوع ابعربية كالآثار حكاـ الشريعة كمقاصدىا، فيضع بؽا العقوبات البـالفة لأ

ابؼتًتبة عليها، ككضع عقوبة بؿددة على ىذه ابعرائم ىو من باب التعزير ابؼوكوؿ إفُ كفِ أمر ابؼسلمتُ سواء 
بنفسو أك عن طريق السلطة التنظيمية في الدكلة الإسلبمية التي تتوفُ برديد ابعرائم ككضع العقوبات ابؼناسبة 

 . (1)بؽا 

انفردت بو الشريعة الإسلبمية، كىناؾ ابذاه كنظاـ التعزير كنظاـ عقابي في السياسة العقابية الإسلبمية، 
عاـ عند علماء القانوف يركف ترؾ برديد العقوبة، نوعا كمقدارا إفُ اجتهاد القاضي كتقديره حتى تكوف 

 .(2)العقوبة بؿققة للغرض من تشريعها 

رية ميداف كاسع بؼواجهة ىذه ابعرائم، حيث بىتار القاضي فيو ما ىو مناسب إف ميداف العقوبة التعزي
ذه العقوبة كملبئم بغاؿ المجرـ كجسامة ضرره، كباعثو، كزمانو كمكانو، فقد تكوف على سبيل ابؼثاؿ ى

 .(3)، كقد تكوف حبسا، كقد تكوف مصادرة توبيخا، كقد تكوف مالا

 ند الفقهاء كما سيأتي:كبؽذا سوؼ نتطرؽ للعقوبات التعزيرية ع

ىو تعويق الشخص كمنعو من التصرؼ بنفسو، سواء كاف في بيت أك مسجد أك  التعزير بالحبس:  -1

                                                           
، ابؼركز القومي للئصدارات القانونية، القاىرة، مصر، 01قود التجارية الإلكتًكنية الدكلية، ط.ينظر: يوسف حسن يوسف، الع -(1)

 .45.44، ص2012
، بؾلة زنست العلمية، ابعامعة اللبنانية الفرنسية -دراسة فقهية-بؿمد متَزا آغا، العقوبات التعزيرية كالبدائل العقابية في العصر ابغاضر -(2)

 .935، ص2023، 05، ع.08جفي أربيل، العراؽ، م
 ينظر: إبراىيم رمضاف إبراىيم عطايا، ابعربية الإلكتًكنية كسبل مواجهتها في الشريعة الإسلبمية كالأنظمة الدكلية، بؾلة كلية الشريعة -(3)

 .389.388، ص2015، 02ع. ،30كقانوف بطنطا، جامعة الأزىر، مصر، مج.
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 .(1)كاف بتوكيل نفس ابػصم أك ككيل ابػصم عليو 

 " أَنَّ النَبِي حبس رجلب في تهمة، فعن بهز بن حكيم، عن أبيو، عن جده:  كقد ثبت عن النبي 
  .(2)حَبَسَ رجَُلاً فِي تُـهْمَةٍ" 

أما عن مدة التغريب فيحددىا ، كابؼقصود بو إبعاد ابعافٓ عن بؿل إقامتو التعزير بالنفي والتغريب: -2
ر بالنفي في شرب ابػمر إفُ خيبر، ككما نفى كاف عمر بن ابػطاب يعزٌ   االقاضي على حسب ابؼصلحة، كم

 . (3)اج إفُ البصرة بؼا افتتن بو النساء ن حجٌ صبيغ بن عسل إفُ البصرة، كأخرج نصر ب

لَا يقوؿ: " أنو بظع رسوؿ الله  كىو مشركع بغديث أبي بردة الأنصارم التعزير بالجلد:  -3
 .(4)يُجْلَدُ فَوقَ عَشْرَةِ أَسْوَاطٍ إِلاَّ فِي حَدٍّ مِنْ حُدُودٍ الِله تَـعَالَى" 

 :(5)زير في مقدار ابعلد في التع كقد اختلف الفقهاء

ذىب أبو حنيفة كالشافعي كىو ركاية عن أبضد إفُ أنو لا يبلغ بالتعزير بابعلد ابغدكد ابؼقدرة، فلب يزاد  -أ
 تعزير حر عن تسع كثلبثتُ جلدة، كذلك أف أقل ابغدكد أربعوف جلدة للعبد في القذؼ كالشرب.

 مراعاة ابؼصلحة التي لا يشوبها ابؽول.ذىب مالك إفُ أنو بهوز للئماـ أف يزيد عن ابغد في التعزير مع  -ب

ذىب أبضد في ابؼشهور من مذىبو كالشافعي في كجو عنده إفُ أف ابؼعاصي التي فَ يقدر بؽا حد فإف  -ج
  عقوبة مرتكبها عشرة أسواط فما دكف ذلك بؼن كاف قد فعل ابؼعصية.

م أف التعزير بابعلد يكوف على كالراجح ما ذىب إليو مالك كأبو ثور، كىو اختيار ابن تيمية كابن القي
 .(6)حسب ابؼصلحة كعلى قدر ابعربية، كما يراه ابغاكم زاجرا كرادعا بؼن ارتكب ابعربية 

                                                           
، دار ابؽدل للنشر كالتوزيع، الرياض، السعودية، 01من كتب شيخ الإسلبـ ابن تيمية، ط. علوم بن عبد القادر السقٌاؼ، ابؼنتخب -(1)

 .142ـ، ص1998ق/1419
، دار الرسالة العابؼية، بتَكت، لبناف، 01(، ابؼستدرؾ على الصحيحتُ، ط.504أبو عبد الو بؿمد بن عبد الله ابغاكم النٌيسابورم )ت -(2)

 .45، ص08، ج7241حبس الرجل في التهمة احتياطيا، رقم ابغديث:  ـ، كتاب الأحكاـ، باب2018ق/1439
 .47لبناف، د.ت، ص ،، دار الكتب العلمية، بتَكت01تقي الدين أبو العباس ابن تيمية، ابغسبة في الإسلبـ، ط. -(3)
 . 2512، ص06، ج.6456م ابغديث: دة، باب: كم التعزير كالأدب، رقأخرجو البخارم في صحيحو: كتاب المحاربتُ من أىل الكفر كالرٌ  -(4)
 ،دار الوطن للنشر، الرياض، 01م ابؼوسى، الفقو ابؼيسٌر، ط.عبدالله بن بؿمد الطيار، عبدالله بن بؿمد ابؼطلق، بؿمد بن إبراىي -(5)

 .210، ص07ج ـ،2011ق/1432 السعودية،
 .211.210ص ،07م ابؼوسى، الفقو ابؼيسٌر، مرجع سابق، ج.الله بن بؿمد ابؼطلق، بؿمد بن إبراىي الله بن بؿمد الطيار، عبد عبد -(6)
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 ڤ ڤ  ٹ ٹ ژ :من التعزير في قولو تعافُ كقد اجتمع ىذا النوعالتعزير بالوعظ والهجر:  -4

ژ چ چ چ           چ ڃ   ڃ  ڃڃ ڄ ڄ ڄ ڄ ڦ ڦڦ    ڦ ڤ ڤ
 (1). 

التخويف بعقاب الله تعافُ عند عصياف الزكجة  ابن كثتَ في تفستَ ىذه الآية: كيقصد بالوعظيقوؿ 
. أما عن ابؽجر فعن ابن عباس قاؿ: ابؽجر ىو أف لا بهامعها، كيضاجعها على فراشها كيوليها (2) زكجها
 .(3) ظهره

 ٻ ٻ ٱ ژ  تعافُ:ىجر الثلبثة الذم بزلفوا عن غزكة تبوؾ قاؿ الله كجاء في السنة أف النبي 

 ٹ ٹ ٹ    ٹ   ٿ ٿ ٿ   ٿ ٺ ٺ ٺ ٺ ڀ ڀ ڀ ڀ     پ پ پ پ ٻ ٻ

 ژ ڦ ڦ   ڦ ڦ ڤ    ڤ ڤڤ
(4). 

 .(5)مالك بن ىلبؿ بن أمية كمرارة بن ربيعة ككعب  كىؤلاء الثلبثة الذين بزلفوا عن غزكة تبوؾ ىم

د الله بن عامر، قاؿ، أتى عمر بهوز للقاضي أف يعزر بالتشهتَ فعن عبالتعزير بالتشهير والتوبيخ:  -5
  :أما (6)، ثم حبسو "ىَذَا فُلَانٌ، يَشْهَدُ بِزُورٍ فاَعْرِّفُوهْ"بشاىد زكر، فوقفو للناس يوما إفُ الليل يقوؿ .

أنو قاؿ: إفٓ ساببت رجلب فعتَتو بأمو، فقاؿ فِ النبي  عن التوبيخ فيجوز التعزير بو كذلك فعن أبي ذر 
 : ْ(7)، أَعَيـَّرْتَوُ بأِمُِّوِ، إِنَّكَ امْرُؤٌ فِيْكَ جَاىِليَةٍ" "ياَ أبَاَ ذَّر. 

 اختلف الفقهاء في التعزير عن طريق دفع غرامات مالية على قولتُ:التعزير بدفع غرامات مالية:  -6

   ، (8)لا بهوز التعزير عن طريق العقاب بدفع أمواؿ كىو مذىب ابغنفية القول الأول:  -أ

                                                           
 .[34] النساءسورة  -(1)
 .95، ص03ق، ج.1431، دار ابن ابعوزم، السعودية، 01م، ط.يابن كثتَ، تفستَ القرآف العظ -(2)
 .96، ص03م، مرجع سابق، ج.يابن كثتَ، تفستَ القرآف العظ -(3)
 .[118] التوبة سورة -(4)
 .314، ص04ج.ثور، د.ط، دار الفكر، بتَكت، لبناف، يوطي، الدر ابؼنثور في تفستَ ابؼأاف بن أبي بكر، جلبؿ الدين السعبد الربض -(5)
، دار الكتب العلمية، 03ق(، السنن الكبرل. )تح:بؿمد عبد القادر عطا(، ط.458أبو بكر أبضد بن ابغستُ بن علي البيهقي)'ت: -(6)

 .238، ص10ـ، ج.2003-ق1424بتَكت، لبناف، 
 .20، ص01، ج.30أخرجو البخارم في صحيحو: كتاب الإبياف، باب ابؼعاصي من أمر ابعاىلية، رقم ابغديث:   -(7)
 .345، ص05كماؿ الدين ابن بناـ، شرح فتح القدير، مرجع سابق، ج.  -(8)
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 .(3) ، كبصاعة من ابغنابلة(2)كقوؿ بعض ابؼالكية ، (1)كالشافعية

، (4)بهوز التعزير عن طريق العقاب بدفع أمواؿ كىو قوؿ أبو يوسف من ابغنفية القول الثاني:  -ب
 .(6)، كبعض ابغنابلة (5)كبعض ابؼالكية 

وز التعزير أنو به -كالله أعلم–كليس ابؼوطن ىنا لعرض بصيع أدلة الفريقتُ من الفقهاء، كلكن الراجح 
أنو حرـ بصيع العقوبات ابؼالية، كما أف ابػلفاء كأكابر  كالعقوبة بابؼاؿ، كذلك لأنو فَ يثبت عن النبي 

 .(7)كىو دليل على جوازه  الصحابة عملوا بذلك بعد موتو 

 اتفق الفقهاء في مشركعية القتل في العقوبات ابؼنصوص عليها حدا كقصاصا، كقتلالتعزير بالقتل:  -7
العمد كالزنا حاؿ الإحصاف كالرٌدة، كإبما ابػلبؼ يكمن فيما بينهم فيمن فَ يرتدع بدا كقع عليو من عقوبات 

 .؟كبسادل في نشر أذاه كضرره على ابعماعة في غتَ عقوبة منصوصة، ىل يبلغ عقابو بالتعزير بالقتل أـ لا

 كفي ىذا ابػلبؼ بقد مذىبتُ كبنا:

 المذىب الأول: -أ

ة كبعض من ابؼالكية كالشافعية كابغنابلة إفُ جواز القتل تعزيرا، فقد نص ابغنفية على جواز ذىب ابغنفي
في ابعرائم التي تعاظمت بالتكرار كشرع القتل في جنسها، حيث جاء " القتل سياسة" القتل تعزيرا كيسمونو 

ل لو كلو أكرىها فلها في حاشية ابن عابدين، " أف التعزير يكوف بالقتل، كمن كجد رجلب مع امرأة لا بر
 .(8)قتلو كدمو ىدرا" 

                                                           
مصر،  ،من الأخوم، القاىرةق(، المجموع شرح ابؼهذب، مطبعة التضا676)ت: أبو زكرياء بؿي الدين بن شرؼ النوكم -(1)

 .217، ص05ق، ج.1347ق/1344
 .395، ص01ـ، ج2003ق/1424كت، لبناف، ، دار الكتب العلمية، بتَ 03ق(، أحكاـ القرآف، ط.543أبو بكر ابن عربي )ت: -(2)
 .178، ص09أبو بؿمد عبد الله ابن قدامة، ابؼغتٍ، مرجع سابق، ج. -(3)
 345، ص05ح القدير، مرجع سابق، ج.كماؿ الدين ابن بناـ، شرح فت  -(4)
، دار الكتب 02)تح: أبضد البردكفٓ كإبراىيم أطفيش(، ط. أبو عبد الله، بؿمد بن أبضد الأنصارم القرطبي، ابعامع لأحكاـ القرآف، -(5)

 .260، ص04ج.ـ، 1964ق/1384 ابؼصرية، القاىرة،
 .110، ص28ج. ـ،2004ق/1425بؾمع ملك فهد، ابؼدينة ابؼنورة، السعودية،  ،02تقي الدين أبو العباس ابن تيمية، بؾموع الفتاكل، ط. -(6)
ينظر: بؿمد إبراىيم بن سركند، الأحكاـ الفقهية التي قيل فيها بالنسخ كأثر ذلك في اختلبؼ الفقهاء، رسالة دكتوراه بقسم الفقو، كلية  -(7)

 . 2499، ص04.ـ، ج2010ق/1432الشريعة، ابعامعة الإسلبمية بابؼدينة ابؼنورة، 
 .63.62، ص04ابن عابدين، حاشية رد المحتار على الدر ابؼختار، مرجع سابق، ج. -(8)
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ما الداعي ابؼسلم، إذا كاف يتجسس للعدك، كأ كقاؿ ابن فرحوف من ابؼالكية: "كعندنا بهوز قتل ابعاسوس
 .(1)تل" إفُ البدعة ابؼفرؽ بعماعة ابؼسلمتُ فإنو يستتاب فإف تاب كإلا قي 

لبدعة مثل ما ىو حاصل مع ابعهميٌة كالقدرية كذىب البعض من الشافعية إفُ جواز قتل الداعية إفُ ا
 .(2)كالركافض 

ز ابن القيم قتل من فَ أما ابغنابلة فقد جاء في ركاية لأبضد أنو للئماـ أف يقتل مبتدع الداعية، كقد جوٌ 
 . (3)يندفع فساده إلا بقتلو 

 :المذىب الثاني -ب

بصهور العلماء من ابؼالكية كالشافعية يرل أصحاب ىذا ابؼذىب بعدـ جواز القتل بالتعزير، كىو قوؿ 
كابغنابلة، فقد ذكر ابؼالكية أف التعزير يكوف فيما أمنت عاقبتو غالبا كإلا فَ بهز، كما نصوا على أنو لا بهوز  

 .(4)كسر عظم كإتلبؼ عضو فالقتل إذا من باب أكفُ 

صفع أك توبيخ، كبهتهد  كقاؿ الشافعية بأف التعزير يكوف في كل معصية لا حد فيها بحبس أك ضرب أك
 .(5)الإماـ في جنسو كقدره كفَ ينصوا فيو على القتل 

أما ابغنابلة فقد قاؿ أصحاب أبضد بن حنبل بأنو لا بهوز قطع شيء من ابعافٓ أك ابؼعزٌر، كلا جرحو كلا 
 .(6)أخذ شيء في مالو 

ذلك لعدة اعتبارات، كثبوت بصلة كالراجح من ابؼذىبتُ ىو ابؼذىب الأكؿ القائلتُ بجواز التعزير بالقتل ك 
من الأحاديث تدؿ على جواز القتل بؼن كاف سببا في الإفساد في الأرض، كما أف ترؾ قتل من لا يندفع 

                                                           
، مكتبة الكليات الأزىرية، القاىرة، مصر، 01ابن فرحوف، تبصرة ابغكاـ في أصوؿ الأقضية كمناىج الأحكاـ، ط. -(1)

 .297، ص02ـ، ج.1986ق/1406
 .297، ص02ج.مرجع نفسو، ابن فرحوف، -(2)
 .94، صمرجع سابقبؿمد بن أبي بكر ابن القيم ابعوزية، الطرؽ ابغكمية،  -(3)
 296، ص02ينظر: ابن فرحوف، تبصرة ابغكاـ في أصوؿ الأقضية كمناىج الأحكاـ، مرجع سابق، ج. -(4)
، دار ابؼنهاج، جدة، 01ح ابؼنهاج، ط.بدر الدين أبو الفضل بؿمد ابن قاضي شهبة، بداية المحتاج في شر  بداية المحتاج في شرح ابؼنهاج، -(5)

 .244، ص04ـ، ج.2011ق/1432ابؼملكة العربية السعودية، 
، دار 01)تح: بؿمد حامد الفقي(، ط ق(، الإنصاؼ في معرفة الراجح من ابػلبؼ885علبء الدين أبو ابغسن علي ابؼرداكم )ت:  -(6)

 .250، ص10ق، ج1955ق/1374إحياء التًاث العربي، بتَكت، لبناف، 
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 .(1)كاختلبؿ الأمن فيو  شره كفساده إلا بالقتل يؤدم إفُ الفوضى في المجتمع

مرتكبي الاعتداءات الواقعة على  كعليو بيكننا القوؿ أف العقوبات التعزيرية التي بيكن تطبيقها على
العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، تكمن في ابغبس كىو أحد العقوبات التعزيرية التي بودد مدتها القاضي 
كبيكن أف يرتدع بها ابعافٓ كفي نفس الوقت بسثل أحد الوسائل التي تساىم في إصلبحو، كىذه العقوبة 

على حسب تشريعات كل دكلة، كما بيكن تطبيق عقوبة دفع غرامات  كردت في القوانتُ الوضعية كبزتلف
مالية خصوصا كأف ىذا النوع من الاعتداءات تتًتب عليو برصيل عوائد مالية كبتَة، كلا بيكن اعتبار دفع 
غرامات مالية ىي عقوبة كحدىا بسثل تعزيرا بابؼاؿ بل بيكن اعتبار حتى مصادرة أمواؿ ابعافٓ كإتلبؼ 

بؼرتكبة في ابعربية يندرج ضمن عقوبة التعزير بابؼاؿ كما أشار إفُ ذلك بعض الفقهاء، كىذا الوسائل ا
يتماشى مع ابعرائم الإلكتًكنية الواقعة في عصرنا ىذا، كالأىم من عقوبة التعزير بابغبس كعقوبة التعزير 

 ىذا النوع من ابعرائم، لأف بيع بابؼاؿ، ىناؾ عقوبة التعزير بالقتل كالتي نعتبرىا أبرز عقوبة بيكن تطبيقها في
سلع أك منتجات برمل علبمات بذارية مزكرة أك مقلدة قد تشكلب خطرا على صحة كسلبمة ابؼستهلكتُ، 
كقد تؤدم إفُ كفاتهم في بعض الأحياف، لذلك لا سبيل أماـ ىؤلاء ابعناة إلا بردعهم كزجرىم بتطبيق 

 عقوبة التعزير بالقتل.  

التي تضمنتها الشريعة الإسلبمية غايتها ىي إصلبح حاؿ الناس كحفظ نظاـ الأمة  كعموما فإف العقوبات
من خلبؿ إرضاء المجتٍ عليو من جهة كإصلبح كردع ابعافٓ من جهة أخرل، كلا شك أف ىذا ينطبق على 

تعزيرية في تلك الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، كمن ثم فإف تطبيق العقوبات ال
 مثل ىكذا نوع من الاعتداءات بومي حقوؽ صاحب العلبمة التجارية كحقوؽ ابؼستهلكتُ على حد سواء.   

كأختَا نستنتج أف الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا جرمتها بـتلف التشريعات 
رائم الإلكتًكنية كبسس بأمواؿ الأشخاص الطبيعية الوطنية بدا فيها ابؼشرع ابعزائرم، كونها تندرج ضمن ابع

كابؼعنوية، بل كتشكل خطرا حتى على اقتصاديات الدكؿ، كتبقى العقوبات التي جاءت بها ىذه القوانتُ 
عاجزة عن ضماف ابغماية القانونية اللبزمة خاصة من حيث توقيع ابعزاءات التي تتناسب مع حجم الفعل 

ابؼتمثل في الوقاية من ابؼنتجات  2022قانوف سنة الأمريكي الذم أصدر آخر الإجرامي، باستثناء ابؼشرع 
                                                           

، 14جامعة الكويت، مج. بؿمد أبضد الكمافِ، التعزير بالقتل في الفقو الإسلبمي، بؾلة الشريعة كالدراسات الإسلبمية، الرؤكؼعبد  -(1)
 .195ص ،1999، 39ع.



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

218 

شدد في العقوبات كأكصلها إفُ درجة السجن مدل ابغياة  ابؼهربة كخدمات الرعاية الصحية ابؼزكرة، حيث
 مع مضاعفة الغرامات ابؼالية التي تصل إفُ ملبيتُ الدكلارات إذا تعلق الأمر بالشركات التجارية.

اء على ما سبق من خلبؿ بياف أنواع العقوبات التعزيرية الواردة في الشريعة الإسلبمية، كبالأخص كبن
عقوبة التعزير بالقتل كالتي نراىا جديرة بالتطبيق على مرتكبي جرائم تزكير كتقليد العلبمات التجارية، في 

فاتهم، كمن ىنا بيكن اعتبار حاؿ تعلقها بصحة كسلبمة ابؼستهلكتُ )منتجات غذائية كطبية( كأدت إفُ ك 
أف بؾاؿ العقوبات التعزيرية في الشريعة الإسلبمية أكسع بفا ىو في القانوف، كتتناسب مع أم تطورات 
للجربية حتى كلو ارتبطت بالوسائل التكنولوجية ابغديثة، كىذا راجع إفُ مبدأ الشرعية الذم يشتًط في 

إلا بنص، بخلبؼ الشريعة الإسلبمية التي نصت على عقوبات  القانوف فلب بيكن بذرفٔ فعل كلا توقيع عقوبة
بؿددة مثل ما ىو ابغاؿ في القصاص كابغدكد، أما ابعرائم التي لا يوجد فيها نص شرعي، فالقاضي بسلطتو 
التقديرية بودد بؽا العقوبات ابؼناسبة، كبالتافِ لا بيكن للمجرمتُ أف يفلتوا من العقاب بأم حاؿ من 

ا إف دؿ على شيء فإنو يدؿ على مركنة الشريعة الإسلبمية كصلبحيتها لكل زماف كمكاف، الأحواؿ، كىذ
كعلى الرغم من الاختلبؼ في تطبيق العقوبات في الشريعة كفي القانوف، إلا أف كل منهما يساىم في بضاية 

تؤدم إفُ  ابغقوؽ ابؼالية للؤشخاص، كبهرماف كل فعل يهدد حياة ابؼستهلكتُ، كما بوارباف كل كسيلة
 الغش كالتدليس كاستخداـ الوسائل الاحتيالية للبعتداء على حقوؽ الغتَ بطرؽ غتَ مشركعة.
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 مة التجارية المتداولة إلكترونياالمبحث الثاني: الحماية المدنية للعلا

إف ابغماية ابؼدنية في جوىرىا قائمة على جبر الضرر للضحية، فلم تعد كما كانت عليو سابقا كونها 
كز على من قاـ بابػطأ، فالتوجو ابغديث للمسؤكلية ابؼدنية يرجح بضاية مصلحة ابؼضركر على بضاية ترت

مصلحة ابؼتسبب في ارتكاب الضرر، كبفا يفسر ىذا ىو استعماؿ ابؼشرع ابعزائرم عبارة الفعل ابؼستحق 
ع بضاية ابؼصافٌ ابؼسؤكلية التقصتَية، كىذا التوجو ابعديد يتناسب ممصطلح للتعويض بدؿ استعماؿ 

 ابؼشركعة لأصحاب العلبمات التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا.

كعليو بقد أف غالبية التشريعات القانونية بسطت ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية العادية من خلبؿ 
طرح كسيلتتُ قضائيتتُ بنا: دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، كدعول ابؼسؤكلية التقصتَية، كمنو بيكن أف ن

التساؤؿ التافِ: ىل تعتبر ىاتتُ الدعوتتُ قادرتتُ على توفتَ ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة 
ابؼعنوف بإمكانية بضاية العلبمة )المطلب الأول( خلبؿ من ، ىذا السؤاؿ سوؼ بقيب عليو ؟إلكتًكنيا

سوؼ نتناكؿ فيو إمكانية بضايتها  الثاني( )المطلبابؼتداكلة إلكتًكنيا بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، أما 
بدعول ابؼسؤكلية التقصتَية. ثم نتطرؽ إفُ ابعزاءات ابؼدنية ابؼتًتبة على الاعتداءات الإلكتًكنية على العلبمة 

ليأتي الدكر على أحكاـ الشريعة الإسلبمية كمدل بضايتها للعلبمة )المطلب الثالث(، التجارية من خلبؿ 
 .)المطلب الرابع( لة إلكتًكنيا من خلبؿالتجارية ابؼتداك 

 نيا بدعوى المنافسة غير المشروعةالمطلب الأول: إمكانية حماية العلامة المتداولة إلكترو 

إف التجارة كأصل عاـ تقوـ على ابؼمارسات النزيهة كالأعراؼ التي استقر عليها التجار في بذارتهم، لكن 
قد تضر بالتجار أنفسهم كبابؼستهلكتُ على حد سواء، كمن  سرعاف ما تتحوؿ ىذه ابؼمارسات إفُ أفعاؿ

بتُ الأساسيات التي يقوـ عليها العمل التجارم ىو مبدأ ابؼنافسة الذم يعمل على الرقي بالتجارة عن طريق 
جذب الزبائن من خلبؿ توفتَ سلع كمنتجات بأسعار تنافسية، كقبل ابػوض في تفاصيل الأفعاؿ التي تعد 

فسة غتَ ابؼشركعة كمدل تأثتَىا على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا ينبغي التطرؽ إفُ من قبيل ابؼنا
ثم إفُ مدل تأثتَ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة الفرع الأول( القواعد العامة التي بركم ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في )

  )الفرع الثاني(.على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في 
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 للأحكام العامة طبقا ع الأول: دعوى المنافسة غير المشروعةالفر 

إف ابؼمارسات ابؼخالفة للؤعراؼ التجارية كالتي قد تلحق أضرارا مباشرة بدالك العلبمة التجارية، فإنو 
إف  عرؼ بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة،بيكن بضاية ابغقوؽ ابؼتعلقة بالعلبمة عن طريق رفع دعول مدنية ت

ت ابؼخالفة للؤعراؼ التجارية كالتي قد تلحق أضرارا مباشرة بدالك العلبمة التجارية، فإنو بيكن ابؼمارسا
عرؼ بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، كلذلك بضاية ابغقوؽ ابؼتعلقة بالعلبمة عن طريق رفع دعول مدنية ت

ثم نتطرؽ إفُ النطاؽ  ثانيا(،) فيثم بياف الأساس القانوفٓ الذم تقوـ عليو  )أولا(،سوؼ نقوـ بتعريفها في 
كأختَا سوؼ نتطرؽ إفُ الشركط القانونية الواجب توفرىا لقياـ دعول  )ثالثا(،القانوفٓ الذم تشملو في 
 .)رابعا(ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في 

 المشروعةأولا: تعريف المنافسة غير 

لابد من الإشارة إفُ ما ابؼقصود  قبل التطرؽ إفُ ابؼمارسات التي تعتبر من قبيل ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة
 بابؼنافسة كمصطلح قائم في ابغياة التجارية بتُ التجار، ثم الإشارة إفُ القوانتُ التي تضبط ىذه ابؼنافسة.

يقصد بابؼنافسة ذلك التنافس القائم بتُ ابؼؤسسات التجارية التي بسارس نشاطات الإنتاج أك التوزيع أك 
أكبر عدد من الزبائن كتركيج بؼنتجاتها كخدماتها، كىي بهذا ابؼفهوـ ابػدمات، كابؽدؼ من ذلك جذب 

برقق التوازف داخل الأسواؽ من حيث كفرة السلع كابؼنتجات كتقدفٔ أفضل ابػدمات، كإشباع رغبة 
 .(1)ابؼستهلكتُ 

يتُ، يقصد بقانوف ابؼنافسة بؾموعة القواعد التي تضمن مراقبة أفعاؿ أك بفارسات ابؼتعاملتُ الاقتصاد
كالتي بدكرىا تتضمن قواعد جزائية كقواعد مدنية، فهو بذلك يضم قانوف ابؼنافسة فئتتُ من القواعد، الفئة 
الأكفُ من القواعد تضمن ابؼساكاة في التنافس الاقتصادم كالتي بسثل قانوف ابؼمارسات ابؼقيدة للمنافسة، أما 

 .(2)قابة على ابؼمارسات ابؼنافية للمنافسة الفئة الثانية من القواعد برمي السوؽ من خلبؿ فرض الر 

 

                                                           
 .192، ص مرجع سابق، التنظيم القانوفٓ للعلبمات التجارية في القانوف ابعزائرم كالاتفاقيات الدكلية، سلبميميلود  -(1)

(2)
 -Catherine Grynfogel , Jérémie Marthan, I’essentiel Du Droit De La Concurrence, éd 

Gualino, Paris, 2010, P 03. 
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 التعريف القانوني للمنافسة غير المشروعة: -1

أما عن تاريخ ظهور قانوف ابؼنافسة في ابعزائر فإنو ارتبط بالتحولات الاقتصادية التي شهدتها ابعزائر، 
كالذم يعتمد على  رسم ابؼعافَ الأساسية للتوجو الاقتصادم ابعديد، 5020فالدستور ابعزائرم لسنة 

ابؼنافسة ابغرة، كانسحاب الدكلة من ابغياة الاقتصادية، كبالتافِ أصبحت أسعار ابؼنتجات بزضع لقانوف 
 .(1)العرض كالطلب في السوؽ 

فكاف من خلبلو  06-95بدوجب الأمر  1995ابؼنافسة كاف سنة  كأكؿ تشريع خاص في ابعزائر بقانوف
، كما تضمن أحكاما تتعلق (2)سة الذم يتمثل دكره في بضاية ابؼنافسة إنشاء أكؿ ىيئة كىي بؾلس ابؼناف

أين  2003بالنزاىة كالشفافية التي بهب أف يلتزـ بها التجار، كبقي الأمر على ما ىو عليو إفُ غاية سنة 
الذم بضل في طياتو  (3) 03-03كضع ابؼشرع ابعزائرم تنظيما جديدا لقانوف ابؼنافسة بدوجب الأمر 

 ت جوىرية.  تعديلب

أما فيما بىص مصطلح عدـ ابؼشركعية فابؼقصود بو بـالفة القانوف كاستعماؿ أساليب ككسائل ملتوية 
تقتضيو ابغياة التجارية، كالتي من شأف ىذه السلوكيات أف بزلق فوضى كاضطرابات ما كتتعارض مع 

 .(4)كابػصومات في السوؽ 

ابؼشرع ابعزائرم فَ يضبط بؽا تعريفا بؿددا بل أشار إفُ أما ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كمصطلح مركب فإف 
الذم بودد القواعد ابؼطبقة  02-04من القانوف  27بؾموعة من ابؼمارسات غتَ نزيهة كىذا من خلبؿ ابؼادة 

                                                           
بن بضلة سامي، بؿاضرات في قانوف ابؼنافسة موجهة لطلبة ابؼاستً قانوف الأعماؿ، السداسي الثالث، كلية ابغقوؽ، جامعة الإخوة  -(1)

 .06، ص2020/2021، السنة ابعامعية 01منتورم، قسنطينة 
، الصادرة في 09ابؼتعلق بابؼنافسة، ج.ر، ع. 1995يناير  25ق ابؼوافق لػ 1415شعباف عاـ  23ابؼؤرخ في  06-95الأمر رقم  -(2)

 .1995فبراير  22ق ابؼوافق لػ 1415رمضاف  22
الصادرة في  43ابؼتعلق بابؼنافسة، ج.ر، ع. 2003يوليو  19لػ  ابؼوافق 1924بصادل الأكفُ عاـ  19ابؼؤرخ في  03-03الأمر رقم  -(3)

، 2008يونيو سنة  25ابؼوافق لػػ  1429بصادل الثانية عاـ  21ابؼؤرخ  12-08، ابؼعدؿ كابؼتمم بدوجب القانوف رقم 2003يوليو  20
، ج.ر، 2010أكت  15وافق لػػ ق ابؼ1431رمضاف عاـ  05ابؼؤرخ في  05-10. كابؼعدؿ أيضا بدوجب القانوف رقم 36ج.ر، ع.

 . 46ع.
 .160، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص بن صافٌسارة  -(4)
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بؾموعة من ابؼمارسات غتَ النزيهة، ككاف نصها   حيث نصت ابؼادة على ،(1)على ابؼمارسات التجارية 
ارسات غتَ نزيهة في مفهوـ أحكاـ ىذا القانوف، لاسيما منها ابؼمارسات التي يقوـ من كالآتي: " تعتبر بف

 خلببؽا العوف الاقتصادم بدا يأتي:

 تشويو بظعة عوف اقتصادم منافس بنشر معلومات سيئة بسس بشخصو أك بدنتوجاتو أك خدماتو. -1

اتو أك خدماتو أك الإشهار الذم يقوـ منتوج تقليد العلبمات ابؼميزة لعوف اقتصادم منافس أك تقليد -2
 بو، قصد كسب زبائن ىذا العوف إليو بزرع شكوؾ ك أكىاـ في ذىن ابؼستهلك ".

 استغلبؿ مهارة تقنية أك بذارية بفيزة دكف ترخيص من صاحبها. -3

 إغراء مستخدمتُ متعاقدين مع عوف اقتصادم منافس خلبفا للتشريع ابؼتعلق بالعمل. -4

من الأسرار ابؼهنية بصفة أجتَ قدفٔ أك شريك للتصرؼ فيها قصد الإضرار بصاحب الاستفادة  -5
 العمل أك شريك قدفٔ.

إحداث خلل في تنظيم عوف اقتصادم منافس كبرويل زبائنو باستعماؿ طرؽ غتَ نزيهة كتبديد أك  -6
إحداث إضطراب بزريب كسائلو الإشهارية كاختلبس البطاقيات أك الطلبيات كالسمسرة غتَ القانونية ك 

 بشبكتو للبيع.

الإخلبؿ بتنظيم السوؽ كإحداث اضطرابات فيها، بدخالفة القوانتُ ك/أك المحظورات الشرعية، كعلى  -7
 .كجو ابػصوص التهرب من الالتزامات كالشركط الضركرية لتكوف نشاط أك بفارستو أك إقامتو

غلبؿ شهرتو خارج الأعراؼ كابؼمارسات إقامة بؿل بذارم في ابعوار القريب لمحل منافس بهدؼ است -8
 .التنافسية ابؼعموؿ بها

كبفا يعاب على ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ ىذه ابؼادة أنو حصر ابؼمارسات غتَ النزيهة في أفعاؿ التقليد، 
 .(2)كىو بذلك فَ يفرؽ بتُ التقليد كابؼنافسة غتَ ابؼشركعة 

إننا بقد ابؼشرع ابعزائرم عنوف الفصل الثافٓ بابؼمارسات ف ابؼتعلق بابؼنافسة 03-03كبالرجوع إفُ الأمر 

                                                           
ابؼتعلق بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات  2004يونيو  23ابؼوافق لػػػ  1425بصادل الأكفُ  05ابؼؤرخ في  02-04القانوف رقم  -(1)

 46، ج.ر، ع.2010أكت  15الصادر في  06-10، ابؼعدؿ كابؼتمم بالقانوف 2004جواف 27 ، الصادرة في41التجارية، ج.ر.ع.
 .2010أكت  18الصادرة في 

 .161ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق ص ،سارة بن صافٌ -(2)
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إفُ عرقلة حرية ابؼنافسة أك ابغد منها أك  ابؼقيدة للمنافسة، كذكر بؾموعة من ابؼمارسات التي تهدؼ
 . (1)الإخلبؿ بها 

 خلبؿ من 1999 سنةل 17 رقم التجارة قانوف خلبؿ من تعريفها إفُ أشار  بقد ابؼشرع ابؼصرم كما
 ابؼعاملبت في ابؼرعية كالأصوؿ العادات بىالف فعل كل مشركعة غتَ منافسة يعتبر " 66/01 بؼادةا نص

 ىعل أك التجارم ابظو ىعل أك الغتَ علبمات على الاعتداء ابػصوص كجو لىع ذلك في كيدخل التجارية
 إذاعة ىعل متجره في العاملتُ كبرريض استثمارىا حق بيلك التي الصناعية أسراره ىعل أك الاختًاع براءة

 منتجاتو أك ابؼتجر في اللبس إحداث شأنو من يكوف دٌعاءإ أك فعل كل ككذلك عنده العمل ترؾ أك أسراره
 .(2)" منتجاتو في أك إدارتو على القائمتُ في أك مالكو في الثقة إضعاؼ أك

ناعية أدرجت بؾموعة من أما على ابؼستول الدكفِ فإننا بقد اتفاقية باريس ابؼتعلقة بحماية ابؼلكية الص
حيث نصت  03ك 02/ ؼ10الأعماؿ التي تعتبر من ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كىذا من خلبؿ نص ابؼادة 

على أنو: " يعتبر من أعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كل منافسة تتعارض مع العادات الشريفة في الشؤكف 
 الصناعية أك التجارية.

 يكوف بؿظورا بصفة خاصة ما يلي:

كافة الأعماؿ التي من طبيعتها أف توجد بأية كسيلة كانت لبسا مع منشأة أحد ابؼنافستُ أك   -1
 منتجاتو أك نشاطو الصناعي أك التجارم.

الادعاءات ابؼخالفة للحقيقة في مزاكلة التجارة كالتي من طبيعتها نزع الثقة عن منشأة أحد ابؼنافستُ  -2
 ارم.أك منتجاتو أك نشاطو الصناعي أك التج

بالنسبة لطبيعة  البيانات أك الادعاءات التي يكوف استعمابؽا في التجارة من شأنو تضليل ابعمهور -3
 .(3)" السلع أك طريقة تصنيعها أك خصائصها أك صلبحيتها للبستعماؿ أك كميتها 

 
                                                           

 ابؼتعلق بابؼنافسة، مرجع سابق. 03-03من الأمر  07ك 06ينظر: ابؼادة  -(1)
 .17/05/1999، الصادر في 19، ج.ر، ع.1999لسنة  17لتجارة ابؼصرم، رقم قانوف ا  -(2)
  من اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية، مرجع سابق. 2ك1/ؼ 10ينظر: نص ابؼادة -(3)
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 التعريف الفقهي للمنافسة غير المشروعة: -2

 ة غتَ ابؼشركعة في الفقو كمن بتُ ىذه التعريفات بقد:لقد حاكؿ الفقهاء إعطاء تعريفا بؿددا للمنافس

" ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة تدؿ على استخداـ أساليب غتَ سليمة، بقصد التأثتَ على العملبء 
 . (1)كابؼستهلكتُ كاجتنابهم" 

 بؼبادئ منافية كسائل استخداـ أك العادات أك للقانوف بـالفة أعماؿ ارتكاب" :بأنها كما عرفت أيضا   
 بينهما اضطراب إبهاد أك بذاريتتُ منشأتتُ بتُ اللٌبس إحداث بو قصد إذا ابؼعاملبت في كالأمانة الشرؼ

 .(2)" عنها ابؼنشأة عملبء صرؼ أك للؤخر ابؼنشأتتُ لحدإ عملبء اجتذاب شأنو من ككاف

 قيام دعوى المنافسة غير المشروعةثانيا: الأساس القانوني ل

تقوـ عليو دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، اختلف بشأنو الفقهاء إفُ عدة إف الأساس القانوفٓ الذم 
ابذاىات، فهناؾ من يرل أف ىذه الدعول تستند إفُ أحكاـ ابؼسؤكلية التقصتَية، في حتُ ذىب ابذاه آخر 
يرل بأنها تستند إفُ التعسف في استعماؿ ابغق، بينما ىناؾ ابذاه حديث يؤسس نظريتو على أف ابغق في 

نافسة غتَ ابؼشركعة ىو حق ذك طبيعة مركبة، فهو بهمع بتُ ابغق ابؼافِ كابغق الأدبي، فابغق ابؼافِ ىو ابؼ
حق عيتٍ كابغق الأدبي ىو حق شخصي، كبالتافِ الدعول التي برمي ابؼنافسة لا تدخل في نطاؽ التقسيم 

 .(3)التقليدم للدعاكل 

، بل بهب التوسع في ىذه علبمة التجارية بنظرة ضيقةاية الففي العلبمة التجارية لا بهب النظر إفُ بض
النظرة لأف الاعتداء على العلبمة التجارية ليس بؾرد الاعتداء على ابؼاؿ كفقط، بل ىو اعتداء على 
أساسيات ابؼنافسة الشريفة القائمة على أساس النزاىة، كمن ثم أساس الدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يستند 

                                                           
بعامعية، ابعزائر ، ديواف ابؼطبوعات ا09نادية فضيل، القانوف التجارم ابعزائرم، الأعماؿ التجارية، التاجر، المحل التجارم، ط. -(1)

  .193، ص2007
، 2017، د.ط، دار النهضة العربية، مصر، -ابؼنافسة الطفيلية -عبد الربضاف السيد قرماف، ابعديد في أعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة -(2)

 .234ص 
 . 172، ص1998لعربية، القاىرة، لنهضة ا، دار ا01ينظر: أبضد بؿرز، ابغق في ابؼنافسة ابؼشركعة في بؾالات النشاط الاقتصادم، ط. -(3)
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 . (1)طبيعة خاصة إفُ كونها دعول من 

 بالنسبة لمالك العلامة التجارية ثالثا: نطاق دعوى المنافسة غير المشروعة

بقد أف ابؼشرع ابعزائرم منح ابغق بؼلكية العلبمة التجارية إلا إذا تم تسجيلها  06-03بالرجوع للقانوف 
قليم الوطتٍ إلا بعد كما منع استعماؿ أم علبمة لسلعة أك خدمة عبر الإ  -،(2)لدل ابؼصلحة ابؼختصة 

 .(3)تسجيلها أك إيداع طلب تسجيلها لدل ابؼصلحة ابؼختصة 

كما يفهم من خلبؿ ىاتتُ ابؼادتتُ أف مالك العلبمة التجارية لا بهوز لو مباشرة أم دعول قضائية 
 تصة.بغماية علبمتو التجارية من أم اعتداء إلا إذا أثبت ملكيتو بؽا عن طريق تسجيلها لدل ابؼصلحة ابؼخ

لكن ابؼشرع ابعزائرم كضع استثنائتُ بخصوص تسجيل العلبمة التجارية، كمنح ابغق بؼالكها حتى كلو فَ 
كالتي تم  ،يقم بتسجيلها، الاستثناء الأكؿ خاص بعرض السلع أك ابػدمات كالتي برمل علبمة بذارية مطلوبة

يتعلق بالعلبمات التجارية ابؼشهورة فهي  الثافٓ عرضها بدعرض دكفِ ربظي أك معتًؼ بو ربظيا، أما الاستثناء
 .   (4)تثبت ملكيتها لصاحبها حتى كلو فَ يقم بتسجيلها 

بالإضافة إفُ ما سبق فإف ابؼشرع ابعزائرم منح ابغق في رفع دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة حتى كلو كاف 
تعلق بالعلبمات كالتي ابؼ 03/06من الأمر   29/02الضرر على كشك الوقوع، كىذا يستخلص من ابؼادة 

جاء نصها كالآتي: " إذا أثبت صاحب تسجيل العلبمة بأف مساسا بحقوقو أصبح كشيكا، فإف ابعهة 
القضائية ابؼختصة تفصل في موضوع ابؼساس بابغقوؽ كتأمر بدصادرة الأشياء كالوسائل التي استعملت في 

 التقليد كإتلبفها عند الاقتضاء"
عة بهوز كل من أصابو ضرر رفعها،  كضد كل شخص صدرت منو ىذه كدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشرك 

، فعلى سبيل ابؼثاؿ بهوز (5) الأفعاؿ أك شارؾ فيها، فهي ليست حكرا على مالك العلبمة التجارية فقط
                                                           

، دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كوجو من أكجو ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، بؾلة دفاتر سلبميينظر: ابؼيلود  -(1)
 .180، ص2012، 06السياسة كالقانوف، جامعة قاصدم مرباح، كرقلة، ع.

 ابؼتعلق بالعلبمات، مرجع سابق. 03/06مر من الأ 05/01ر: نص ابؼادة ينظ -(2)
 ، مرجع نفسو.03/06من الأمر  04ظر: نص ابؼادة ين -(3)
 ، مرجع نفسو.03/06من الأمر  07/08كنص ابؼادة  06/02ينظر نص ابؼادة  -(4)
، 01ابؼركز ابعامعي مغنية، مج. ،الأكادبيية، الأساس القانوفٓ لدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كشركطها، بؾلة نومتَكس بلمختارسعاد  -(5)

 .135، ص2020، 01ع.
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من القانوف  19على ذلك بقد ابؼادة  دؿٌ  الضرر، كالذم للمستهلك رفعها كطلب ابغكم بالتعويض كإزالة
ق بحماية ابؼستهلك كقمع الغش حيث جاء فيها: " بهب أف لا بسس ابػدمة ابؼقدمة الذم يتعل 09-03

 .(1)للمستهلك بدصلحتو ابؼادية، كأف لا تسبب لو ضررا معنويا " 
 قيام دعوى المنافسة غير المشروعةرابعا: شروط 

ناؾ منافسة إف قياـ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يشتًط بؽا بؾموعة من الشركط، فالأصل أف تكوف ى
مشركعة بتُ ابؼتعاملتُ الاقتصاديتُ، إلا أف كجود بعض التصرفات ابؼخالفة للؤعراؼ التجارية بذعل من 
أصبحت مصابغو التجارية مهددة أف يلجأ إفُ القضاء من أجل بضاية حقو، كىذه الأفعاؿ ىي التي بسثل 

 ىناؾ علبقة سببية بتُ ابػطأ كالضرر. الشرط الأكؿ كىو ابػطأ، كأف يتًتب على ىذا ابػطأ ضرر، كأف تكوف

 أ في دعوى المنافسة غير المشروعةالخط -1

تباينت تعريفات الفقهاء للخطأ، فهناؾ من عرؼ ابػطأ على أنو إخلبؿ بالتزاـ سابق كمنهم من أضاؼ 
أ أنو: "إخلبؿ بالتزاـ سابق نشأ عن العقد أك عن القانوف أك عن قواعد الأخلبؽ"، كىناؾ من عرؼ ابػط

"، في حتُ يرل التيار ابغديث أف كل ابكراؼ في على أنو: "إخلبؿ بواجب كاف بالإمكاف معرفتو كمراعاتو
 .(2)السلوؾ أك الإخلبؿ بواجب تفرضو القواعد القانونية يكوف كافيا لوجود ابػطأ ابؼدفٓ" 

طور ابػطأ في كيبدك أف تعريف ابػطأ في نظر التيار ابغديث ىو الأقرب للصواب، لأنو يتماشى مع ت
 تجارية خصوصا.الكقتنا ابؼعاصر خصوصا في ظل بركز التكنولوجيا كتأثتَىا على ابغياة الاقتصادية عموما ك 

، فبدٌؿ لفظ "ابؼرء" بلفظ (3)من القانوف ابؼدفٓ  124عدٌؿ نص ابؼادة  لذلك بقد ابؼشرع ابعزائرم
الشخص بكذلك   بل تعتٌ يست قاصرة بالشخص الطبيعي"الشخص" لكوف ابؼسؤكلية الشخصية ل

الاعتبارم، كىو ما أغلق ابعداؿ اليوـ حوؿ إمكانية مساءلة الأشخاص الاعتبارية، كبالتافِ طبقا لأحكاـ 
 . (4) السابقة الذكر فإنو لا يوجد ما بينع من مساءلة ىؤلاء الأشخاص 124ابؼادة 

                                                           
، يتعلق بحماية ابؼستهلك كقمع 2009فبراير سنة  25ابؼوافق لػ  1430صفر عاـ  29مؤرخ في  03-09من القانوف  19ابؼادة  -(1)

 .12ص .2009مارس سنة  08ق ابؼوافق لػ 1430ربيع الأكؿ عاـ  11، الصادرة في 15الغش، ج.ر، ع.
 .57.59، ص2015، موفم، الرغاية، ابعزائر، 03، ط.-الفعل ابؼستحق للتعويض-ر: علي فيلبفِ، الالتزامات ينظ -(2)
 من القانوف ابؼدفٓ، مرجع سابق. 124ينظر: نص ابؼادة  -(3)
 .56، مرجع سابق، ص-الفعل ابؼستحق للتعويض-ينظر: علي فيلبفِ، الالتزامات  -(4)
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سة حقيقية بتُ التٌجار، فلب بيكن كجود مناف أما عن ابػطأ في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة فإنو يتطلب
رفع دعول أماـ ابعهات القضائية في ظل انعداـ ابؼنافسة، بالإضافة إفُ ذلك أف يكوف ىناؾ بساثل في 
النشاط التجارم الذم بيارسو التجار، بحيث بهعل عملبء أحد التجار ينصرفوف إفُ التاجر الآخر نتيجة 

كمثاؿ ذلك أف يقوـ ابؼالك بؼتجر لبيع الأقمشة بالإساءة إفُ  .(1)الأعماؿ غتَ ابؼشركعة التي يقوـ بها 
متجر آخر بيارس نفس النشاط، إلا أنو لا يشتًط التماثل التاـ بتُ الأنشطة التجارية بل يكفي أف يكوف 
ىناؾ تشابو قائم بتُ النشاطتُ التجاريتُ كىذا بهعل دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة مقبولة، فعدـ اشتًاط 

 . (2)التاـ ىو يصب في مصلحة التاجر ابؼتضرر جراء ابؼمارسات ابؼخالفة للمنافسة النزيهة  التماثل

ر، ن عمد أك عن بؾرد إبناؿ كعدـ تبصكما أنو يتحقق ابػطأ في عمل ابؼنافس سواء حدث ذلك ع
ستقر بدعتٌ قد يكوف عمل ابؼنافس ابؼخالف للؤعراؼ التجارية حدث بقصد أك بدكف قصد، كابؼعيار الذم ا

عليو الرأم سواء في الفقو أك القضاء في التحديد الدقيق بؼعتٌ ابػطأ ىو القياـ بأفعاؿ لا تتفق كقواعد الأمانة 
     .(3)كالشرؼ كالنزاىة في التجارة 

غتَ أنو في حقيقة الأمر لا يوجد معيار بؿدد لاعتبار العمل غتَ مشركع كمناؼ للمنافسة ابؼشركعة، لأف 
 كعة بجميع كسائل الإثبات بدا كبيكن إثبات الأعماؿ غتَ ابؼشر  ،كؾ أمر الفصل فيها للقاضيىذه ابؼسألة متً 

 .(4)فيها شهادة الشهود كالقرائن 

كمن بتُ أعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كالتي بسثل ركن ابػطأ في دعول ابؼنافسة غتَ مشركعة كأف يتفق 
سعر البضائع كابػدمات ابؼقدمة إفُ العملبء، كىذا التجار بشكل صريح أك ضمتٍ فيما بينهم على برديد 

 .(5)من أجل تفادم ابؼنافسة بينهم، كبالتافِ يصبح قانوف العرض كالطلب لا فائدة منو 

                                                           
 .202، ص2015ونية للحرية التنافسية في ابعزائر، د.ط، دار ىومو، ابعزائر، بؿمد تيورسي، الضوابط القان -(1)
، دار الثقافة للنشر د.ط، -الدكلية كالاتفاقياتفي ضوء القوانتُ ابؼنافسة  -معتُ فندم الشناؽ، الاحتكار كابؼمارسات ابؼقيدة للمنافسة -(2)

 .230، ص2010، الأردفكالتوزيع، عماف، 
 .387، ابؼلكية الصناعية كالتجارية، مرجع سابق، صصلبح زين الدين -(3)
، دار 01، ط.-دراسة مقارنة بن الفقو الإسلبمي كالتشريع كالفقو كالقضاء العربي الغربي-نات كالإجراء، آدـ النداكم، شرح قانوف البيٌ  -(4)

 .65، ص1998الثقافة، عماف، الأردف، 
 ..223عاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لت  -(5)
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الذم جاء بدكره ليحمي التجار من تعسف  كلعل الغاية من كراء صدكر بعض التشريعات كقانوف ابؼنافسة
العادلة دكف الإجحاؼ بحقوؽ ابؼستهلكتُ، كقانوف بضاية ابؼستهلك التجار الآخركف مع بذسيد مبدأ ابؼنافسة 

 .          (1)الذم بدكره أيضا بغماية حقوؽ ابؼستهلكتُ من تصرفات التجار سواء كانوا منتجتُ أك معيدين للبيع 

 الضرر في المنافسة غير المشروعة: -2

فالضرر ىو الذم  Sans Préjudice   Pas De Responsabilitéيقاؿ عادة لا مسؤكلية بدكف ضرر
يقدر التعويض بدقداره عادة في ابؼسؤكلية التقصتَية، كالضرر ينقسم إفُ نوعتُ ضرر مادم كضرر معنوم، 
فالضرر ابؼادم ىو الذم يصيب ابؼضركر في حق من حقوقو التي بوميها القانوف، سواء في جسمو أك في 

رر ابؼعنوم فهو الذم بيس ابؼضركر في مشاعره أك مالو، أك يصيبو في مصلحة مالية مشركعة، أما الض
 .(2)عواطفو أك شرفو أك عقيدتو

كينبغي الإشارة إفُ أف التعويض عن الضرر ابؼعنوم قد ظهرت عدة خلبفات فقهية بشأنو حوؿ إمكانية 
نقدا التعويض عليو، بحجة أف مثل ىذا الضرر لا ينقص من الذمة ابؼالية للمضركر شيئا، كأنو يصعب تقديره 

 .(3)عليو ابؼضركر لا بهبر ابغزف كالآلاـ  كلا فائدة منو لأنو لا يزيل الضرر، فابؼبلغ الذم يتحصل

مكرر من ؽ ـ ج، حيث جاء فيها:  182أما عن موقف ابؼشرع ابعزائرم فقد بينو من خلبؿ نص ابؼادة 
 .(4) "يشمل التعويض عن الضرر ابؼعنوم كل مساس بابغرية أك الشرؼ أك السمعة"

آثاره أكثر من   فموقف ابؼشرع ابعزائرم يتماشى مع التطور ابغديث للضرر، فقد يكوف الضرر ابؼعنوم 
الضرر ابؼادم، فنشر إشاعة كاذبة عن طبيب كالتشكيك في مقدراتو الطبية من شأنو أف يؤثر في بظعتو كينصرؼ 

دؼ من التعويض عن الضرر ابؼعنوم عنو ابؼرضى كتلحقو خسارة فادحة كيفوتو كسب كبتَ كاف بهنيو، كليس ابؽ
 .(5)ىو ابغصوؿ عن تعويض مافِ، كإبما ىو القضاء على الإشاعة الكاذبة كإفُ ترضية الطرؼ ابؼضركر

                                                           
 .270، ابعزائر، ص2010، دار ىومو، 04بغستُ بن الشيخ آث ملويا، ابؼنتقى في عقد البيع، ط.  -(1)
 .162، ص1993، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، ابعزائر، 03علي علي سليماف، النظرية العامة للبلتزاـ، ط. -(2)
 .282، مرجع سابق ص-الفعل ابؼستحق للتعويض-لتزامات علي فيلبفِ، الا -(3)
 مكرر من ؽ ـ ج، مرجع سابق. 182ابؼادة  -(4)
 167علي علي سليماف، النظرية العامة للبلتزاـ، مرجع سابق، صينظر:  -(5)
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في تلك ابػسارة التي تلحق ابؼتضرر، كىي  فهو يتمثل أما عن ركن الضرر في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة
الضرر قد يكوف ماديا كيتمثل في برويل العملبء من متجر ابؼتضرر نابذة عن أفعاؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، ف

إفُ متجر ابؼتسبب في الضرر، كقد يكوف معنويا يتمثل في تشوية بظعة التاجر كالتأثتَ على شرفو من طرؼ 
 . (1)تاجر أك بذار آخرين، كىذا من شأنو أف يعطي صورة سيئة عنو كتنفتَ العملبء كزعزعة ثقتهم

رر التنافسي أنو يكوف مشركعا، أما في بؾاؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة بقد الضرر نتج جراء كالأصل في الض
أفعاؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، لكن إذا نتج الضرر بتُ الأعواف الاقتصاديتُ عن أعماؿ خارج نطاؽ 

 . (2)ابؼنافسة، فإف ذلك بىضع للؤحكاـ العامة 

يشتًط أف يكوف الضرر قد برقق بالفعل، بل يكفي في دعول  ككاستثناء من القواعد العامة للمسؤكلية لا
بؼشرع ابعزائرم منح كما أشرنا إفُ ذلك سابقا، فاابؼنافسة غتَ ابؼشركعة أف يكوف الضرر بؿتمل الوقوع،  

 صاحب العلبمة التجارية رفع دعول قضائية بغماية حقوقو حتى كلو فَ يكن الضرر قد كقع فعلب.

بتُ الفقهاء، خصوصا كأف الضرر الذم  إفُ أف ىذه ابؼسألة ىي بؿل خلبؼغتَ أنو ينبغي التنبيو 
يصيب التاجر ابؼضركر يتمثل في فقداف الزبائن، كىذا النوع من الضرر يصعب إثباتو كونو عنصر معنوم غتَ 

 مادم لذلك بقد فقهاء انقسموا إفُ ابذاىتُ:

 اتجاه الذي يشترط وقوع الضرر فعلا:  -أ

بذاه أف الضرر ىو عنصر ضركرم لنجاح دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، سواء كاف يرل أصحاب ىذا الا
الضرر سؤكلية ابؼدنية تقوـ على ابػطأ ك داـ أف أركاف ابؼ ماديا أك معنويا كبتَا أك ضئيلب، فما ىذا الضرر

 . (3)كالعلبقة السببية، فلب بيكن تصور قياـ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة دكف ىذا الركن 

 اتجاه لا يرى وقوع الضرر فعلا: -ب

على عكس الابذاه السابق فإف بعض الفقهاء يركف بأف عنصر الضرر في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة 
                                                           

، رسالة مقدمة -دراسة مقارنة– علي بضد أبضد عثماف، ابغماية القانونية للرسوـ كالنماذج الصناعية كفقا لأحكاـ القانوف البحريتٍ -(1)
 .121، ص2020للحصوؿ على درجة ابؼاجستتَ، كلية ابغقوؽ، جامعة العلوـ التطبيقية، البحرين، 

، كلية  -(2) الكاىنة زكاكم، ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في ابؼلكية الصناعية في التشريع ابعزائرم، أطركحة مقدمة لنيل شهادة دكتوراه العلوـ
 .170، ص 2014/2015 السياسية، جامعة بؿمد خيضر بسكرة، ابغقوؽ كالعلوـ

 .171، صنفسو، مرجع ينظر: الكاىنة زكاكم -(3)
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 عبء إثباتو كمن الصعب إثبات الضرر كالذم يقع ،يكفي أف يكوف احتماليا أك مستقبليا لطلب التعويض
ة تقديره، لأنو ليس ىناؾ ما يؤكد أف الزبائن كانوا على ابؼدعي، كعليو فالقضاء لا يتشدد فيو لصعوب

فَ تقع أفعاؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، كبالتافِ تقدير عامل مع ابؼشركع ابؼعتدل عليو لو سيستمركف بالت
 .  (1)التعويض يكوف جزافيا 

ئل غتَ كفي ىذا الشأف يقوؿ الفقيو "ركبتَ": "إف دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة تتجو إفُ منع الوسا
ابؼشركعة ابؼؤكدة في ابؼنافسة فهي توقفها في كقتها كبسنع حدكثها مستقبلب كالتعويض عن الضرر يكوف بدثابة 

 . (2)جزاء إضافي أك ثانوم" 

كتبعا بؼا سبق نقوؿ أف ركن الضرر في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يصعب إثباتو كتقديره، لأنو ذك طابع 
ابؼسؤكلية ابؼدنية حرفيا، خصوصا إذا تعلق الأمر بابلفاض أعماؿ التاجر  خاص فلب بيكننا تطبيق أركاف

ابؼضركر بسبب إعراض الزبائن عن طلب سلعو أك خدماتو، كبالتافِ ابؽدؼ من كراء رفع دعول ابؼنافسة غتَ 
 ائية.ابؼشركعة يتمثل في بضاية أعماؿ التاجر بدجرد أف يكوف الضرر بؿتمل الوقوع في ابؼستقبل فهي دعول كق

     والضرر في المنافسة غير المشروعةالعلاقة السببية بين الخطأ  -3

بالإضافة إفُ الركنيتُ السابقتُ ابػطأ كالضرر فإنو لا يكفياف لقياـ ابؼسؤكلية ابؼدنية بل لابد من كجود 
ث تسمى ، ىذه العلبقة تعتبر ركن ثال-أم أف يكوف ابػطأ ىو الذم أنشأ الضرر-علبقة بتُ ابػطأ كالضرر

 .(3)العلبقة السببية، فهي العلة التي أكجدت الضرر الذم أصاب الضحية 

 أما بخصوص إثبات العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر فإف ابؼضركر يتحمل عبء إثبات العلبقة السببية، فما
الذم أصابو كجود فَ توجد قرينة قانونية فإنو يتعتُ على ابؼضركر أف يثبت بالإضافة إفُ خطأ ابؼسؤكؿ كالضرر 

علبقة سببية بينهما كإلا كانت دعواه غتَ مقبولة، لكن بضاية الطرؼ ابؼضركر ىي التي بضلت ابؼشرع في بعض 
 .    (4)الأحياف على افتًاض علبقة السببية، كما استخلص الاجتهاد القضائي في بعض ابغالات كجود قرينة 

                                                           
 .121ينظر: علي بضد أبضد عثماف، ابغماية القانونية للرسوـ كالنماذج الصناعية كفقا لأحكاـ القانوف البحريتٍ، مرجع سابق، ص -(1)
 .143، ص2007، دار حامد، عماف، الأردف، 02ركعة للملكية الصناعية، ط.زينة غافّ الصفار، ابؼنافسة غتَ ابؼش -(2)
 .311ص ،، مرجع سابق-الفعل ابؼستحق للتعويض-علي فيلبفِ، الالتزامات  -(3)
 .318ص  ،نفسو مرجع ،علي فيلبفِ-(4)
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من طرؼ ابؼدعي كىو الشخص ابؼضركر،  يصعب إثباتو إف ركن السببية في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة
فقد يوجد ابػطأ كالضرر، لكن العلبقة السببية غتَ موجودة بينهما، كمثاؿ ذلك ارتكاب فعل من أفعاؿ 
منافسة غتَ ابؼشركعة يتمثل في تصنيع منتج مشابو، كقبل تأثر أعماؿ التاجر ابؼنافس بوتًؽ بؿلو التجارم 

ذلك غلق المحل التجارم، ففي ىذه ابغالة ابػطأ موجود كالضرر حاصل لكن لا  كتتلف سلعو، فيتًتب على
علبقة سببية بتُ ابػطأ كالضرر، كقد توجد العلبقة السببية كلكن ركن ابػطأ غتَ موجود، كأف يصاب التاجر 
 بضرر يعود لسبب آخر، ىذا السبب يعتبر فعل يدخل في ابؼنافسة ابؼشركعة كمثاؿ ذلك كأف يقوـ تاجر
بعرض منتج للبيع بومل بموذجا صناعيا معينا نفسو الذم يبيعو تاجر آخر كلكن بسعر منخفض، يتًتب 

 . (1)على ىذا الفعل انتقاؿ الزبائن لانتقاء ابؼنتج الأقل سعرا 

كبدا أف ابػطأ كالضرر يتميزاف بنوع من ابػصوصية في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، إلا أنو بوق للمدعي 
شركعة حتى كلو فَ يصاب بضرر، كىذا إف دؿ فإنو يدؿ على أنو لا يلزـ ابؼنافسة غتَ ابؼعول أف يرفع د

إثبات الرابطة السببية إلا في حالة كقوع ضرر فعلي كابؼطالبة بالتعويض، أما إذا اقتصرت الدعول على كقف 
 . (2) ةبؾاؿ لإثبات العلبقة السببي الأعماؿ غتَ ابؼشركعة دكف ابؼطالبة بالتعويض، فلب

كلعل الأمر كاضح حوؿ عدـ اشتًاط إثبات رابطة السببية في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، لأنها دعول 
إصلبح بابؼعتٌ الواسع بعبر الأضرار النابصة عن الاعتداء على ابغق، كأنها لا تتطابق بساما في عناصرىا مع 

ردع باعتبارىا أداة لضبط الاقتصاد كقدرتها على دعول ابؼسؤكلية ابؼدنية التقصتَية، فابؽدؼ منها الزجر كال
 .  (3)مواكبة التطورات ابغديثة للنشاط الاقتصادم عامة 

 الفرع الثاني: تأثير المنافسة غير المشروعة على العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا.

ابؼنظمة بؽا، إلا أنها تتميز  إف ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في عافَ الإنتًنت لا بزتلف كثتَا عن القواعد العامة
دم من جهة كالذم غالبا ما يكوف من اجع بطبيعة ابغاؿ إفُ الطرؼ ابؼعتبنوع من ابػصوصية، كىذا ر 

                                                           
كفقا لأحكاـ  ـالتشريعات الأردنية، بحث مقدأبضد سافَ سليم البيايضة، ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كابغماية القانونية للمتضرر منها في  -(1)

فقرة )ب( من قانوف  20بؼتطلبات ابؼادة  كإيفاء 1994لسنة  57قضاة النظامتُ رقم لكرات كالبحوث لالد ابؼادة ابػامسة من نظاـ
 .55ص  ،2007ـ، 2001لسنة  15استقلبؿ القضاء رقم 

(2)
 .175لكية الصناعية في التشريع ابعزائرم، مرجع سابق، صينظر: الكاىنة زكاكم، ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في ابؼ -

(3)
 .57ص مرجع سابق، ،أبضد سافَ سليم البيايضة، ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كابغماية القانونية للمتضرر منها في التشريعات الأردنية -
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سابقا، كمن جهة أخرل راجع إفُ بؿل الاعتداء ألا  ذلك طرؼ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية كما تعرفنا على
كمن أجل بضاية حقوؽ صاحب العلبمة التجارية من الاعتداءات كىو العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، 

 الإلكتًكنية، كاف لا بد من رفع دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة.

 أولا: مفهوم المنافسة غير المشروعة الواقعة بين مالك العلامة التجارية وبين المعتديين الإلكترونيين     

يها أف يكوف ىناؾ منافسة بذارية بتُ مشركعتُ أك تاجرين إف قبوؿ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يشتًط ف
بيارساف نفس النشاط التجارم أك نشاطا مشابها كىذا خاص بالعلبمة التجارية التقليدية، أما العلبمة التجارية 
ابؼتداكلة إلكتًكنيا فيشتًط بؽا أيضا كجود منافسة بتُ نشاط مالك العلبمة التجارية كنشاط ابؼعتدم 

فٓ، فإذا ما تم رفع دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة من قبل مالك العلبمة التجارية ابؼعتدل عليها ضد الإلكتًك 
 .(1)بؼالك العلبمة التجارية بالتعويضابؼعتدم الإلكتًكفٓ، كثبت للمحكمة ىذا الاعتداء فإنها تقضي 

بتُ التاجرين، كإبما ابذو إفُ غتَ أف الابذاه ابغديث للقضاء فإنو فَ يعد يشتًط بساثل ابؼنتجات كابػدمات 
ابؼتداكلة إلكتًكنيا على أساس برقق شرط اللبس كالتضليل  ة القانونية للعلبمات التجاريةتوسيع نطاؽ ابغماي

بدعناىا الواسع، فبمجرد تسجيل عنواف  لدل ابؼستهلكتُ، أم الأخذ بفكرة الاستخداـ التجارم للعلبمة
ية يعتبر دليل على سوء نية ابؼسجل الإلكتًكفٓ في حرماف مالك إلكتًكفٓ مطابق أك مشابو لعلبمة بذار 

 .     (2)العلبمة من الاستفادة منها كفي تضليل ابؼستهلكتُ 

كمن بتُ الأحكاـ القضائية التي راعت مسألة تضليل ابؼستهلكتُ حتى كلو كاف ىناؾ عدـ التماثل بتُ 
حيث  2001 يوليو 10 فيالابتدائية  Lilleابؼنتجات كابػدمات، ىو ذلك ابغكم الصادر عن بؿكمة 

" معتدية بذلك   Boistropicaux.com" التي سجلت العنواف الإلكتًكفٓ cأدانت المحكمة تصرؼ شركة 
  Le commerce  duالتي بستلكها شركة   tropicaux   Boisعلى العلبمة التجارية كالاسم التجارم  

bois  اللبس الذم نشأ في أذىاف ابعمهور نتيجة تسجيل عنواف كاستندت المحكمة في حكمها إفُ ابػلط ك

                                                           
تجارية، بؾلة جيل الأبحاث القانونية ابؼعمقة، لبناف، مصطفى راتب حسن علي، ابؼسؤكلية ابؼدنية عن الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة ال -(1)

 .86، ص 2017، 13ع.
صادم، سعيد الباح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، بؾلة ابغوكمة كالقانوف الاقت -(2)

 .53، ص2023، 03، مج.02،ع.01جامعة باتنة 
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 .(1)إلكتًكفٓ كبفارسة أنشطة بفاثلة من خلبلو 

 Alexander william struckكفي قضية أخرل صادرة عن بؿكمة باريس أدانت المحكمة شركة 
  بحيث أقدمت ىذه الشركة بتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ Interpolبتقليد العلبمة التجارية 

Interpol.com،  فعلى الرغم من اختلبؼ النشاط الذم بسارسو ابؼنظمة الدكلية للبوليس ابعنائي الإنتًبوؿ
عن نشاط الشركة ابؼدعى عليها، إلا أف المحكمة كاف بؽا حكم بـالف كىو أف ىذا الفعل الصادر من 

هور ابؼستهلكتُ أف الشركة يؤدم إفُ إحداث لبس كخلط في أذىاف ابعمهور، إفُ درجة أنو قد يعتقد بص
 .  (2)ىناؾ علبقة بتُ ابؼنظمة كبتُ الشركة 

إف ابػركج عن القواعد العامة في قبوؿ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة حتى كلو فَ يكن ىناؾ بساثل أك 
تشابو في ابؼنتجات أك ابػدمات، كابذاه القضاء مؤخرا إفُ اختيار ىذا النوع من الدعاكل فابؽدؼ منو 

 . (3)وسيع نطاؽ ابغماية القانونية للعلبمات التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا كاضح كىو ت

 غتَ ابؼشركعةكبالتافِ فإف عدـ اشتًاط التماثل أك حتى التشابو في ابؼنتجات كابػدمات في دعول ابؼنافسة 
كفٓ، ككذلك سواء للتاجر ابؼتضرر الذم أعتدم على علبمتو في المجاؿ الإلكتً  يعتبر بضاية قانونية إضافية

 للمستهلك حتى لا يقع في اللبس كالتضليل، فالقضاء ابغديث في أحكامو قد أصاب في ىذه ابؼسألة . 

 ي في دعوى المنافسة غير المشروعةثانيا: ركن الخطأ الإلكترون

طأ إذا كاف ابػطأ في ابؼسؤكلية ابؼدنية ىو الإخلبؿ بالتزاـ قانوفٓ أك سلوكي كما رأينا ذلك سابقا، فإف ابػ
في الفضاء الإلكتًكفٓ ىو: " الفعل الضار ابؼرتكب عبر الإنتًنت" كىو الفعل غتَ ابؼشركع الذم بودثو 
شخص أك بؾموعة من الأشخاص كمستخدـ الإنتًنت أك مزكد ابػدمة حيث يكوف الإنتًنت ىو الوسط 

 .  (4)الذم يتم فيو ابػطأ " 

تَ دقيق، بحيث ذكر أف من يقوـ بفعل ابػطأ    كما يلبحظ على ىذا التعريف أنو جاء تعريف عاـ كغ

                                                           
 .864باز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا، مرجع سابق،  صأبضد ال -(1)
 .149مرجع سابق، ص بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت في علبقتها بالعنواف الإلكتًكفٓ، ينظر: شريف بؿمد غناـ، -(2)
 .328كنية، مرجع سابق، صمصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتً  -(3)
(4)

 .53، مرجع سابق، صسعيد الباح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا -
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ىل ىو تاجر أـ لا، لأف دعول ابؼنافسة غتَ  ىو مستخدـ الإنتًنت أك مزكد ابػدمة، لكن فَ يذكر صفتو
  ابؼشركعة تكوف بتُ تاجرين بيارساف نفس النشاط.

يوعا كالواقعة على إف صور ابػطأ متعددة في ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كلذلك توجد أربع أخطاء الأكثر ش
العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من قبل ابؼعتديتُ الناشطتُ في المجاؿ الإلكتًكفٓ، كىي التشويو أك كسائل 
التحقتَ كالتي ابؽدؼ منها ابغط من قيمة ابؼنتجات أك ابػدمات ابؼقدمة، كابػلط كاللبس الذم يتولد في 

ات غتَ ابؼطابقة للحقيقة للمنتجات كالسلع التي ينتجها، كإثارة أذىاف ابعمهور نتيجة التقليد، كالادعاء
 . (1)الاضطراب الداخلي في مشركع ابؼنافس 

مة التجارية ىو إحداث كلعل أبرز صور ابػطأ الشائعة في المجاؿ الإلكتًكفٓ كابؼتعلق بالاعتداء على العلب
ف موقع إلكتًكفٓ أك تسجيل عنواف ليل لدل ابؼستهلكتُ، كتسجيلها بشكل مطابق مع عنوااللبس كالتض

إلكتًكفٓ متشابو مع علبمة بذارية، أك باستخدامها كمؤشر صفحة موقع إلكتًكفٓ بحيث تقوـ بؿركات 
البحث الإلكتًكفٓ بتحويل عملبء ىذه العلبمة إفُ موقع الشركة ابؼنافسة، أك عن طريق كضع العلبمة 

الشركة ابؼنافسة أك عن طريق إيراد ركابط إلكتًكنية في داخل موقع   Framingمحددابؼعتدل عليها في إطار 
 . (2)من النقر عليها إفُ مواقع شركات أخرل  ابؼواقع برمل العلبمة التجارية ابؼملوكة للغتَ كتنقل ابؼستخدـ

كيبقى الأمر معقدا في حصر صور ابػطأ في بؾاؿ الإنتًنت، لأنو لا بيكن التنبؤ بدا قد بودث مستقبلب 
تجدات التي تطرأ من حتُ لآخر، كبهذا لا بيكن أف تدخل أعماؿ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة برت نظرا للمس

 .(3)حصر دقيق فهي تتغتَ بتغتَ الأنشطة ابؼمارسة 

اعتبرت عن طريق القواعد ابؼوحدة لتسوية النزاعات الإلكتًكنية  Icannكما ينبغي التنبيو إفُ أف شركة 
إلكتًكفٓ بهدؼ منع أك إعاقة ابؼنافسة بتُ ابؼشركعات يشكل حالة من  أف ابزاذ عنواف إلكتًكفٓ أك موقع

حالات سوء النية الذم يبرر إلغاء أك نقل العنواف الإلكتًكفٓ، كلا يتوقف الأمر عند ىذا فقط بل يؤدم إفُ 
إحداث اللبس كابػلط لدل ابؼستهلكتُ، بفا بهعل صاحب ابؼوقع الإلكتًكفٓ لا يستطيع التخلص من 

                                                           
بـتار، عنابة، فتيحة حزاـ، ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كآلية بغماية العلبمات التجارية على شبكة الإنتًنت، بؾلة التواصل، جامعة باجي  -(1)

  .336 ، ص2021، 27، مج.05ع.
 .330.329ينظر: مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  -(2)
 .231حفيظة بوترفاس، العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق،  ص -(3)
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كأف نيتو فَ تكن بغية اختلبس العملبء  تسجيل ىذا العنواف تو، إلا إذا أثبت أف لو مصلحة من كراءمسؤكلي
 .(1)من ابؼشركع ابؼنافس

النزاعات الإلكتًكنية الناشئة بتُ العلبمات التجارية كعناكين ابؼواقع كتبقى القواعد ابؼوحد لتسوية 
لجدؿ لأنها تعرضت لانتقادات من قبل أصحاب الإلكتًكنية التي أصدرتها منظمة الأيكاف، مثتَة ل

العلبمات التجارية كوف ىذه القواعد ضعيفة كضيقة جدا، فهي لن بزدـ بشكل كاؼ حقوقهم في 
 .(2)علبماتهم عبر الإنتًنت، كلا برمل القوة ابؼلزمة في التنفيذ 

 كمن بتُ القضايا القانونية التي عرضت على القضاء الأمريكي بقد قضية:
Stockton, INC .V .Mike Rogers 

 شكول ضد Clark Pest Control التابعة لشركة Stockton, INCحيث قدمت الشركة ابؼدعية 

Mike Rogers ابؼالك لشركة Romance Pest Control  حيث قامت ىذه الشركة الأختَة بتسجيل
 أبظاء نطاقات برمل اسم العلبمة التجارية للشركة ابؼدعية كىي كالآتي:

 clarkpestcontrol.org , clarkpestcontrol.net, Clarkpestcontrol.com  

سجلت ثلبثة أبظاء نطاقات تتضمن علبمة لقد أكدت الشركة ابؼدعية أف الشركة ابؼدعى عليها قد 
مطابقة لعلبمة ابػدمة التي سجلها ابؼشتكي كيستخدمها حاليا، ينص ابؼشتكي أيضا على أف ابؼدعى عليو 

ك مصلحة مشركعة في الإصدارات الثلبثة من اسم النطاؽ باستخداـ علبمة ابػدمة كأف ليس لديو حقوؽ أ
تحويل العملبء من ابؼشتكي إفُ الشركة ابؼدعى أيضا، لالتسجيل تم بسوء نية كسيتم استخدامو بسوء نية 

إليو، خلص  عليها، كبعد فشل ابؼدعى عليو في الرد خلبؿ ابؼهلة الزمنية المحددة كنفي الادعاءات ابؼوجهة
القضاة ابؼختصتُ في القضية إفُ أف ابؼدعى عليو ينوم تعطيل أعماؿ صاحب الشكول عن طريق منع 
صاحب الشكول من إنشاء موقع الويب ابػاص بو باستخداـ موقعو الإلكتًكفٓ كتسجيلو كعلبمة بذارية 

 .(3)ت الثلبثة ابؼتنازع عليو خاص بو، كبالتافِ بست ابؼوافقة على طلب مقدـ الشكول بإلغاء أبظاء النطاقا
                                                           

 .370ية كدكرىا في بضاية ابؼنتج كابؼستهلك، مرجع سابق، ص طارؽ فهمي الغناـ، العلبمة التجار  -(1)
(2)

 - Michael Froomkin, Icann’s " Uniform Dispute Résolution Policy : Causes And (partial) 

Cures, Brooklyn Law Review,  Volume 67, Issue 3, 2002, P 611. 
 فٓ الآتي:تفاصيل ىذه القضية متوفر على ابؼوقع الإلكتًك  -(3)

HTTPS://WWW.DISPUTES.ORG/DECISIONS/0216.HTM 

  .22:50على الساعة  27/04/2024تاريخ الإطلبع على ابؼوقع الإلكتًكفٓ: 
 

https://www.disputes.org/DECISIONS/0216.HTM
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كمن بتُ القضايا القانونية التي عرضت على  كفي نفس السياؽ بقد القضاء الفرنسي سلك نفس الابذاه
أنو تم تسجيل عنواف  Sfr حيث ادعت شركة Sfr .V. W3 Systems Inc  قضية شركة"نانتير"  بؿكمة 

على ىذا الفعل أضرار بسثلت في التأثتَ على عملبء  موقع إلكتًكفٓ متطابق مع علبمتها التجارية، بفا ترتب
الشركة، كبالتافِ تراجع ابؼداخيل ابؼالية بؽا على الرغم من اختلبؼ الأنشطة التجارية التي بسارسها كل من 

قد   W3 Systems Incعليهاالشركتتُ، كبناء على ىذه الوقائع فإف حكم المحكمة اعتبر أف الشركة ابؼدعى 
ائمة على أساس ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، كالدليل على ذلك أف الزبائن عندما يستخدموف العنواف بأفعاؿ ق قامت

France Tlécomفإنهم بهدكف أنفسهم أماـ موقع لشركة منافسة تدعى    sfr.comالإلكتًكفٓ 
(1). 

م تسجيل عنواف بالإضافة إفُ ابغالات السابقة من الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية فإنو قد يت
إلكتًكفٓ باسم علبمة بذارية بحيث يكوف غتَ مستغل أك غتَ نشط، كقد بويل إفُ مواقع إلكتًكنية بـلة 
بالآداب كالأخلبؽ العامة، كالغاية منو ىو تشويو كابغط من بظعة العلبمة التجارية كبالتافِ تأثر زبائنها كرسم 

إفُ التوجو إفُ القواعد العامة للمسؤكلية التقصتَية من  صور سيئة في أذىانهم عليها، كىذا ما دفع بالبعض
أجل ضماف بضاية قانونية أكثر، لأف دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة غتَ كافية لوحدىا لتضمن ابغماية 

    .(2)القانونية اللبزمة للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا 

 يصعب إثباتو كحصره لأنو بطبيعة ابغاؿ بؾالو العافَ نستنتج بفا سبق أف عنصر ابػطأ في المجاؿ الإلكتًكفٓ
الإلكتًكفٓ، فما ينقضي يوـ إلا كيأتي يوـ جديد بوملو معو عناصر جديدة للخطأ خصوصا كأف الغرض من 
كراء ىذه الاعتداءات ابغصوؿ على أمواؿ طائلة، فبالرغم من كضع عدة معايتَ تضمن ابغماية القانونية 

تداكلة إلكتًكنيا إلا أنها تبقى غتَ كافية، لذلك الواجب كضع معايتَ جديدة لا نقوؿ للعلبمة التجارية ابؼ
 تقضي على الاعتداءات كإبما برد من خطورتها كتضيق على ابؼعتدين في التأثتَ على العملبء.  

       المشروعة وى المنافسة غيرثالثا: ركن الضرر الإلكتروني في دع

ف ماديا كقد يكوف معنويا طبقا للقواعد العامة للمسؤكلية ابؼدنية كما أشرنا باعتبار أف ركن الضرر قد يكو 

                                                           
(1)

-Soufain Azzabi, Les noms de domaine, recherche dans ouvrage: Guide Juridique Du 

Commerçant  Electronique, sous la derction de: Daniel Poulin , Eric Labbe, François 

Bourque, François jacquot, Edition Thémis , Montréal, Canada , 2001, P 42. 
 .234ص  المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق،.ينظر: حفيظة بوترفاس، العلبمة التجارية في-(2)
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نفسو متوفر في الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة على العلبمة  إفُ ذلك سابقا، فهل ىذا النوع من الضرر ىو
 ؟التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

الشركات التجارية، فإنو  يكوف صادرا من ابؼنافس كالذم غالبا ماإف ابػطأ الإلكتًكفٓ الواقع من طرؼ 
حتما يتًتب عليو أضرارا تصيب مالك العلبمة التجارية، كىذا الضرر قد يكوف ماديا كقد يكوف معنويا، 
فإذا كاف الضرر ماديا فإنو يتمثل في تلك ابػسائر ابؼالية التي يتكبدىا التاجر ابؼنافس نتيجة تسجيل عنواف 

و مع علبمتو أك غتَىا من صور الاعتداءات، كقد يكوف الضرر معنويا يصيب إلكتًكفٓ متطابق أك متشاب
 .(1)حقا من ابغقوؽ غتَ ابؼادية كالسمعة التجارية كالشهرة التي تتمتع بها منتجاتو 

كمن الأمثلة عن الضرر ابؼادم فإنو تتمثل صورتو في التقليل من القيمة ابؼالية للعلبمة التجارية ابؼعتدل 
ريق جذب عملبء تلك العلبمة إفُ منتجات كخدمات الشركات ابؼنافسة، نتيجة للخلط الذم عليها، عن ط

يقع بتُ ابؼستهلكتُ كابذاىهم إفُ منتجات كخدمات الغتَ، كىذا اعتقادا منهم بأف ىناؾ ارتباطا بتُ 
ؽ أصحاب الشركات ابؼنافسة كبتُ العلبمة ابؼعتدل عليها، أما عن الضرر الأدبي كالذم يلحق ضررا بحقو 

العلبمة التجارية فصورتو تكوف غالبا في ربط العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بدواقع بـلة بالأخلبؽ، كىو 
ما يتًتب عنو ىجر ابؼستهلكتُ للخدمات كابؼنتجات تلك العلبمة، كابذاىهم للخدمات كابؼنتجات التي 

    .(2)برمل علبمة بذارية منافسة أخرل 

 المجاؿ الإلكتًكفٓ بىتلف باختلبؼ صورة الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة كما أف الضرر في
إلكتًكنيا، فنوعية الاعتداء على أساسو يتحدد مقدار الضرر، كبالتافِ يتحدد مقدار التعويض، فهذا الأختَ 

 الذين تضرركا مقرر لكل من أصابو ضرر جراء ىذا الاعتداء غتَ ملبؾ ىذه العلبمة، إذ بهوز للمستهلكتُ
 .(3)من الاستخداـ غتَ ابؼشركع للعلبمة أف يرفعوا دعول كيطالبوا بالتعويض عن الأضرار التي بغقت بهم 

حكم يقضي بوجود منافسة غتَ  كالتي أصدرت Marseille كعليو بقد القضاء الفرنسي من خلبؿ بؿكمة
 Lumipharma.comإلكتًكفٓ  الذم تم تسجيل عنواف Lumiserviceابؼشركعة كذلك في قضية شركة 

كالذم قاـ بتسجيل ىذا العنواف الإلكتًكفٓ ىو عامل سابق لدل الشركة،  متطابق مع علبمتها التجارية،
                                                           

 .197تَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع الإلكتًكنية، مرجع سابق، صنص -(1)
 .82، مرجع سابق، ص مصطفى راتب حسن علي، ابؼسؤكلية ابؼدنية عن الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية -(2)
 .197، صلإلكتًكنية، مرجع سابقنصتَة بحاش، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية من ابؼواقع ا - (3)
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ىذه الشركة، ىذه ابؼنتجات تتمثل في الدكاء،  بحيث قاـ بعرض منتجات بساثل ابؼنتجات التي بزتص بها
مة العلبمة التجارية عن طريق إحداث خلط في أذىاف كبالتافِ ىذا الفعل ترتب عنو ضرر كىو ابغط من قي

    .  (1)ابؼستهلكتُ

دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة لا يشتًط فيها أف يكوف الضرر قد كقع فعلب، بدعتٌ أف لا  تكعليو فإذا كان
بؼنع  يكوف بؿقق الوقوع، كإبما يكفي بؾرد احتماؿ كقوعو بفا بىوؿ للمحكمة ابغق بابزاذ الإجراءات اللبزمة

كقوعو في ابؼستقبل، لكن احتماؿ كقوع الضرر على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا يتميز بنوع من 
ابػصوصية، لذا الواجب على مالكها أف يكوف حذرا من الاعتداءات التي تقع عليها خصوصا في البداية،  

وصوؿ إفُ قاعدة البيانات ابػاصة بو، كالدخوؿ في موقعها الإلكتًكفٓ ابؼسجل بابظها عن طريق اختًاقو كال
كىو ما ينبئ مالك العلبمة التجارية بوصوؿ رسائل إلكتًكنية إفُ بريده الإلكتًكفٓ، فهذا الفعل غتَ ابؼشركع 
يستنتج من خلبلو أف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا سوؼ يتم الاعتداء عليها في ابؼستقبل القريب، 

 ذا النوع من الأفعاؿ أنو ضرر بؿتمل الوقوع مستقبلب.  كبالتافِ بيكن تكييف ى

 ي في دعوى المنافسة غير المشروعةرابعا: العلاقة السببية بين الخطأ الإلكتروني والضرر الإلكترون

إف الضرر الذم يصيب الطرؼ ابؼدعي لابد أف يكوف مصدره خطأ صدر من ابؼدعى عليو، كمن ثم كاف 
ة بتُ ابػطأ كالضرر، فركن ابػطأ الإلكتًكفٓ في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة لزاما إثبات العلبقة السببي

يصعب برديده لكونو مرتبط بالعافَ الإلكتًكفٓ فهو يتطورا يوما بعد يوـ ىذا من جهة، كمن جهة أخرل 
عارة يصعب برديد ىوية مرتكب ابػطأ لأنو غالبا ما يتم الاعتداء على العلبمة التجارية من طرؼ أبظاء مست

غتَ حقيقية لا تعبر عن ابؽوية الأصلية للمعتدم الإلكتًكفٓ، كبالتافِ قد يوجد الضرر كلا يعرؼ مصدر 
ابػطأ، كفي بعض الأحياف يصعب برميل ابؼدعى عليو الضرر الذم أصاب ابؼدعي، كمن يقوـ بتسجيل 

لا منتجات كلا خدمات عنواف موقع إلكتًكفٓ متطابق مع علبمة بذارية بغرض غتَ بذارم كلا ينشر فيو 
للبعتداء عليها، غتَ أف إثبات العلبقة  بساثل أك حتى تشبو العلبمة التجارية التي ادعى مالكها أنو تعرض

السببية في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة في المجاؿ الإلكتًكفٓ لا بزتلف عن القواعد العامة ابؼنظمة بؽا،   
يلزـ إثبات الرابطة السببية إلا في حالة كقوع ضرر فعلي، أما إذا كانطلبقا بفا سبق بيكننا القوؿ أنو لا 

                                                           
(1)

-TGI, Marseille, 18 Dec 1998, Rev Lamy Dr L’informatique, Bulletin D’actualité, N 111, 

Fév 1999 , P 07.  
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 غتَ ابؼشركعة، فإنو لا بؾاؿ لإثبات العلبقة السببية.   اقتصرت الدعول على ابؼطالبة بوقف الأعماؿ

 رونيا بدعوى المسؤولية التقصيريةالمطلب الثاني: إمكانية حماية العلامة التجارية المتداولة إلكت

ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة ىي بؾموعة السلوكيات ابؼخالفة للؤعراؼ كالقواعد ابؼهنية التي تقوـ إذا كانت 
، كباعتبار أف العلبمة التجارية ىي أحد العناصر -كىي أساسا صادرة من تاجر منافس-عليها التجارة 

بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼالية ابؼعنوية التي بيتلكها التاجر كلو حق مشركع عليها، كقد تم بضاية ىذا ابغق 
ابؼشركعة كلا بزتلف ىذه ابغماية كثتَا في ابؼعاملبت الإلكتًكنية مع كجود بعض ابػصوصية التي تفرضها 

صادرة من بذار منافستُ، فهل  ليستنوعية الاعتداءات، لكن إذا كانت ىناؾ اعتداءات إلكتًكنية 
 .؟ ي علبمتو بدعول ابؼسؤكلية التقصتَيةيستطيع مالك العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنية أف بوم

    ة التجارية المتداولة إلكترونياالفرع الأول: أساس قيام دعوى المسؤولية التقصيرية لحماية العلام

اختلفت التشريعات القانونية في بـتلف دكؿ العافَ حوؿ الأساس القانوفٓ الذم تقوـ عليو ابؼسؤكلية 
قامت ىذه ابؼسؤكلية على أساس ابػطأ، في حتُ توجد العديد من التقصتَية، فكثتَ من التشريعات أ

التشريعات اعتبرت ركن الضرر الذم يصيب مصلحة ابؼضركر ىو الأساس القانوفٓ الذم تقوـ عليو 
تبناه ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ تعدليو  بغض النظر عن مرتكبو كىو ابؼوقف الذم ،ابؼسؤكلية التقصتَية

بىتلف الأمر على ىو عليو ابغاؿ في ابؼعاملبت الإلكتًكنية سواء من حيث عنصر للقانوف ابؼدفٓ. لكن 
برديد ابػطأ كمن ىو مرتكبو، كإذا كاف ىناؾ ضرر فكيف يتم تقديره كبرديد مدل تناسب مقدار 

 التعويضات مع ىذا الضرر؟.

 وني في دعوى المسؤولية التقصيريةأولا: الخطأ الإلكتر 

عول ابؼسؤكلية التقصتَية أك ما يسميو البعض بابػطأ التقصتَم عبر الإنتًنت إف ابػطأ الإلكتًكفٓ في د
يتميز بنوع من ابػصوصية لاسيما من ناحية البيئة التي يرتكب فيها كىي البيئة الرقمية، فهو بحاجة إفُ 

" كل تعريف مستقل، كمن بتُ التعريفات الدقيقة التي اختًنها كالتي عرفت ابػطأ الإلكتًكفٓ على أنو: 
 .  (1)إدراؾ مرتكب الفعل لذلك"  استعماؿ لأجهزة الإعلبـ الآفِ أك الإنتًنت بشكل يلحق ضررا بالغتَ مع

                                                           
، كلية ابغقوؽ كال -(1) علوـ السياسية، بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، رسالة لنيل شهادة الدكتوراه في العلوـ

 .19، ص2020/2021، 1جامعة ابغاج بػضر باتنة 
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لا بىتلف عن ابػطأ التقليدم من حيث توفر  كما يستخلص من ىذا التعريف أف ابػطأ الإلكتًكفٓ
 .العنصر ابؼادم ابؼتمثل في الاعتداء، كالعنصر ابؼعنوم ابؼتمثل في الإدراؾ

إف عنصر التعدم يتحقق كلما كاف الفعل الذم يرتكبو الشخص بـالفا لقاعدة قانونية أك كاجب 
مقتًف قانوفٓ، كالإخلبؿ بالنصوص القانونية الآمرة كابؼتعلقة بسلوؾ الفرد، كعنصر التعدم قد يكوف متعمدا 

اجبات طبيب بكو ابؼريض كك كوف غتَ متعمد ناتج عن إبناؿ كتقصتَ،كواجبات البنية الإضرار بالغتَ، كقد ي
، ككذلك يتحقق عنصر التعدم عند التعسف في استعماؿ ابغق، كمن يقيم حائطا الزكج بكو زكجتو كأكلاده

 . (1)مرتفعا على أرضو بقصد حجب النور كابؽواء عن جاره إضرارا بو، فهذا يعتبر تعسفا في استعماؿ ابغق 

في ابؼسؤكلية عن الفعل الشخصي لمجرد حصوؿ تعد، كإبما  كما أنو لا يتحقق ابػطأ باعتباره الركن الأكؿ
لابد أف يكوف مرتكب ابػطأ بفيزا، بحيث يقصد بهذا الأختَ صلبحية الفرد بؼمارسة بعض حقوقو كبرمل 

،  فالتمييز ىو مناط ابؼسؤكلية التقصتَية، حيث (2)من ؽ ـ ج 125نتائج أفعالو، كىو ما نصت عليو ابؼادة 
 .(3)التمييز تنعدـ إذا انعدـ 

كأف يقوـ شخص بتوجيو رسائل   كمن بتُ الأمثلة التي بيكن أف نذكرىا عن ابػطأ الإلكتًكفٓ العمدم
إلكتًكنية تتضمن عبارات سب كشتم للشخص ابؼوجو لو الرسالة، أك القياـ بالتشهتَ بشخص معتُ من 

ابػطأ الإلكتًكفٓ غتَ العمدم  خلبؿ نشر أسراره أك بعض صوره ابػاصة في مواقع التواصل الاجتماعي، أما
فيمكن التمثيل لو بأف يتًؾ مالك البريد الإلكتًكفٓ بريده مفتوحا كىو ما بهعلو عرضة للعبث بو من طرؼ 
أبنائو القصر، الذين قد يقوموف باستعمالو بطريقة تلحق الضرر بالآخرين فيكوف مسؤكلا مسؤكلية تقصتَية 

و ىو صاحب البريد الإلكتًكفٓ، كإما مسؤكلية عن فعل الغتَ كفقا على ىذا الفعل إما مسؤكلية شخصية لأن
 .       (4)لقواعد مسؤكلية متوفِ الرقابة 

سواء كاف بعمد أك بغتَ عمد، إذف فما ىي  فإذا كاف ابػطأ الإلكتًكفٓ بهذا الشكل كما رأيناه سابقا 
تًكنيا، كالذم على أساسو بيكن بؼالك صورة ابػطأ الذم يشكل اعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلك
 .؟العلبمة التجارية أف بومي حقو عن طريق دعول ابؼسؤكلية التقصتَية

                                                           
 كما بعدىا. 60ينظر: علي فيلبفِ، الالتزامات، مرجع سابق، ص  -(1)
 من ؽ ـ ج: "لا يسأؿ ابؼتسبب في الضرر الذم بودثو بفعلو أك امتناعو أك بإبناؿ منو أك عدـ حيطتو إلا إذا كاف بفيزا". 125نصت ابؼادة   -(2)
 .75.73ينظر: علي فيلبفِ، الالتزامات، مرجع سابق، ص  -(3)
 .20بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(4)
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التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا أف يرفع دعول ابؼسؤكلية  إف ابػطأ الإلكتًكفٓ الذم بيكن بؼالك العلبمة
 ،Dilutionياـ ابػطأ على أساس فكرة التقصتَية على أساسو يتمثل في صورتتُ، الصورة الأكفُ تتمثل في ق

 .أما الصورة الثانية فهي قائمة على أساس ابغرية في تسجيل عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية

      . Dilutionقيام الخطأ على أساس فكرة  -1

إف صورة ابػطأ في المجاؿ الإلكتًكفٓ كنظرا بػصوصيتو كابػطورة التي يشكلها، فإنو لا يوجد ما بينع  
لك العلبمة التجارية من أف يلجأ إفُ القواعد العامة للمسؤكلية التقصتَية في نزاعو مع أصحاب ابؼواقع ما

 .(1)سؤكلية من خطأ كضرر كعلبقة سببيةالإلكتًكنية، كفي ىذه ابغالة يلتزـ صاحب العلبمة أف يثبت ىذه ابؼ

العلبمة ابؼشهورة على تعريف  كمعناىا التقليل من قدرة التخفيف Dilutionكعليو فإنو يقصد بفكرة 
كبسييز السلع كابػدمات، كبدكف الاعتبار بغضور أك غياب ابؼنافسة بتُ صاحب العلبمة ابؼشهورة كالأطراؼ 

. حيث كلما يتم استخداـ ابؼوقع الإلكتًكفٓ للشركة (2)الأخرل أك إمكانية التشويو أك ابػطأ أك ابػداع 
أك بو إعلبنات بؼنتجات شركات أخرل، كقد تظهر  بفلوكا للغتَصاحبة العلبمة من طرؼ العملبء بهدكنو 

بؼستخدمي ابؼوقع الإلكتًكفٓ عبارات مثل موقع غتَ مفعٌل أك موقع غتَ متاح، الأمر الذم يتًتب عليو ضررا 
 .(3)فادحا للعلبمة التجارية، يسمى بالضرر في صورة العلبمة التجارية 

لكن فَ يكن ، Dilutionالاعتداء على صورة العلبمة التجارية  كللئشارة فإف القضاء الفرنسي طبق فكرة
، كالذم أسس بؽا ابؼشرع الأمريكي من خلبؿ صدكر ىو أكؿ من ابتدعها بل اقتبسها من القانوف الأمريكي

، كىي تعتبر كثيقة الصلة بحماية العناكين الإلكتًكنية عبر 1995قانوف بضاية التخفيف للعلبمة التجارية لسنة 
الإنتًنت إذا ما كاف العنواف مطابقا لعلبمة مشهورة، حيث أف تسجيل ىذه الأختَة كعنواف من طرؼ  شبكة

  .(4) الشركط ابؼنصوص عليها في القانوف الغتَ قد يؤدم إفُ التخفيف من قيمة العلبمة إذا توافرت

ع على علبمتو، عن طريق فإذا أثبت مالك العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا أف ىناؾ اعتداء مؤكدا كق
تسجيلها كعنواف موقع إلكتًكفٓ دكف كجود بؼصلحة مشركعة، فإف القضاء الفرنسي اعتبر ىذا النوع من 

                                                           
 .274فتيحة حواس، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الإنتًنت، مرجع سابق، ص -(1)
(2)

 .84، مرجع سابق، صية ابؼدنية عن الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة التجاريةمصطفى راتب حسن علي، ابؼسؤكل -
 .56سعيد الباح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(3)
 .235مرجع سابق، صينظر: حفيظة بوترفاس، العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ،  -(4)
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، بفا يلزـ ىذا الأختَ بالتعويض عن الأضرار التي أصابت مالك ابػطأ كاؼ لإدانة صاحب ابؼوقع الإلكتًكفٓ
 . (1)العلبمة التجارية نتيجة ىذا التسجيل 

 في متخصصة فرنسية شركة كىي Guy Larocheلتطبيقات القضائية بؽذا النوع من ابػطأ قضية كمن ا
 قاـ بأنو ،Guylaroche.com  الإلكتًكفٓ ابؼوقع عنواف صاحب ضد ادعت كالتي ،كالعطور الأزياء بؾاؿ

 المحكمة على الوقائع عرضت بحيث مشركع، غتَ بشكل كالتسويق التجارية العلبمة استخداـ في بانتهاكات
 فإنو الإنتًنت، شبكة عبر Guy Laroche التجارية العلبمة يقصدكف عندما فابؼتعاملوف ،"تتَننا" الابتدائية

 .(2) بها الثقة كأفقدىم زبائنها على ىذا أثر بفا ،"خطأ" كلمة بؽم تظهر

 قيام الخطأ على أساس التعسف في حرية تسجيل عناوين المواقع الإلكترونية.  -2

الفقو أنو لا توجد علبقة بتُ التعسف في استعماؿ ابغق بابؼسؤكلية ابؼدنية، كلا سيما عنصر  يرل بعض
ابػطأ، في حتُ يرل البعض الآخر أف علبقة التعسف في استعماؿ ابغق بابؼسؤكلية ابؼدنية ىي علبقة 

ية ابؼدنية، كما طبيعية، حيث يتمثل جزاء التعسف في استعماؿ ابغق في التعويض الذم يعتبر جوىر ابؼسؤكل
. لذلك بقد ابؼشرع ابعزائرم نص على حالات (3)أف حالات التعسف ما ىي إلا صور من صور ابػطأ 

مكرر من ؽ ـ ج كالتي جاء فيها: " يشكل الاستعماؿ  124التعسف في استعماؿ ابغق من خلبؿ ابؼادة 
إذا كاف يرمي إفُ  -ر بالغتَ، إذا كقع بقصد الإضرا -التعسفي للحق خطأ لا سيما في ابغالات الآتية: 

إذا كاف الغرض منو ىو ابغصوؿ على فائدة  -ابغصوؿ على فائدة قليلة بالنسبة إفُ الضرر الناشئ للغتَ، 
 . (4)غتَ مشركعة " 

 سبيل على ابغق استعماؿ في التعسف حالات ذكر السابق ابؼادة نص خلبؿ من ابعزائرم ابؼشرع إف
 يكوف ابغق ىذا في كتعسف مشركع حق لو كاف إذا الشخص أف يعتٍ ما ىوك  ابغصر، سبيل على لا ابؼثاؿ

 .ضرر الغتَ أصاب إذا بالتعويض كيلتزـ عنو، يسأؿ خطأ ارتكب قد
                                                           

، 2008ينظر: عصاـ رجب بيوض التميمي، التحكيم في ابؼنازعات ابؼتعلقة بالعلبمات التجارية، د.ط، دار النهضة العربية، القاىرة،  -(1)
 .291ص

جارية، مرجع تفاصيل ىذه القضية منقولة عن مصطفى راتب حسن علي، ابؼسؤكلية ابؼدنية عن الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة الت -(2)
 .85سابق، ص

 .66ينظر: علي فيلبفِ، الالتزامات، مرجع سابق، ص -(3)
 ابؼعدؿ كابؼتمم، مرجع سابق. 05/10 من ؽ ـ ج 124ابؼادة  -(4)
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عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ بىتلف عن ابػطأ ابؼتًتب عن  لكن ابػطأ ابؼتًتب عن التعسف في حرية تسجيل
، فلو قاـ شخص بتسجيل عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ بؿتًما التعسف في استعماؿ ابغق طبقا للقواعد العامة

للشركط ابؼتطلبة بؽذا التسجيل، فإنو يكوف لو ابغق في تسجيل ما يشاء من عناكين بؼواقع إلكتًكنية مادامت 
متاحة فَ يسبق تسجيلها، كىو بذلك يكوف لو حقا شرعيا على التسمية التي اختارىا، غتَ أنو إذا مارس 

يل معتديا بذلك على حقوؽ مالك العلبمة التجارية الشرعي، فهنا يكوف مسؤكلا عن ابغرية في التسج
 .     (1)تعسفو في ىذه ابغرية 

كلعلٌ الأسباب كاضحة من كراء ىذه الاعتداءات لأف اكتساب ابغق في ملكية العنواف الإلكتًكفٓ يعتمد 
كتًكنية عند بداية انتشار الإنتًنت من على مبدأ الأسبقية في التسجيل، كىو ما شجع أصحاب ابؼواقع الإل

تسجيل عناكين مطابقة لعلبمات ىي ملك للغتَ، كىذا بنية إعادة بيعها بؼالكها الشرعي، لذلك بعأ القضاء 
ابؼواقع الإلكتًكنية من أجل ضماف ابغماية  عناكينالفرنسي إفُ اعتماد فكرة التعسف في حرية تسجيل 

 .(2)ة التجارية القانونية اللبزمة بؼالكي العلبم

 حيث ترجع تفاصيل ىذه ،(Clio) كمن بتُ القضايا القانونية التي عابعها القضاء الفرنسي قضية
 السيد كىذا بنية إعادة بيعو إفُ ،Clio.com بتسجيل العنواف الإلكتًكفٓ( J) القضية إفُ قياـ السيد

Marc Laurant  مالك العلبمة التجارية Clio ،ؿ الوقائع ابؼعركضة أف مسجل توصلت المحكمة من خلب
العنواف الإلكتًكفٓ ارتكب خطأ، قائم على أساس التعسف في حرية تسجيل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ، ليتم 

 .(3)إدانة ابؼدعى عليو كإلزامو بدفع تعويضات ككقف استخداـ عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ 

ضبطو، نظرا للطبيعة العابؼية للبنتًنت  صعب يةن ابػطأ الإلكتًكفٓ في دعول ابؼسؤكلية التقصتَ كيبقى رك
 بوتاج إفُ تقييم دقيق.كالتحديات ابػاصة بالإثبات، لذلك  التي تتجاكز ابغدكد ابعغرافية، 

 وني في دعوى المسؤولية التقصيريةثانيا: الضرر الإلكتر 

ة بسس بأصحاب إف الضرر الصادر من ابؼعتدين في ابؼعاملبت الإلكتًكنية، يتًتب عليو خسائر كبتَ 

                                                           
 .86ينظر: مصطفى راتب حسن علي، ابؼسؤكلية ابؼدنية عن الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية، مرجع سابق، ص -(1)
 .56ح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، صسعيد البا  -(2)
 .238.237حفيظة بوترفاس، العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص تفاصيل ىذه القضية منقولة عن -(3)
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ثار السلبية ابؼتًتبة من جهة كمن جهة أخرل راجع إفُ حجم الآ ابغقوؽ ابؼشركعة، كىذا راجع إفُ طبيعتو
فإف الضرر الإلكتًكفٓ في بؾاؿ ابؼسؤكلية التقصتَية بيكن تعريفو على أنو: " الضرر الذم يكوف  عليو، كمن ثم

 . (1)بؼصاب أك على شبكة الاتصالات الدكلية " بؿلو البرامج كالبيانات الإلكتًكنية في ابغاسوب ا

غتَ أف الأضرار الإلكتًكنية من أجل التعويض عليها يلزمها بؾموعة من الشركط الواجب توفرىا، كىو  
 ما سنتعرض لو بشيء من التفصيل:

 شروط الضرر الإلكتروني: -1

 :ا فيما يأتيللضرر الإلكتًكفٓ بؾموعة من الشركط تتماشى مع خصوصياتو بيكن إبصابؽ

 أن يكون الضرر الإلكتروني محققا:  -أ

يقصد بالضرر الإلكتًكفٓ بؿقق الوقوع ىو ذلك الضرر ابؼؤكد ابغدكث سواء كاف حالا أك كقع فعلب أك  
. كإذا أسقطنا ىذا الشرط على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا (2)كاف مستقبلب إذا كاف كجوده مؤكدا 

ابلفاض عدد العملبء على منتج معتُ أك خدمة معينة برمل علبمة بذارية مشهورة لدل فإننا بقد بدجرد 
طبقة كاسعة من بصهور ابؼستهلكتُ، نتيجة تسجيلها كعنواف بؼوقع إلكتًكفٓ من طرؼ الغتَ حتى كلو 

الة، استعمل لأغراض غتَ بذارية، بفا يؤدم إفُ تضليل ابؼستهلكتُ، فإف ىذا يشكل ضررا بؿقق الوقوع لا بؿ
 كابؼثاؿ الذم ذكرناىا يتًتب عليو خسائر مالية كبتَة يستلزـ الأمر التعويض عليها بؼالكي العلبمة التجارية.

كما ينبغي التنبيو إفُ أف الضرر المحقق سواء كاف حالا أك مستقبلب، فإنو لا يوجد أم إشكاؿ بشأف 
عليو إلا إذا برققت نتائجو، كيبدك الفرؽ التعويض عليو، بخلبؼ الضرر الاحتمافِ الذم لا بيكن التعويض 

كاضح بتُ الضرر ابؼستقبل كالضرر الاحتمافِ، فالضرر ابؼستقبل ىو الذم قامت أسبابو غتَ أف نتائجو أك 
بعضها قد تراخت إفُ ابؼستقبل، كزيادة على ذلك فإف تقديره من قبل القاضي يكوف أمرا يستَا بحيث 

للمضركر أف يطالب بإعادة النظر في تقدير التعويض في حاؿ فَ يتيسر ، كما بهوز (3)تكوف معابؼو كاضحة 

                                                           
 ،32.مج الأردنية، ابعامعة كالقانوف، الشريعة علوـ دراسات بؾلة  ،الأردفٓ القانوف في تًكفٓالإلك الضار الفعل أركاف ابؼساعدة، نائل -(1)

 .55ص ،2005 ،01.ع
 .46بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(2)
 .291صينظر: علي فيلبفِ، الالتزامات، مرجع سابق،  -(3)
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الاحتمافِ فهو مبتٍ على الافتًاض كالاحتماؿ لا  . أما الضرر(1)بصفة نهائية  هبرديد كقت ابغكم للقاضي
ق على القطع كاليقتُ، فقد يقع كقد لا يقعٌ كبهذا لا بيكن التعويض عليو، لأنو لا يوجد ما يؤكد أنو سيتحق

 .(2)في ابؼستقبل 

 أن يكون الضرر الإلكتروني مباشرا: -ب

يكوف الضرر مباشرا إذا كاف بينو كبتُ الفعل علبقة سببية كافية، كلقد أعطى الفقيو "بوتييو" مثالا على 
ذلك، بالرجل الذم اشتًل بقرة كىي موبوءة، فانتقلت العدكل إفُ ابغيوانات الأخرل فماتت كلها، بحيث 

، كبالتافِ عجز عن سداد ديونو، فلجأ الدائنوف إفُ و كفَ يزرعها بسبب نفوؽ كل البقراتفَ بورث أرض
ابغجز عن أرضو كبيعت بثمن بخس، إذف فالضرر ابؼباشر ىو موت بصيع البقرات بدا فيها البقرة ابؼوبوءة، أما 

 . (3)سالأضرار غتَ مباشرة فهي العجز عن حرث الأرض كزرعها كابغجز عليها كبيعها بثمن بخ

من  182ذلك من خلبؿ نص ابؼادة ك كمنو فإننا بقد ابؼشرع ابعزائرم أقرٌ بالتعويض عن الضرر ابؼباشر 
 القانوف فالقاضي ىو الذم ؽ ـ ج كالتي جاء نصها كالآتي: "إذا فَ يكن التعويض مقدرا في العقد أك في

كوف ىذا نتيجة طبيعية لعدـ فاتو من كسب، بشرط أف يما ، كيشمل التعويض ما بغق من خسارة ك يقدره
الوفاء بالتزاـ أك للتأخر في الوفاء بو، كيعتبر الضرر نتيجة طبيعية إذا فَ يكن في استطاعة الدائن أف يتوقاه 

 ببذؿ ابعهد ابؼعقوؿ".

ابؼباشر كذلك من خلبؿ قضية ضد مصلحة الآثار  بالتعويض عن الضرر كما بقد القضاء ابؼصرم أقرٌ    
ت ىذه الأختَة بسحب رخصة من متجر للآثار، فأصبح يدار بغتَ ترخيص بفا ترتب عليو ابؼصرية، حيث قام

 .   (4)إزالة اللوحة ابؼعلقة على بؿلو التجارم، فحكمت لو المحكمة بالتعويض عن كل الأضرار ابؼباشرة التي بغقتو

 .؟لضرر غتَ مباشرلكن السؤاؿ الذم يطرح نفسو ىل يتم  التعويض أيضا في ابؼسؤكلية التقصتَية عن ا
                                                           

 182صاب طبقا لأحكاـ ابؼادتتُ من ؽ ـ ج على أنو: " يقدر القاضي مدل التعويض عن الضرر الذم بغق ابؼ131تنص ابؼادة  -(1)
مكرر مع مراعاة الظركؼ ابؼلببسة، فإف فَ يتيسر لو كقت ابغكم أف يقدر مدل التعويض بصفة نهائية، فلو أف بوتفظ للمضركر  182ك

 ديد في التقدير" .بابغق في أف يطالب خلبؿ مدة معينة بالنظر من ج
، 2004، ديواف ابؼطبوعات ابعامعية، ابعزائر، 03ينظر: العربي بلحاج، النظرية العامة للبلتزاـ في القانوف ابؼدفٓ ابعزائرم، ط. -(2)

 .162ص
 .171النظرية العامة للبلتزاـ، مرجع سابق، ص علي علي سليماف، -(3)
 .1031، ص01ج. ،2004د.ط، منشأة ابؼعارؼ، مصر،  القانوف ابؼدفٓ،عبد الرزاؽ أبضد السنهورم، الوسيط في شرح  -(4)
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ىذا الصدد، حيث رأل بعض الفقهاء الفرنسيتُ  لقد انقسم الفقهاء الفرنسيتُ كرأم القضاء الفرنسي في
أنو بهب التعويض في ابؼسؤكلية التقصتَية عن الضرر ابؼباشر كعن الضرر غتَ ابؼباشر، كيؤيدكف رأيهم بدا 

ن بؿاكم النقض، كبالتافِ فَ يرد أم نص في صدر عن المحاكم الإستئنافية ككذلك الأحكاـ الصادرة ع
. في حتُ يرل بعض الفقهاء أف (1)القانوف يقصر التعويض في ابؼسؤكلية التقصتَية على الضرر ابؼباشر كحده

التعويض لا يكوف إلا عن الضرر ابؼباشر كحده في كلتا ابؼسؤكليتتُ العقدية كالتقصتَية، كاستندكا في ذلك 
في الباب  ئن من خسارة كما فاتو من كسب، كىو معيار يعم ابؼسؤكليتتُ نظرا لوركدهعلى معيار ما بغق الدا
 .(2)رىا بوجو عاـ سواء كاف الالتزاـ مصدره العقد أك الفعل الضارابػاص بالالتزامات كأث

عن الضرر غتَ ابؼباشر ىو العلبقة السببية ما بتُ  يتبتُ من خلبؿ ما سبق أف ما بييز الضرر ابؼباشر
 ر كابػطأ، فمتى كاف بتُ الضرر كابػطأ علبقة سببية كافية اعتبر الضرر مباشرا .الضر 

أما في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية بقد بعض الباحثتُ اشتًطوا أف يكوف الضرر مباشرا، كيكوف عن 
حد طريق سوء استخداـ شبكة الإنتًنت، كمن بتُ الأمثلة التي بيكن ذكرىا في ىذا الشأف ىو ما قاـ بو أ

ابؼوظفتُ في شركة بزرع فتَكس من نوع القنبلة الزمنية في شبكة ابؼعلومات ابػاصة بالشركة، بفا نتج عن ىذا 
الفعل توقف نظاـ ابؼعلومات لعدة أياـ، فأبغق خسائر مالية كبتَة بالشركة، إف ىذا التصرؼ الذم قاـ بو 

كفي ىذه ابغالة كإف كاف الفتَكس شيئا  ىذا ابؼوظف جاء كردة فعل لأنو فصل عن العمل من ىذه الشركة، 
إلا أف ابؼسؤكلية عن فعل الشيء لا تقوـ إلا في حالة عدـ قدرة ابغارس على ضبط ستَ عمل الشيء، أما 
إذا حصل الضرر بفعل مقصود بغارس الشيء، فإننا ىنا نكوف أماـ مسؤكلية عن فعل شخصي لا عن فعل 

 .    (3)وماتي للغتَ بقصد الإضرار بو ىو فعل شخصي شيء، كمنو فزرع برنامج فتَكسي بنظاـ معل

كعليو بيكن القوؿ أف الضرر الذم أصاب الشركة ىو ضرر مباشر يستلزـ التعويض عنو، كلكن ىذا 
مشركط ببذؿ الشركة المجهود اللبزـ من أجل بضاية نظامها ابؼعلوماتي من الفتَكسات التي قد بزتًقها، فعدـ 

اللبزمة عن طريق برصتُ أنظمتها ابؼعلوماتية بأمصاؿ مضادة للفتَكسات يعتبر   ابزاذ الشركة الاحتياطات

                                                           
 .172النظرية العامة للبلتزاـ، مرجع سابق، ص علي علي سليماف، -(1)
 .173مرجع نفسو، ص، علي علي سليماف -(2)
 فقهية دراسة -الآفِ ابغاسب فتَكسات عن الناجم ضرارالأ لىع كالتسبب ابؼباشرة أحكاـ تطبيق شنب، أبو الكرفٔ عبد أبضد: ينظر -(3)

  . 21ص ،2011 ،01.ع ،07.مج الإسلبمية، الدراسات في الأردنية المجلة -الأردفٓ بالقانوف مقارنة
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 .  (1)نفي العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر  تقصتَ كتقاعس من طرفها، الأمر الذم يتًتب عليو

لية  أما فيما بىص العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فإف الضرر ابؼباشر بيكن أف يتسبب في خسائر ما
كبتَة بؽا، كمثاؿ ذلك عندما يتم تسجيل العلبمة التجارية كاسم نطاؽ من قبل مسجلي عناكين ابؼواقع 
الإلكتًكنية، كيكوف ىناؾ تقصتَ من قبل ىؤلاء الأشخاص في عدـ بضاية ىذا النطاؽ الذم بومل علبمة 

جرد التساىل في كضع أنظمة بذارية معينة، بأنظمة تشفتَ بؿكمة بحيث يصعب اختًاقها من قبل الغتَ، فبم
 معلوماتية برمي من الاختًاقات، فإف ذلك ينعكس بالسلب كيشكل ضررا مباشرا.

كبالنسبة للضرر غتَ ابؼباشر فإنو يصعب إثباتو في ابؼعاملبت الإلكتًكنية، كىذا راجع بطبيعة ابغاؿ إفُ 
صيب أصحاب ابغقوؽ ابؼشركعة، لكن ت ةالمجاؿ الإلكتًكفٓ الذم ينشط فيو، فكثتَ من الأضرار غتَ ابؼباشر 

مرتكب ابػطأ يتمتع بالذكاء كالسرعة في التنفيذ،  دكف كجود علبقة سببية بتُ ابػطأ كالضرر، خصوصا كأف
 كفي غالب الأحياف لا بومل ابظو ابغقيقي بل بومل أبظاء مستعارة لا تعبر عن ىويتو ابغقيقية.

 لكترونيين. ثالثا: العلاقة السببية بين الخطأ والضرر الإ

إف العلبقة السببية بؽا أبنية بالغة كونها الركن الثالث الذم يربط بتُ ابػطأ كالضرر في ابؼسؤكلية 
التقصتَية، لكن ىذه العلبقة تبدك كاضحة ابؼعافَ في القواعد العامة للمسؤكلية التقصتَية، كىذا راجع بطبيعة 

ة، فهل بيكن إسقاط ىذه القواعد العامة على ابؼعاملبت ابغاؿ إفُ كثرة الدراسات الأكادبيية في ىذه ابعزئي
 . ؟الإلكتًكنية كخصوصا العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

التعقيد كبالأخص من حيث الإثبات، فتحديدىا يعد  تتميز الرابطة السببية في المجاؿ الإلكتًكفٓ بنوع من
داخل ابؼعلومات كالأدكار، بفا يتعذر معو برديد العامل من الأمور الشاقة التي مردٌىا إفُ تركيبة الأجهزة كت

، كانطلبقا من ىذا سوؼ نتناكؿ إثبات العلبقة السببية بتُ ابػطأ الصادر من ابؼعتدين (2)الفعٌاؿ
الإلكتًكنيتُ كبتُ الضرر الواقع على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، كفي مقابل ذلك كيفية نفي ىذه 

 ية.   العلبقة السبب

                                                           
 .49ينظر: بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  -(1)
عاملبت الإلكتًكنية، مذكرة التخرج لنيل شهادة ابؼاجستً، كلية ابغقوؽ، جامعة كىراف، بيينة بوزبوجة، ابؼسؤكلية ابؼدنية النابصة عن ابؼ -(2)

 .148، ص2011/2012
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 مة التجارية المتداولة إلكترونياالعلا إثبات العلاقة السببية بين الخطأ والضرر الواقع على -1

إف عبء إثبات العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر يقع على عاتق ابؼدعي، فهو ملزـ بإثبات ابػطأ 
لسببية بتُ ابػطأ كالضرر يعتبر من التقصتَم، كالضرر الواقع عليو سواء كاف ماديا أك معنويا، فقياـ الرابطة ا

مسائل الواقع التي تستقل بها بؿكمة ابؼوضوع بغتَ معقب عليها، إذ يشتًط أف تورد الأسباب السائغة 
 .(1)ابؼؤدية إفُ ما انتهت إليو 

كما أنو بيكن أف تكوف العلبقة السببية مفتًضة إما قانونا كإما قضاء، فحماية الطرؼ ابؼضركر ىي التي 
، فافتًضها من الناحية القانونية بقده بالنسبة (2)ابؼشرع في بعض الأحياف على افتًاض العلبقة السببيةبضلت 

ابؼضركر أنو أصيب بضرر، لكن بدقتضى ابؼادة   بؼسؤكلية متوفِ الرقابة، فإنو يسأؿ إذا أثبت الطرؼ
ف الضرر كاف لابد من من ؽ ـ ج بيكن للمكلف بالرقابة أف يتخلص من ابؼسؤكلية إذا أثبت أ 134/02

، كىو نفس الأمر عند انهداـ البناء كليا أك جزئيا بسبب الإبناؿ في الصيانة أك قدـ في البناء أك (3)حدكثو 
 .  (4) 140/02عيب فيو، ما فَ يثبت ابؼالك عكس ذلك كىذا ما نصت عليو ابؼادة 

كم الإثبات، فإنو بهوز للمضركر أف العامة التي بر كبخصوص كسائل إثبات العلبقة السببية فطبقا للقواعد
 .(5)يثبت علبقة السببية بكل الوسائل، كالشهود، كالقرائن ابؼادية، كابػبرات بدختلف أنواعها... إفٍ 

كعموما نقوؿ أف العلبقة السببية في ابؼعاملبت التقليدية سهل إثباتها طبقا للقواعد العامة مقارنة 
ختَة يزداد الأمر تعقيدا كصعوبة فيها، لكثرة ابؼتدخلتُ كتنوع أدكارىم بابؼعاملبت الإلكتًكنية، فإف ىذه الأ

الفنية قبل برقق الضرر، خصوصا إذا اشتًؾ أكثر من خطأ في إبغاؽ الضرر بالضحية، فمن ابؼسؤكؿ عن 
التعويض ىل ىو مرتكب ابػطأ الأكؿ أك ابػطأ الثافٓ أـ أف ابؼسؤكلية تضامنية بينهما، كمن ىذا ابؼنطلق 

                                                           
، 1994وعات ابعامعية، ابعزائر، ، ديواف ابؼطب03ينظر: علي علي سليماف، دراسات في ابؼسؤكلية ابؼدنية في القانوف ابعزائرم، ط. -(1)

 .105ص
 .319.318امات، مرجع سابق، صينظر: علي فيلبفِ، الالتز  -(2)
من ؽ ـ ج على أنو: " كيستطيع ابؼكلف بالرقابة أف يتخلص من ابؼسؤكلية إذا أثبت أنو قاـ بواجب الرقابة أك  134/02تنص ابؼادة  -(3)

 أثبت أف الضرر كاف لابد من حدكثو كلو قاـ بهذا الواجب بدا ينبغي من عناية ".
 فَ ما جزئيا، انهداما كاف كلو ضرر من البناء انهداـ بودثو عما مسؤكؿ البناء مالك : "أنو على ج ـ ؽ من 140/02 ابؼادة نصت -(4)

 .فيو" عيب أك البناء، في قدـ أك الصيانة، في إبناؿ إفُ سببو يرجع لا ابغادث أف يثبت
 .320علي فيلبفِ، الالتزامات، مرجع سابق، ص  -(5)
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  .(1)ابؼنتج كنظرية تكافؤ الأسباب  رت نظريتاف للفصل في ىذه الإشكالية، كبنا نظرية السببظه

لا عن ذلك في اكدكف ابػوض في تفاصيل النظريتتُ كانتقادات ابؼوجهة لكليهما، فإننا بيكن إعطاء مث
ؾ جهازه المجاؿ الإلكتًكفٓ، فعند اشتًاؾ عدة أسباب في برصيل ضرر كاحد مثل ما حصل مع شخص تر 

ابغاسوب مفتوحا كعلى شاشة حاسوبو ترؾ بريده الإلكتًكفٓ أيضا مفتوح، ليأتي شخص آخر يستعمل ىذا 
البريد الإلكتًكفٓ دكف إذف من مالكو، كيقوـ بإرساؿ رسائل برمل عبارات سب كشتم كيرسلها إفُ ابؼرسل 

 .(2)ا عن الآخر بؼا كقع الضررإليو، كمن ىنا نكوف أماـ سببتُ سابنا في حدكث الضرر، كلو بزلف أحدبن

لكن بتطبيق نظرية السبب ابؼنتج على نفس ابؼثاؿ السابق، فإف السبب الذم يعتد بو ىو فعل الشخص 
إليو، لأف الشخص صاحب البريد الإلكتًكفٓ حتى  الذم قاـ بإرساؿ رسائل تتضمن عبارات إساءة للمرسل

 . (3)رار للغتَ كلو ترؾ بريده الإلكتًكفٓ مفتوحا بؼا تسبب في أض

إف ابؼثاؿ الذم ذكرناه يوجد ما يشبهو في العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، كىو عند تسجيل اسم 
نطاؽ بومل اسم علبمة بذارية، لكن يتضمن عبارات برقتَية تهدؼ إفُ الإضرار بصورة ىذه العلبمة أماـ 

أك موظفيها السابقتُ للتعبتَ عن الرأم في ابؼستهلكتُ، فالقائم بهذا الفعل قد يكوف عملبء الشركة 
بدعتٌ أنا أكره،  hate toyota.com  I  سياسات ىذه الشركة أك علبماتها، كبيكن ذكر مثاؿ عن ذلك

 .تأثتَ على بظعة العلبمة التجاريةكالغاية من ىذا الفعل ىو ال

 المتداولة إلكترونيانفي العلاقة السببية بين الخطأ والضرر الواقع على العلامة التجارية  -2

بيكن للشخص ابؼسؤكؿ أف يتخلص من مسؤكليتو إذا أثبت أف الضرر قد نشأ عن سبب لا يد لو فيو، 
من ؽ ـ ج حيث  127كبهذا تنتفي العلبقة السببية، كىو ما نص عليو ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ ابؼادة 

فيو كحادث مفاجئ، أك قوة قاىرة،  جاء فيها: " إذا أثبت الشخص أف الضرر قد نشأ عن سبب لا يد لو
أك خطأ صدر من ابؼضركر أك خطأ من الغتَ كاف غتَ ملزـ بتعويض ىذا الضرر، ما فَ يوجد نص قانوفٓ أك 

                                                           
 .55ة في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، صينظر: بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدني -(1)
ابؼسؤكلية الناشئة عن إساءة استخداـ أجهزة ابغاسوب كالإنتًنت دراسة  -ينظر: عايد رجا ابػلبيلة، ابؼسؤكلية التقصتَية الإلكتًكنية -(2)

 .150، ص2011، دار الثقافة للنشر كالتوزيع، عماف، 02مقارنة، ط.
 .56ارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، صينظر: بوبكر ق - (3)
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 .(1)اتفاؽ بىالف ذلك " 
كما يستنتج من ىذه ابؼادة أف ابؼشرع ابعزائرم ذكر أربع صور تعتبر من الأسباب التي بذعل الشخص  

 ، كىو ما سنتعرض لو بشيء من التفصيل فيما يلي:يتخلص من مسؤكليتو

 القوة القاىرة أو الحادث المفاجئ: -أ
لقد حاكؿ بعض الفقهاء التمييز بتُ القوة القاىرة أك ابغادث ابؼفاجئ كوف الأكفُ أمرا خارجيا عن 

يتسبب  ابؼدعى عليو كعن الشيء ابؼتسبب في الضرر، بينما ابغادث ابؼفاجئ ىو أمر داخلي للشيء الذم
في الضرر، كانفجار عجلة السيارة، كىناؾ من يرل أف القوة القاىرة يستحيل دفعها على الإطلبؽ في حتُ 
تكوف استحالة دفع ابغادث ابؼفاجئ بفكنا، كىناؾ من يذىب إفُ أكثر من ذلك فاعتبركا أف القوة القاىرة 

 . (2)يستحيل دفعها بينما ابغادث ابؼفاجئ يستحيل توقعو 
لتنصل ابؼسؤكؿ عن ابػطأ من مسؤكليتو  سببا يعتبرافإف كل من القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ كعليو ف

 من أجل التعويض عن الضرر الذم كقع للمضركر.

كلذلك بقد الكثتَ من الفقهاء يعرفوف القوة القاىرة كابغادث في تعريف كاحد ماداـ بؽما نفس الآثار 
بيكن اعتباره حادثا مفاجئا لا بيكن توقعو أك تفاديو، كلا بيكن درء  القانونية لذلك عرفت بأنها: " كل ما

الضرر الناجم عنو، كمثاؿ ذلك الزكابع الرملية كالعواصف الثلجية كغتَىا، كيعد الدفع بوجود القوة القاىرة 
 .(3)لدفع ابؼسؤكلية من الدفوع ابؼوضوعية لأنو يدفع بعدـ توافر العلبقة السببية " 

 عدة شركط من بينها: من القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ لابد أف يتوفر فيهاكمنو فإف كل 

 * عدم توقع كل من القوة القاىرة والحادث المفاجئ: 

لو أمكن توقع القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ، فإنو لا يتم الاعتداد بو لدفع ابؼسؤكلية عن ابؼدعى عليو، 
 يكوف للئنساف مهما كانت درجة يقضتو كتبصره بإمكانية كقوعو، كابؼعيار ىنا معيار موضوعي، بدعتٌ أف لا

                                                           
 من ؽ ـ ج، مرجع سابق. 127ابؼادة  -(1)
 .327، مرجع سابق، ص-الفعل ابؼستحق للتعويض-علي فيلبفِ، الالتزامات -(2)
، رسالة مقدمة للحصوؿ على درجة ابؼاجستً في -نةدراسة مقار –كليد عايد عوض الرشيدم، ابؼسؤكلية ابؼدنية الناشئة عن تلوث البيئة  -(3)

 .71، ص2012القانوف ابػاص، كلية ابغقوؽ، جامعة الشرؽ الأكسط، فلسطتُ، 
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 .(1)كبالتافِ عدـ التوقع بهب أف يكوف مطلقا لا نسبيا 

القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ كما ىو ابغاؿ في ابؼعاملبت التقليدية كالزلازؿ كابغركب، بل  لكن فَ تبق
كب على سبل ابؼثاؿ حركب إلكتًكنية لا تتطلب العتاد تأثرت كغتَىا بالتكنولوجيا ابؼعاصرة، فأصبحت ابغر 

ابغربي الكبتَ كلا الأسلحة ابؼتطورة الفتاكة، كإبما برتاج إفُ عقوؿ بشرية تستغلها من أجل ابؼساس بجوىر 
الأنظمة ابؼعلوماتية للدكؿ كلكبرل الشركات كخاصة التجارية، كذلك عن طريق تطوير البرامج الفتَكسية 

 رة ىذه الأنظمة.  لاختًاؽ كفك شف

كعليو فلو كاف ىناؾ مصنع لإنتاج برامج التشغيل ابػاصة بأجهزة ابغواسيب، لكن قبل بيعها 
أضرارا كبتَة بالنسبة للمستهلكتُ، ففي مثل للمستهلكتُ تعرضت ىذه البرامج لفتَكسات خطتَة نتج عنها 

القاىرة كابغادث ابؼفاجئ، غتَ  جة القوةىذه ابغالة بيكن بؼنتج برامج التشغيل أف يدفع ابؼسؤكلية عليو، بح
جديدا فَ يسبق معرفتو، بدعتٌ لو كاف فتَكس  أف ىذه ابغالة مقتًنة بشرط كىو أف يكوف ىذا الفتَكس

 .  (2)متعارؼ عليو من قبل، فمن ابؼفتًض كجود أمصاؿ مضادة، كبالتافِ لا بؾاؿ لنفي ابؼسؤكلية التقصتَية 

ية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بيكن الاعتداء عليها من خلبؿ النوافذ الإعلبنية أما بالنسبة للعلبمة التجار  
ابؼفاجئة، التي تظهر على ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم بومل اسم العلبمة التجارية، قد يكوف ابؼتسبب في ظهور 

ابؼستهلكتُ، ىذه النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة فتَكسات خطتَة أصدرىا أحد ابؼعتدين الإلكتًكنيتُ بغية تضليل 
لكن بيكن للمعتدم أف يتنصل من مسؤكليتو كيدعي أنها فتَكسات جديدة لا يد لو فيها، فهي بدثابة 

 حادث مفاجئ يصعب توقعو.    

توجد قوة قاىرة أك حادث مفاجئ في بؾاؿ  كمنو نستنتج أنو ليس من السهل نفي العلبقة السببية كإدعاء بأنو
 فتَكس يظهر إلا كتوجد أمصاؿ مضادة برمي من ىذه الفتَكسات ابػطتَة.      ابؼعاملبت الإلكتًكنية، فما من 

 * استحالة دفع القوة القاىرة والحادث المفاجئ:

إف استحالة دفع القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ بهب أف يكوف مطلقا كليس نسبيا، بدعتٌ أنها تتحقق في 

                                                           
ة، عائشة سنقرة، فيصل التفرقة ما بتُ نظرية الظركؼ الطارئة، القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ كتطبيقاتهم، بؾلة ابغقوؽ كالعلوـ الإنساني -(1)

 .517، ص2023، 01ع.،16ة، مج.جامعة ابعلف
 .59.58ينظر: بوبكر قارس، ابؼسؤكلية ابؼدنية في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص -(2)
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إلا على ابؼدين لوحده، فإف ىذا لا يشكل قوة قاىرة  شخص ابؼدين، أما إذا كانت الاستحالة نسبية تقتصر
بيكن الاعتماد عليها في إعفاء ابؼدين، فابؼعيار إذف موضوعي كليس ذاتي كىو معيار الرجل الذم يتمتع 

 . (1)باليقظة

فشرط استحالة الدفع الذم يكوف مطلقا كليس نسبيا في القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ، كذلك يصعب 
بؼعاملبت الإلكتًكنية، كبالتافِ نفس الآثار القانونية التي تتًتب على شرط عدـ التوقع تطبق على برققو في ا

 شرط استحالة الدفع، فليس من السهل نفي العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر.

 خطأ صدر من المضرور:     -ب

سؤكؿ يعفى من مسؤكليتو، أما إذا توافر في خطأ ابؼضركر شركط القوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ، فإف ابؼ
 إذا شارؾ بخطئو خطأ ابؼضركر فهنا نكوف أماـ حالتتُ: 

 ن خطأ أحدىما أشد من الخطأ الآخرالحالة الأولى: أن يكو * 

كما لو كاف خطأ أحدبنا عمدا كابػطأ الآخر يستَا، فإف ابػطأ العمدم يستغرؽ ابػطأ اليستَ، فلو أف 
الانتحار، فإف خطأ  اابؼقرر صدمت شخصا ألقى بنفسو أمامها قاصدسيارة تستَ بسرعة تزيد عن ابغد 

 .(2)السائق في زيادة السرعة يستغرقو خطأ ابؼضركر، فلب يكوف السائق مسؤكلا عن انتحار ابؼضركر 

 وخطأ المسؤول متساويان في الدرجة* الحالة الثانية: أن يكون خطأ المضرور 

صفة، أما إذا كاف خطأ ابؼضركر أشد جسامة من خطأ في ىذه ابغالة يقسم التعويض بينهما منا
كإذا اشتًؾ ابؼضركر بخطئو مع ابؼسؤكؿ كفَ  ابؼسؤكؿ، فإف للقاضي أف يعفي ابؼسؤكؿ من كل التعويض،

يستغرؽ خطأ أحدبنا خطأ الآخر، جاز للقاضي أف ينقص مقدار التعويض بقدر خطأ ابؼضركر، أما إذا  
 . (3)بؼسؤكؿ، فإف للقاضي أف يعفي ابؼسؤكؿ من كل تعويض كاف خطأ ابؼضركر قد استغرؽ خطأ ا

                                                           
، دار الثقافة للنشر كالتوزيع، عماف، 04دراسة مقارنة بالفقو الإسلبمي، ط.-ينظر: أنور سلطاف، مصادر الالتزاـ في القانوف ابؼدفٓ،  -(1)

 .339، ص2010
 .197ينظر: علي علي سليماف، النظرية العامة للبلتزاـ، مرجع سابق، ص -(2)
من ؽ ـ ج على أنو: " بهوز للقاضي أف ينقص مقدار التعويض، أك لا بوكم بالتعويض إذا كاف الدائن بخطئو قد  177تنص ابؼادة  -(3)

 اشتًؾ في إحداث الضرر أك زاد فيو".
 



 القانونية لحناية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا الضنانات.... ................ي.......................الفصل الثان
 

 

253 

التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فلو أف مالك  كمن الأمثلة التي بيكننا أف نذكرىا في ىذا السياؽ عن العلبمة
العلبمة التجارية فَ يذكر ابؼعلومات الكافية عن علبمتو أك أساء استخداـ ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم بومل اسم 

لبمتو التجارية، ليأتي أشخاص آخرين قاموا باستغلبؿ ىذا النقص في ابؼعلومات، كسوقوا منتجات كسلع ع
أك حتى خدمات برمل نفس العلبمة التجارية، ففي ىذه ابغالة بيكن بؽؤلاء الأشخاص نفي العلبقة السببية 

ة، بدعول أف الضرر الذم كقع التجاري العلبمة بتُ فعل الإساءة الذم ارتكبوه كبتُ الضرر الذم بغق مالك
 يعود على الشخص ابؼضركر نفسو.    

 خطأ من الغير:  -ج
يقصد بالغتَ الشخص ابؼتسبب في الضرر كالذم يكوف أجنبيا عن ابؼدعى عليو، بدعتٌ أف لا يكوف ىذا 

لتابع بالنسبة الأختَ مسؤكلا عنو، كلا يعتبر من الغتَ الشخص ابػاضع للرقابة بالنسبة بؼتوفِ الرقابة، كلا ا
للمتبوع، كيعد عمل الغتَ أك خطؤه سببا أجنبيا متى كاف غتَ متوقع كغتَ بفكن الدفع، كىو بهذا تطبق عليو 

 . (1)شركط القوة القاىرة 

الإلكتًكنية، لنفتًض أنو تم شحن بضائع  كمن الأمثلة التي بيكننا ذكرىا عن خطأ الغتَ في ابؼعاملبت
بـصصة للشحن، لكن تعرضت ىذه البضائع للغرؽ بسبب تصادـ بحرم،  متفق على بيعها على متن سفن

 . (2)كعليو فإف ابؼدين يكوف معفى من ابؼسؤكلية 

يتبتُ لنا من خلبؿ ما سبق أف العلبقة السببية بيكن أف تنتفي بسبب خطأ الغتَ، كما أف ىذا الأختَ 
بؼمكن أف يكوف الفعل الصادر من الغتَ يشتًط فيو ما يشتًط للقوة القاىرة كابغادث ابؼفاجئ، فمن غتَ ا

من خلبلو العلبقة السببية،  تفىبفكن توقعو أك بفكن دفعو كمن ثم اعتباره حادث مفاجئ أك قوة قاىرة تن
إلكتًكنيا بيكن الاعتداء عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ، كبالتافِ  خصوصا إذا علمنا أف العلبمة التجارية ابؼتداكلة

 مة التجارية بأف يدعي عدـ علمو بذلك. لا سبيل بؼالك العلب

 

 

                                                           
 .328مرجع سابق، ص، -لفعل ابؼستحق للتعويضا-علي فيلبفِ، الالتزامات،  -(1)
 .150، مرجع سابق، صبيينة بوزبوجة، ابؼسؤكلية ابؼدنية النابصة عن ابؼعاملبت الإلكتًكنية -(2)
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مة التجارية الواقعة على العلا المطلب الثالث: الجزاءات المدنية المترتبة على الاعتداءات
 المتداولة إلكترونيا

إف ابؽدؼ الأساسي من توقيع ابعزاءات ابؼدنية ىو جبر الضرر كإعادة الوضع إفُ ما كاف عليو سابقا 
ء كاف ىذا الأختَ ناتج عن دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، أك ناتج عن دعول قبل كقوع الضرر، كسوا

التعويض الذم ىو حق لكل من أصابو ضرر  ذلك سابقا، كأىم ىذه ابعزاءات ابؼسؤكلية التقصتَية كما رأينا
 أف يطالب بو، بدء من مالك العلبمة التجارية كصولا إفُ ابؼستهلكتُ.

 تقديره ع الأول: التعويض ومعاييرالفر 

إف الضرر الناتج عن ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يكفي أف يكوف بؿتمل الوقوع، لذلك تأمر المحكمة بابزاذ 
الإجراءات الضركرية بؼنع كقوعو في ابؼستقبل، لكن الأمر بىتلف في دعول ابؼسؤكلية التقصتَية فالضرر 

في ىذه ابغالة يكوف  ضبغكم بالتعوييشتًط أف يكوف قد كقع فعلب أك أنو سيقع فعلب )مستقبلب(، لذلك فا
 .   (1)ملزـ على ابؼتسبب في الضرر 

كعليو فالتعويض عن الأضرار التي تلحق بدالك العلبمة التجارية كبوكم بو القضاء مرتبط بدجموعة من 
 ابؼعايتَ منها:

 مدة استخدام عنوان الموقع الإلكتروني: -أولا

تًكفٓ مدة طويلة من طرؼ مسجلو، سواء كاف مطابقا أك إذا كانت مدة استعماؿ عنواف ابؼوقع الإلك
مشابها لعلبمة بذارية، فإف ىذا يؤثر بشكل مباشر على قيمة التعويض كبالتافِ تكوف قيمتو مرتفعة خصوصا 
إذا استعمل لأغراض بذارية، كالعكس من ذلك تكوف قيمة التعويض منخفضة إذ كانت فتًة استعماؿ 

صتَة كاستعمل لأغراض غتَ بذارية، كمن قاـ بتسجيل علبمة بذارية كعنواف موقع عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ ق
 .     (2)التجارية عن طريق ابغصوؿ على أمواؿ من عنده  إلكتًكفٓ، من أجل ابتزاز مالك العلبمة

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                          

                                                           
 .57سعيد الباح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(1)

(2) -Bucki. )c( ,Le Conflit Entre Marque Et Nom De Domaine, Revue De Droit De La 

propriété Intellectuel  Propriété Law, Université De Paris, Fascicule.112, 2000, p.30. 
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 شهرة العلامة التجارية: -ثانيا

إف مالك العلبمة التجارية يبذؿ جهد كبتَ من أجل أف تصبح علبمتو التجارية مشهورة لدل بصهور 
كاسع من العملبء، كأف تتجاكز شهرتها حدكد البلد الذم سجلت فيو، فالاعتداء على العلبمة التجارية 

لتجارية العادية، فكلما كانت العلبمة التجارية مشهورة كاف ابؼشهورة ليس كالاعتداء على العلبمة ا
 .(1)مالكها يستحق التعويض أكثر 

 حجم الاستثمارات المحققة: ثالثا:   

من أجل أف تكتسب العلبمة التجارية قيمة مالية كبتَة، بهب أف ينفق مالكها أمواؿ طائلة من أجل 
بؽدؼ ابؼسطر، فإنو بلب شك تكوف العوائد ابؼالية التي يعرفها بصهور كاسع من العملبء، فإذا بلغت ىذا ا

يتحصل عليها مالكها أكبر، كعليو قيمة التعويض تكوف على أساس الضرر الفعلي الذم أصاب ابؼدعي 
كما بغق بو من خسارة جراء ابلفاض مبيعاتو، كما فاتو من كسب جراء استفادة ابؼعتدم ابؼالية من 

 . (2)ف التعويض عن الضرر ابؼادم كالضرر ابؼعنوم الذم بغق بابؼضركرالاعتداء، كفي ىذه ابغالة يكو 

كبناء على ما سبق فإنو متى توافرت شركط دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، فإنو بوق بؼالك العلبمة    
التجارية أف يرفع دعول قضائية يطالب من خلببؽا بالتعويض عن الضرر الذم أصابو كالذم غالبا ما يكوف 

 ر منافس لو. من تاج

 29العلبمة التجارية من خلبؿ نص ابؼادة  كعليو بقد ابؼشرع ابعزائرم نص على التعويض لصاحب   
كالتي جاء نصها كما يأتي: " إذا أثبت صاحب العلبمة أف تقليدا قد ارتكب أك  06-03من الأمر 

أعماؿ التقليد كتربط إجراء  يرتكب، فإف ابعهة القضائية ابؼختصة تقضي بالتعويضات ابؼدنية، كتأمر بوقف
ابؼتابعة بوضع كفالة لضماف تعويض مالك العلبمة أك صاحب حق الاستئثار بالاستغلبؿ، كبيكن أف تتخذ 

 أدناه". 30ابعهة القضائية ابؼختصة، عند الاقتضاء، كل تدبتَ آخر منصوص عليو في ابؼادة 

لوصف أك ابغجز باطلب بقوة القانوف ا نصت على أنو: "يعد 06-03من الأمر  35كما بقد ابؼادة    
إذا فَ يلتمس ابؼدعي الطريق ابؼدفٓ أك ابعزائي خلبؿ شهر كذلك بصرؼ النظر عن تعويضات الأضرار التي 

                                                           
 .373ينظر: فتيحة حواس، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الأنتًنت، مرجع سابق، ص -(1)
 .332ينظر:مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  -(2)
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 بيكن طلبها".

كما يستنتج من خلبؿ ىذه ابؼادة أف ابؼشرع ابعزائرم منح للطرؼ ابؼتضرر الذم اتبع الطريق ابؼدفٓ إمكانية   
، (1)يضات اللبزمة عما يكوف قد بغقو من ضرر، مع مراعاة قاعدة تناسب التعويض مع الضررابؼطالبة بالتعو 

كللقاضي ابغق في الاستعانة بابػبرة من أجل توضيح كاقعة مادية تقنية أك علمية بؿضة، كىذا ما نصت عليو 
 . (3)لبماتابؼتعلق بالع 06-03ن الأمر م 34، كىو ما أكدتو ابؼادة (2)من ؽ. إ.ـ.إ  125ابؼادة 

 الفرع الثاني: وقف ومنع الاعتداء على العلامة التجارية

إذا ثبت كقوع اعتداء على العلبمة التجارية بإحدل الصور الإلكتًكنية، فإنو بوق للمحكمة إصدار 
حكم بابزاذ الإجراءات اللبزمة من أجل كقف ىذا الاعتداء فورا، كإغلبؽ عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم 

ى العلبمة التجارية كمنعو من بفارسة أم أنشطة بذارية، حتى كلو فَ يكن ىناؾ بساثل في السلع أك اعتدل عل
 .(4)ابؼنتجات أك ابػدمات، كىذا حتى لا يتم تضليل ابؼستهلكتُ 

إف ابغكم الذم تصدره المحكمة بوقف الاعتداء الإلكتًكفٓ ىو حكم ابتدائي يكوف عند بداية النظر في 
طلب من مالك العلبمة التجارية، كىذا ابغكم الذم يصدر ىو حكم بسهيدم، يصدر الدعول، كيكوف ب

بناء على كجود قرائن قوية على كقوع اعتداء، فإذا تبتُ للمحكمة أف ابؼدعي بؿق في ادعاءاتو، فإف ابغكم 
 ، يقضي بدنع أم عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ أك أم علبمة بذاريةنهائييتحوؿ من حكم ابتدائي إفُ حكم 

 .(5)مشابهة للعلبمة ابؼعتدم عليها 

مصحوبا بغرامة تهديدية على  الاعتداء الإلكتًكفٓ كما قد يكوف ابغكم الصادر من المحكمة بوقف
حيث قدرت الغرامة ابؼالية  sfrابؼدعى عليو مع مراعاة شهرة العلبمة التجارية، كىو ما حدث في قضية 

                                                           
 . 203سارة بن صافٌ، ابغماية القانونية للعلبمة التجارية، مرجع سابق، ص  -(1)
ابؼتضمن قانوف الإجراءات  2008فبراير  25ق ابؼوافق لػ 1429صفر  18ابؼؤرخ في  08/09من قانوف رقم  125نصت ابؼادة  -(2)

على أنو: " تهدؼ ابػبرة إفُ توضيح  .2008أفريل  23ق ابؼوافق لػػ 1429ربيع الثافٓ  17، الصادرة في 21ابؼدنية كالإدارية، ج.ر، ع.
 كاقعة مادية تقنية أك علمية بؿضة للقاضي"

ن مالك العلبمة بدوجب أمر من رئيس المحكمة، الاستعانة، ابؼتعلق بالعلبمات على أنو: " بيك 06-03من الأمر  34نصت ابؼادة  -(3)
 عند الاقتضاء، بخبتَ للقياـ بوصف دقيق للسلع التي يزعم أف كضع العلبمة عليها قد أبغق بو ضررا كذلك بابغجز بدكنو ".

 .172ينظر: شريف بؿمد غناـ، بضاية العلبمة التجارية عبر الإنتًنت، مرجع سابق، ص  -(4)
 .337مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  ينظر: -(5)
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 .(1)بدليوف فرنك فرنسي 

القانونية التي قد تتخذه المحكمة أيضا ىو السماح للمدعى عليو، باستعماؿ عنواف كمن بتُ الإجراءات 
ابؼوقع الإلكتًكفٓ ابؼملوؾ للغتَ، لكن مع إلزامو بكتابة عبارات توضيحية كبرذيرية تنبو مستخدمي ابؼوقع 

كبتُ العلبمة التجارية  ابؼستعمل الإلكتًكفٓ، بأنو لا يوجد لا علبقة قانونية كلا بذارية بتُ ابؼوقع الإلكتًكفٓ
 .     (2)التي تعود للمدعي 

 ؟لكن كيف يتصور كقف كمنع الاعتداء الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية من قبل عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية
إف تطبيق ىذا الإجراء غتَ متصور من الناحية التقنية، فمن غتَ ابؼتصور إيقاع ابؼنع كالوقف لعناكين ابؼواقع 

تًكنية أك حتى العلبمات التجارية ابؼشابهة كالتي بردث لبس كتضليل للمستهلكتُ عبر الإنتًنت، كإبما يتم الإلك
إصدار قرار من المحكمة بىاطب فيو مركز تكنولوجيا ابؼعلومات الوطتٍ لإيقاؼ تشغيل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ 

 .(3)كفٓ من بفارسة أم نشاط بذارم بغتُ الفصل في موضوع الدعول، كمنع مسجل عنواف ابؼوقع الإلكتً 
ابعزائر مركز البحث في الإعلبـ العلمي كالتقتٍ،  إف مركز تكنولوجيا ابؼعلومات الوطتٍ في الأردف يقابلو في

كىو أحد ىيئات مركز البحث في  بحيث ابؼكلف بتسجيل أبظاء النطاؽ في ابعزائر ىو مركز أبظاء النطاقات
  أشرنا إفُ ذلك سابقا. ، كماالإعلبـ العلمي كالتقتٍ

ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية ابزذ إجراء بفاثل  05-18ابعزائرم بقد ابؼشرع في القانوف  عكبالرجوع إفُ التشري
من نفس  42لكن في حالة إذا فَ يكن اسم النطاؽ قد سجل في السجل التجارم، كىذا ما نصت عليو ابؼادة 

ابؽيئة ابؼؤىلة بؼنح أبظاء النطاؽ في ابعزائر، بناء على مقرر من كزارة القانوف حيث جاء نصها كالآتي: " تقوـ 
التجارة، بالتعليق الفورم لتسجيل أبظاء النطاؽ لأم شخص طبيعي أك معنوم متواجد في ابعزائر، يقتًح توفتَ 

 .(4)سلع كخدمات عن طريق الاتصالات الإلكتًكنية من دكف تسجيل مسبق في السجل التجارم"

الإلكتًكنية، فإف ابؼشرع ابعزائرم من  ابؼواقع إفُ الإجراء السابق ابؼتمثل بوقف كمنع عناكين بالإضافة
من ؽ.إ.ـ.إ، أجاز لكل من لو ابتكار أك إنتاج مسجل كبؿمي قانونا، أف بوجز  650خلبؿ نص ابؼادة 

                                                           
 .244.243ينظر: حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(1)
 .338سابق، ص مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع -(2)
دراسة -ىياـ جبراف شناف، علي خالد قطيشات، أكجو ابغماية ابؼدنية لصد التعدم الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية في القانوف الأردفٓ -(3)

 .152، مرجع سابق، ص-مقارنة مع القانوف الأمريكي
 ابق. ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية، مرجع س 05-18من القانوف  42ابؼادة   -(4)
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 .(1) برفظيا على عينة من السلع أك بماذج من ابؼصنوعات ابؼقلدة

 ني المعتدي على العلامة التجاريةء أو نقل عنوان الموقع الإلكترو الفرع الثالث: إلغا

على الرغم من أف النزاعات الواقعة بتُ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية كمالكي العلبمات التجارية، تتميز 
بنوع من التعقيد، كالتي تستحق قضاء متخصص يتفق كالطبيعة ابػاصة بؼوضوع النزاع، فإف أكفُ ابػطوات 

إفُ ساحات المحاكم لرفع الاعتداء، كبالتافِ ابعزاء ابؼتمثل  ءيفكر مالك العلبمة التجارية فيها ىي اللجو التي 
. لأف الأحكاـ الصادرة (2)في إلغاء أك نقل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية ليس بالأمر ابؽتُ 

 .؟يست طرفا في الدعولفي ىذا ابػصوص ىل تلتزـ بها ىيئات التسجيل مادامت أنها ل

على بضاية حقوؽ ابؼلكية  من ىذا ابؼنطلق رأل جانب من الفقو أف جهات التسجيل بررص كتصر
من الاعتداءات الإلكتًكنية، بفا بهعلها تستجيب لأحكاـ القضاء إذا ثبت أف ابؼدعى عليو يهدؼ  الفكرية

ة بذارية من أجل ابغصوؿ على أمواؿ من من كراء تسجيل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ مطابق أك مشابو لعلبم
يقع إذا كانت ىيئات التسجيل لا تقع في إقليم  ، كىذه الصورة لا إشكاؿ فيها، كإبما الإشكاؿ(3)مالكيها 

الدكلة التي أصدرت ابغكم، فهل للحكم القضائي قوة تنفيذية تلزـ ىيئة التسجيل التي تقع في دكلة أخرل 
 .؟ ت ابغكمخارج إقليم المحكمة التي أصدر 

كللئجابة على ىذا الإشكاؿ، فإننا بقد أف منظمة الأيكاف لا تتدخل في ىيئات التسجيل الوطنية، لذلك 
بيكن رفع دعول لدل ابعهات القضائية التي يوجد بها ىيئة تسجيل عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية، كذلك لضماف 

 .      (4)التسجيل كنقلو بؼالك العلبمة التجارية إصدار حكم قضائي بىاطب ىيئة التسجيل المحلية بإلغاء ىذا 

بالإضافة إفُ الإشكاليات السابقة ىناؾ إشكاؿ آخر بىص قاضي الأمور ابؼستعجلة، فإذا كاف بإمكانو 
ابزاذ إجراءات أك تدابتَ مؤقتة لوقف الاعتداء أك بؼنع كقوعو أك ابزاذ الإجراءات الكفيلة لإثبات الضرر من 

ليس لو حق ابزاذ إجراء مؤقت يقضي بنقل  عويض، إلا أنو ىناؾ من يرل بأف للقاضيأجل ابغصوؿ على ت
عنواف الإلكتًكفٓ، لأنو ببساطة يتعارض مع طبيعة الإجراءات ابؼؤقتة التي تقوـ عليها الدعول ابؼستعجلة، 

                                                           
 من ؽ.إ.ـ.إ. مرجع سابق. 650ينظر: نص ابؼادة  -(1)
 .283بضزة صفواف، بضاية العلبمة التجارية من اعتداء العنواف الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(2)
 .339مصطفى موسى العطيات، ابعوانب القانونية لتعاملبت التجارة الإلكتًكنية، مرجع سابق، ص  -(3)
 .250.249، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، صينظر: حفيظة بوترفاس -(4)
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 .(1)بل يتجاكزه  كبالتافِ نقل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ لا يعتبر إجراء مؤقت

اء الإلغاء أك النقل فإف ىذا ابغكم في حد ذاتو بهب أف ينشر، حتى يتمكن بصهور إفُ جانب جز 
ابؼستهلكتُ من الإطلبع عليو، ككيفية النشر تكوف في صفحات ابعرائد اليومية أك على المجلبت ابؼتخصصة 

لشركة ابؼدعى عليو من أجل إعلبـ  على شبكة الإنتًنت، كقد يكوف من خلبؿ ابؼوقع الإلكتًكفٓ
ستخدمتُ بؽذا ابؼوقع، بأنو كاف ىناؾ اعتداء على حقوؽ مالك علبمة بذارية لشركة منافسة، بحيث يكوف ابؼ

 . (2)النشر بؿدد بددة زمنية معينة برددىا المحكمة 

كما يستنتج بفا سبق أف الأحكاـ القضائية الصادرة من المحاكم المحلية في أغلبها ليس لديها القوة 
ـ ابؼدعى عليهم بابػضوع لأحكامها، كىذا بطبيعة ابغاؿ راجع لعدة أسباب، من التنفيذية من أجل إلزا

 بينها:
 ابػبرة الكافية في التعامل مع ىكذا قضايا معقدة. القضائي فغالبية القضاة ليس لديهم عدـ الاختصاص -أ

لمجاؿ الدكؿ العربية، بفا جعل أغلب ابؼعتدين الناشطتُ في ا ابؼنظومة التشريعية كخاصةضعف  -ب
 الإلكتًكفٓ يفلتوف من ابعزاء.

صعوبة الوصوؿ إفُ ابؼعتدين، لأنو في غالب الأحياف يدخلوف بهوية بؾهولة لا تعبر عن ىويتهم  -ج
 ابغقيقية، كبفا ساعدىم على ذلك عابؼية شبكة الإنتًنت.

مريكي، ففي عاـ كمن بتُ التشريعات الرائدة في معابعة مثل ىكذا قضايا قانونية معقدة بقد التشريع الأ
صدر قانوف بضاية ابؼستهلك من القرصنة الإلكتًكنية، بحيث يسمح ىذا القانوف بإمكانية العمل  1999

على إلغاء أك نقل العنواف ابؼعتدل عليو، بشرط أف يكوف السطو الإلكتًكفٓ قد تم بسوء نية، كمن بتُ 
عول فعالة جدا يتمكن من خلببؽا مالك الأشياء التي جاء بها ىذا القانوف ىو الدعول العينية، كىي د

العلبمة ابؼعتدل عليها، من مقاضاة عناكين ابؼواقع ابؼعتدية مباشرة بدلا من بـاصمة مسجليها، فهي دعول 
 توافر شرطتُ رئيسيتُ بنا: عينية كليست دعول شخصية، كما تستلزـ ىذه الدعول

 ابؼواقع الإلكتًكنية.كجود اعتداء كقع على العلبمة التجارية من قبل عناكين  -
                                                           

 .59سعيد الباح، مدل ملبئمة القواعد التقليدية في ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(1)
 .284تًنت، مرجع سابق، صفتيحة حواس، بضاية ابؼصنفات الرقمية كأبظاء النطاقات على شبكة الأن -(2)
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 .(1)قاـ بتسجيلو على الرغم من الاجتهاد في برصيلو استحالة ابغصوؿ على عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ بفن -
كالتي عرضت على القضاء   Globalsantafe .V. Globalsantafe.Comكمن ذلك بقد قضية 

تها من طرؼ عنواف ابؼوقع أنو تم الاعتداء على علبم  Globalsantafe الأمريكي فقد ادعت شركة
بحيث حكمت  jongson parkكالذم قاـ بتسجيلو شخص يسمى  ،Globalsantaf.Comالإلكتًكفٓ 

لأف عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ مشابو لدرجة مربكة لعلبمة الشركة   Globalsantafeشركةالمحكمة لصافٌ 
، مشتَة إفُ Globalsantafeفٓ إفُ الشركة التجارية، في النهاية أمرت المحكمة بنقل عنواف ابؼوقع الإلكتًك 

 . (2)كاف بنية سيئة كيهدؼ إفُ الربح من العلبمة التجارية   jongson park أف ىذا التسجيل من قبل 

، حيث سجل أحد France- Info.Comكالأمر نفسو حكم بو القضاء الفرنسي ففي قضية 
، استنتجت Radio-Franceلراديو فرنسا كىي ابؼملوكة  ،France- infoالأشخاص العلبمة التجارية 

أف ىناؾ قرصنة إلكتًكنية من جانب مسجل العنواف  المحكمة الابتدائية بباريس من خلبؿ الوقائع ابؼعركضة
 . Radio-France (3)الإلكتًكفٓ، فأمرت بنقل العنواف إفُ شركة 

ت الإلكتًكنية كالواقعة أما بخصوص موقف ابؼشرع ابعزائرم حوؿ اختصاص القضاء بالفصل في النزاعا
بتُ عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية كبتُ العلبمات التجارية، فهنا بميز بتُ إذا كانت عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية 

زعات كالصادرة من منظمة عامة ذات طابع دكفِ، فإف الاختصاص يعود للقواعد ابؼوحدة لتسوية ابؼنا
بع إقليمي فإف القضاء ابعزائرم ىو ابؼختص بالفصل فيها، ، أما إذا كانت ىذه عناكين ذات طاالأيكاف

من ؽ. إ. ـ. إ حيث جاء فيها: " ... ترفع الدعاكل أماـ ابعهات القضائية  40كىذا ما دلت عليو ابؼادة 
ابؼبينة أدناه دكف سواىا: في مواد ابؼلكية الفكرية، أماـ المحكمة ابؼنعقدة في مقر المجلس القضائي ابؼوجود في 

 .    (4)رة اختصاصو موطن ابؼدعى عليو " دائ

ففي حاؿ التعرؼ على معلوماتو على مالك  كيبقى الإشكاؿ مطركحا بخصوص برديد ىوية ابؼعتدم،
العلبمة إقامة دعواه أماـ قضاء الدكلة موطن ابؼدعى عليو، أما في حالة معرفة ىويتو لكن فَ يعرؼ موطن 

                                                           
 . 829ينظر: أبضد الباز بؿمد متوفُ، بضاية العلبمة التجارية ابؼشهورة إلكتًكنيا، مرجع سابق، ص -(1)

(2)
- Case No. Civ.a.01.-1541-a, United States District Court, For The Eastern District 

Of Virginia, 05 feb 2003. 
(3)

-Tribunal De Grande Instance De Paris, Radio-France V France- Info.Com .25 MARS 1999.   
 من ؽ.إ.ـ.إ.ج، مرجع سابق. 40ينظر: ابؼادة  -(4)
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أماـ قضاء الدكلة التي يوجد فيها موطن مالك العلبمة التجارية، لأنها  إقامتو، فللمدعي ابػيار فلو رفع دعواه
ابؼكاف الذم برقق فيو الضرر، بدا أف ىذا الأختَ بيكن إثباتو من خلبؿ بصهور ابؼستهلكتُ الذين تضرركا 

 .(1)جراء ىذا الاعتداء 

ج كالتي نصت على من ؽ ـ  20ما نص عليو ابؼشرع ابعزائرم من خلبؿ ابؼادة  كما يدؿ على ذلك ىو
 .(2)أنو: " يسرم على الالتزامات غتَ التعاقدية، قانوف البلد الذم كقع فيو الفعل ابؼنشئ للبلتزاـ " 

تُ خاصة بغماية العلبمة يكما يستنتج من خلبؿ ما سبق فإننا بقد بـتلف التشريعات العربية فَ تفرد قوان
لغربية كعلى رأسها الولايات ابؼتحدة الأمريكية التي تعتبر ، بخلبؼ التشريعات االتجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ

رائدة في ىذا المجاؿ، لذلك بقد ابؼشرع الفرنسي استفاد من بذربة الولايات ابؼتحدة الأمريكية، فكثتَ من 
الأحكاـ القضائية الصادرة عن المحاكم الفرنسية تتطابق مع تلك الأحكاـ الصادرة في ك.ـ.أ، كمن ىنا 

ابؼتعلق بالعلبمات، كإذا تطلب الأمر  06-03الأمر  خص ابؼشرع ابعزائرم إفُ ضركرة تعديلندعو كبالأ
إلغاءه كإصدار قانوف جديد يتماشى مع ما برملو التكنولوجيا ابغديثة، لأف قانوف التجارة الإلكتًكنية 

إفُ زيادة تعديل آخر فَ بومل أم جديد فيما بىص العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، بالإضافة  18/05
الذم بودد القواعد  02-04من قانوف  27ابؼتعلق بابؼنافسة كابؼادة  03-03من القانوف  06على ابؼادة 

، كتضمينهما تلك الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة على العلبمة التجارية، ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية
فية للممارسات التجارية، بل كحتى القواعد العامة للمسؤكلية كاعتبارىا أفعاؿ بـالفة للمنافسة الشريفة كمنا

   ديثة.ابؼدنية لا تتناسب في كثتَ من قواعدىا مع ابؼعاملبت الإلكتًكنية ابغ

 ة إلكترونيا في الفقو الإسلاميالمطلب الرابع: الحماية المدنية للعلامة التجارية المتداول

، ألا كىي أف العلبمة التجارية عبارة عن ماؿ متقوٌـ، توصلنا سابقا في الفقو الإسلبمي إفُ نتيجة
، كبدا أف ىذه الأختَة سخرت كل ما من شأنو ةفحكمها حكم ما ذىبت إليو بـتلف التشريعات القانوني

بضاية العلبمة التجارية من الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة عليها كالتي بسس الذمة ابؼالية بؼالكها، كما أنها 
من خلبؿ تشويو بظعتو، كإذا كانت التشريعات الوضعية سباقة إفُ بضاية ىذا النوع من  بسس شخصيتو

ابغقوؽ، إلا أف الشريعة الإسلبمية كضعت قواعد عامة بيكن من خلببؽا بضاية ماؿ الغتَ كعدـ التعدم 
                                                           

 .208ينظر: حفيظة بوترفاس، بضاية العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ، مرجع سابق، ص -(1)
 من ؽ.ـ.ج، مرجع سابق.. 20ابؼادة  -(2)
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نتيجة  أك خسارة بالغتَ، سواء كاف ذلك عن قصد أك عليو، كبرميل ابؼسؤكلية بؼن يتسبب في إبغاؽ ضرر
إبناؿ، كمن بتُ النظريات في الفقو الإسلبمي التي بيكن من خلببؽا جبر الضرر الذم يلحق ابؼضركر، بقد 
نظرية الضماف، التي حاكؿ الفقهاء من خلببؽا تنظيم العلبقات ابؼالية بتُ الأفراد كضماف حقوقهم في حاؿ 

، كبياف مشركعيتو في فرع الأول()الحدكث أم تعد عليها، لذلك سوؼ نتطرؽ إفُ تعريف الضماف في 
، ثم إف )الفرع الثالث(، كما أف الضماف يقوـ على أركاف فبدكنها ينعدـ كىو ما سنتناكلو في الثاني( )الفرع

، كىذا ما سوؼ نتطرؽ إليو ة على مبدأ العدؿ كابؼساكاةالضماف يقوـ على معايتَ، التي ىي بدكرىا مؤسس
 )الفرع الرابع(.في 

 تعريف الضمان في الفقو الإسلاميالفرع الأول: 

 )أولا(،قبل ابػوض في ابؼقصود بالضماف في الفقو الإسلبمي ينبغي الإشارة إفُ معانيو اللغوية ابؼختلفة 
 )ثانيا(. الفقهاء اصطلبحالتطرؽ إفُ تعريفو في ثم 

 أولا: في اللغة:

ضمٌنتو ابؼاؿ أم ألزمتو بو، فالعرب تقوؿ ضمنت ابؼاؿ كضمنت بابؼاؿ كضمنتو بدعتٌ التزمتو، فيقاؿ 
 . (1)كابعمع مضامتُ

أما كلمة الضماف فَ ترد في القرآف الكرفٔ، كإبما جاءت بدعاف لغوية بـتلفة كمن بينها: الزعامة كالكفالة 

 ڦ  ڦ ڦ  ڤ ڤ ڤ     ڤ ٹ ٹ ٹ ژ فالزعامة جاءت في قولو تعافُ: .(2)كابؼسؤكلية 

 ژ ڄ ڄ ڦ
 گ گ ک ک ک ک ڑ ژ  :فُ. كالكفالة جاءت في قولو تعا(3)

 ژ ڻ ڻ  ں ں     ڱ ڱڱ ڱ ڳ ڳ ڳ ڳ گ  گ

أما ابؼسؤكلية  ،(4)

   ئى ئى  ئى ئې ئې  ئۈئې ئۈ ئۆ ئۆ ئۇ ئۇ ئو ژ فقد ذكرىا الله عزٌ كجل عندما قاؿ في كتابو:

                                                           
ق(، د.ط، ابؼكتبة العلمية، 770بؿمد بن علي الفيومي، ابؼصباح ابؼنتَ في غريب شرح الكبتَ، ت: أبو العباس )ت. ينظر: أبضد بن -(1)

 .364، ص02جبتَكت،
، د.عمادة البحث العلمي بابعامعة 01ينظر: عبد الربضاف بن صافٌ العبد اللطيف، القواعد كالضوابط الفقهية ابؼتضمنة للتيستَ، ط. -(2)

 .719، ص02، ج.2003بؼدينة ابؼنورة، الإسلبمية، ا
 .[72] يوسفسورة  -(3)
 .[91] النحل سورة -(4)
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 .(1) ژ  ئج ی ی         ی ی

 الله عن عائشة رضي الله عنها أف رسوؿ  كفي السنة النبوية كردت ىذه الكلمة في حديث النبي 
في مناسبة، كىي أف رجلب اشتًل  قضى أف ابػراج العبد بضمانو، كىذا ابغديث كرد على لساف النبي 

كاستعملو مدة، ثم اكتشف أف بو عيبا دلٌسو عليو البائع، فأراد أف يرده  عبدا على عهد رسوؿ الله 
لله، فحكم لو بالرد بسبب العيب، للبائع، إلا أف ىذا الأختَ امتنع من قبولو، فخاصمو ابؼشتًم إفُ رسوؿ ا

خَـــرَاجُ العَبْدِ "فقاؿ البائع: يا رسوؿ الله إنو استعمل غلبمي طيلة ىذه ابؼدة، فقاؿ عليو الصلبة كالسلبـ 
 . (2)  "بِضَمَانوِِ 

خراج الشيء يستحقو من يكوف ىلبؾ ذلك  كمعتٌ ىذا ابغديث الذم اعتبره الفقهاء كقاعدة فقهية،
                                                                                                                                                                                                .                                                                                                                            (3)و كحسابو في مقابلة الضماف الشيء على ضمان

 ثانيا: في الاصطلاح:

 أما عن مفهوـ الضماف في الفقو الإسلبمي بقد التعريفات التالية عند فقهاء ابؼذاىب الفقهية الأربعة:

ل في ػػػإفُ ذمة الأصي -أم الضامن-فيلالضماف عند ابغنفية ىو: " ضم ذمة الك عند الحنفية: -1
 .(4)"  ابؼطالبة

" الضماف ىو شغل ذمة أخرل : جاء في منح ابعليل على شرح بـتصر خليلعند المالكية:  -2
 .(6)" التزاـ القياـ بالشيء كالاستطلبع بو " : كفي تعريف آخر للضماف قاؿ ابن رشد ابعد. (5)بابغق"

                                                           
 .[36] سورة الإسراء -(1)
: شعيب الأرناؤكط، عادؿ مرشد، بؿمد قره حق(، سنن ابن ماجو، ت273-209أبو عبد الله بؿمد بن يزيد بن ماجو القزكيتٍ)ت. -(2)

 ،2242راج بالضماف، رقم ابغديث. كتاب التجارات، باب ابػ،  2009ابؼية، ػالة العػػػػػػػػس، دار الر 01بللي، عبد اللطيف حرز الله، ط.
 .352، ص 03ج
 .473، ص01، ج.2006، دار الفكر، دمشق، 01بؿمد مصطفى الزحيلي، القواعد الفقهية كتطبيقاتها في ابؼذاىب الأربعة، ط. -(3)
: بؿمد نزار حق(، فتح باب العناية بشرح النيقاية، ت1014-ق930م القارم )تنور الدين أبو ابغسن علي بن سلطاف بؿمد ابؽرك  -(4)

 .493، ص02ـ، ج.1997-ق1418، دار الأرقم بن أبي الأرقم، بتَكت، 01بسيم، ىيثم نزار بسيم، ط.
 .198، ص06ـ، ج.1984-ق1404، دار الفكر، بتَكت، 01بؿمد بن أبضد عليش، منح ابعليل شرح بـتصر خليل، ط. -(5)
، دار الغرب الإسلبمي، 01: بؿمد حجي، ط.حق(، ابؼقدمات ابؼمهدات، ت520أبو الوليد بؿمد بن أبضد بن رشد القرطبي )ت. -(6)

 .373، ص02ـ، ج.1988-ق1407بتَكت، لبناف، 
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 .(1)"إحضار من ىو عليو، أك عتُ مضمونةق ثابت في ذمة الغتَ، أك حشرعا يقاؿ: "عند الشافعية:  -3

 .(2)جاء في ابؼغتٍ الضماف ىو: "ضم ذمة الضامن إفُ ذمة ابؼضموف عنو في التزاـ ابغق"عند الحنابلة:  -4
كابؼلبحظ على تعريفات الفقهاء أنهم يستعملوف كلمتي الضماف كالكفالة في تعريفاتهم على أنهما لفظاف 

دفاف، يقصد بهما ما يعم ضماف ابؼاؿ كضماف النفس، كالضماف بدعناه الأعم في لساف الفقهاء ىو شغل متًا
 .(3)قق شرط أدائو تو فيها مطلوبا أداؤه شرعا عند برالذمة بدا بهب الوفاء بو من ماؿ أك عمل، كابؼراد ثبو 

 :نذكر كمن التعريفات ابؼعاصرة للضماف

قاؿ: " ىو الالتزاـ بتعويض الغتَ عما بغقو من تلف  ظرية الضماف حيثتعريف كىبة الزحيلي في كتابو ن
 .(4)ابؼاؿ أك ضياع ابؼنافع، أك عن الضرر ابعزئي أك الكلي ابغادث بالنفس الإنسانية 

 .(5)كما عرفو مصطفى الزٌرقا بقولو: " الضماف التزاـ بتعويض مافِ عن ضرر الغتَ" 
 .(6)ل الذمة بفا بهب الوفاء بو من ماؿ أك عمل" أما علي ابػفيف فقد عرفو بقولو: " شغ

كمن بتُ التعريفات التي تبدك جامعة مانعة بغقيقة الضماف بقد تعريف الدكتور بؿمد سراج حينما قاؿ: 
" شغل الذمة بحق مافِ أكجب الشارع أداؤه جبرا لضرر بغق بالغتَ في مالو أك بدنو أك شعوره، سواء نشأ 

 .(7) د أك شرط من شركطو أك بارتكاب فعل أك ترؾ حرمو الشارع ذاتا أك مآلا "ىذا الضرر بدخالفة العق

 الفرع الثاني: مشروعية الضمان

لقد تعاضدت أدلة كثتَة سواء من القرآف الكرفٔ أك السنة النبوية، كالتي حرمت الاعتداء على أمواؿ 
بهم، كتدرأ كل ما من شأنو أف الناس كانتهاكها، كفي مقابل ذلك تضمنت أحكاما بذبر الضرر الذم أصا

                                                           
بؿمد معوض،  : عليح، مغتٍ المحتاج إفُ معرفة معافٓ ألفاظ ابؼنهاج، ت(ق977ت:)شمس الدين بؿمد بن بؿمد ابػطيب الشربيتٍ  -(1)

 .198ص ،03ـ، ج.1994-ق1475، دار الكتب العلمية، بتَكت، 01ابؼوجود، ط. عادؿ أبضد عبد
الله بن عبد المحسن التًكي. عبد  : عبدح، ابؼغتٍ، ت(ق 620ت:)موفق الدين أبو بؿمد عبد الله بن أبضد بن بؿمد بن قدامة ابؼقدسي  -(2)

 .71، ص07ـ، ج.1998-ق1417، الرياض، ابؼملكة العربية السعودية، ، دار عافَ الكتب03الفتاح بؿمد ابغلو، ط.
 .08ص ،2000ار الفكر العربي، القاىرة، ، د01علي ابػفيف، الضماف في الفقو الإسلبمي، ط. -(3)
 .22، ص2012، دار الفكر، دمشق، 09، ط.-دراسة مقارنة–كىبة الزحيلي، نظرية الضماف  -(4)
-ق1429، دار كنوز إشبيلية، السعودية، 01اجرم، القواعد كالضوابط الفقهية في الضماف ابؼافِ، ط.بضد بن بؿمد ابعابر ابؽ -(5)

    .59ـ، ص2008
  .09، مرجع سابق، صعلي ابػفيف، الضماف في الفقو الإسلبمي -(6)
 .60بضد بن بؿمد ابعابر ابؽاجرم، القواعد كالضوابط الفقهية في الضماف ابؼافِ، مرجع سابق، ص -(7)
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أمواؿ الناس الذم يعتبر من بتُ ابؼقاصد  يشكل خطورة على بفتلكاتهم، كىذا كلو من أجل حفظ كصيانة
 الضركرية التي جاءت بها الشريعة الإسلبمية، كمن بتُ الأدلة الشرعية التي جاءت في ىذا الشأف ما يلي:

 من القرآن الكريم أولا:
   ئو ئوئە  ئە ئا ئا   ى ىې ې ې ې  ۉ ۉ ۅ ۅ  ۋ ۋ ۇٴ ۈ ۈ ۆ   ۆ ژ قاؿ الله تعافُ:

 ژ ئۆ  ئۆ          ئۇ ئۇ
(1)

 . 

 ژ ں  ڱ ڱ ڱ ڱ ڳ ڳ ڳڳ گ گ گ گ   ک ک ک ک ژ كقولو تعافُ:
(2). 

 .(3) ژ ئە ئە   ئا  ئا ى ىې ې ې ې ۉ ۉ ۅ ژ كقولو أيضا:

لى كل من يعتدم على كجل أقر بدبدأ الضماف ع ككجو الاستدلاؿ من الآيات السابقة ىو أف الله عزٌ 
 الأنفس أك الأمواؿ، كاعتبره كجزاء لقمع كزجر ابؼعتدين، كجبر الضرر الذم بغق بابؼضركرين.

 ثانيا: من السنة النبوية:

 ي بِ النَّ  اجِ وَ زْ أَ  ضُ عْ ب ـَ تْ دَ ىْ أَ " : قاؿ في ضماف ابؼتلفات، فعن أنس  لقد كرد حديث عن النبي 
 امٌ عَ : طَ ي بِ النّ  الَ قَ ا، ف ـَيهَ ا فِ مَ  تْ قَ لْ أَ ا، فَ ىَ دِ يَ ة بِ عَ صْ القَ  ةَ شَ ائِ عَ  تْ يَ رَ ضَ ، فَ ةٍ عَ صْ قَ  يْ ا فِ امً عَ طَ  ي بِ ى النَّ لَ إِ 
 .(4)"  اءٍ نَ إِ بِ   اءٌ نَ إِ ، وَ امٍ عَ طَ بِ 

كما بقد السنة النبوية أكجبت الضماف حتى في جناية البهائم فعن النعماف بن بشتَ قاؿ: قاؿ رسوؿ الله 
 " : َلٍ جْ رِ  وْ أَ  دٍ يَ بِ  تْ أَ طَ وْ أَ ، فَ مْ هِ اقِ وَ سْ أَ  نْ مِ  وقٍ سُ  فيْ  وْ أَ  ينَ مِ لِ سْ المُ  لِ بُ سُ  نْ مِ  لِ يُ بِ سَ  فيْ  ةً بَ ادَ  فَ قَ وَ  نْ م 
 .(5)" نٌ امِ ضَ  وَ هُ ف ـَ

                                                           
 .[58] النساء سورة -(1)
 .[194] سورة البقرة -(2)
 .[126] النحلسورة  -(3)
، دار الغرب 01: بشار عواد معركؼ، ط.حق(، ابعامع الكبتَ )سنن التًمذم(، ت279أبو عيسى بؿمد بن عيسى التًمذم )ت -(4)

الشيء ما بوكم لو من ماؿ الكاسر، رقم  ، باب ما جاء فيمن يكسر لو، أبواب الأحكاـ عن رسوؿ الله 1996الإسلبمي، بتَكت، 
 .33، ص03، ج.1359ابغديث: 

، دار ابن ابعوزم، 01: بؿمد صبحي بن حسن حلبؽ، ط.حبؿمد بن علي الشوكافٓ، نيل الأكطار من أسرار منتقى الأخبار، ت -(5)
 .94ص، 11، ج.2440ق، كتاب الغصب كالضمانات، باب جناية البهيمة، رقم ابغديث: 1427السعودية، 
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نص على حرمة التعدم على أمواؿ الناس فقاؿ  في خطبة حجة الوداع كزيادة عن ذلك بقد النبي 
ا، ذَ ىَ  مْ كُ دِ لَ ي ب ـَا، فِ ذَ ىَ  مْ كُ ومِ يَ  ةِ مَ رْ حُ ، كَ مْ كُ الَ وَ مْ أَ وَ  مْ كَ اءَ مَ دِ  مْ كُ يْ لَ عَ  مَ رَ حَ  الله نَّ  إِ لَا أَ عليو الصلبة كالسلبـ: " 

 .(1)" تُ غْ لَ ب ـَ لْ  ىَ لَا ا، أَ ذَ ىَ  مْ كُ رِ هْ ي شَ فِ 

" : كمن بتُ الأحاديث النبوية أيضا كالتي تعتبر كقاعدة فقهية ما ركاه ابن عباس قاؿ: قاؿ رسوؿ الله 
. (2)" عٍ رُ ذْ أَ  ةَ عَ ب ـْسَ  اءُ تَ يْ المَ  ريقُ الطَ ، وَ هِ ارِ جَ  طِ ائِ ي حَ فِ  ةً بَ شَ خَ  لَ عَ جْ يَ  نْ أَ  لِ جُ لرَ لِ ، وَ ارَ رَ  ضِ لَا وَ  رَ رَ ضَ  لاَ 

كابؼقصود بهذا ابغديث النبوم الشريف أف الضرر ىو إبغاؽ مفسدة بالغتَ مطلقا، كالضرار مقابلة الضرر 
كابغديث يفيد النهي عن إيقاع الضرر بالغتَ كمبادلتو  بالضرر، أك إبغاؽ مفسدة بالغتَ على جهة ابؼقابلة،

 .(3)بضرر مثلو، بدعتٌ أف الرجل لا يضر أخاه ابتداء كلا جزاء 

فهذا ابغديث فػيرٌعت عليو عدة قواعد فقهية من بينها: الضرر يدفع بقدر الإمكاف، الضرر الأشد يزاؿ 
 ا من القواعد.بالضرر الأخف، يتحمل الضرر ابػاص لدفع الضرر العاـ كغتَى

 وشروط الضمان في الفقو الإسلامي الفرع الثالث: أسباب

 أولا: أسباب الضمان.

توجد أسباب عديدة للضماف في الفقو الإسلبمي، بحيث بقد أف ىذا ابؼوضوع في الفقو فَ بىصو الفقهاء 
ة إلزاـ الشارع إذا  ببحث مستقل، كإبما جاء ذكره عرضا من خلبؿ ابؼسائل الفقهية الفرعية، فقد ذكركا عبار 

الضماف، كما ذكركا الاعتداء كالإتلبؼ كالغصب  كاف ىناؾ عقد، كىو أحد الأسباب التي تتطلب
 .   (4)كالتعييب كالتسبب ككضع اليد دكف إذف من ابؼالك كغتَىا من ابؼصطلحات الشائعة في كتب الفقو 

عقد، كيد، كإتلبؼ، كبعبارة  كعموما يتبتُ من خلبؿ ما ذكره الفقهاء أف أسباب الضماف ثلبثة:

                                                           
، دار ابن كثتَ، دار اليمامة، 05: مصطفى ديب البغا، ط.حأبو عبد الله بؿمد بن ابظاعيل البخارم ابععفي، صحيح البخارم، ت -(1)

 . 1598، ص 04، ج.4141ـ،كتاب ابؼغازم، باب حجة الوداع، رقم ابغديث: 1993-ق1414دمشق، 
، دار ابغديث القاىرة، 01: أبضد بؿمد شاكر، ط.حأبضد بن حنبل، تق(، مسند الإماـ 241-ق164ت:أبضد بن بؿمد بن حنبل) -(2)

 .267، ص03، ج.2867، رقم ابغديث: كتاب الأحكاـ، باب الأذل كالضررـ،  1995-ق 1416
-ق1416، مؤسسة الرسالة العابؼية، بتَكت، لبناف، 04ينظر: بؿمد صدقي آؿ بورنو، الوجيز في إيضاح قواعد الفقو الكلية، ط. -(3)

 .252.151ـ، ص1996
 .11علي ابػفيف، الضماف في الفقو الإسلبمي، مرجع سابق، ص -(4)
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 . (1)أـ ليست بعادية، كالإتلبؼ مباشرة أك تسببا  أخرل: العقد، ككضع اليد، سواء أكانت اليد عادية

كالذم يهمنا بكن في ىذه الدراسة ىو السبب الثالث ابؼتعلق بالإتلبؼ، لأنو متعلق بالأمواؿ فمداـ أف 
 .بهوز الاعتداء عليها أك إتلبفها نها أف لديها قيمة مالية معتبرة، كبالتافِ لاالعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا اعتبر 

إفُ نتيجة ألا كىي أف   افالإتلبؼ توسع الفقهاء فيو كطبقوا أحكامو على مسائل متنوعة كثتَة، فوصلو 
كل عمل ضار غتَ مباح يعتبر مصدرا من مصادر الالتزاـ بالضماف، كذلك بأف يقوـ الضار بتعويض 

 .  (2)ضركر عن الضرر الذم بغق بو، كبظوا التصرؼ غتَ ابؼباح بالضماف كالفاعل ضامنا ابؼ

 .(3)كلذلك عرؼ الإتلبؼ على أنو: " إخراج الشيء من أف يكوف منتفعا بو منفعة مطلوبة منو عادة " 

 كالإتلبؼ نوعاف: إتلبؼ بابؼباشرة، كإتلبؼ بالتسبب.

يء دكف أف تكوف ىناؾ كاسطة، مثل الإتلبؼ بالقتل أك الذبح أك فأما الإتلبؼ بابؼباشرة ىو إتلبؼ الش
الإحراؽ أك الإغراؽ، أك ىدـ الدكر، أك أكل الأطعمة، أك بسزيق الثوب أك قطع الشجر أك كسر إناء أك 

. كالإتلبؼ بالتسبب ىو ذلك الفعل الذم يفضي عادة إفُ الإتلبؼ دكف أف يتخلٌل بينهما ما (4)بكوىا 
كم عليو، كحفر بئر في موضع فَ يؤذف فيو أك رمي ما يزلق الناس في الطرقات، فيتضرر من بيكن إحالة ابغ

 .(5)ذلك إنساف أك حيواف 

 ثانيا: شروط الضمان

من أجل ضماف إتلبؼ ابؼاؿ من طرؼ الغتَ يشتًط بؾموعة من الشركط في ذلك ابؼاؿ ابؼضموف كىي 
 كالتافِ:

 

                                                           
 .61كىبة الزحيلي، نظرية الضماف، مرجع سابق، ص  -(1)
 ،2001 ،القاىرة، مصر ،دار عزة للنشر كالتوزيع، 02ط.أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارف،  -(2)

 . 40.39ص
 .4825، ص6ج. ،د.س، دار الفكر، دمشق، 04كىبة الزحيلي، الفقو الإسلبمي كأدلتو، ط. -(3)
 .104القواعد كالضوابط الفقهية في الضماف ابؼافِ، مرجع سابق، ص ،بضد بن بؿمد ابعابر ابؽاجرم -(4)
(5)

 .104، صنفسورجع مبضد بن بؿمد ابعابر ابؽاجرم،  -
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 أن يكون الشيء المضمون مالا: -1

اؿ ابؼضموف يشتًط أف يكوف متمٌولا في نظر الشارع كفي أعراؼ الناس، فالأشياء الغتَ متمٌولة  إف ابؼ
 .(1) كإتلبؼ ابؼيتة كجلدىا كالدـ ابؼسفوح كالقمامات التي لا نفع فيها، فإنها لا تدخل في مفهوـ ابؼاؿ

 أن يكون الشيء المضمون متقوّما: -2

ا فعلب كأنو بؿل الانتفاع معتاد شرعا حاؿ السعة كالاختيار، يقصد بابؼاؿ ابؼتقوٌـ: "ىو ما كاف بؿرز 
كىذا النوع إذا تعدل عليو آخر كأتلفو ضمنو إف كاف قيميا فقيمتو، كإف كاف مثليا بدثلو فالأرض كالدكر 

. فلب ضماف بإتلبؼ بطر أك خنزير، إذ لا يباح الانتفاع (2)كالسيارات كالدٌكاب كغتَىا يعتبر مالا متقوٌما 
 . (3)ا شرعا، فلب قيمة بؽما بهم

كأخلبؽ الأمة الإسلبمية، كابؼسرحيات كالأفلبـ  كما يقاس على ذلك ابؼؤلفات ابؼخالفة لدين
ابؼسفهة كالبرامج التلفزيونية كالإذاعية الغتَ ابؽادفة، كل ىذا غتَ مقصود لا بابغماية كلا بالضماف من 

 .(4)جهة الشرع 

 تلفو:أن يكون المال المتلف مستمرا  -3

كابؼقصود بهذا الشرط أف يكوف الضرر بؿقق الوقوع على كجو دائم، فلب بهب الضماف بدجرد كقوع 
الاعتداء، فإذا كقع الضرر كفَ يستمر بحيث رجع الشيء إفُ ابغالة التي كاف عليها قبل الضرر فلب ضماف 

 .(5)على ذلك 

عليو، كما توجد شركط متعلقة بالشخص  ىذه الشركط ابؼتعلقة بابؼاؿ الواجب ضمانو في حالة الاعتداء
الواجب عليو الضماف كىو الضامن، فلب يشتًط فيو كونو بالغا عاقلب، فإف الصبي كالمجنوف يضمناف ما 

                                                           
ية، الكويت، ، د.كزارة الأكقاؼ كالشؤكف الإسلبم02سلبمية الكويتية، ابؼوسوعة الفقهية الكويتية، ط.الأكقاؼ كالشؤكف الإ كزارة -(1)

 .225ص ،01.ـ، ج1983  -ق1404
ذاىب الإسلبمية السبعة مقارف بالقانوف بحث موازف بتُ ابؼ-عبد ابعبار بضد حستُ شرارة، أحكاـ الغصب في الفقو الإسلبمي -(2)

 .18ـ، ص1975-ق1395لمطبوعات، بتَكت، لالأعلمي  ، مؤسسة01، ط.-الوضعي
 .4830، ص 06ينظر: كىبة الزحيلي، الفقو الإسلبمي كأدلتو، مرجع سابق، ج. -(3)
ينظر: بؿمد مقدـ، نظرية الضماف في الفقو ابؼالكي كالتشريع ابعزائرم، مذكرة لنيل شهادة ابؼاجستً في العلوـ الإسلبمية، كلية العلوـ  -(4)

 .70، ص2014/2015يوسف بن خدة،  01ة، جامعة ابعزائر الإسلبمي
 .59كىبة الزحيلي، نظرية الضماف، مرجع سابق، ص -(5)
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الضماف من مالو، كإف فَ يكن لو ماؿ ينتظر إفُ حاؿ  يتلفانو من أمواؿ، فإذا أتلف الصبي ماؿ غتَه يلزـ
كالمجنوف مسؤكلاف عن ضماف ابؼتلفات ككل الأفعاؿ ابعنائية، فإذا كاف ، فالصبي (1)يساره، كلا يضمن كليو 

بؽما ماؿ كجب دفع التعويض فورا، كإف فَ يكن بؽما ماؿ ثبت في ذمتهما التزاـ بالدين إفُ كقت اليسار، 
كلا يكوف الوفِ أك القيم أك الوصي مسؤكلا عن ضماف التلف إلا إذا كاف الاتلبؼ نابصا عن تقصتَ في 

 .(2)ظ أك إغراء بالاعتداء ابغف

بالإضافة إفُ ما سبق فإف ابؼتلف إذا كاف لديو حيواف كأتلف ماؿ غتَه فلب يضمن، كىذا يستخلص من 
 .(3)"  ارٌ بَ ا جُ هَ حُ رْ جُ  اءُ مَ جْ العَ : " حديث النبي 

 كمعتٌ عجماء البهيمة كبظيت بهذا الاسم لأنها لا تتكلم، ككل من لا يقدر على الكلبـ فهو أعجم
كمستعجم، كابعبار بدعتٌ ابؽدر، كإبما جعل جرح العجماء جبارا إذا كانت منفلتة ليس بؽا قائد كلا سائق كلا 

لا ضماف فيو إذا كاف ذلك من تلقاء  راكب، فما بردثو البهيمة من أضرار كمفاسد بالأمواؿ كابؼمتلكات
 .(4)نفسها كفَ يشاركها فيو أحد من الناس 

الإسلبمي ابػاصة بابؼاؿ ابؼضموف، إذا أسقطناىا على العلبمة التجارية  إف ىذه الشركط في الفقو
ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فإننا بقدىا في معظمها تتوافق مع ما أقرتو التشريعات القانونية، بداية من اعتبار العلبمة 

ا تعتبر مالا متقوٌما يباح التجارية ذات قيمة مالية كبتَة كبالتافِ لا بهوز الاعتداء عليها كلا إتلبفها، كما أنه
الانتفاع بها بؼالك العلبمة التجارية في حد ذاتو كبعمهور ابؼستهلكتُ على حد سواء، فاقتناء سلعة أك منتج 

 أك الاستفادة من خدمة مرتبط بالعلبمة التجارية التي بسثلها.

 

 

                                                           
 .671، ص02ـ،ج.1991-ق1411، دار ابعيل، 01علي حيدر، درر ابغكاـ في شرح بؾلة الأحكاـ، ط. ينظر: -(1)
 .228كىبة الزحيلي، نظرية الضماف، مرجع سابق، ص -(2)
، دار الرسالة 01: شعيب الأرناؤكط، بؿمد كامل قره بللي، ط.حالأزدم السجستافٓ، سنن أبي داكد، ت الأشعثسليماف بن أبو داكد  -(3)

 .648، ص06، ج.4592يات، باب العجماء كابؼعدف كالبئر جبار، رقم ابغديث: ـ، بتَكت، كتاب الدٌ 2009-ق1430 العابؼية،
: فؤاد عبد ابؼنعم أبضد، د.ط، دار الوطن، د.ب، حفصاح عن معافٓ الصٌحاح، تالإ ،)ق560ت:(ينظر: بوي بن بؿمد الذىلي  -(4)

 .131، ص06ق، ج.1417
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 الفرع الرابع: أركان الضمان في الفقو الإسلامي

مي بقوـ على بؾموعة من الأركاف، فكل فعل ضار أحدث ضررا بداؿ الغتَ إف الضماف في الفقو الإسلب
دكف كجو حق يوجب الضماف، فالضماف لا يكوف إلا على ماؿ متقوٌـ بفلوؾ، كمن أجل جبر كتعويض 

 صاحب ابؼاؿ ابؼتلف لا بد من توافر ىذه الأركاف.
 أولا: ركن التعدي

 .(1)غتَ إذف ربو دكف قصد بسلكو " التعدم كما قاؿ ابن عرفة: " التصرؼ في الشيء ب
كليس ابؼقصود بالتعدم ىنا ابؼعتٌ الشائع كىو الظلم كالعدكاف كبؾاكزة ابغقوؽ كلا التعمد كعدـ التحرز،  

 .(2)كما يلبحظ في كتب الفقو الشرعي 
 غتَ أف الفقهاء فَ ينصوا صراحة على معيار أك ضابط للتعدم بهسد مفهومو كبييزه في الواقع، إلا أف
عباراتهم كتعليلبتهم ابؼذكورة في أحكاـ الضماف، تنبئ عن أنو كاف لديهم في أذىانهم معيار دقيق تصدر عن 

 .  (3)اجتهاداتهم، كيزينوف بها الوقائع كالأحداث فيضبطوف بو التعدم من غتَه 

كىذا بغكم  أك إطلبقا دكف تقييد ككثتَا من الأحكاـ تنص عليها الشريعة الإسلبمية إبصالا دكف تفصيل،
أردىا الله سبحانو كتعافُ، كيتًؾ التفصيل أك التقييد فيها إفُ أعراؼ الناس كعاداتهم، كىذا حتى لا يقعوا في 
ابغرج كابؼشقة، كلذلك تم النص على قاعدة فقهية ألا كىي: " كل ما كرد بو الشرع مطلقا، كلا ضابط لو 

 . (4) فيو كلا في اللغة، يرجع فيو إفُ العرؼ"

ء على ما سبق فإف التعدم ىو كل عمل ضار بدكف حق أك جواز شرعي، فالضرر الذم يوجب كبنا
التعويض بهب أف بوصل تعديا أم بغتَ حق شرعي، أما الضرر الناتج عن عمل مباح أك عن استعماؿ حق 

                                                           
، دار الكتب العلمية، 01ق(، ت:بؿمد عبد القادر شاىتُ، البهجة في شرح التحفة، ط.1258علي بن عبد السلبـ التُّسوفِ) ت: -(1)

 .571، ص02ـ ج.1997 -ق1418بتَكت، 
(2)

 .85، مرجع سابق، صسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارفأمتُ سيد، ابؼ -
عمر رسلبف الباشا، بؿمد سليماف النور، شرط التعدم في مسؤكلية ابؼباشر عن الفعل الضار في الفقو الإسلبمي، بؾلة البحوث العلمية  -(3)

 .503، ص2022، 01، ع.14الإمارات العربية ابؼتحدة، مج. كالدراسات الإسلبمية، جامعة الشارقة، كلية الدراسات العليا،
، 1991، القاىرة، ة الأزىرية: طو عبد الرؤكؼ سعد، د.ط، مكتبة الكليحبن عبد السلبـ، قواعد الأحكاـ في مصافٌ الأناـ، ت العزٌ  -(4)

 .195، ص02ج.
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 ، (1)ابعواز الشرعي ينافي الضماف "  يوجب التعويض، كلذلك يستدؿ بالقاعدة الفقهية "لا 

 . (2) بأنو: " بؾاكزة ما ينبغي أف يقتصر عليو شرعا أك عرفا أك عادة" بيكن تعريف التعدم كبالتافِ

كمن ىنا بيكن طرح التساؤؿ الآتي: ىل بيكن اعتبار التعدم كحده كافيا لإبهاب الضماف أـ يشتًط 
 .؟توفر عنصر القصد

باشر كابؼتسبٌب، كىذه ابؼسألة ىي بؿل كللئجابة على ىذا السؤاؿ بقد فقهاء ابؼذاىب الأربعة فرقٌوا بتُ ابؼ
اتفاؽ بينهم، فذىبوا إفُ أف ابؼباشر الذم ارتكب الفعل الضار كسبب إتلبفا بداؿ الغتَ يعتبر ضامنا، كأف 
ابؼتسبب لا يضمن إلا إذا كاف متعديا. كفي ىذا يقوؿ ابن العابدين: " أف ابؼتسبب ضامن إذا كاف متعديا، 

 . (3)من مطلقا " كإلا لا يضمن، كابؼباشر يض

كىو ما جاء أيضا في الفركؽ للقرافي حينما ذكر أمثلة عن ابؼباشر كابؼتسبب كأنو كاجب الضماف عليهما 
، كأكل الطعاـ، كغتَىا، أما مباشرة كإحراؽ ثوب، كقتل ابغيواففي ابغالات التالية: فقاؿ: " التفويت 

وـ في الأطعمة، ككقود النار بقرب الزرع أك التسبب للئتلبؼ كحفر بئر في موضع فَ يؤذف فيو، ككضع بظ
 .(4)الأندر كبكو ذلك " 

ثلبثة كذكر من بينها ابؼباشر كابؼتسبب،  كنفس الابذاه ذىب إليو ابعويتٍ فقاؿ:  إف جهات الضماف
فقاؿ على ابؼباشر أنو كاضح بدعتٌ بهب عليو الضماف، أما ابؼتسبب فاشتًط عليو الضماف بقولو: السبب 

 .(5)يكوف ابؼتسبب بو متعديا  ىو كل ما

كمن ابغنابلة ذكر ابن رجب في كتابو القواعد في معرض حديثو عن أسباب الضماف فقاؿ: "كأما 
الإتلبؼ، فابؼراد بو أف يباشر الإتلبؼ بسبب يقتضيو كالقتل كالإحراؽ، أك ينصب سببا عدكانا فيحصل بو 

                                                           
 .86مي ابؼقارف، مرجع سابق، صينظر: أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلب -(1)
(2)

، مرجع سابق، عمر رسلبف الباشا، بؿمد سليماف النور، شرط التعدم في مسؤكلية ابؼباشر عن الفعل الضار في الفقو الإسلبمي -
 .505ص

 .603.602، ص6ـ، ج.1966 -ق1386 ، دار الفكر، بتَكت،02ق(، رد المحتار على الدر ابؼختار، ط.1252ابن العابدين )ت:  -(3)
 .27، ص04ق(، الفركؽ، د.ط، عافَ الكتاب، بتَكت، د.س، ج.684شهاب الدين القرافي )ت:  -(4)
: عبد العظيم بؿمود حىب، تق(، نهاية ابؼطلب في دراية ابؼذ478ينظر: عبد ابؼالك بن عبد الله ابعويتٍ أبو ابؼعافِ إماـ ابغرمتُ )ت: -(5)

 .398، ص04ج. ـ،2007-ق1428ية، اج، جدة. السعود، دار ابؼنه01ط الدٌيب،
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 .(1) إتلبؼ ماؿ الغتَ"فيتعدل إفُ الإتلبؼ، بأف يؤجج نارا في يوـ ريح عاصف

إف ما ذىب إليو فقهاء ابؼذاىب الأربعة في ىذه ابؼسألة ىو نفس الأمر الذم سلكو الفقهاء ابؼعاصركف، 
كابؼسبٌب لا يضمن إلا بالتعدم،  قاؿ: "ابؼباشر يضمن كإف فَ يتعد فنجد مثلب الشيخ بؿمد تقي العثمافٓ

الذم يشتًط لتضمتُ ابؼسبٌب ىو التعدم الذم يأتي  فالصحيح الذم يفهم من كلبـ الفقهاء، أف التعدم
بدعتٌ المجاكزة إفُ ملك الغتَ، كىو أف يكوف فعلو ابؼسبب للضرر بؿضورا في نفسو، كإف التعدم بهذا ابؼعتٌ لا 

. ككافقو في ذلك الشيخ علي ابػفيف بقولو: "أف مناط كجوب التضمتُ ىو (2)يشتًط في تضمتُ ابؼباشر"
 نتيجة لتلف أك نقص قيمتو، أك لزكاؿ الانتفاع بو، كىذا بودث عادة نتيجة  مباشرة بؼا برقق الضرر ابؼافِ

باشر ابؼعتدم من فعل كبذلك يسمى الضرر ابؼباشر كلا خلبؼ بتُ الفقهاء في تضمتُ بؿدثو، كقد يتوسط 
إذا فَ  بينهما فعل آخر يتسبٌب عنو الضرر، كىو ما يعرؼ بالضرر بطريق التسبب، فابؼتسبب لا يضمن

 . (3)يكن متعديا باتفاؽ الفقهاء

بالإضافة إفُ ما سبق بقد الفقهاء أكجبوا الضماف حتى على المجنوف كالصبي كالنائم إذا انقلب على ماؿ 
ذ ليسوا في فعلهم ىذا أىلب للتكليف كمناط التضمتُ إ ،"ارَ رَ ضِ  لاَ وَ  رَ رَ ضَ  " لاَ  فأتلفو، كذلك لعموـ قولو 

من أحدث ضررا ماليا بغتَه لزمو الضماف سواء أكاف في إحداثو معتديا أك غتَ  فكل ىو برقق الضرر،
 .(4)معتد

العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من قبل القراصنة  كعليو نستخلص أف الاعتداء الذم يقع على
فيو سوء نية  الإلكتًكنيتُ، إذا كاف ىذا الاعتداء مباشرا فإنو يلزـ التعويض في ىذه ابغالة، كمن تتوفر

عملبئها، أما إذا كقع اعتداء عن تسجيل عنواف موقع إلكتًكفٓ متطابق مع علبمة بذارية بهدؼ التأثتَ على 
طريق التسبب، كمن سجل عنواف موقع إلكتًكفٓ متشابو مع علبمة بذارية دكف أف يستعملو لأغراض 

  بذارية، ففي ىذه ابغالة لا يوجد ضماف لعدـ كجود اعتداء. 

                                                           
: أبو عبيدة مشهور بن حسن آؿ سلماف، حق(، تقرير القواعد كبررير الفوائد، ت795زين الدين عبد الربضاف بن أبضد بن رجب )ت: -(1)

 .316، ص02ج. ق،1419، دار ابن عفاف، ابؼملكة العربية السعودية، 01ط.
 .291، ص01ج. ،ـ2013-ق1434معاصرة، د.ط، دار القلم، دمشق،  بؿمد تقي العثمافٓ، بحوث في قضايا فقهية -(2)
 .59.58الضماف في الفقو الإسلبمي، مرجع سابق، ص ،علي ابػفيفينظر:  -(3)
 .59ص ،نفسورجع م ،علي ابػفيفينظر:  -(4)
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 ا: ركن الضررثاني

لا بيكن أف يكوف ىناؾ إمكانية ابؼطالبة  الضماف، فبدكف ضرريعتبر الضرر ىو الركن الثافٓ لوجوب 
 بالتعويض، كمن ثم لا بيكن أف يسقط الضماف حتى كلو كاف الضرر يستَا، لذلك عرؼ الضرر بأنو:

 .(1)لا متقوٌما بؿتًما " " عبارة عما يصيب ابؼعتدل عليو من الأذل، فيتلف لو نفسا أك عضوا أك ما
كعموما بقد الضرر الذم نصت عليو النصوص الشرعية متعلق بذلك الأذل الذم قد يصيب الإنساف 

 نقسم إفُ ثلبثة أقساـ كىي كالتافِ:فإف الضرر ي و أك بدنو أك شرفو أك بظعتو، كعليوفي مال
 الضرر المتعلق بالأموال:  -1

ة مالية في أموالو، فيتًتب على ذلك نقص ىذه الأمواؿ ىو كل أذل يصيب الإنساف، فيسبب لو خسار 
 .    (2)أك زكاؿ منافعها، إذا ما تم مقارنتها مع ما قبل حدكث الضرر " 

 الضرر المتعلق بالأنفس:  -2
ىو ذلك الضرر ابؼتعلق بالاعتداء على النفس سواء بالقتل أك بقطع عضو من الأعضاء، أك بابعرح، 

 .(3) العمل أك ضعف في الكسب كبكو ذلك فيتًتب عنو تشويو أك عجز عن
 الضرر المتعلق بالمساس بالشرف والسمعة "الضرر الأدبي":  -3

ىو كل ضرر متعلق بالاعتداء على الغتَ في حريتو أك في عرضو أك في شرفو أك في بظعتو كما في القذؼ 
ثرا، أك برقتَا في كالإىانة كالسٌب كالآلاـ التي تصيب جسمو، أك في عاطفتو من ضرب لا بودث فيو أ

 .(4)بـاطبتو أك امتهاف في معاملتو 

من خلبؿ عرض التعريفات السابقة لأنواع الضرر، فإف الضرر الذم يصيب العلبمة التجارية ابؼتداكلة 
إلكتًكنيا ىو الضرر ابؼافِ بالدرجة الأكفُ، ذلك لأف ىذا النوع من الضرر قد يلحق خسائر مالية كبتَة بسس 

التجارية كتعطل منافعها على مالكها كعلى العملبء على حد سواء، كما قد تتعرض للضرر بقيمة العلبمة 
                                                           

 .93أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارف، مرجع سابق، ص -(1)
 .392، ص04ق، ج.1432، د.د، د.ب، 02دبياف بن بؿمد الدبياف، ابؼعاملبت ابؼالية أصالة كمعاصرة، ط. -(2)
بؿمد مقدـ، نظرية الضماف في الفقو ابؼالكي كالتشريع  . ينظر:38مرجع سابق، ص  علي ابػفيف، الضماف في الفقو الإسلبمي، ينظر:-(3)

 .62ابعزائرم، مرجع سابق، ص
ابؼزيد، التعويض عن الضرر ابؼعنوم بتُ الفقو الإسلبمي كالقانوف ابؼقارف، بؾلة القانوف ابؼغربي، دار السلبـ للطباعة  عيسى ينظر: -(4)

 .382، ص2019، 39كالنشر، ع.
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 الأدبي بدرجة أقل كيكوف عن طريق ابؼساس بسمعة العلبمة التجارية كشهرتها، كقد بيتد ىذا الضرر إفُ
 ىو صاحب ابغقوؽ ابؼشركعة ابؼتعلقة بها. مالك العلبمة التجارية باعتباره

 التي تربط بين التعدي والضررة ثالثا: العلاق

من أجل أف يتم الضماف بهب أف يكوف الضرر نابذا عن التعدم، كلابد من الارتباط بتُ الفعل الضار 
الاعتداء كالضرر بساما كارتباط النتيجة بالسبب، كعليو بقد أف الشريعة الإسلبمية تقسم الأضرار ابؼرتبطة ب

 :(1)كىي كالتافِ إفُ أربعة أقساـ رئيسية

 ىذا النوع من الأضرار لا يشتًط فيو التعمد، فبمجرد كقوع الضرر كجب الضماف.  أضرار مباشرة: -1

يكوف الضرر في ىذا النوع ناتج عن أسباب التعدم ظاىرة، كىنا بهب  أضرار غير مباشرة: -2
 الضماف إذا كانت ىذه الأسباب عادة مفضية إفُ ضرر.

الضماف في ىذه النوع من الأضرار غتَ ملزـ ة: أضرار غير مباشرة وأسباب الاعتداء غير ظاىر  -3
 للمتسبب في الضرر، لأنو ناتج عن أسباب غتَ كاضحة.  

ففي ىذه ابغالة لا ضماف، كمن فتح دكاف  أضرار غير متعلقة لا بالمباشرة ولا بالتسبب: -4
 . آخر، فكسدت بذارة الدكاف القدفٔ بالقرب من دكاف

   . ا ىو معركؼ عند فقهاء القانوفابؼنافسة ابؼشركعة كمكىذا القسم من الضرر يدخل ضمن أعماؿ 
دم لفعل الاعتداء بغض النظر عن التعمد من بق أف الضماف متعلق بدباشرة ابؼعتنستنتج من خلبؿ ما س

دكنو، أما في حالة التسبب فينظر إفُ التعمد، كلذلك بقد القاعدة الفقهية تقوؿ: "ابؼتسبب لا يضمن إلا 
        .   (2) بالتعمد"

معايتَ تقدير التعويض التي درسناىا في الشق القانوفٓ، تكاد تكوف غتَ معركفة في الفقو أما عن 
الإسلبمي إلا نادرا، كإبما الذم يبدك شائعا ىو ضماف ابؼتلفات، كإبداؿ ابؼتلفات، أك قيم ابؼتلفات بالنسبة 

بداف، أما فيما بىص ضماف ابؼتلفات في للؤمواؿ، فبعض ابؼتلفات تدخل الشرع كحددىا كابعناية في حق الأ
                                                           

(1)
 .95أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارف، مرجع سابق، ص -

ـ، 1989-ق1409، دار القلم، دمشق، 02ـ(، شرح القواعد الفقهية، ط.1938-ق1357رقا )ت:أبضد بن الشيخ بؿمد الز  -(2)
 .455ص
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الشارع، بل ترؾ أمر تقديرىا يعود إفُ أعراؼ الناس كىذا  الأمواؿ، فإنو فَ يأت في تقديرىا شيء من قبل
 .(1)حسب ابؼواضع 

كلذلك فإف التعويض عن الأضرار التي تقع على الأمواؿ بسبب الإتلبؼ، فإنو بىتلف باختلبؼ العتُ 
قائمة كفَ يتغتَ منها شيء فيتعتُ ردىا كيتحمل عبئ ردىا الغاصب، فإف استهلكها  ابؼتلفة، فإف كانت

ابؼتلف فإنو عليو ضماف قيمتها أك بدبؽا، كإذا ىلكت بالكلية فلب مفر من التعويض لأنو يستحيل ردىا، 
    .         (2)كأما إذا نقص قيمة الشيء ابؼتلىف، فإف ابؼتلًف يضمن إما بابؼثل كإما بالقيمة 

كبالتافِ ابؼقصود من الضماف ىو جبر الضرر، فالضماف بابؼثل ىو أقرب إفُ الصواب من الضماف 
بالقيمة كىذا ىو الأصل، فإذا تعذر كجود ابؼثل ينتقل إفُ القيمة ضركرة، عملب بالقاعدة الفقهية " إذا تعذر 

  .  (3) الأصل يصار إفُ البدؿ"

ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بشقيها القانوفٓ كختاما في ىذا ابؼبحث ابػاص بابغماية 
كالفقهي، فإننا بقد أكجو كثتَة للبتفاؽ، فكل من التشريعات القانونية كالفقو الإسلبمي ضمنت ابغماية 

كل ار  الأدفْ للعلبمة التجارية من الاعتداءات الواقعة عليها في المجاؿ الإلكتًكفٓ، فمن خلبؿ اعتبالقانونية 
أف العلبمة التجارية عبارة عن ماؿ متقوٌـ لا بهوز الاعتداء عليو كلا إتلبفو،   من القانوف كالشريعة الإسلبمية

كما أف الأركاف التي تقوـ عليها ابؼسؤكلية ابؼدنية في القانوف ىي نفسها الأركاف الذم يقوـ عليو الضماف في 
ز الفقهاء بتُ ابؼباشر كابؼتسبب في إتلبؼ لبمي، ميٌ الفقو الإسلبمي، غتَ أف ركن التعدم في الفقو الإس

أمواؿ الناس، بينما في التشريعات القانونية فَ بييزكا بينهما، فابؼسؤكلية التقصتَية تقوـ على أساس ابػطأ 
سواء كاف مرتكبو مباشرا أك متسببا، كما بزتلف تعابتَىم ككضع مصطلحاتهم عن مصطلحات رجاؿ 

و يقابل استعمل لفظ التعمد أك التعدم، كى فَ يستعمل في الفقو الإسلبمي كإبماالقانوف، فمصطلح ابػطأ 
 ، كابػطأ في الشريعة الإسلبمية يعبر عنو بدعتٌ عدـ القصد. لفظ ابػطأ عند فقهاء القانوف

يضمنوف الأمواؿ ابؼتلفة من طرفهم إذا توفر عنصر التعدم كما   ذلك فإف الصبي كالمجنوفبالإضافة إفُ
ذلك سابقا، بينما ركن ابػطأ في القانوف يتكوف من عنصرين بنا التعدم كالإدراؾ، كمن ثم فالصبي رأينا 

                                                           
 .699، د.س، ص08ينظر: بؾلة بؾمع الفقو الإسلبمي التابع بؼنظمة ابؼؤبسر الإسلبمي بجدة، الصادرة عن منظمة ابؼؤبسر الإسلبمي بجدة، ع. -(1)
 .114عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارف، مرجع سابق، صينظر: أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية   -(2)
 .518، ص01، مرجع سابق،ج.بؿمد مصطفى الزحيلي، القواعد الفقهية كتطبيقاتها في ابؼذاىب الأربعة -(3)
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عل كثتَ من قد به كالمجنوف لا يتصور ابػطأ من طرفهم كلا تقوـ ابؼسؤكلية التقصتَية نتيجة أفعابؽم، كىذا ما 
بأنو قاـ بواجب الرقابة كما  إذا أثبت، مسؤكلية متوفِ الرقابة عند انتفاء معرضة للضياع، فمثلب حقوؽ الناس

، كرغم ذلك فإف الشريعة الإسلبمية جاءت بأحكاـ بؾملة برتاج إفُ تفصيل، كبأحكاـ مطلقة برتاج يلزـ
إفُ تقييد، خاصة أف جانب ابؼعاملبت الإلكتًكنية في الفقو الإسلبمي يلزمها ضوابط بؿددة كدقيقة من 

، كىذا من حًكم الله عزكجل، لأف مواؿ التي تتميز بطابع خاصأجل بسط ابغماية اللبزمة بؼثل ىكذا أ
 الأصل في ابؼعاملبت الإباحة، بخلبؼ الأصل في العبادات التوقيف، التي لا بهوز الزيادة فيها كلا النقصاف.
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 خلاصة الفصل:

اكلة القانونية التي كضعتها التشريعات بغماية العلبمة التجارية ابؼتد الضماناتبللص بفا سبق أف 
إلكتًكنيا، ابؼتمثلة في ابغماية ابعزائية كابغماية ابؼدنية، كإف كفرت ابغماية القانونية إفُ حد ما، إلا أنها تبقى 
غتَ كافية، لأف ىذا النوع من الكياف مرتبط بعافَ الإنتًنت، الذم يتميز بالسرعة كابؼركنة، لذلك يلزمو 

ر صرامة، فمثلب بقد العقوبات في كثتَ من ابغالات لا قانونية جديدة تتضمن قواعد قانونية أكث ضمانات
تتناسب مع حجم الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة على العلبمة التجارية، لأف ىذه الاعتداءات تؤدم إفُ 
خسائر مالية كبتَة كقد تؤدم إفُ الوفاة إذا كانت مرتبطة بدنتجات استهلبكية برمل علبمات بذارية مقلدة،  

عتداءات لا يوجد نصوص قانونية تضفي عليها صفة عدـ ابؼشركعية، مثل الركابط كما أف بعض الا
الإلكتًكنية التي تكوف على الصفحة الرئيسية للموقع الإلكتًكفٓ الذم بومل اسم العلبمة التجارية كيؤدم 

أك إفُ مواقع شركات منافسة للعلبمة الأصلية التي يقصدىا ابؼستهلكتُ للحصوؿ على منتجات أك سلع 
 تقدفٔ بؽم خدمات، كغتَىا من الاعتداءات التي لا بيكن ذكرىا بصيعا في ىذا ابؼقاـ.

أما عن الشريعة الإسلبمية فهي تهدؼ إفُ بضاية أمواؿ الناس كابغفاظ عليها، لأف من مقاصد الشريعة  
لإسلبمية الإسلبمية حفظ ابؼاؿ، فمن اعتدل على ماؿ غتَه كجب عليو الضماف، كما فَ تكتف الشريعة ا

بهذا فقط بل أكجبت عقوبات على ذلك، كإف كاف ىذا النوع من الاعتداءات يعتبر من ابؼستجدات كفَ 
يكن معركفا سابقا عند الفقهاء، كبؽذا فقد منح الله عزٌ كجل للحاكم صلبحية تطبيق نوع من العقوبات 

ية فيها للقاضي، كمن ثم لا بيكن لأم  الشرعية ابؼتمثلة في العقوبات التعزيرية، كالتي ترجع السلطة التقدير 
كاف الفرار من العقاب مهما كاف صفة كحجم كنوع الفعل، فمبدأ ابؼشركعية في الشريعة الإسلبمية أكثر 
اتساعا كشمولية بفا ىو في القانوف، كىذا يدؿ على أف الشريعة الإسلبمية صابغة لكل زماف كمكاف، كخالدة 

 غتَ مرىونة بزمن معتُ.
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 كلة إلكتًكنيااابؼتد في ختاـ ىذه الدراسة التي تناكلنا من خلببؽا ابغماية القانونية للعلبمة التجارية 
، بيكننا إبهاز أىم النتائج التي توصلنا إليها من خلبؿ معابعتنا بؼختلف دراسة مقارنة بالفقو الإسلبمي

فق التصور الذم ارتأيناه، إضافة إفُ بعض التوصيات التي ارتأينا من الضركرم جزئيات ابؼوضوع، ك 
 الإشارة إليها.

 أولا: نتائج الدراسة

يز بتُ ابؼنتجات كالسلع كابػدمات ابؼقدمة، كالتي تكوف يتعتبر العلبمة التجارية كل بظة قابلة للتم -
د من بؽدؼ منها استقطاب أكبر عدذلك، ا في شكل رموز أك أبظاء أك حركؼ أك أك أرقاـ أك غتَ

 ابؼستهلكتُ.

سجلت كاسم نطاؽ فأصبحت  ىي علبمة بذارية عاديةيقصد بالعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا  -
الوصوؿ إفُ موقع بذارم متداكلة إلكتًكنيا، بحيث يتم من خلبؿ ىذا النطاؽ)عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ(، 

التي برمل العلبمة التجارية التي يقصدىا  كابؼنتجات كابػدمات بـتلف السلع تعرض فيوإلكتًكفٓ، 
 .ابؼستهلكتُ

إف الغاية من تسجيل العلبمة التجارية كاسم نطاؽ يتًتب عليها عدة مزايا سواء بالنسبة للتاجر أك  -
ية، ابؼستهلك، فالتاجر يستفيد من قيمة ابلفاض التكاليف ابؼالية التي قد ينفقها لتسويق علبمتو التجار 

فإدراجها في العافَ الافتًاضي يوصلها إفُ شهرة أكبر، بطريقة سهلة كبسيطة كسريعة، كما يستطيع التاجر 
أما ابؼستهلك فيستطيع التسوؽ من  بعدد العملبء الذين زاركا موقعو،ابغصوؿ على إحصائيات دقيقة متعلقة 

اجاتو من خلبؿ العافَ الافتًاضي، أكثر منزلو كالدخوؿ إفُ ابؼوقع الإلكتًكفٓ بكبسة زر فقط، فهو يشبع ح
 منها في العافَ ابؼادم، كل ىذا يضفي على العلبمة التجارية الطابع العصرم.

تعد العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من ابؼسائل ابؼستجدة في الفقو الإسلبمي كونها مرتبطة بعافَ  -
ماء أجلبء ما تركوا مسألة مستجدة إلا أكجدكا بؽا حكما الإنتًنت، كبدا أف الله عزٌ كجل قيض بؽذه الأمة عل

شرعيا، لذلك اعتبركا العلبمة التجارية تندرج ضمن ابغقوؽ ابؼالية ابؼعنوية، التي أصبحت بؽا في الوقت 
 ابؼعاصر قيمة مالية كبتَة، شهدت بؽا بـتلف الأدلة الشرعية.
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التشريعات القانونية في اعتبار العلبمة التجارية  إف فقهاء الشريعة الإسلبمية كافقوا باجتهادىم بـتلف -
على  فرضتو ابؼمارسات التجارية، حيث أصبح عرفا سائدا لا بيكن الاستغناء عنو، كىذا إف دؿٌ  ماؿ متقوٌـ
 كأنها قادرة على إبهاد ابغلوؿ لكل مستجدة.  يدؿ على مركنة الشريعة الإسلبميةشيء فإنو 

كىذا التسجيل يتطلب  لت تسجيلب قانونيامة التجارية إلا إذا سجلا بيكن الادعاء بدلكية العلب -
باستثناء العلبمة التجارية  أحد ىذه الشركط لا بيكن التسجيل شركطا موضوعية كشركطا شكلية، فإذا اختل

كما بوق لصاحبها إبطاؿ أم تسجيل ابؼشهورة التي تثبت ملكيتها لصاحبها حتى كلو فَ يقم بتسجيلها،  
 ن طرؼ شخص آخر، إذف فهي تتمتع بابغماية القانونية حتى كلو فَ يتم تسجيلها.لاحق بؽا م

العلبمات  من بتُ الأنظمة الناجحة في بؿاربة اكتساب ملكية العلبمة عن طريق الإيداعيعتبر نظاـ  -
قابة لسوؽ كبسط الر كىو النظاـ الذم أخذ بو ابؼشرع ابعزائرم، من أجل التحكم في االتجارية الغتَ مسجلة 

 و كفق إفُ حد بعيد في ىذا الاختيار. ، كلعلٌ القانونية

راجع بالأساس إفُ كجود اسم كىذا  ،كاحد سجيل علبمتتُ بذاريتتُ كاسم نطاؽعدـ إمكانية ت -
نطاؽ كاحد بيتلكو شخص كاحد أك شركة كاحدة، كبالتافِ لا بيكن تقاسم اسم نطاؽ بتُ شركتتُ أك 

كات التي برتوم على علبمة كبسبب ىذا أدل إفُ ظهور نزعات بتُ الشر  ،دـ أكلاأكثر، فمن يصل أكلا بىي 
 مشابهة أك بفاثلة. بذارية

ابزذ ابؼشرع ابعزائرم إجراء مهم يتمثل في تسجيل علبمة بذارية كعنواف بؼوقع إلكتًكفٓ إلا من قبل  -
سجيل شهادة تسجيل مالكها، لأف عند تسجيلها لدل ابؼركز الوطتٍ لأبظاء النطاؽ يطلب من طالب الت

العلبمة التجارية لدل ابؼعهد الوطتٍ للملكية الصناعية، فمن لا بيلك ىذه الشهادة لا بيكن تسجيل العلبمة 
 التجارية التي يطلبها كاسم نطاؽ.  

أثبتت حيث  ،إف تسجيل العلبمة التجارية في القانوف يقابلو في الفقو الإسلبمي مصطلح الكتابة -
ابؼعاصرة كبالتحديد ابؼعاملبت الإلكتًكنية بوجوب اعتبارىا كدليل إثبات، نظرا لأبنيتها في  ابؼعاملبت ابؼالية

 إثبات ابغقوؽ كحل النزاعات كبث الثقة بتُ ابؼتعاملتُ في المجاؿ التجارم.

لكتًكنيا ترجع بالأساس إفُ عدـ ابؼتداكلة إ التجارية توجد عدة أسباب أدت إفُ الاعتداء على العلبمة -
بيلك ابغق بتسجيل اسم لة، التي تقوـ بعملية التسجيل كلا تتأكد إذا كاف الشخص الشركات ابؼسجِّ  قبرق
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 .أـ لا النطاؽ أـ لا، كىل بإمكاف لاسم النطاؽ الاعتداء على علبمة بذارية

ى بظعة الاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ لو عدة تأثتَات سلبية، فهو يؤثر عل -
من خلبؿ زعزعة ثقة ابؼستهلكتُ كتضليلهم، فقد بوصلوف على منتجات برمل  علبمة التجارية كشهرتهاال

 دة ظنا منهم أنها علبمة أصلية.علبمة بذارية مقلى 

إف الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ بؽا عدة صور، فقد يتم تسجيل  -
مع علبمة بذارية أك متشابو معها، أك بومل عبارات برقتَية تسيء إفُ العلبمة عنواف موقع إلكتًكفٓ متطابق 

في حالة فَ يتم بذديد تسجيل  لة في حد ذاتهاالتجارية، كقد يتم الاعتداء حتى من قبل الشركات ابؼسجِّ 
 العلبمة التجارية كاسم نطاؽ.

بكة عابؼية، لذلك أثرت بشكل نظرا لعدـ اعتًاؼ الإنتًنت بابغدكد الإقليمية بتُ الدكؿ فهي ش -
مباشر على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا، فإنو كبدكف شك ظهرت اعتداءات متزامنة مع ىذا 
الاستخداـ ابغديث بؽا، كالاعتداء عليها من قبل بؿركات البحث كالنوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة كالركابط 

تضلل ابؼستهلكتُ بطريقة  اتُ أخطر أنواع الاعتداءات لأنهالإلكتًكنية، بحيث تعتبر ىذه الاعتداءات من ب
 ذكية جدا كبردث خلط في أذىانهم.

يتم برريك الدعول العمومية من طرؼ النيابة العمومية أك من طرؼ مالك العلبمة التجارية التي  -
التجارية مسجلة  كلا بيكن ذلك إلا إذا كانت العلبمة ،عتدم عليها، من أجل توفتَ ابغماية ابعزائية بؽاأي 

ية غتَ تسجيلب قانونيا، فابغماية ابعزائية تدكر كجودا كعدما مع التسجيل، أما إذا كانت العلبمة التجار 
بيكن الاستناد إفُ القواعد العامة في ابؼسؤكلية ابؼدنية من أجل ابؼطالبة  مسجلة كتم الاعتداء عليها فإنو

ابؼبدأ كرفض بسط أم بضاية قانونية على العلبمة التجارية بالتعويض، لكن بقد ابؼشرع ابعزائرم خالف ىذا 
 غتَ ابؼسجلة.

تعتبر ابغماية ابعزائية مقيدة من حيث الزماف كابؼكاف، فهي تبدأ من بغظة تسجيل ىذه الأختَة لدل  -
ل ابعهة ابؼختصة إفُ غاية انتهاء فتًة التسجيل، فأم اعتداء عليها في الفتًة الواقعة بتُ انقضاء التسجي

كالتجديد لا بيكن أف يضفي عليها ابغماية ابعزائية، كإبما بيكن بضايتها كفقا للقواعد العامة بدعول ابؼنافسة 
غتَ ابؼشركعة مع مراعاة الاستثناء الوارد على العلبمة التجارية ابؼشهورة، أما بالنسبة للقيد ابؼكافٓ فالأصل 
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وف بؿصورة داخل إقليم الدكلة التي تم تسجيل العلبمة أف ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼسجلة تك
التجارية فيها، إلا إذا كجدت معاىدة أك اتفاقية دكلية يتًتب بدوجبها لرعايا الدكؿ الأطراؼ فيها بضاية 

 علبماتهم في كل بلد من ىذه البلداف.

ع على العلبمات التجارية ابؼشهورة كتق ،إف ابعرائم الواقعة على العلبمة العادية أغلبها متعلق بجربية التقليد -
كالسبب في ذلك كاضح، كما أنو يصعب حصر بصيع ىذه ابعرائم، لذلك بقد ابؼشرع ابعزائرم استعمل لفظ 

 أف أم فعل يشكل اعتداء على العلبمة التجارية كبيس بحقوؽ مالكها يعتبر جربية.بدعتٌ  ،"كل"

جيل عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ متشابو إفُ حد كبتَ مع علبمة تسيقصد بالتقليد الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية  -
بذارية، بنية تضليل ابؼستهلكتُ كإيهامهم أك بنية بيعو إفُ مالك العلبمة التجارية، أما التزكير الإلكتًكفٓ للعلبمة 

صلية، التجارية ىو تسجيل عنواف بؼوقع إلكتًكفٓ بومل أشكاؿ كرموز متطابقة بساما مع العلبمة التجارية الأ
 ابؼستهلكتُ ىو العلبمة الأصلية. بحيث يبدك بعمهور

يعتبر التشريع الأمريكي من بتُ التشريعات الرائدة في العافَ التي كاجهت القرصنة الإلكتًكنية  -
بحيث جاء خصيصا للعلبمات التجارية، فأكؿ قانوف أصدره في ىذا الشأف ىو قانوف السطو الإلكتًكفٓ، 

كفَ يكتف ابؼشرع الأمريكي بهذا فقط،  Cybersquattingالإلكتًكفٓ أك ما يعرؼ بػػ بؼعابعة قضايا السطو 
الوقاية من ابؼنتجات ابؼهربة كخدمات الرعاية الصحية ابؼزكرة لعاـ بل قاـ بعدة تعديلبت أبنها قانوف 

 الإنتًنت.، بحيث بضل ىذا القانوف في طياتو عقوبات مشددة تتعلق بالتزكير ابعنائي للعلبمات عبر 2022

حاكؿ ابؼشرع ابعزائرم تعديل بعض القوانتُ سعيا منو بؼواكبة التطورات كما أفرزتو التكنولوجيا ابغديثة،  -
، كأكرد بؾموعة من العقوبات ابػاصة 04/15حيث بعأ إفُ تعديل قانوف العقوبات من خلبؿ القانوف 

الذم يتضمن القواعد  09/04يضا قانوف بابؼساس بأنظمة ابؼعابعة الآلية للمعطيات، كما أضاؼ ابؼشرع أ
ابػاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها، كىذا سعيا منو لوضع قواعد 
خاصة للوقاية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيات الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها، كبؿاكلة لتأسيس قواعد 

ابؼتعلق بالتجارة  18/05تجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ أصدر قانوف قانونية برمي بصيع ابؼعاملبت ال
 الإلكتًكنية.

ابؼشرع ابعزائرم إفُ بذرفٔ كل الأفعاؿ غتَ ابؼشركعة الواقعة في المجاؿ الإلكتًكفٓ كتوقيع عقوبات  سعى -
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ا، كخصوصا بؽا تتناسب مع حجم ابعرائم، إلا أف ىذه القوانتُ تبقى عاجزة على معابعة مثل ىكذا قضاي
 كأف التجارة الإلكتًكنية تتميز بابؼركنة كالسرعة، بينما القانوف يتميز بالبطء كابعمود.

اىتمت الشريعة الإسلبمية بحفظ أمواؿ الناس كصيانتها، فإذا ما تم الاعتداء على العلبمة التجارية  -
ذلك يعتبر غشا كتدليسا، كلذلك  بالتقليد أك التزكير، سواء في العافَ الواقعي أك العافَ الافتًاضي، فإف

أكجبت عقوبات رادعة بؼن يعتدم على أمواؿ الناس بجميع أنواع ابغيل ابؼاكرة كالطرؽ ابؼلتوية، كىذا يدؿ 
 على حرص الشريعة الإسلبمية على توفتَ ابغماية للؤمواؿ. 

عصره، فيضع بؽا  إف من حكم الشارع ابغكيم أف جعل لوفِ الأمر بؾالا لينظر ابعرائم التي تقع في -
العقوبات الرادعة الزاجرة مراعيا في ذلك نوع ابعربية كالآثار ابؼتًتبة عليها، كمن ثم فإف العقوبة ابؼناسبة بؽذا 
النوع من ابعرائم ىو عقوبة التعزير، التي يتوفُ برديد نوعها كمقدارىا القاضي حتى تكوف العقوبة بؿققة 

التعزيرية بالتحديد التي بيكن توقيعها على ابعناة، ىي عقوبة التعزير للغرض من تشريعها، كمن بتُ العقوبات 
 بابؼاؿ كعقوبة التعزير بابغبس كعقوبة التعزير بالقتل.

اتفاؽ كل من الشريعة الإسلبمية كالقانوف على بذرفٔ كل الأفعاؿ التي بسس بابغقوؽ ابؼالية  -
القانوف لا بيكن بذرفٔ أم فعل كلا توقيع أم للؤشخاص، إلا أف الاختلبؼ يكمن في مبدأ الشرعية، ففي 

عقوبة إلا بنص، أما ىذا ابؼبدأ في الشريعة الإسلبمية أكسع بفا ىو في القانوف، فابعرائم الغتَ منصوص على 
، كبالتافِ لا بيكن للمجرمتُ أف يفلتوا من بؽا العقوبات ابؼناسبة القاضي بسلطتو التقديرية بوددفعقوبتها، 

 ؿ من الأحواؿ.العقاب بأم حا

تقوـ التجارة كأصل عاـ على ابؼمارسات كالأعراؼ النزيهة القائمة على مبدأ ابؼنافسة، لكن سرعاف  -
جار أنفسهم، كقد تؤثر على حقوؽ مالك ما تتحوؿ ىذه ابؼمارسات إفُ أفعاؿ غتَ مشركعة تصدر من التٌ 
عرؼ بدعول ابؼنافسة غتَ ل مدنية تدعو  العلبمة التجارية، كمن أجل بضاية ىذه ابغقوؽ لا بد من رفع

التي بهوز لكل من أصابو ضرر رفعها، كضد كل شخص صدرت منو ىذه الأفعاؿ أك شارؾ فيها،  ابؼشركعة
فهي ليست حكرا على مالك العلبمة التجارية فقط، فقد يرفعها ابؼستهلك كيطلب ابغكم بالتعويض كإزالة 

 الضرر. 

شركعة بغماية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا كجود منافسة بتُ يشتًط لرفع دعول ابؼنافسة غتَ ابؼ -
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نشاط مالك العلبمة التجارية كنشاط ابؼعتدم الإلكتًكفٓ، كفَ يعد يشتًط بساثل ابؼنتجات كابػدمات بتُ 
بل يكفي برقق شرط اللبس كالتضليل لدل ابؼستهلكتُ، فبمجرد تسجيل عنواف إلكتًكفٓ مطابق  التاجرين

شابو لعلبمة بذارية يعتبر دليل على سوء نية ابؼسجل الإلكتًكفٓ في حرماف مالك العلبمة من الاستفادة أك م
التماثل أك حتى التشابو في ابؼنتجات كابػدمات في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة منها، كبالتافِ عدـ اشتًاط 

علبمتو في المجاؿ الإلكتًكفٓ، ككذلك  يعتبر بضاية قانونية إضافية سواء للتاجر ابؼتضرر الذم أعتدم على
 للمستهلك حتى لا يقع في اللبس كالتضليل.

لأنو لا بيكن التنبؤ بدا قد إف ركن ابػطأ في ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة يصعب حصره في بؾاؿ الإنتًنت،  -
ة غتَ بودث مستقبلب نظرا للمستجدات التي تطرأ من حتُ لآخر، كبهذا لا بيكن أف تدخل أعماؿ ابؼنافس

ابؼشركعة برت حصر دقيق فهي تتغتَ بتغتَ الأنشطة ابؼمارسة، لذلك الواجب كضع معايتَ جديدة برد من 
 خطورة الاعتداءات كتضيق على ابؼعتدين في التأثتَ على العملبء.

ينقسم الضرر الواقع على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا إفُ ضرر مادم كضرر معنوم، كغالبا ما  -
يتمثل في تلك ابػسائر ابؼالية التي يتكبدىا كوف صادرا من الشركات التجارية ابؼنافسة، فالضرر ابؼادم ي

مالك العلبمة التجارية، أما الضرر ابؼعنوم فهو ذلك الضرر الذم يصيب حقا من ابغقوؽ غتَ ابؼادية  
يشتًط أف يكوف قد كقع فعلب، كالسمعة التجارية كالشهرة التي تتمتع بها منتجاتو، كما أف ىذا الضرر لا 

بدعتٌ أف لا يكوف بؿقق الوقوع، كإبما يكفي بؾرد احتماؿ كقوعو بفا بىوؿ للمحكمة ابغق بابزاذ الإجراءات 
 اللبزمة بؼنع كقوعو في ابؼستقبل.

صعوبة إثبات العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة، لأف عملية الوصوؿ  -
مرتكب ابػطأ معقدة، ففي كثتَ من الأحياف يتخذ القراصنة الإلكتًكنيتُ أبظاء مستعارة غتَ حقيقة لا إفُ 

تعبر عن ىويتهم الأصلية ىذا من جهة، كمن جهة أخرل يصعب برميل ابؼدعى عليو الضرر الذم أصاب 
 ابؼدعي.

يق دعول ابؼسؤكلية التقصتَية، إذا  بيكن بؼالك العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا بضاية علبمتو عن طر  -
كانت ىناؾ اعتداءات ليست صادرة من بذار منافستُ، كعليو فإف ركن ابػطأ الإلكتًكفٓ في دعول 
ابؼسؤكلية التقصتَية لا بىتلف عن ابػطأ التقليدم من حيث توفر العنصر ابؼادم ابؼتمثل في الاعتداء، 
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لتعدم قد يكوف متعمدا مقتًف بنية الإضرار بالغتَ، كقد يكوف كالعنصر ابؼعنوم ابؼتمثل في الإدراؾ، كعنصر ا
غتَ متعمد ناتج عن إبناؿ كتقصتَ، أما عنصر الإدراؾ  فيقصد بو قدرة الشخص على ارتكاب الأفعاؿ 
الضارة، فكلما زاد فهمو كاستيعابو بؼختلف التقنيات التكنولوجيا زادت قدرتو على ارتكاب الأخطاء 

 ، خصوصا إذا كانت تلك الأفعاؿ تتم عن عمد.عل من الصعب اكتشافهابذ الإلكتًكنية بطرؽ

إف ابػطأ الإلكتًكفٓ الذم بيكن بؼالك العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا أف يرفع دعول ابؼسؤكلية  -
  Dilutionالتقصتَية على أساسو يتمثل في صورتتُ، الصورة الأكفُ تتمثل في قياـ ابػطأ على أساس فكرة 

أما الصورة  ،كالتقليل من قدرة العلبمة ابؼشهورة على تعريف كبسييز السلع كابػدمات( التخفيف معناىا)ك 
ابؼطابقة لعلبمات بفلوكة للغتَ،  الثانية فهي قائمة على أساس ابغرية في تسجيل عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية

 ا بؼالكها الشرعي.التي كانت مرتبطة ببداية انتشار الإنتًنت، كىذا بنية إعادة بيعه

إف الضرر الإلكتًكفٓ في بؾاؿ ابؼعاملبت الإلكتًكنية يتطلب بؾموعة من الشركط من أجل التعويض  -
عليو، أكبؽا أف يكوف الضرر الإلكتًكفٓ بؿقق الوقوع سواء كاف حالا أك كقع فعلب أك كاف مستقبلب إذا كاف 

 ا بحيث يكوف بينو كبتُ الفعل علبقة سببية كافية.كجوده مؤكدا، ثانيها أف يكوف الضرر الإلكتًكفٓ مباشر 

بنوع من التعقيد بتُ ابػطأ كالضرر الإلكتًكفٓ في دعول ابؼسؤكلية التقصتَية  تتميز العلبقة السببية -
كبالأخص من حيث الإثبات، فتحديدىا يعد من الأمور الشاقة التي مردٌىا إفُ تركيبة الأجهزة كتداخل 

لكثرة ابؼتدخلتُ كتنوع أدكارىم الفنية، كىذا راجع  ا يتعذر معو برديد العامل الفعٌاؿ،ابؼعلومات كالأدكار، بف
 خصوصا إذا اشتًؾ أكثر من خطأ في إبغاؽ الضرر بالضحية.

عن الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إف من بتُ أىم ابعزاءات ابؼدنية ابؼتًتبة  -
من مالك العلبمة التجارية  بدءن  ،د حقا لكل من أصابو ضرر أف يطالب بوإلكتًكنيا التعويض، الذم يع

كصولا إفُ ابؼستهلكتُ، كىو مرتبط بجموعة من ابؼعايتَ كمدة استخداـ عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ كشهرة 
داء العلبمة التجارية كحجم الاستثمارات المحققة، كما يعتبر من بتُ ابعزاءات ابؼدنية أيضا كقف كمنع الاعت

على العلبمة التجارية، كإغلبؽ عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ الذم اعتدل على العلبمة التجارية كمنعو من بفارسة 
أم أنشطة بذارية، بالإضافة إفُ ابعزاءات السابقة ىناؾ جزاء متعلق بإلغاء أك نقل عنواف ابؼوقع الإلكتًكفٓ 

 ابؼعتدم على العلبمة التجارية.
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مية قواعد عامة بيكن من خلببؽا بضاية ماؿ الغتَ كعدـ التعدم عليو كبرميل كضعت الشريعة الإسلب -
سواء كاف ذلك عن قصد أك نتيجة إبناؿ، كمن بتُ  ،ابؼسؤكلية بؼن يتسبب في إبغاؽ ضرر أك خسارة بالغتَ

ف، النظريات في الفقو الإسلبمي التي بيكن من خلببؽا جبر الضرر الذم يلحق ابؼضركر، بقد نظرية الضما
التي حاكؿ الفقهاء من خلببؽا تنظيم العلبقات ابؼالية بتُ الأفراد كضماف حقوقهم في حاؿ حدكث أم تعد 

 عليها.

يعتبر الإتلبؼ أحد الأسباب الالتزاـ بالضماف الذم توسع الفقهاء فيو كطبقوا أحكامو على مسائل  -
ها العلبمة التجارية ابؼتداكلة متنوعة كثتَة، فكل عمل ضار غتَ مباح بيس أمواؿ الأشخاص كمن بين

 إلكتًكنيا كجب عليو الضماف. 

إف الأركاف التي تقوـ عليها ابؼسؤكلية ابؼدنية في القانوف ىي نفسها الأركاف الذم يقوـ عليو الضماف  -
في الفقو الإسلبمي، غتَ أف ركن التعدم في الفقو الإسلبمي ميٌز الفقهاء بتُ ابؼباشر كابؼتسبٌب في إتلبؼ 

واؿ الناس بينما في التشريعات القانونية فَ بييزكا بينهما، فابؼسؤكلية التقصتَية تقوـ على أساس ابػطأ سواء  أم
 كاف مرتكبو مباشرا أك متسببا.

يضمن الصبي كالمجنوف الأمواؿ ابؼتلفة في الشريعة الإسلبمية إذا توفر عنصر التعدم، بينما في القانوف  -
 تقوـ ابؼسؤكلية التقصتَية نتيجة أفعابؽم، كقد تضيع حقوؽ الناس خاصة إذا لا يتصور ابػطأ من طرفهم كلا

 .  انتفت مسؤكلية متوفِ الرقابة مثلب، عند إثباتو بأنو قاـ بواجب الرقابة كما يلزـ

 ثانيا: التوصيات

 من خلبؿ ما تم بحثو في ىذه الأطركحة بيكننا التوصية بػػػػ:

، كإف كخاصة في البلداف العربية علبمات التجاريةال بضاية تُضركرة القياـ بتعديلبت على قوان  -
، كىذا المجاؿ التكنولوجيتتماشى مع التطورات ابغاصلة في  أخرل قوانتُكإصدر  إلغائهاتطلب الأمر 
على فبالنسبة للمشرع ابعزائرم كعلى سبيل ابؼثاؿ ية التاجر كابؼستهلك على حد سواء، من أجل بضا

إلا أنو فَ بومل في طياتو الكثتَ بخصوص ، ابؼتعلق بالتجارة الإلكتًكنية 18/05وف الرغم من إصداره قان
 ، سول تعريفو لاسم النطاؽ كبعض الأحكاـ العامة.العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا
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حتمية الاستفادة من التشريعات القانونية الغربية كعلى رأسها التشريع الأمريكي، الذم يعتبر من   -
تعلقة بالعلبمات التجارية من حتُ إفُ آخر، ابؼ، فهو يعدؿ القوانتُ التشريعات الرائدة في ىذا المجاؿبتُ 

مكافحة  قانوفعلى في المجاؿ الإلكتًكفٓ، حيث أجرل آخر تعديل بدا يتوافق مع ابؼتغتَات ابغاصلة 
عاية الصحية ابؼزكرة الر  بدوجب قانوف الوقاية من ابؼنتجات ابؼهربة كخدمات ة ابؼستهلك،التقليد كبضاي

 .2022سنة 

كجوب كضع تقنية حديثة تتمثل في قاعدة بيانات لا تسمح لطالبي التسجيل بالإطلبع على  -
انتهت صلبحيتها أك قاربت على التي  (برمل أبظاء علبمات بذارية) بصيع عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية

 .ك يعتبر اعتداءمن أجل عدـ استغلبؿ ذلك كتسجيلها، لأف ذلالانتهاء، 

 ، نظرا الأجدر بدنظمة الأيكاف التقييد من حرية ابؽيئات ابؼختصة بتسجيل عناكين الإلكتًكنية -
للعديد من الشكاكل الواردة من طرؼ أصحاب العناكين الإلكتًكنية خاصة عند إعادة تسجيلها، كالتي 

عملية إعادة التسجيل، كمن ثم في  خلق صعوباتك  ة كبتَة، كىذا قصد عرقلتهمتطالبهم بدفع مبالغ مالي
برديد قيمة تسجيل كبذديد أبظاء النطاؽ  الأحسنطرحها للبيع كنقلها لأطراؼ أخرل، لذلك كاف من 

 .غتَ قانونيةالحتى لا تقع مثل ىذه ابػركقات 

ابؼتعلق بابؼنافسة  03/03من القانوف  06على ابؼادة حرم بابؼشرع ابعزائرم القياـ بتعديلبت  -
، كتضمينهما تلك الذم بودد القواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية 04/02 من قانوف 27ة كابؼاد

الاعتداءات الإلكتًكنية الواقعة على العلبمة التجارية، كاعتبارىا أفعاؿ بـالفة للمنافسة الشريفة كمنافية 
 .للممارسات التجارية

ابؼكلفة بتسجيل العلبمات التجارية كاسم  ابؽيئاتضركرة القياـ بإشهارات إعلبنية سواء من قبل  -
بصعيات بضاية ابؼستهلك، برذر من ، أك على ابؼستول العابؼي، أك من قبل نطاؽ على ابؼستول الوطتٍ

، كضركرة التأكد من ابؼوقع الإلكتًكفٓ ىل الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية في المجاؿ الإلكتًكفٓ
، أك أف ابغصوؿ عليهاابؼراد اقتناء ابؼنتجات التي بسثلها أك ابػدمات ابؼراد ية بومل العلبمة التجارية الأصل

 ، لا تعود للمالك الأصلي للعلبمة التجارية.مل علبمة بذارية مقلدة أك مزكرةبوابؼوقع إلكتًكفٓ 

ين يعتدكف على العلبمات التجارية، ينبغي التشديد في العقوبات على القراصنة الإلكتًكنيتُ الذ -
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، لأف ىذا النوع من الاعتداءات يتًتب سواء العقوبات ابؼالية أك العقوبات ابعسدية ابؼتمثلة في السجن
، كبالتافِ التشديد كتضليل ابؼستهلكتُطائلة جراء استغلبؿ شهرة العلبمات التجارية عليو برصيل أمواؿ 

سجن من أجل الردع كعدـ التشديد أيضا في عقوبة البهب  ، بلينفع لوحدهفي العقوبات ابؼالية لا 
  تكرار فعل الاعتداء.

 

                                           
 
 

 :مَّ بِعَوْنِ الِله وَتَوفِيقِوِ تَ                                        
ه 1446جمادى الأولى  08الموافق لـــ  10/11/2024يوم 
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 فهرس الآيات القرآنية:
رقم  رقم الآية الآية

 الصفحة

 البقرة. سورة

 41 102 ژڈ ژ ژ ڑ ڑژ 

 206 188  ژ ...ڱ ڱ ڱ ں  ں ڻ ڻ   ڻ ڻ ژ  

 265 194 ژ ... ڳک ک ک ک   گ گ گ گ ڳژ 

 41 219 ژ ئۆ...ى ى ئا       ئا ئە ئە  ېۉ ې ې ېژ 

 48 220    ژٹ ٹ ڤ ڤژ 

 104 282 ژ... ڀٱ ٻ ٻ ٻ ٻ پ پ پ پ ڀژ 

 .سورة النساء

 44 24 ژٹٹ ٹ ٹژ 

 206 29 ژ... ڦ ڦ ڦ ڤ ڤ ڤ    ڤ ٹ ژ

 214 34 ژ ...    ڦ ڤ ڤ ڤ ڤ  ٹ ٹ ژ

 265 58 ژ ... ىې ې ې ې  ۉ ۉ ۅ ۅ  ۋ ۋ ۇٴ ۈ ۈ ۆ   ۆ ژ

 سورة المائدة.

 206 02 ژ ئېئې    ئۈ ئۈ  ئۆ ئۆ ئۇئۇ ئو ئو ئەئەژ

 .التوبةورة س

 ڀ ڀ ڀ ڀ     پ پ پ پ ٻ ٻ ٻ ٻ ٱ ژ

   ڦ ڦ ڤ    ڤ ڤڤ ٹ ٹ ٹ    ٹ   ٿ ٿ ٿ   ٿ ٺ ٺ ٺ ٺ

 ژ ڦ ڦ

118 214 



 

 الفهارس
 

 306 

 .ورة يوسفس

 262 72 ژ ڄ ڦ ڦ  ڦ ڦ  ڤ ڤ ڤ     ڤ ٹ ٹ ٹ ژ

 .سورة النحل

 262 91 ژ... ڳ گ  گ گ گ ک ک ک ک ڑ ژ

 265 126 ژ ئە ئە   ئا  ئا ى ىې ې ې ې ۉ ۉ ۅ ژ

 .سورة الإسراء

 ی         ی ی   ئى ئى  ئى ئې ئې  ئېئۈ ئۈ ئۆ ئۆ ئۇ ئۇ ئو ژ

 ژ  ئج ی

36 263 

 سورة الحج.

 48 78 ژۓۓ ے ے ھ ھ ھ ھ ژ

 سورة الرحمن.

 3 24 ژ ڃ           ڃ ڃ ڃ ڄ ڄ ڄ ژ
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 ثانيا: فهرس الأحاديث:
 الصفحة طرف الحديث

  

ا...   266 أىلاى إًفَّ الله حىرىىـ عىلىيٍكيمٍ دًمىاءىكىمٍ كىأىمٍوىالىكيمٍ، كىحيرٍمىةً يىومًكيمٍ ىىذى

بىائرًً قػي  : الًإشٍرىاؾي باًلًله...أىلاى أينىبًئكيمٍ بأًىكٍبرىً الكى  207 لٍنىا: بػىلىى يىا رىسيوؿى الله، قىاؿى

 37/ 5ىامش إفَّ اللىوى قىدٍ أىعٍطىى كيلَّ ذًمٍ حىقو حىقىوي، أىلاى لاى كىصٌيىةى لًوىارثً...

 213 حىبىسى رىجيلبن في تػيهٍمىةو... أىفَّ النىبي  

 207 مٍ عىلىيٍكيمٍ...إًفَّ دًمىاءىكيمٍ كىأىمٍوىالىكيمٍ كىأىعٍرىاضىكي 

هي فًيهىا...أىفَّ رىسيوؿى الله  ، فىأىدٍخىلى يىدى  207 مىرَّ عىلىى صيبػٍرىةو مًنٍ طىعىاوـ

 ... 265إًفُى النَّبي  أىىٍدىتٍ بػىعٍضي أىزٍكىاجً النَّبي  

قىا  209 ...البػىيػِّعىافً باًبٍػيًىارً مىا فَىٍ يتفرقا، فىإًفٍ صىدى

انوًً... خىرىاجي العىبٍدً    263 بًضىمى

  ...  269 العىجٍمىاءي جيرٍحيهىا جيبىاره

هـ دىميوي كىمىاليوي كىعًرٍضٍوي... سٍلمً حىرىا
ي
سٍلمً عىلىى ابؼ

ي
 40 كيلُّ ابؼ

ارهًً...  ائًطً جى ، كىللًرىجيلً أىفٍ بهىٍعىلى خىشىبىةى في حى  266 لاى ضىرىرى كىلاى ضًرىارى

...لاى بهيٍلىدي فىوؽى عىشٍرىةً    213 أىسٍوىاطو إًلاَّ في حىدٍّ مًنٍ حيديكدو الًله تػىعىافُى

لي لًميسٍلًمو  سٍلًمً كىلاى بوىً
ي
سٍلًمي أىخيو ابؼ

ي
 209 …ابؼ

 209 مىنٍ سىبىقى إًفُى مىا فَىٍ يىسٍبًقٍوي إلًىيٍوً ميسٍلًمه فػىهيوى لىوي...  

 209 مىنٍ غىشىنىا فػىلىيٍسى مًنىا...

سٍلًمًتٍُى...مىنٍ كىقىفى دىابىةن  
ي
بًيٍلً مًنٍ سيبيلً ابؼ  265 فيٍ سى

ثػٍرىةى السُّؤىاؿً كىإًضىاعىةى الٍمىاؿً...  40/ 2ىامش كىييكٍرىهي لىكيمٍ قًيلى كىقىاؿى كىكى

 214 يىا أىبىا ذَّرٍ، أىعىيػَّرٍتىوي بأًيمِّوً، إًنَّكى امٍريؤه فًيٍكى جىاىًليىةو... 
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 قائمة المصادر والمراجع:
 عن عاصم. القرآف الكرفٔ بركاية حفص

  كتب التفسير:أولا:  
، دار الكتب العلمية، بتَكت، 03ق(، أحكاـ القرآف، ط.543أبو بكر ابن عربي )ت: -1

 . 01ـ، ج2003ق/1424لبناف، 
، بؿمد بن أبضد الأنصارم القرطبي، ابعامع لأحكاـ القرآف،)تح(: أبضد البردكفٓ أبو عبد الله -2

 . 04ـ، ج.1964ق/1384، دار الكتب ابؼصرية، القاىرة،02كإبراىيم أطفيش(، ط.
 . 03ق، ج.1431، دار ابن ابعوزم، السعودية، 01ابن كثتَ، تفستَ القرآف العظبم، ط. -3

 وشروحو النبوي الحديث ثانيا: كتب
، 10ق(، ط852-773بضد بن علي ابن حجر العسقلبفٓ، فتح البارم بشرح صحيح البخارم )تأ -4

 .  10ق، ج.1390ابؼكتبة السلفية، مصر، 
ق(، بلوغ ابؼراـ من أدلة  ق(852-773أبضد بن علي بن بؿمد بن أبضد بن حجر العسقلبفٓ )ت: -5

 .ـ2014-ق1435 ودية،، دار القبس، الرياض،السع01:ماىر ياستُ الفحل(، ط.ح)ت الأحكاـ،
ق(، مسند الإماـ أبضد بن حنبل، ت: أبضد بؿمد شاكر، 241-ق164أبضد بن بؿمد بن حنبل) -6

 .03، ج.ـ1995-ق 1416ر ابغديث القاىرة، ، دا01ط.
ق(، السنن الكبرل. )تح:بؿمد عبد القادر 458أبو بكر أبضد بن ابغستُ بن علي البيهقي)ت: -7

 . 10ـ، ج.2003-ق1424تَكت، لبناف، ، دار الكتب العلمية، ب03عطا(، ط.
صحيح مسلم، برقيق: بؿمد فؤاد  ،(261أبو ابغستُ مسلم بن ابغجاج القشتَم النيسابورم )ت -8

 . 03، ج.2014، مكتبة الصفا للنشر كالتوزيع، 01عبد الباقي، ط.
امل الأزدم السجستافٓ، سنن أبي داكد، ت: شعيب الأرناؤكط، بؿمد ك الأشعثأبو داكد سليماف بن  -9

 . 06ـ، بتَكت، ج.2009-ق1430، دار الرسالة العابؼية،01قره بللي، ط.
أبو عبد الله بؿمد بن ابظاعيل البخارم ابععفي، صحيح البخارم، ت: مصطفى ديب البغا،  -10

، 04ج.، 03، ج.01ـ، ج.1993-ق1414، دار ابن كثتَ، دار اليمامة، دمشق، 05ط.
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  .06ج.
(، ابؼستدرؾ على الصحيحتُ، 504اكم النٌيسابورم )تأبو عبد الله بؿمد بن عبد الله ابغ -11

 . 08ـ، ج2018ق/1439، دار الرسالة العابؼية، بتَكت، لبناف، 01ط.
: شعيب حق(، سنن ابن ماجو، ت273-209أبو عبد الله بؿمد بن يزيد بن ماجو القزكيتٍ)ت. -12

الرسالة العابؼية، ، دار 01الأرناؤكط، عادؿ مرشد، بؿمد قره بللي، عبد اللطيف حرز الله، ط.
  .03، ج2009

ق(، ابعامع الكبتَ 279التًمذم )ت بن سوره بن موسى بن الضحاؾ، أبو عيسى بؿمد بن عيسى -13
  .03، ج.1996، دار الغرب الإسلبمي، بتَكت، 01: بشار عواد معركؼ، ط.ح)سنن التًمذم(، ت

ق(، تح: 279بؿمد بن عيسى بن سوره بن موسى بن الضحاؾ، التًمذم، )ت.أبو عيسى  -14
، شركة مكتبة كمطبعة مصطفى البابي ابغلبي، 02(، ط.التًمذم )سننابعامع الكبتَ إبراىيم عطوة، 

  .04مصر، ج
: بؿمد صبحي بن حسن حبؿمد بن علي الشوكافٓ، نيل الأكطار من أسرار منتقى الأخبار، ت -15

 .11ق، ج.1427، دار ابن ابعوزم، السعودية، 01حلبؽ، ط.
ق(، التمهيد بؼا في ابؼوطأ من 463بؿمد بن عبد البر النمرم أبو عمر )ت يوسف بن عبد الله بن -16

، دار إحياء التًاث العربي، بتَكت، د.س، 01فٓ كالأسانيد، برقيق: عبد الرزاؽ ابؼهدم، ط.اابؼع
 .2ج.

 ثالثا: قرارات وفتاوى المجامع الفقهية:
 .2019اير فبر  04، تاريخ الفتول 4703دار الإفتاء ابؼصرية، رقم الفتول:  -17
فتول اللجنة الدائمة للبحوث العلمية كالإفتاء في السعودية، كتاب بيع السلع ابؼقلدة على أنها  -18

 .11، مج.21661أصلية، رقم الفتول: 
( بشأف ابغقوؽ ابؼعنوية، كابؼنعقد في دكرتو 5/5) 43قرار بؾمع الفقو الإسلبمي الدكفِ رقم  -19

ـ، 1988ديسمبر  15-10ق ابؼوافق لػ 1409كفُ بصادل الأ 06-01ابػامسة بدكلة الكويت بتُ 
 .03كابؼنشور بدجلة المجمع، العدد ابػامس، ج
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بؾلة بؾمع الفقو الإسلبمي التابع بؼنظمة ابؼؤبسر الإسلبمي بجدة، الصادرة عن منظمة ابؼؤبسر  -20
 .، د.س08الإسلبمي بجدة، ع.

 رابعا: كتب الفقو حسب المذاىب
 المذىب الحنفي-1

 .11، ج.1989، دار ابؼعرفة، بتَكت، 01خسي، ابؼبسوط، طشمس الدين السر  -21
تح: عادؿ أبضد عبد ابؼوجود كعلي  ،ق(، رد المحتار على الدر ابؼختار1252ابن العابدين )ت:  -22

  .6ج. ،3ـ، ج.1966 -ق1386 ، دار الفكر، بتَكت،02، ط.بؿمد عوض
، 01فتح القدير، ط.ق(، شرح 681كماؿ الدين بؿمد بن عبد الواحد بن ابؽماـ ابغنفي )ت  -23

 .2، ج.1995دار الكتب العلمية، بتَكت، 
، دار 01بؿمد أمتُ الشهتَ بابن عابدين، رد ابؼختار على الدرٌ ابؼختار شرح تنوير الأبصار،، ط. -24

 .3، ج.1994الكتب العلمية، بتَكت، 

 المذىب المالكي-2
، دار 01لسعيد، ط.شهاب الدين أبضد بن إدريس القرافي، الذختَة، التحقيق: بؿمد حجي ا -25

 .08، ج1994الغرب الإسلبمي، بتَكت، 
 .04ق(، الفركؽ، د.ط، عافَ الكتاب، بتَكت، د.س، ج.684شهاب الدين القرافي )ت:  -26
، مكتبة الكليات الأزىرية، 01ابن فرحوف، تبصرة ابغكاـ في أصوؿ الأقضية كمناىج الأحكاـ، ط. -27

 . 02ـ، ج.1986ق/1406القاىرة، مصر، 
، د. دار الفكر، بتَكت، 01د عليش، منح ابعليل شرح بـتصر خليل، ط.بؿمد بن أبض -28

 .06ـ، ج.1984-ق1404
ابن بقيم، جلبؿ الدين عبد الله، عقد ابعواىر الثمينة في مذىب عافَ ابؼدينة، تح: عبد ابغفيظ  -29

  .02، ج.1995، دار الغرب الإسلبمي، بتَكت، 01منصور، بؿمد بن الأجفاف، ط.
ق(، ابؼقدمات ابؼمهدات، ت: بؿمد حجي، 520ن أبضد بن رشد القرطبي )ت.أبو الوليد بؿمد ب -30

 . 02ـ، ج.1988-ق1407، دار الغرب الإسلبمي، بتَكت، لبناف، 01ط.
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 المذىب الشافعي-3
، دار ابؼنهاج، 01بدر الدين أبو الفضل بؿمد ابن قاضي شهبة، بداية المحتاج في شرح ابؼنهاج، ط. -31

 .04ـ، ج.2011ق/1432ودية، جدة، ابؼملكة العربية السع
علي معوض.عادؿ عبد  :حأبو ابغسن علي بن بؿمد بن حبيب ابؼاكردم البصرم، ابغاكم الكبتَ، ت -32

 . 07، ج.1994، دار الكتب العلمية، بتَكت، 01ابؼوجود، ط.
ق(، المجموع شرح ابؼهذب، مطبعة التضامن 676أبو زكرياء بؿي الدين بن شرؼ النوكم)ت: -33

 . 05ق، ج.1347ق/1344، مصر، الأخوم، القاىرة
، مغتٍ المحتاج إفُ معرفة معافٓ ق(977)ت:ابػطيب الشربيتٍشمس الدين الدين بؿمد بن بؿمد  -34

 .3،5، 2، ج.1997 بتَكت، ، دار ابؼعرفة،01: بؿمد خليل العيتافٓ، ط.تحألفظ ابؼنهاج، 
، د.ط، دار الفكر، بتَكت، شمس الدين بؿمد بن أبي العباس الرملي، نهاية المحتاج إفُ شرح ابؼنهاج -35

 .05ـ، ج.1984ق/1404

 المذىب الحنبلي-4
، بؾمع ملك فهد، 02بؾموع الفتاكل، ط. ق(،728)ت: تقي الدين أبو العباس ابن تيمية، -36

 .28ج. ـ،2004ق/1425ابؼدينة ابؼنورة، السعودية، 
الكتب  ، دار01ق(، الفتاكل الكبرل، ط.728تقي الدين أبو العباس أبضد ابن تيمية، )ت: -37

 .06ـ، ج.1987-ق1408العلمية، القاىرة، مصر، 
زين الدين ابؼنجي التنوخي ابغنبلي، ابؼمتع في شرح ابؼقنع، برقيق: عبد ابؼالك بن عبد الله بن  -38

 .03، ج.1997، دار خضر، بتَكت، لبناف، 02دىيش، ط.
ابػلبؼ)تح:  ق(، الإنصاؼ في معرفة الراجح من885علبء الدين أبو ابغسن علي ابؼرداكم )ت:  -39

 .10ق، ج1955ق/1374، دار إحياء التًاث العربي، بتَكت، لبناف، 01بؿمد حامد الفقي(، ط
الله بن عبد  ق، ابؼغتٍ، ت: عبد620أبو بؿمد عبد الله بن أبضد بن بؿمد بن قدامة ابؼقدسي ت: -40

عربية السعودية، ، دار عافَ الكتب، الرياض، ابؼملكة ال03المحسن التًكي. عبد الفتاح بؿمد ابغلو، ط.
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 . 07ـ، ج.1998-ق1417
منصور بن يونس بن إدريس البهوتي، كشاؼ القناع عن متن الأقناع، تح: بؿمد أمتُ الضنٌاكم،  -41

 .04، ج1997، عافَ الكتب للطباعة كالنشر كالتوزيع، 01ط.
ق(، فتح باب 1014-ق930نور الدين أبو ابغسن علي بن سلطاف بؿمد ابؽركم القارم )ت -42

، دار الأرقم بن أبي الأرقم، بتَكت، 01: بؿمد نزار بسيم، ىيثم نزار بسيم، ط.حبشرح النيقاية، تالعناية 
 .02ـ، ج.1997-ق1418

 خامسا: كتب أصول الفقو والقواعد الفقهية
، دار الكتب العلمية، بتَكت، 02إبراىيم بن موسى بن بؿمد اللٌخمي الشاطبي، الاعتصاـ، ط. -43

 .02، ج.1997
، 01افِ، ابؼستصفى من علم أصوؿ الفقو، برقيق: بؿمد سليماف الأشقر، ط.أبو حامد الغز  -44

 .01، ج.1997مؤسسة الرسالة، 
، دار القلم، 02ـ(، شرح القواعد الفقهية، ط.1938-ق1357أبضد بن الشيخ بؿمد الزرقا )ت: -45

 .ـ1989-ق1409دمشق، 
، دار كنوز 01ابؼافِ، ط.بضد بن بؿمد ابعابر ابؽاجرم، القواعد كالضوابط الفقهية في الضماف  -46

  ـ.2008-ق1429إشبيلية، السعودية، 
ق(، تقرير القواعد كبررير الفوائد، ت: أبو 795زين الدين عبد الربضاف بن أبضد بن رجب )ت: -47

 ق،1419، دار ابن عفاف، ابؼملكة العربية السعودية، 01عبيدة مشهور بن حسن آؿ سلماف، ط.
 .02ج.

، دار الفكر، بتَكت، 01رافي، شرح تنقيح الفصوؿ، ط.شهاب الدين أبضد بن إدريس الق -48
1997.  

، 01عبد الربضاف بن صافٌ العبد اللطيف، القواعد كالضوابط الفقهية ابؼتضمنة للتيستَ، ط. -49
 .02، ج.2003د.عمادة البحث العلمي بابعامعة الإسلبمية، ابؼدينة ابؼنورة، 

ق(، نهاية ابؼطلب في دراية 478ابغرمتُ )ت:عبد ابؼالك بن عبد الله ابعويتٍ أبو ابؼعافِ إماـ  -50
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-ق1428السعودية،  ،، دار ابؼنهاج، جدة01ٌابؼذىب، ت: عبد العظيم بؿمود الدٌيب، ط.
 ـ،2007

بن عبد السلبـ، قواعد الأحكاـ في مصافٌ الأناـ، ت: طو عبد الرؤكؼ سعد، د.ط، مكتبة  العزٌ  -51
  .02، ج.1991، القاىرة، ة الأزىريةالكلي

، د.مؤسسة الرسالة العابؼية، 04ي آؿ بورنو، الوجيز في إيضاح قواعد الفقو الكلية، ط.بؿمد صدق -52
 ـ.1996-ق1416بتَكت، لبناف، 

، دار الفكر، 01بؿمد مصطفى الزحيلي، القواعد الفقهية كتطبيقاتها في ابؼذاىب الأربعة، ط. -53
 .01، ج.2006دمشق، 

ق(، بزريج الفركع 606هاب الدين الزٌبقافٓ)تبؿمود بن أبضد بن بؿمود بن بختيار، أبو ابؼناقب ش -54
 .1982، مؤسسة الرسالة، بتَكت، 02على الأصوؿ، التحقيق: بؿمد أديب صافٌ، ط.

 كتب فقهية عامةسادسا:  
 الفقو الإسلبمي كالتشريع كالفقو تُدراسة مقارنة ب-نات كالإجراء، آدـ النداكم، شرح قانوف البيٌ  -55

 .1998ار الثقافة، عماف، الأردف، ، د01، ط.-كالقضاء العربي الغربي
دار عزة للنشر ، 02ط.أمتُ سيد، ابؼسؤكلية التقصتَية عن فعل الغتَ في الفقو الإسلبمي ابؼقارف،  -56

 .2001 القاىرة، مصر، ،،كالتوزيع
، دار 04دراسة مقارنة بالفقو الإسلبمي، ط.-أنور سلطاف، مصادر الالتزاـ في القانوف ابؼدفٓ،  -57

 .2010لتوزيع، عماف، الثقافة للنشر كا
، دار العاصمة للنشر 02ق(، ابغدكد كالتعزيرات عند ابن القيم، ط.1429بكر أبو زيد )ت:  -58

 ق.1415كالتوزيع،الرياض، السعودية، 
تب العلمية، بتَكت، لبناف، ، دار الك01تقي الدين أبو العباس ابن تيمية، ابغسبة في الإسلبـ، ط. -59

 س.د.
في الفقو الإسلبمي دراسة مقارنة بتُ الفقو الإسلبمي كالقانوف، حسن علي الشاذفِ، ابعنايات  -60

 ، دار الكتاب ابعامعي، الرياض، السعودية، د.س.02ط.
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ـ، 1977 -ق1397تَكت، لبناف، ، دار الكتاب العربي، ب03سيد سابق، فقو السنة، ط. -61
 .02ج.

ق، 1432د.ب، ، د.د، 02دبياف بن بؿمد الدبياف، ابؼعاملبت ابؼالية أصالة كمعاصرة، ط. -62
 .04ج.

زين الدين بؿمد ابؼدعو بعبد الرؤكؼ بن تاج العارفتُ بن علي بن زين العابدين ابغدادم ثم ابؼناكم  -63
 .1990، عافَ الكتب، القاىرة، 01ق(، التوقيف على مهمات التعاريف، ط.1031القاىرم )ت

 معي، القاىرة، د.س،السيد صافٌ عوض، أثر العرؼ في التشريع الإسلبمي، د.ط، دار الكتاب ابعا -64
 .52ص 

بحث موازف بتُ الذاىب -عبد ابعبار بضد حستُ شرارة، أحكاـ الغصب في الفقو الإسلبمي -65
،د.مؤسسة الأعلمي بؼطبوعات، بتَكت، 01، ط.-الإسلبمية السبعة مقارف بالقانوف الوضعي

 ـ.1975-ق1395
ضعي، د.ط، دار الكاتب العربي، عبد القادر عودة، التشريع ابعنائي الإسلبمي مقارنا بالقانوف الو  -66

 . 01بتَكت، لبناف، ج.
، 01عبدالله بن بؿمد الطيار، عبدالله بن بؿمد ابؼطلق، بؿمد بن إبراىيم ابؼوسى، الفقو ابؼيسٌر، ط. -67
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 الإسلبميدراسة مقارنة بتُ الفقو  – الإلكتًكنيةليندة بوبؿراث، طرؽ تسوية منازعات التجارة  -153
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 المجلات: قالاتعاشرا: م
إبراىيم رمضاف إبراىيم عطايا، ابعربية الإلكتًكنية كسبل مواجهتها في الشريعة الإسلبمية كالأنظمة  -164
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أبو الوفا بؿمد عبد ابغي أبضد الدسوقي، ابؼنتجات الضارة في الفقو الإسلبمي)تكييفها كعقوبتها  -166

، 34مج. كآثارىا(، بؾلة البحوث الفقهية كالقانونية، كلية الشريعة كالقانوف بدمنهور، جامعة الأزىر،
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 .1955 ،282الصناعية في التشريع ابؼقارف، بؾلة مصر ابؼعاصرة، العدد 
 فتَكسات عن الناجم ضرارالأ لىع كالتسبب ابؼباشرة أحكاـ تطبيق شنب، أبو الكرفٔ عبد أبضد -169

 ،07.مج الإسلبمية، الدراسات في الأردنية المجلة -الأردفٓ بالقانوف مقارنة فقهية دراسة -الآفِ ابغاسب
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، أركل بنت بؿمد العمراف، الاعتداء على ابغقوؽ ابؼعنوية، بؾ -170 لة الدراسات العربية، كلية دار العلوـ
 .2020، 05، ع.41جامعة ابؼنيا، مج.
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 .2005، 22كالقانوف، جامعة الإمارات العربية ابؼتحدة،ع.
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 .2013، 05رة، ع.بسك ،جامعة بؿمد خيضر ،القانوفٓ

، -دراسة فقهية مقارنة -زاىر فؤاد بؿمد أبو السٌباع، ابغقوؽ ابؼعنوية، ماليتها ككجوب الزكاة فيها -180
 .2019، 35، ع.05مج. ،الإسكندرية، مصر، سلبمية كالعربيةحولية كلية الدراسات الإ

نشرة المحامي،  زكبتَ بضادم، الضوابط القضائية لتقدير جربية  تزييف أك تشبيو العلبمات ابؼميزة، -181
 .2010، 11دكرية صادرة عن منظمة المحامتُ، سطيف، ع.

طها، بؾلة نومتَكس الأساس القانوفٓ لدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كشرك  ،سعاد بلمختار -182
 .2020، 01، ع.01، ابؼركز ابعامعي مغنية، مج.الأكادبيية
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ابؼنافع كابغقوؽ ابؼعنوية كتطبيقاتها ابؼعاصرة، المجلة ابعزائرية للعلوـ القانونية  سليمة بوطبة، كقف -186

 .2021، 05، ع.58، مج 01كالسياسية،كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر 
ت القانوف،  الطيب صخراكم، ابغماية ابؼؤسساتية للملكية الصناعية في التشريع ابعزائرم، بؾلة صو  -187

، 01، العدد 08، مج.03كلية العلوـ الاقتصادية كالعلوـ التجارية كعلوـ التسيتَ، جامعة ابعزائر 
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 .1999، 39، ع.14جامعة الكويت، مج. الإسلبمية،

ابؼيلود سلبمي، ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية في القانوف ابعزائرم، بؾلة . اللطيف كافِ عبد -190
 .2018، 07لقانونية كالسياسية، جامعة عمار ثليجي، الأغواط، ع.الدراسات ا

، ابغماية ابعزائية لبراءات الاختًاع كالعلبمات التجارية في القانوف  -191 عبد الله حستُ ابػشركـ
، 13بؾلة ابؼنارة، جامعة آؿ البيت، الأردف، مج. -tripsدراسة في ضوء اتفاقية تربس -الأردفٓ
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ومات، بغداد، العراؽ، لوجيا ابؼعأعضاء ىيئة التدريس كمعاكنيهم بكليات الآداب، المجلة العراقية لتكنول
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براىيم بوىنتالة، الاعتداء على العلبمة التجارية في المجاؿ الالكتًكفٓ، بؾلة ابغوكمة  .فاطمة لواعر -195
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 ابؼقارنة، بؾلة فتحي بن جديد، بضاية العلبمات التجارية ابؼشهورة في الاتفاقيات الدكلية كالقوانتُ -196
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 .2018، 02كابغضارة، الأغواط، ابعزائر، ع. مركز البحث في العلوـ الإسلبمية

  فتحي بن زيد، عقد رىن العلبمة التجارية في التشريع ابعزائرم، بؾلة الأبحاث القانونية كالسياسية، -199
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 .2011، 04المجلة ابعزائرية للعلوـ القانونية كالاقتصادية كالسياسية، كلية ابغقوؽ، جامعة ابعزائر،ع.
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بؾلة   علبمة التجارية كفاعليتها بالنسبة للعلبمات ابؼتداكلة،ليندة بوبؿراث، ابغماية ابعزائية لل -204
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سلبمي، العلبمة التجارية ابؼشهورة في القانوف ابعزائرم، بؾلة دفاتر السياسة كالقانوف، كلية  ابؼيلود -212
 .2011، 04اح، كرقلة، ع.باسية، جامعة قاصدم مر ابغقوؽ كالعلوـ السي

ابؼيلود سلبمي، دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة كوجو من أكجو ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية في  -213
 .2012، 06القانوف ابعزائرم، بؾلة دفاتر السياسة كالقانوف، جامعة قاصدم مرباح، كرقلة، ع.

 الشريعة علوـ دراسات بؾلة  ،الأردفٓ القانوف في لكتًكفٓالإ الضار الفعل أركاف ابؼساعدة، نائل -214
 .2005 ،01.ع ،32.مج الأردنية، ابعامعة كالقانوف،

، جامعة زياف  -215 نبيل كنوغي، شركط منح العلبمة التجارية كفق التشريع ابعزائرم، بؾلة آفاؽ للعلوـ
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 .2019، 04، المجلد. 15عاشور، ابعلفة، العدد،
ة ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼعتدل عليها إلكتًكنيا، المجلة الإفريقية نصر الدين علوقة، ابغماي -216

  .2017، 01، العدد.1للدراسات القانونية كالسياسية، جامعة أبضد دراية، أدرار، ابعزائر، مج.
نصتَة بحاش، القرصنة الإلكتًكنية للعلبمة التجارية، بؾلة الأستاذ الباحث للدراسات القانونية  -217

 ،01، مج.09كلية ابغقوؽ كالعلوـ السياسية، جامعة بؿمد بوضياؼ، ابؼسيلة، ع.كالسياسية،  
2018. 

ىودة دكدكؾ، أبنية العلبمة التجارية كدكر تسجيلها في إضفاء ابغماية القانونية اللبزمة بؽا، بؾلة  -218
، جامعة  .2016، 04ابعلفة، ع. زياف عاشور، آفاؽ للعلوـ

أكجو ابغماية ابؼدنية لصد التعدم على العلبمة التجارية علي خالد قطيشات،  ،نافىياـ جبراف شٌ  -219
، بؾلة ابؼيزاف للدراسات الإسلبمية كالقانونية، -دراسة مقارنة مع القانوف الأمريكي-في القانوف الأردفٓ

 .02ع. ،2023 ،10الأردف، مج. ،جامعة العلوـ الإسلبمية العابؼية، عماف
لتشريع ابعزائرم، بؾلة الفكر، كلية ابغقوؽ كالعلوـ كليد كحوؿ، تقليد العلبمات التجارية في ا -220

 .2010، 11بسكرة، ع. ،السياسية، جامعة بؿمد خيضر
بؾلة كىيبة بوزيفي، في ظل ىيمنة بؿركات البحث الغربية بؿركات البحث العربية فشل تلو الآخر،  -221

، 02، ع.08مج. ،،2ابعزائر  ،علم ابؼكتبات، كلية العلوـ الإنسانية، جامعة أبو القاسم سعد الله
2016. 

، ابغماية ابعزائية للعلبمة من خطر التقليد، نشرة المحامي، دكرية صادرة عن منظمة  -222 كىيبة لعوارـ
 .2010 ،13ع.سطيف،المحامتُ، 

يابظتُ قوسم. بظاح فارة، نظرية ابؼخاطر كتأثتَىا على ابػطأ كأساس للمسؤكلية التقصتَية، بؾلة  -223
 .2022، 03، ع.07، جامعة زياف عاشور، ابعلفة، ابعزائر، مج.العلوـ القانونية كالاجتماعية

بوي الثورم، دكر العرؼ في إقرار ابغقوؽ ابؼعنوية، بؾلة ابغقوؽ كابغريات،كلية ابغقوؽ كالعلوـ  -224
 .2021. 02، ع.09بسكرة، مج. ،السياسية، جامعة بؿمد خيضر

 :حادي عشر: مقالات الندوات والمؤتمرات
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صور الاعتداء على العلبمة التجارية في البيئة التقليدية كالرقمية في التشريع  بؾد مفلح غافّ ابغمد،أ -225
، كرقة بحثية مقدمة للمؤبسر الدكفِ برت عنواف: ابؼلكية الفكرية على ابؼؤلفات، -دراسة مقارنة–الأردفٓ 

 27د بتُ ابؼنظم من قبل مركز جيل البحث العلمي بالتعاكف مع جامعة الإسراء، طرابلس، لبناف، ابؼنعق
 . 2020مارس  28ك

مداخلة ألقيت في ندكة الويبو  حساـ الدين الصغتَ، ترخيص ابؼلكية الفكرية كنقل التكنولوجيا، -226
الوطنية عن ابؼلكية الفكرية لأعضاء بؾلس الشورل، ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية كبالتعاكف مع كزارة 

، 2004مارس  24ك 23امعة ابؼنوفية، يومي التجارة كالصناعة كبؾلس الشورل، كلية ابغقوؽ، ج
   .سلطنة عماف

بـتار بن قوية، العلبمات ابؼستثناة من التسجيل في التشريع ابعزائرم، كعلبقتها بالتقليد، مداخلة  -227
ملقاة بابؼلتقى الوطتٍ الافتًاضي حوؿ مكافحة التقليد كالقرصنة بتُ القانوف كالواقع، كلية ابغقوؽ، 

 . 13/01/2022، ابؼنعقد بتاريخ 01سف بن خدة جامعة ابعزائر،  يو 

 :الجامعية المطبوعاتثاني عشر: 
بؿاضرات في قانوف ابؼنافسة موجهة لطلبة ابؼاستً قانوف الأعماؿ، السداسي  ،سامي بن بضلة -228

 .2020/2021، السنة ابعامعية 01الثالث، كلية ابغقوؽ، جامعة الإخوة منتورم، قسنطينة 
قياس ابؼلكية الفكرية موجهة للسنة الثالثة ليسانس، ابؼركز ابعامعي: فاركؽ عريشة، مطبوعة م -229

 .2022/2023ابؼقاكـ الشيخ أمود بن بـتار بإليزم، السنة ابعامعية 
، ابغماية القانونية للعلبمات التجارية عبر الإنتًنت، مطبوعة جامعية، كلية ابغقوؽ، كوثر مازكفٓ -230

 .2020/2021، السنة ابعامعية 01جامعة ابعزائر 

 ثالث عشر: مقالات الإنترنت
عبد السلبـ داكد العبادم، الفقو الإسلبمي كابغقوؽ ابؼعنوية، بحث منشور على ابؼوقع  -231

 https://www.ketabpedia.com                           الإلكتًكفٓ التافِ:
 كفٓ، مقاؿ منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:بضدم كميل، كيفية إنشاء موقع إلكتً  -232

https://www.alrab7on.com 
                                                التافِ:  ابؼوقع الإلكتًكفٓسعود بن عبد الله الورقي، العرؼ كتطبيقاتو بؼعاصرة، مقاؿ منشور على  -233

https://www.ketabpedia.com/
https://www.alrab7on.com/
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ketabonilne.comwww.  

بؿمد شعيب بؿمد عبد ابؼقصود، ابؼسؤكلية ابؼوضوعية من حيث الأساس كالتطبيق،  -234
 ، بحث منشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:2021

WWW.Jdl.Journals.Ekb.eg 

 وانين والتشريعات الأجنبية الدولية والوطنيةقالرابع عشر: 
 القوانين الوطنية:-1
 القوانين الجزائرية:-أ

ابؼتعلق  2004يونيو  23ابؼوافق لػػػ  1425قبصادل الأكفُ  05ابؼؤرخ في  02-04القانوف رقم  -235
، ابؼعدؿ 2004 جواف 27، الصادرة في 41بالقواعد ابؼطبقة على ابؼمارسات التجارية، ج.ر.ع.

رمضاف  08 الصادرة في، 46، ج.ر، ع.2010أكت  15الصادر في  06-10تمم بالقانوف كابؼ
 .2010أكت  18 ق ابؼوافق لػػ1431

ق ابؼعدؿ كابؼتمم 1425رمضاف  27ابؼوافق لػػ  2004نوفبر 10ابؼؤرخ في  15-04القانوف رقم  -236
، الصادرة 71كابؼتضمن قانوف العقوبات، ج.ر، ع. 1966جواف  08ابؼؤرخ في  66/156للؤمر 
 .2010 نوفبر15ابؼوافق لػػػ ق 1425شواؿ  02 بتاريخ 

ابؼتضمن قانوف  2008فبراير  25ق ابؼوافق لػ 1429صفر  18ابؼؤرخ في  09-08قانوف رقم  -237
أفريل  23ق ابؼوافق لػػ 1429ربيع الثافٓ  17، الصادرة في 21الإجراءات ابؼدنية كالإدارية، ج.ر، ع.

2008. 
، يتعلق 2009فبراير سنة  25ابؼوافق لػ ق 1430صفر عاـ  29خ في مؤر  03-09القانوف  -238

 08ق ابؼوافق لػ 1430ربيع الأكؿ عاـ  11، الصادرة في 15بحماية ابؼستهلك كقمع الغش، ج.ر، ع.
 .2009مارس سنة 

، يتضمن 2009غشت سنة  5ابؼوافق لػػ  1430شعباف عاـ  14مؤرخ في  04-09قانوف رقم  -239
، 74اية من ابعرائم ابؼتصلة بتكنولوجيا الإعلبـ كالاتصاؿ كمكافحتها، ج.ر، ع.ابػاصة للوقالقواعد 

 .2009غشت  16ق ابؼوافق لػػ 1430شعباف عاـ  25الصادرة في 
، 2015فبراير سنة  01ق ابؼوافق لػ 1434ربيع الثافٓ عاـ  11مؤرخ في  04-15قانوف رقم  -240

http://www.ketabonilne.com/
http://www.ketabonilne.com/
http://www.jdl.journals.ekb.eg/
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ربيع  20، الصادرة بتاريخ 6لإلكتًكنيتُ، ج.ر، ع.بودد القواعد العامة ابؼتعلقة بالتوقيع كالتصديق ا
 .2015فبراير سنة  10ق، ابؼوافق لػ 1436الثافٓ عاـ 

 1439شعباف عاـ  24الذم يتعلق بالتجارة الإلكتًكنية، ابؼؤرخ في  05-18القانوف رقم  -241
ػ  ق ابؼوافق ل1439شعباف عاـ   30، الصادرة  في 28، ج.ر، ع.2018مايو سنة  10ابؼوافق لػ  

  . 2018مايو  16
، 1966فبراير  21ابؼوافق لػػ  ق1385ذك القعدة عاـ  01ابؼؤرخ في  48-66الأمر رقم  -242

ابؼتعلق بشأف انضماـ ابعمهورية ابعزائرية الدبيقراطية الشعبية إفُ اتفاقية باريس بغماية ابؼلكية الصناعية 
 25ق، ابؼوافق لػػ 1385ة ذك القعد 05، الصادرة في 16، ج.ر، ع.1883مارس  20ابؼؤرخة في 

  .1966فبراير 
يتعلق بالرسوـ  1966أفريل  28ابؼوافق لػ  1386بؿرـ عاـ  08مؤرخ في  86-66الأمر رقم  -243

 ـ.1966مام  03ػ ػابؼوافق ل 1386بؿرـ  12، الصادرة في 35كالنماذج، ج.ر 
انضماـ ابؼتعلق ب 1972مارس  22ق ابؼوافق لػػ 1392صفر  07ابؼؤرخ في  ،10-72الأمر  -244

ربيع الأكؿ  07في ، الصادرة 32ج.ر، ع.ابعزائر إفُ اتفاقية نيس للتصنيف الدكفِ للسلع كابػدمات، 
 .1972أفريل  21ق ابؼوافق لػػػ 1392

ابؼتعلق  ،1972مارس  22ق ابؼوافق لػػ 1392صفر  07، ابؼؤرخ في 10-72الأمر رقم   -245
 07، الصادرة في 32ج.ر، ع. ،يل الدكفِ للعلبماتابؼتعلقة بالتسج بانضماـ ابعزائر إفُ اتفاقية مدريد

 .1972أفريل  21ق  ابؼوافق لػػػ 1392ربيع الأكؿ 
، 1975يناير  09ق ابؼوافق لػػ 1394ذك ابغجة  26مكرر ابؼؤرخ في  2-75الأمر رقم   -246

صفر  03، الصادرة في 13ابؼتضمن انضماـ ابعزائر إفُ ابؼنظمة العابؼية للملكية الفكرية.ج.ر، ع.
  .1975فبراير  14ق ابؼوافق لػػ 1395

ابؼتضمن القانوف  1975سبتمبر  26ق ابؼوافق لػ 1395رمضاف  20ابؼؤرخ في  58-75الأمر   -247
ابؼعدؿ كابؼتمم  1975سبتمبر  30ق ابؼوافق لػػ 1395رمضاف  24، الصادرة في 78ابؼدفٓ، ج.ر، ع.
، ج.ر، 2005يونيو  20وافق لػػ ابؼ ق1426بصادل الأكفُ  13ابؼؤرخ في  10-05بدوجب القانوف 

 .2005يونيو  26لػػ  ابؼوافق 1426بصادل الأكفُ  19في ، الصادرة 44ع.
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يتضمن  1975سبتمبر  26ق ابؼوافق لػ 1395رمضاف عاـ  20مؤرخ في  59-75مر رقم الأ -248
  1975سبتمبر  30ق ابؼوافق لػػ 1395رمضاف  24، الصادرة في 78ج.ر، ع. القانوف التجارم،

فبراير  06ق ابؼوافق لػ 1425ذم ابغجة  27ؤرخ في ابؼ 02-05بدوجب القانوف رقم  كابؼتمم دؿابؼع
 .2005فبراير  06الصادرة بتاريخ  11، ج.ر، ع.2005

، ابؼتعلق 1976يوليو  16 ق ابؼوافق لػػ1396رجب  19 ابؼؤرخ في 65-76الأمر رقم   -249
 .1976يوليو  23 ابؼوافق لػػق 1396رجب  26 ، الصادرة في59بتسميات ابؼنشأ، ج.ر.ع 

ابؼتعلق  1995يناير  25ق ابؼوافق لػ 1415شعباف عاـ  23ابؼؤرخ في  06-95الأمر رقم   -250
 .1995فبراير  22ق ابؼوافق لػ 1415رمضاف  22، الصادرة في 09بابؼنافسة، ج.ر، ع.

 2003يوليو  19ابؼوافق لػ  ق1424بصادل الأكفُ عاـ  19ابؼؤرخ في  03-03الأمر رقم   -251
يوليو  20ابؼوافق لػػ  ق1424بصادل الأكفُ عاـ  20الصادرة في  43ابؼتعلق بابؼنافسة، ج.ر، ع.

ابؼوافق لػػ  1429بصادل الثانية عاـ  21ابؼؤرخ  08/12، ابؼعدؿ كابؼتمم بدوجب القانوف رقم 2003
 05 ابؼؤرخ في 05-10. كابؼعدؿ أيضا بدوجب القانوف رقم 36، ج.ر، ع.2008يونيو سنة  25

 . 46، ج.ر، ع.2010أكت  15ق ابؼوافق لػػ 1431رمضاف عاـ 
، ابؼتعلق 2003يوليو  19ق ابؼوافق لػػ 1424بصادل الأكفُ  19ابؼؤرخ في  07-03الأمر رقم   -252

يوليو  23ق ابؼوافق لػػ 1423بصادل الأكفُ  23، الصادرة في 44ببراءات الاختًاع، ج.ر، ع.
2003. 

 2003يوليو  19ػػ ق ابؼوافق ل1424بصادل الأكفُ عاـ  19مؤرخ في  06-03الأمر رقم  -253
يوليو  23 ػػق ابؼوافق ل1424بصادل الأكفُ  23 في، الصادرة 44.ج.ر،عيتعلق بالعلبمات،

 .ـ2003
 1963يوليو  10 ق ابؼوافق لػػ1383ربيع الأكؿ  19 مؤرخ في 248-63رقم تنفيذم  مرسوـ  -254

 ق1383ربيع الأكؿ  28ة في الصادر  49ع.ية، ج.ر، يتضمن إنشاء ابؼكتب الوطتٍ للملكية الصناع
 . 1963يوليو  19بتاريخ 

نوفبر  21ق ابؼوافق لػ 1393شواؿ عاـ  25مؤرخ في  188-73رقم  التنفيذم مرسوـ -255
ز الوطتٍ للسجل التجارم ـ، يتضمن تبديل تسمية ابؼكتب الوطتٍ للملكية الصناعية بابؼرك1973
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 .1973نوفمبر  27ق ابؼوافق لػ 1393ذك القعدة  02، الصادرة في 95، ج.ر، )ابؼلغى(
، 1984أفريل  21 ق ابؼوافق لػػ1404رجب  19 ابؼؤرخ في 85-84رقم  تنفيذم مرسوـ -256

 26ابؼتضمن انضماـ ابعزائر إفُ معاىدة نتَكبي بشأف بضاية الرمز الأكبؼبي، ابؼؤرخة في نتَكبي في 
 . 1981أفريل  24في  ابؼوافق لػػ ق1404رجب  22في  ، الصادرة17، ج.ر، ع.1981سبتمبر

ق 1414بصادل الثانية  23ابؼوافق لػ  1993ديسمبر  07رخ في ؤ ابؼ 17-93ي مرسوـ تشريع -257
     08ػ ابؼوافق لػ ق1414بصادل الثانية  24، الصادرة في 81الاختًاعات، ج.ر، ع.ابؼتعلق بحماية 

 .1993ديسمبر 
فبراير  21ق ابؼوافق لػ 1418عاـ  ؿشوا 24مؤرخ في  68-98ابؼرسوـ التنفيذم رقم   -258

ج.ر،  ، يتضمن إنشاء ابؼعهد الوطتٍ ابعزائرم للملكية الصناعية كبودد قانونو الأساسي.1998
 .1998مارس  01ق ابؼوافق لػػ 1418ذك القعدة  02، الصادرة في 11ع.
أكت  02 ق ابؼوافق لػػ1426بصادل الثانية  27 ابؼؤرخ في 277-05تنفيذم رقم رسوـ م -259

ق 1426رجب  02، الصادرة في 54ع. ، بودد كيفيات إيداع العلبمات كتسجيلها، ج.ر،2005
 .2005أكت  07ابؼوافق لػػ 

أكتوبر سنة.  26ابؼوافق لػ  1429شواؿ عاـ  26مؤرخ في  346-08مرسوـ تنفيذم رقم   -260
، 2008بر سنة منوف 16ق ابؼوافق لػ 1429ذك القعدة عاـ  18الصادرة في  63، ج.ر.ع. 2008

 بودد كيفية إيداع العلبمات كتسجيلها. 277-05، يعدؿ كيتمم ابؼرسوـ التنفيذم رقم 13ص 

 القوانين العربية:-ب
 17/05/1999، الصادر في 19، ج.ر، ع.1999لسنة  17قانوف التجارة ابؼصرم، رقم   -261

 .ق1420صفر  02ابؼوافق لػػ 
، الصادرة بتاريخ 4389.ر، رقم ، ج1999لسنة  34رقم  الأردفٓقانوف العلبمات التجارية   -262
 .2007لسنة  29، ابؼعدؿ بدوجب القانوف العلبمات التجارية رقم 4299، ص01/11/1999
، 69للحكومة ابؼصرية، ع.، ، ج.ر1939لسنة  57قانوف العلبمات كالبيانات التجارية، رقم   -263

    كابؼتمم. ، ابؼعدؿ03، ص 1939جويلية  13ابؼوافق لػ  ،ق1357بصادل الأكفُ  25الصادرة بتاريخ 
 1.00.19الصادر بدقتضى ظهتَ شريف رقم  17-97قانوف ابؼلكية الصناعية ابؼغربي رقم  -264
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 02الصادرة بتاريخ  4776، ج.ر 2000فبراير  15ابؼوافق لػ  ق1420ذك القعدة  09الصادر في 
 31-05بدوجب القانوف رقم  المعدل. 366، ص2000مارس  09ابؼوافق لػ  ق1420ذك ابغجة 

، 2006فبراير  14ابؼوافق لػ  ق1427بؿرـ  15بتاريخ  1.05.190الصادر تنفيذه الظهتَ الشريف  
.  453، ص 2006فبراير  20ابؼوافق لػ  ق1427بؿرـ  21، الصادرة بتاريخ 5397ج.ر،ع 

 1.14.188الصادر تنفيذه الظهتَ الشريف رقم  23 -13بدوجب القانوف رقم  والمعدل أيضا
صفر  25، الصادرة بتاريخ 6318، ج.ر، ع.2014نوفمبر  21ابؼوافق لػ  ق1436ـ بؿر  27بتاريخ 
 .2014ديسمبر  18ابؼوافق لػ  ق،1436

، يتعلق بحماية علبمات الصنع 2001أفريل  17مؤرخ في  2001لسنة  36عدد  قانوف  -265
 .31.، ع2001أفريل  17ورية التونسية كالتجارة كابػدمات، الرائد الربظي للجمه

صفر  13بشأف العلبمات التجارية، الصادر بتاريخ  2021لسنة  36قانوف ابرادم رقم مرسوـ  -266
 .2021سبتمبر  20ق ابؼوافق لػ 1443

 القوانين الغربية -جـ
267- Code De La Propriété Intellectuelle (CPI), Journal Officiel De La  

République  Françaises, Décret N 91-07 Du 04 Janvier 1991, Mis à Jour 

Avec Des Modifications Récentes. 

268- Anti-Cybersqatting Consumer Protection Act, Pub.L.NO.106-

113,STAT.1501A-545 )1999  (  

269- trad mark modernization act of  2020,pub. L.no.116-260, 134 stat.1182 

(amending 15 u.s.c.§§ 1051-1127) 

270- Anti-Counterfeiting Consumer Protection Act Of 1996, Pub.L.NO.104-

153, 110 Stat.1386 

271- U.S.C. §2320 (2022) , as amended by the counterfeit goods Seizure And 

Forfeiture Improvement Act of 2022, pub. L.no.117-328, 136 stat . 5350. 

272- U.S.C. §2320 (2022) , as amended by the counterfeit goods Seizure And 

Forfeiture Improvement Act of 2022, pub. L.no.117-328, 136 stat . 5350. 

273- Lanham Act, Pub.l.no.79-489, 60 stat 427 (1946) . 
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274- Catherine Grynfogel , Jérémie Marthan, I ‘essentiel Du Droit De La 

Concurrence,  s.é, eds  Gualino, Paris, 2010. 

275- patrick taffoureau, cédric monnerie, droit de la propriètè intellectulle, 4
ème

 

èd, gualino paris, 2015. 

276- Soufain azzabi ,les noms de domaine, recherche dans ouvrage: Guide 

Juridique Du Commerçant  Electronique, sous la derction de: Daniel Poulin , 

Eric Labbe, François Bourque, François jacquot, Edition Thémis , Montréal, 

Canada , 2001. 

277- Yves . guyon.droit des afair ,tome 1.8 ème èdition ,economica, paris, 

1994. 

2-Les thèses 
278- Rabih Choueiri , La Loi Applicable Au Fond Dans Les Litiges 

Concernant Les Noms De Domaine, Mémoir présenté a la Faculté  Des études 

supérieures en vue de L obtention du grade de maitrise en droit (L.L.M (, 

Université De Montréal,  2006, 

3-Les articles 
279- Ahmed Bahaa-al Deen Abdul-Wahab, Increasing Search Engines Accuracy 

Using Links Clustering, Al-Mansour  Journal,N.14, Part Two, 2010. 

280- Dreyfus Nathalie, Quelle Stratégie Adopter En Matière De Litige De Noms 

De Domaine Après L’ Arrét De La Cour De Cassation, Gazette De La 

Propriété Industrielle, N.06, 12 DEC 2009. 

281- Isaiah A.Fishman , Why Are Competitor’s Advertising Links Displayed 

When I Google My Product ?, The John Marshall Review Of Intellectual 

Property Law, Issue.5, 2006. 

282- Keith Blackman, The Uniform Dispute Resolution Policy, Harvard Journal 

Of Law & Technology Volume 15,No 1, 2001, 

283- Michael Froomkin, Icann’s " Uniform Dispute Résolution Policy : Causes 

And (partial) Cures, Brooklyn Law Review,  Volume 67, Issue 3, 2002. 

 
 الأحكام القضائية:القرارات و 

تٍ الأمريكي لسنة الصادر في ابؼنتدل التحكيم الوط   FA 0002000093633قرار رقم:  -284
  ابؼنشور على ابؼوقع الإلكتًكفٓ التافِ:، 2000
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www.domain.drfroum.com/domains      
، بؾلة نقابة المحاميتُ الأردنيتُ، 65/72قرار بؿكمة العدؿ العليا بالأردف رقم  -285
 .1497، ص 1973، 11/12ع.
الصادرة عن المحكمة  supp.2d 734 f. 293 ) 03-71906) قم:القضية ر  -286

ابؼتوفرة على الرابط  .19/11/2003الفيدرالية بؼنطقة شرؽ ميشيغاف في الولايات ابؼتحدة، بتاريخ 
 الإلكتًكفٓ التافِ:

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/fsupp2/293/734/2294652/ 

على ابؼوقع الصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة  D 2000-102رقم  القضية -287
  للمركز: الإلكتًكفٓ

https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html  
على ابؼوقع الصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة   D2004- 0089رقم  القضية -288

  للمركز: الإلكتًكفٓ

https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2004/d2004-0089.html. 

الصادرة عن بؿكمة الاستئناؼ الولايات ابؼتحدة  F.3d 1020 354القضية رقم:  -289
. ابؼتوفرة على الرابط 14/01/2004الأمريكية للدائرة التاسعة، ساف فرانسيسكو، كاليفورنيا، 

 الإلكتًكفٓ التافِ:
http://en.m.wikipedia.org/wiki/playboy-Enterprises,-Inc.-v.-Netscape-

communications 

 ، يةبؿكمة الولايات ابؼتحدة بؼنطقة كاشنطن الغربالصادرة عن   C96-130WD القضية رقم: -290
 : ابؼتوفرة على ابؼوقع الإلكتًكفٓ

http://www.loundy.com/CASES/Hasbro-v-IEG.html 

الصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة على   D 2000-0477القضية رقم:  -291
 ابؼوقع الإلكتًكفٓ للمركز: 

https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0477.html 

على الصادرة عن مركز التحكيم كالوساطة،  ابؼتوفرة   D 2002-0849رقم:  القضية -292

http://www.domain.drfroum.com/domains
https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/fsupp2/293/734/2294652/
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0102.html
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2004/d2004-0089.html
http://en.m.wikipedia.org/wiki/playboy-Enterprises,-Inc.-v.-Netscape-communications
http://en.m.wikipedia.org/wiki/playboy-Enterprises,-Inc.-v.-Netscape-communications
http://www.loundy.com/CASES/Hasbro-v-IEG.html
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2000/d2000-0477.html
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 للمركز:  ابؼوقع الإلكتًكفٓ
https://www.wipo.int/amc/en/domains/decisions/html/2002/d2002-0849.html 

، الصادرة عن المحكمة 723supp.2d  f. 279( 02-1469القضية رقم: ) -293
، 05/09/2003ا الشرقية، قسم ألكساندريا، بتاريخ الفيدرالية للولايات ابؼتحدة في منطقة فرجيني

 ابؼتوفرة على الرابط الإلكتًكفٓ التافِ:
https://casetext.com/case/u-haul-intern-inc-v-whenucom 

رة عن المحكمة الفيدرالية الصاد ،f.supp.2d 467 309 (08-2046 القضية رقم: ) -804
ابؼتوفرة على الرابط ، 22/12/2003للولايات ابؼتحدة في ابؼنطقة ابعنوبية في كلاية نيويورؾ، بتاريخ 

 الإلكتًكفٓ التافِ:

https://law.justia.com/cases/federal/district-court/fsupp2/309/467/2311026/ 
295- Case No .  00 C 3885, United States Court, N.D. Illinois, Eastern Division, 

26 Mar 2001. 

296- Case No. 98-cv-0413, United States District Court, S.D. 

California.01December 1999. 

297- Case No. cv 98-1278, United States District Court, C.D. California, 21 

December 1998. 

298- Case No. WL 978706, United States District Court For LEXIS 3021, 

E.D.N.Y. 03 JANVIER 2000.   

299- Case No.96-6961, United  States District Court  For The Eastern District 

Of Pennsylvania , 02 November 1998.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            
300- TGI, Marseille, 18 Dec 1998, Rev Lamy Dr L’informatique, Bulletin 

D’actualité, N 111, Fév 1999.  

301- Tribunal De Grande Instance De Paris, factofrance V Wellington, 29 OCT 

2008,  
302- Tribunal De Grande Instance De Paris, Radio-France V France- 

Info.Com .25 MARS 1999.   

303- Tribunal De Grande Instance De Paris, Safi Sa V Dislrimart Sarl, 04 Aout 
1997. 
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 : فهرس الموضوعات:رابعا
 الصفحة العنواف

 أ مقدمة

 وحكمها الفقهي ماىية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا مبحث تمهيدي:

 2 بسهيد

 3 العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيامفهوـ ابؼطلب الأكؿ: 

 3 العادية لعلبمة التجاريةاالفرع الأكؿ: تعريف 

 4 تعريف الفقهي للعلبمة التجاريةأكلا: ال

 5 علبمة التجاريةلل التشريعي تعريفثانيا: ال

 5 ات العربيةالتشريع في علبمة التجاريةالتعريف  -5

 5 التشريع الأردفٓ - أ

 6 التشريع ابؼصرم - ب

 7 التشريع ابعزائرم -ج

 7 تعريف العلبمة التجارية في التشريعات الغربية-8

 8 التجارية في الاتفاقيات الدكلية ثالثا: تعريف العلبمة

 8 الفرع الثافٓ: تعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 8 أكلا: التعريف التشريعي للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 9 تعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في التشريع الفرنسي -5

 9 إلكتًكنيا في التشريع ابعزائرمتعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة  -8

 9 عند فقهاء القانوفثانيا: التعريف العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا 

 12 الفرع الثالث: بفيزات طرح العلبمة التجارية للتداكؿ الإلكتًكفٓ

 12 ابلفاض التكلفة الإبصالية -5

 12 دقة الإحصائيات -8

 12 ريةإضفاء الطابع العصرم على العلبمة التجا -6

 12 ابؼطلب الثافٓ: أنواع كأشكاؿ العلبمات التجارية.
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 13 الفرع الأكؿ: أنواع العلبمات التجارية.  

 13 العلبمة التجارية التي تدؿ على ابؼلكية -أكلا

 13 العلبمة التجارية ابؼشهورة  -ثانيا

 14 علبمة ابػدمة -ثالثا

 15 العلبمة الصناعية - رابعا

 15 ة ابعماعيةالعلبم -خامسا 

 16 علبمة الرقابة - سادسا

 17 الفرع الثافٓ: أشكاؿ العلبمات التجارية

 19 الأبظاء ابؼتخذة شكلب بفيزا - أكلا

 20 ابغركؼ كالأرقاـ  -ثانيا

 21 الرسوـ كالرموز كالصور -ثالثا

 22 العلبمات الصوتية كالعلبمات ابػاصة بحاسة الشم -رابعا

 23 الألواف -خامسا

 23 ابؼطلب الثالث: بسييز العلبمة التجارية عن بعض ابؼصطلحات ابؼشابهة بؽا.

 24 كالعنواف التجارم الاسم التجارمعن العلبمة التجارية بسييز الفرع الأكؿ: 

 24 الاسم التجارمعن العلبمة التجارية أكلا: بسييز 

 25 التجارم عن العنوافالعلبمة التجارية ثانيا: بسييز 

ذج اـ كالنمو تسمية ابؼنشأ كالرسعن لعلبمة التجارية ا بسييز الثافٓ:  الفرع
 الصناعيتُ 

26 

 27 تسمية ابؼنشأعن لعلبمة التجارية ا أكلا: بسييز

 28 ذج الصناعيتُاـ كالنمو الرسعن  لعلبمة التجاريةا ثانيا: بسييز

التجارية  براءة الاختًاع كالعلبمةعن العلبمة التجارية بسييز الفرع الثالث: 
 ابؼشهورة

30 

 30 براءة الاختًاععن العلبمة التجارية أكلا: بسييز 

 32 العلبمة التجارية ابؼشهورةعن  العلبمة التجاريةثانيا: بسييز 
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 33 عناكين ابؼواقع الإلكتًكنية عنالعلبمة التجارية بسييز الفرع الرابع: 

 36 بؼتداكلة إلكتًكنياابؼطلب الرابع: التكييف الفقهي للعلبمة التجارية ا

 36 الفرع الأكؿ: التكييف الفقهي للحقوؽ ابؼعنوية

 37 أكلا: تعريف ابغقوؽ ابؼعنوية

 37 تعريف ابغقوؽ ابؼعنوية باعتبار ابؼفردات -5

 37 تعريف ابغق -أ

 39 تعريف مصطلح ابؼعنوم -ب

 39 تعريف ابغقوؽ ابؼعنوية كمركب إضافي  -8

 40 ابؼعنوية.ثانيا: مالية ابغقوؽ 

 40 في اصطلبح الفقهاء تعريف ابؼاؿ -5

 41 تعريف ابؼاؿ عند ابغنفية - أ

 41 بصهور الفقهاءتعريف ابؼاؿ عند  - ب

 42 الاختلبؼ الفقهي حوؿ اعتبار ابؼنافع أموالا -8

 42 عرض أقواؿ الفقهاء كأدلتهم -أ

 44 التًجيح-ب

 45 ابؼنافع العلبمة التجارية كأحد أنواع ماليةالفرع الثافٓ: 

 45 أكلا: العرؼ

 46 ثانيا: ابؼصلحة ابؼرسلة

 47 ثالثا: الاجتهاد ابعماعي

 49 ملخص ابؼبحث التمهيدم

 الفصل الأول: 
 شروط قيام الحماية القانونية للعلامة التجارية المتداولة إلكترونيا

 51 بسهيد

 52 ابؼبحث الأكؿ: تسجيل العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 52 ابؼطلب الأكؿ: الشركط ابؼوضوعية لصحة العلبمة التجارية
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 52 الفرع الأكؿ: أف تكوف العلبمة التجارية بفيزة

 54 الفرع الثافٓ: جدة العلبمة التجارية

 56 أكلا: من حيث نوع ابؼنتجات

 57 ثانيا: من حيث ابؼكاف

 58 ثالثا: من حيث الزماف

 58 ة التجارية مشركعةالفرع الثالث: أف تكوف العلبم

 61 الشركط الشكلية لصحة العلبمة التجارية   :ابؼطلب الثافٓ

 61 الفرع الأكؿ: إجراءات تسجل العلبمة التجارية

 61 أكلا: الإيداع

 62 من بوق بؽم طلب الإيداع -5

 64 جهة الإيداع كالإجراءات الواجب استكمابؽا -8

 64 جهة الإيداع - أ

 66 ستكمابؽا بشأف الإيداعلإجراءات الواجب اا - ب

 67 فحص الإيداع -6

 67 فحص الإيداع من الناحية الشكلية - أ

 68 فحص الإيداع من الناحية ابؼوضوعية  - ب

 70 بذديد الإيداع - 4

 71 ثانيا: التسجيل

 73 ثالثا: النشر   

 75 الفرع الثافٓ: الآثار ابؼتًتبة على تسجيل العلبمة التجارية ككيفية انقضائها

 76 لا: اكتساب ابغق في العلبمة التجاريةأك 

 76 أسباب كسب ابغق في العلبمة التجارية -5

 76 ثبوت ملكية العلبمة التجارية عن طريق الاستعماؿ -أ

 78 ثبوت ملكية العلبمة التجارية عن طريق التسجيل -ب 

 82 أحكاـ متعلقة باكتساب ابغق في العلبمة التجارية -8
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 82 غلبؿ العلبمة التجاريةحق احتكار است -أ

 85 حق التصرؼ في العلبمة التجارية -ب

 88 بيع العلبمة التجارية -

 90 رىن العلبمة التجارية -

 92 منح رخصة استغلبؿ العلبمة التجارية -

 94 ثانيا: انقضاء ابغق في العلبمة التجارية

 94 انقضاء ابغق في العلبمة التجارية بناء على إرادة مالكها -5

 94 عدـ بذديد العلبمة التجارية -أ

 95 العدكؿ عن العلبمة التجارية -ب

 97 انقضاء ابغق في العلبمة التجارية لأسباب خارجة عن إرادة صاحبها -2

 97 بطلبف العلبمة التجارية -أ

 99 عدـ الاستعماؿ -ب

 100 ابؼطلب الثالث: كيفية طرح العلبمة التجارية للتداكؿ الإلكتًكفٓ

 100 ع الأكؿ: التسجيل الدكفِ للعلبمة التجارية كاسم نطاؽالفر 

 102 الفرع الثافٓ: التسجيل المحلي للعلبمة التجارية كاسم نطاؽ

 102 أكلا: الوثائق ابؼطلوبة في التسجيل

 106 ابؼبحث الثافٓ: الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 106 ابؼتداكلة إلكتًكنيا داء على العلبمة التجاريةابؼطلب الأكؿ: أسباب كصور الاعت

 107 الفرع الأكؿ: أسباب الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 107 أكلا:  شهرة العلبمة التجارية

 109 ثانيا: مبدأ الأسبقية في التسجيل

 109 ابؼقصود بدبدأ الأسبقية في التسجيل -1

 109 ة في التسجيلأثر مبدأ الأسبقي -2

 109 حرماف مالك العلبمة في استخدامها عبر شبكة الإنتًنت -أ

 110 الاعتداء على حقوؽ ابؼالكتُ الشرعيتُ للعلبمات التجارية -ب



 

 الفهارس
 

 345 

 GTLDS 111ثالثا: نظاـ العناكين العامة العليا 

 113 رابعا: مبدأ التخصيص

 116 ابؼتداكلة إلكتًكنيا الفرع الثافٓ: صور الاعتداء على العلبمة التجارية

 116 أكلا: تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متطابق مع علبمة بذارية

 120 ثانيا: تسجيل عنواف إلكتًكفٓ متشابو مع علبمة بذارية

 124 ثالثا: تسجيل اسم نطاؽ بوتوم على علبمة بذارية مع إضافة عبارات برقتَية

اؽ عند امتناع ابؼسجل عن رابعا: تسجيل علبمة بذارية عائدة للغتَ كاسم نط
 بذديد اسم تسجيلو

127 

خامسا: الاعتداء على العلبمة التجارية من قبل ىيئات تسجيل العناكين 
 الإلكتًكنية

129 

 129 بززين العناكين الإلكتًكنية -1

 130 بذريب العناكين الإلكتًكنية -2

جة الاستخدامات ابؼطلب الثافٓ: الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية نتي
 الإلكتًكنية ابغديثة بؽا

131 

الفرع الأكؿ: الاعتداء على العلبمة التجارية من قبل بؿركات البحث ك النوافذ 
 الإعلبنية ابؼفاجئة

132 

أكلا: الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من طرؼ بؿركات 
 البحث

132 

 132 مفهوـ بؿركات البحث -1

 132 ف بؿركات البحثتعري -أ

 134 أبنية بؿركات البحث -ب

كيفية الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من طرؼ بؿركات   -2
 البحث

135 

ثانيا: الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من طرؼ النوافذ 
 الإعلبنية ابؼفاجئة

140 

 Pop-Up Ads" 140ابؼفاجئة "  ابؼقصود بالنوافذ الإعلبنية -1
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مدل تأثتَ النوافذ الإعلبنية ابؼفاجئة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة  -2
 إلكتًكنيا

140 

الفرع الثافٓ: الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من قبل الربط 
 الإلكتًكفٓ

143 

 143 أكلا: ابؼقصود بالربط الإلكتًكفٓ

 143 ع الربط الإلكتًكفٓثانيا: أنوا 

 Surface Link 144الربط الظاىرم )الشخصي(  -1

 Deep linking 144الربط العميق   -2

 144 ثالثا: مدل تأثتَ الربط الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 145 الربط بتُ موقعتُ إلكتًكنيتُ -1

 147 الربط الإلكتًكفٓ بتُ أكثر من موقعتُ -2

الفرع الثالث: الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من طرؼ 
 الإطار الإلكتًكفٓ

149 

 Framework" 149أكلا: تعريف الإطار الإلكتًكفٓ: "

 150 ثانيا: مدل تأثتَ الإطار الإلكتًكفٓ على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا من قبل مؤشرات  الفرع الرابع: الاعتداء على
 صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية

151 

 152 أكلا: تعريف بدؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية

ثانيا: مدل تأثتَ مؤشرات صفحات ابؼواقع الإلكتًكنية على العلبمة التجارية 
 ابؼتداكلة إلكتًكنيا

153 

 158 خلبصة الفصل

 اني:الفصل الث
 الآليات القانونية لحماية العلامة التجارية المتداولة إلكترونيا

 160 بسهيد

 161 ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا: ابؼبحث الأكؿ
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 161 الشركط العامة للحماية ابعزائية للعلبمة التجارية كنطاقها: ابؼطلب الأكؿ

 161 حماية ابعزائية للعلبمة التجاريةالفرع الأكؿ: الشركط العامة لل

 161 أكلا: أف تكوف العلبمة التجارية مسجلة

 162 ثانيا: أف تنصب ابغماية ابعزائية على ذات ابغق في العلبمة التجارية

 163 ثالثا: أف تكوف العلبمة التجارية صحيحة

 163 نطاؽ ابغماية ابعزائية للعلبمة التجاريةالفرع الثافٓ: 

 163 ابغماية ابعزائية مقيدة من حيث الزمافأكلا: 

 164 ثانيا: ابغماية ابعزائية مقيدة من حيث ابؼكاف

 165 ابؼطلب الثافٓ: ابعرائم الواقعة على العلبمة التجارية

 166 الفرع الأكؿ: ابعرائم ابؼرتبطة بتقليد العلبمات التجارية

 166 ريةذاتية العلبمة التجا ابؼباشرأكلا: جرائم الاعتداء 

 166 مفهوـ تزكير العلبمة التجارية -1

 167 العلبمة التجارية مفهوـ تقليد -2

 168 تعريف تقليد العلبمة التجارية -أ

 168 الفرؽ بتُ تقليد العلبمة التجارية كتزكيرىا -ب

 168 معايتَ تقدير التشابو بتُ العلبمة ابؼقلدة كالعلبمة الأصلية -ج

 169 ادممعيار ابؼستهلك الع -

 169 معيار الشكل العاـ للعلبمة التجارية -

 169 معيار الأخذ بأكجو التشابو بتُ العلبمتتُ لا بأكجو الاختلبؼ -    

 170 أركاف جربية تقليد العلبمة التجارية -د

 170 الركن ابؼادم بعربية تقليد العلبمة التجارية -

 171 يةالركن ابؼعنوم بعربية تقليد العلبمة التجار  -

 176 جرائم الاعتداء غتَ ابؼباشر على ذاتية العلبمة التجاريةثانيا: 

 176 جربية استعماؿ علبمة مزكرة أك مقلدة -1

 176 الركن ابؼادم بعربية استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة -أ
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 178 الركن ابؼعنوم بعربية استعماؿ علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة -ب

يع ابؼنتجات التي برمل العلبمة ابؼزكرة أك ابؼقلدة أك عرضها للبيع أك جربية ب -2
 للتداكؿ أك حيازتها بقصد البيع

179 

الركن ابؼادم بعربية بيع ابؼنتجات التي برمل العلبمة ابؼزكرة أك ابؼقلدة أك  -أ
 عرضها للبيع أك للتداكؿ أك حيازتها بقصد البيع

179 

 181 ية مزكرة أك مقلدةبيع منتجات برمل علبمة بذار  -

 180 عرض منتجات برمل علبمة بذارية مزكرة أك مقلدة بقصد البيع أك التداكؿ -

 180 حيازة ابؼنتجات بقصد البيع -

الركن ابؼعنوم بعربية بيع ابؼنتجات التي برمل العلبمة ابؼزكرة أك ابؼقلدة أك  -ب
 عرضها للبيع أك للتداكؿ أك حيازتها بقصد البيع

181 

 182 الفرع الثافٓ: جرائم غتَ مرتبطة بتقليد العلبمة التجارية 

 182 أكلا: جرائم متعلقة بالاعتداء على ملكية العلبمة التجارية

 182 جربية اغتصاب علبمة بذارية بفلوكة من قبل الغتَ -1

 183 الركن ابؼادم بعربية اغتصاب علبمة بذارية بفلوكة من قبل الغتَ -أ

 183 عنوم بعربية اغتصاب علبمة بذارية بفلوكة من قبل الغتَالركن ابؼ -ب

جربية بيع منتجات برمل علبمة موضوعة بغتَ حق أك عرضها للبيع أك  - 2
 حيازتها بقصد البيع

184 

الركن ابؼادم بعربية بيع منتجات برمل علبمة موضوعة بغتَ حق أك عرضها  -أ
 للبيع أك حيازتها بقصد البيع

184 

ابؼعنوم بعربية بيع منتجات برمل علبمة موضوعة بغتَ حق أك  الركن -ب
 عرضها للبيع أك حيازتها بقصد البيع

185 

 185 ثانيا: جرائم بـالفة الشركط القانونية للعلبمة التجارية

 186 جربية استعماؿ علبمة بذارية بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب العامة -1

لبمة بذارية بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب الركن ابؼادم بعربية استعماؿ ع -أ
 العامة

186 

 186 لة بالنظاـ العاـ كالآداب العامةبـاستعماؿ علبمة بذارية  -
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استعماؿ العلبمة التجارية في شكل شعارات عامة كأعلبـ الدكلة كرموزىا  -
 كاستعماؿ أعلبـ ابؼنظمات الإقليمية

186 

مة بذارية بـالفة للنظاـ العاـ كالآداب الركن ابؼعنوم بعربية استعماؿ علب -ب
 العامة

187 

جربية عدـ كضع علبمة بذارية على السلع كابػدمات كجربية الإدعاء  - 2
 بتسجيل العلبمة التجارية

187 

 187 جربية عدـ كضع علبمة بذارية على السلع كابػدمات -أ

 188 ماتالركن ابؼادم بعربية عدـ كضع علبمة بذارية على السلع كابػد -

 188 الركن ابؼعنوم بعربية عدـ كضع علبمة بذارية على السلع كابػدمات -

 189 جربية الإدعاء بتسجيل العلبمة التجارية: -ب

 190 الركن ابؼادم بعربية الإدعاء بتسجيل العلبمة التجارية -

 190 الركن ابؼعنوم بعربية الإدعاء بتسجيل العلبمة التجارية -

: مدل تطبيق ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية العادية على ابؼطلب الثالث
 العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكفٓ

191 

الفرع الأكؿ: الشركط القانونية لضماف ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة 
 إلكتًكنيا

192 

 192 أكلا: ثبوت ملكية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 193 يا: كقوع التقليد أك التزكير على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنياثان

 193 تعريف التقليد الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية -أ

 194 تعريف التزكير الإلكتًكفٓ للعلبمة التجارية -ب

 196 ثالثا: أف يكوف الاعتداء الواقع على العلبمة التجارية بشكل إلكتًكفٓ

تم الاعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في إطار مبدأ رابعا: أف ي
 التخصيص

196 

الفرع الثافٓ: القانوف الواجب التطبيق لضماف ابغماية ابعزائية من الاعتداءات 
 الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

198 

 198 أكلا: ابغماية ابعزائية كفقا للقانوف الأمريكي
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 200 العقوبات العامة -1

 200 العقوبات في حالة التزكير الذم يشكل خطرا على الصحة كالسلبمة -2

 200 العقوبات ضد الشركات التجارية - 3

 200 ابؼصادرة -4

 201 ثانيا: ابغماية ابعزائية كفقا للقانوف ابعزائرم

إلكتًكنيا في الفقو  ابؼطلب الرابع: ابغماية ابعزائية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة
 الإسلبمي

205 

 206 الفرع الأكؿ: ابغكم الشرعي للبعتداء على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 206 أكلا: من القرآف الكرفٔ

 207 ثانيا: من السنة النبوية

 208 ثالثا: الاجتهاد ابعماعي

 208 ديةفتول اللجنة الدائمة للبحوث العلمية كالإفتاء في السعو  -1

 209 فتول دار الإفتاء ابؼصرية - 2

الفرع الثافٓ:  العقوبات التي أقرتها الشريعة الإسلبمية بؼواجهة الاعتداءات 
 الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

210 

 210 أكلا: أنواع العقوبات التي أقرتها الشريعة الإسلبمية

 210 عقوبات ابغدكد -1

 211 ت القصاص كالديةعقوبا -2

 211 عقوبة التعزير -3

ثانيا: العقوبة ابؼناسبة بؼرتكبي الاعتداءات الواقعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة 
 إلكتًكنيا

211 

 212 التعزير بابغبس -1

 213 التعزير بالنفي كالتغريب -2

 213 التعزير بابعلد -3

 214 التعزير بالوعظ كابؽجر -4

 214 ير بالتشهتَ كالتوبيخالتعز  -5
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 214 التعزير بدفع غرامات مالية -6

 215 التعزير بالقتل -7

 219 ابؼبحث الثافٓ: ابغماية ابؼدنية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

 219 ابؼطلب الأكؿ: بضاية العلبمة ابؼتداكلة إلكتًكنيا بدعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

 220 بؼنافسة غتَ ابؼشركعة طبقا للؤحكاـ العامةالفرع الأكؿ: دعول ا

 220 أكلا: تعريف ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

 221 التعريف القانوفٓ للمنافسة غتَ ابؼشركعة -5

 224 التعريف الفقهي للمنافسة غتَ ابؼشركعة -8

 224 ثانيا: الأساس القانوفٓ لقياـ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

 225 بؼنافسة غتَ ابؼشركعة بالنسبة بؼالك العلبمة التجاريةثالثا: نطاؽ دعول ا

 226 رابعا: شركط قياـ دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

 226 ابػطأ في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة -5

 228 الضرر في ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة -8

 229 ابذاه الذم يشتًط كقوع الضرر فعلب -أ

 229 فعلب ابذاه لا يرل كقوع الضرر -ب

 230 العلبقة السببية بتُ ابػطأ كالضرر في ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة    -6

 231 الفرع الثافٓ: تأثتَ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة على العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا

أكلا: مفهوـ ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة الواقعة بتُ مالك العلبمة التجارية كبتُ 
 تًكنيتُابؼعتديتُ الإلك

232 

 233 ثانيا: ركن ابػطأ الإلكتًكفٓ في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة

 236 ثالثا: ركن الضرر الإلكتًكفٓ في دعول ابؼنافسة غتَ ابؼشركعة
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 :الملخص

غالبا ما يعتمد ابؼستهلك عند اختيار ابؼنتجات كالسلع كابػدمات على العلبمة التجارية التي تعد 
لع كابؼنتجات كيركج للخدمات أحد أىم عناصر ابؼلكية الصناعية، فهي ليست شعارا يزين الس

ىوية الشركة كجودة منتجاتها كخدماتها، كما تساىم في بناء الثقة كابؼصداقية  بل تعكس أيضافحسب، 
كالتأثتَ في القرار الشرائي، فالعملبء يفضلوف ابؼنتجات التي برمل علبمة بذارية ذات بظعة كشهرة، حتى 

 كلو كانت أسعارىا مرتفعة. 
انتقل العمل بها من العافَ لتجارية في المجاؿ التجارم، فقد بالغة التي برتلها العلبمة اكنظرا للؤبنية ال

خاصة بعد ظهور  التي شهدتها ابؼعاملبت التجارية ابؼادم إفُ العافَ الافتًاضي بساشيا مع التطورات
كاسم نطاؽ،   بدأ تداكؿ العلبمة التجارية إلكتًكنيا عن طريق تسجيلها ثم التجارة الإلكتًكنية، كمن

كنتيجة للؤدكار التي أداىا ىذا الأختَ، فإنو دفع الكثتَ من الشركات التجارية إفُ تسجيل علبماتها 
التجارية كاسم نطاؽ، من أجل بسكتُ العملبء من التواصل معها كتوفتَ منتجات كخدمات عبر 

انها تقدفٔ خدمة ما بعد ابؼنصات الإلكتًكنية، بسرعة كسهولة كأقل تكلفة، بل أكثر من ذلك بات بإمك
 البيع  للمستهلكتُ بشكل فورم كفعٌاؿ. 

كالعلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا كغتَىا من ابؼستجدات في بؾاؿ التجارة الإلكتًكنية، فَ تكن 
بدنأل عن الاعتداءات الإلكتًكنية، بل أصبحت بؿل أطماع من قبل القراصنة الإلكتًكنيتُ، حيث 

للبعتداء عليها شأنها في ذلك شأف العلبمة التجارية العادية أك التقليدية، الأمر الذم ظهرت صورا كثتَة 
نتج عنو كثتَ من الإشكاليات القانونية منها الإشكاؿ ابؼتعلق بحمايتها من بـتلف الاعتداءات التي قد 

ة القانونية ىل ابغمايتطابؽا، كىو مضموف ىذه الدراسة التي حاكلت الإجابة عن إشكاؿ رئيس مفاده: 
ابؼقررة للعلبمة التجارية العادية استطاعت أف تضمن ابغماية القانونية للعلبمة التجارية ابؼتداكلة 
إلكتًكنيا، أـ أف خصوصية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا تتطلب إبهاد ضمانات قانونية أكثر 

 ملبءمة بؽذه ابػصوصية؟.
ة إفُ أنو على الرغم من كجود عدة منظومات تشريعية كإجابة عن ىذا التساؤؿ توصلت الدراس

تضمن ابغماية القانونية للعلبمة التجارية العادية، سواء التشريعات الوطنية أك الاتفاقيات الدكلية، إلا 
أنها تبقى عاجزة عن بضاية العلبمة التجارية ابؼتداكلة إلكتًكنيا في كثتَ من ابغالات، كىذا راجع إفُ 

تتميز بها، بفا يتطلب نظاـ بضاية قانونية أكثر صرامة كإحكاـ، كمراقبة تقنية مستمرة  ابػصوصية التي
 تضمن بقاحها في ىذا العافَ الرقمي السريع التطور. 



 

 

Abstract : 

When choosing products, goods and services, consumers often rely on the 

brand, which is one of the most important elements of industrial property, as it is 

not only a logo that decorates goods and products and promotes services, but it 

reflects the identity of the company and the quality of its products and services, 

and contributes to building trust and credibility and influencing the purchasing 

decision, as customers prefer products that carry a brand with a reputation and 

fame, even if their prices are high.  

Due to the great importance that the brand occupies in the commercial field, it 

has moved from the physical world to the virtual world in line with the 

developments in commercial transactions, especially after the emergence of e-

commerce, and who started trading the brand electronically by registering it as a 

domain name, and as a result of the roles played by the latter, it prompted many 

commercial companies to register their brands as a domain name, in order to 

enable customers to communicate with them and provide products and services 

through electronic platforms, quickly, easily and cheaply, and more than that 

they can provide after-sales service to  

The electronically traded trademark, like other developments in the field of e-

commerce, has not been immune to electronic attacks, and has become the 

object of greed by hackers, as many forms of attack on it have emerged, just like 

the ordinary or traditional trademark, which resulted in many legal issues, 

including the issue of protecting it from the various attacks that may affect it, 

which is the content of this study that tried to answer the main question: does the 

legal protection established for the ordinary trademark guarantee the legal 

protection of the electronically traded trademark, or does the specificity of the 

electronically traded trademark require finding more appropiate legal guarantees 

for this specificity ?. 

In answer to this question, the study concluded that although there are several 

legislative systems that guarantee the legal protection of the ordinary trademark, 

whether national legislation or international agreements, they remain unable to 

protect the electronically traded trademark in many cases, due to the privacy that 

characterises it, which requires a more stringent and tight legal protection 

system and continuous technical monitoring to ensure its success in this rapidly 

evolving digital world.  

 

 



 

 

Résumé : 

Lorsqu'ils choisissent des produits, des biens et des services, les consommateurs se 

fient souvent à la marque, qui est l'un des éléments les plus importants de la propriété 

industrielle, car elle n'est pas seulement un logo qui décore les biens et les produits et 

promeut les services, mais elle reflète l'identité de l'entreprise et la qualité de ses 

produits et services, et contribue à instaurer la confiance et la crédibilité et à influencer 

la décision d'achat, car les clients préfèrent les produits qui portent une marque 

jouissant d'une réputation et d'une renommée, même si leurs prix sont élevés.  

En raison de la grande importance qu'elle revêt dans le domaine commercial, la 

marque est passée du monde physique au monde virtuel, conformément à l'évolution 

des transactions commerciales, en particulier après l'émergence du commerce 

électronique, et qui a commencé à commercialiser la marque par voie électronique en 

l'enregistrant comme nom de domaine, ce qui a incité de nombreuses sociétés 

commerciales à enregistrer leur marque comme nom de domaine, afin de permettre 

aux clients de communiquer avec elles et de leur fournir des produits et des services 

par l'intermédiaire de plates-formes électroniques, rapidement, facilement et à peu de 

frais, et en outre de fournir un service après-vente à leurs clients. 

La marque commercialisée électroniquement, comme d'autres développements dans 

le domaine du commerce électronique, n'a pas été à l'abri des attaques électroniques et 

est devenue l'objet de la convoitise des pirates informatiques, car de nombreuses 

formes d'attaque à son encontre sont apparues, tout comme la marque ordinaire ou 

traditionnelle, ce qui a donné lieu à de nombreuses questions juridiques, y compris la 

question de sa protection contre les différentes attaques qui peuvent l'affecter, ce qui 

constitue le contenu de la présente étude qui a tenté de répondre à la question 

principale :  la protection juridique accordée à une marque commerciale ordinaire a-t-

elle pu garantir la protection jurique d’une marque commerciale utilisée 

électroniquement, ou bien la spécificité de la marque commerciale électronique 

nécessite-t-elle la mise en place de garanties juridiques plus adaptées à cette 

particularité?. 

En réponse à cette question, l'étude a conclu que, bien qu'il existe plusieurs 

systèmes législatifs garantissant la protection juridique de la marque ordinaire, qu'il 

s'agisse de législations nationales ou d'accords internationaux, ils restent incapables de 

protéger la marque commercialisée par voie électronique dans de nombreux cas, et ce 

en raison du caractère privé qui la caractérise, ce qui nécessite un système de 

protection juridique plus strict et plus rigoureux ainsi qu'un contrôle technique continu 

pour garantir son succès dans ce monde numérique en évolution rapide. 
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