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 .تأثير محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر على الشباب الجزائري
 .في الجزائر _دراسة ميدانية على عينة من مستخدمي الأنستغرام

The Influence of Video Content on Live Streaming Platforms on Algerian Youth. 

_A Field Study on a Sample of Instagram Users in Algeria. 
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 :المقال ملخص
 يكمن، و اب الجزائريعلى الشب تغرامتتمحور إشكالية الدراسة حول التساؤل عن تأثير محتوى الفيديو عبر منصة البث المباشر أنس

لرقمي اركة في المحتوى ايادة المشهور وز فهم تأثير محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر على أنستغرام في جذب الجم فيالهدف من ذلك 
 تشير والتي، توصل إليهالنتائج المليه أهم ا، تمفاهيمي والثاني تحليليجزء  جزئين رئيسيين؛إلى البحث  تم تقسيموقد . ائريبين الشباب الجز 

ة التفاعل مع زيادو سبق مباشر بشكل الترويج لجلسات البث الممهمة، إلى جانب عوامل جذب تعتبر وأسلوبه  المؤثرسمعة شخصية و  إلى أن
 .المتابعين

 الأنستغرام. ،الشباب الجزائري ،منصات البث المباشر محتوى الفيديو، مفتاحية:كلمات 
Abstract: 

The study problem revolves around questioning the impact of video content on the 

Instagram live streaming platform on Algerian youth. The aim is to understand how video 

content on Instagram live streaming platforms attracts audiences and increases participation 

in digital content among Algerian youth. The research is divided into two main parts : a 

conceptual section  followed by an analytical section. The key findings suggest that the 

influencer’s personality, reputation, and style are important attraction factors,  in addition to 

promote live streaming sessions in advance and enhance interaction with followers . 

Keywords: Video Content; Live Streaming Platforms; Algerien Youth; Instagram. 
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 مقدمة:

م في تقريب ، حيث يسهديثةيعد البث المباشر واحدا من الوسائل القوية للتواصل والتفاعل في عصر الاتصالات الح
إلى الحاجة  داث والأنشطة دونفي الأح شاركةالمسافات وتجاوز الحواجز الزمانية والمكانية، ويمكن للأفراد من جميع أنحاء العالم الم

ور  المستقبل، وتتطلمباشر فيلبث ااالتواجد الشخصي. ومع استمرار التقدم التكنولوجي، من المتوقع أن يزيد الطلب على منصات 
يامنا نها ما يعرف في أدة من بيعالات وتتنوع هذه المنصات لتلبية احتياجات وتطلعات الجمهور المتنوعة، ويزيد استخدامها في مج

بارة عها ومجالها، فهو ر عن حجمالنظ عملية تجارية بغض ة. هذا الأخير الذي يعتبر عنصرا أساسيا لنجاح أيهذه بالتسويق الرقمي
 سوق واقعية. اضية إلىلافتر عن مجموعة من التكتيكات التي تعمل على اكتشاف رغبات المستهلكين ويعمل على نقل السوق ا

ن اك مجال لمزيد م يزال هنلالا أنه إ ،جديدة لاستراتيجياته باستمراريتم اختراع أدوات إذ التسويق الرقمي يتطور بسرعة و 
توى حيث نمى مح اتيجيةاستر قمية ر سويق البحث فيه، حيث يعتبر التسوق عبر البث المباشر أو ما يعرف بتجارة البث المباشر أداة ت

، الذي جعل البث المباشر يحظى (Covid 19)الفيديو بشكل كبير في السنوات القليلة الماضية خاصة مع انتشار جائحة كورونا 
ن الشراء مكين المستهلكين ن خلال تمماتها بتقدير العلامة التجارية أكثر فأكثر وأصبح أداة مهمة للاتصال بالعلامة والترويج لمنتج

 أثناء المشاهدة.
يقات المقتبسة على الإنترنت مجموعة من التطب من ناحية أخرى، يشير المفهوم الشامل لوسائل التواصل الاجتماعي إلى

 ,Bründl & others)، وتسمح بإنشاء وتبادل محتوى المستخدم 2.0تبنى على الأسس الأيديولوجية والتكنولوجية للويب 
2017, p76) يسلط هذا التعريف الضوء على الدور الحاسم لمحتوى المستخدم، الذي يشير إلى المحتوى الذي يتم إتاحته .

يعتبر محتوى المستخدم الأساس  .ويتم إنشاؤه خارج الروتين المهنينت، ويعكس كمًا من الجهد الإبداعي، للجمهور عبر الإنتر 
عتمدة

ُ
مجتمعات المحتوى، أو ، مثل مواقع التواصل الاجتماعي، المدونات، المشترك لجميع أنواع وسائل التواصل الاجتماعي الم

الويكي. في الآونة الأخيرة، ظهرت خدمات بث الفيديو الاجتماعي كنوع جديد من وسائل التواصل الاجتماعي، حيث يقوم 
 سهل الميزات المتزامنة للتفاعل الاجتماعي.ما يبشكل مباشر ومشاهدته،  الفيديو محتوياتالمستخدمون ببث 

زيادة كبيرة في استخدام وسائل التواصل الاجتماعي وتبني تقنيات الإنترنت  خيرةوعليه، شهدت الجزائر في السنوات الأ
دوراً بارزاً في التواصل  Instagramبشكل واسع. ومن بين هذه الوسائل، يلعب محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر على 

نوعية في تجربة المستخدم وفرصة للتفاعل المباشر والمشاركة وتبادل المعلومات والترفيه بين الشباب الجزائري. يمثل هذا المحتوى نقلة 
الفعّالة. علاوة على ذلك، يمكن أن يلعب المؤثرين دوراً حاسماً في تعزيز تفاعل الجمهور وزيادة المشاركة في المحتوى الرقمي من خلال 

بالتالي،  ات واهتمامات الجمهور الجزائري.علاقات مع متابعيهم وتوفير محتوى جذاب وملهم يستجيب لاحتياجال عدة عوامل لبناء
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في السوق الجزائرية يمثل تحديًا هامًا  Instagramفإن فهم العوامل التي تؤثر في تفاعل الجمهور مع محتوى الفيديو المباشر على 
 للمسوقين والمؤثرين على حد سواء. 

 مشكلة الدراسة: 
ام باب الجزائري أميجعل الش ر، مماالمعروض عبر منصات البث المباشيشهد العالم الرقمي اليوم تنوعا هائلا في المحتوى 

ى الذي ثرين بهذا المحتو فسهم متأاب أنوهات التي تتنوع بين الترفيه، التعليم، والإعلانات. ويجد الشبخيارات متعددة من الفيدي
بشكل  هات الشباب، سواءكيل اتجا تشفيباشرة يمتلك القدرة على توجيه سلوكهم واهتماماتهم. ونظراً لأهمية تأثير الفيديوهات الم

 لي:كال التارح الإشطلابد من  أهداف الدراسة، كان وسعيا منا للوصول إلىبناء على ما سبق، و إيجابي أو سلبي، 
 ؟الشباب الجزائريعلى  Instagramما هو تأثير محتوى الفيديو عبر منصة البث المباشر 

 :لتالييناالفرعيين  السؤالينموضوع، قمنا بطرح وإثراء لل من أجل الإجابة على هذه الإشكاليةو 

  صة عادات وأنماط مشاهدة المستخدمين الجزائريين لمحتوى فيديو البث المباشر عبر منما هيInstagram؟ 
  لى عائري ما هي العوامل الرئيسية التي تؤثر في جاذبية محتوى الفيديو المباشر على الشباب الجزInstagram؟ 

 يمكن تحديدها كما يلي: أهداف الدراسة:
فهم لمحاولة في  Instagramمنصة  عادات وأنماط مشاهدة المستخدمين الجزائريين لمحتوى فيديو البث المباشر عبرمعرفة  -

 .في الجزائر الرقميتوى المحمع هم من خلال فهم أفضل لكيفية تفاعلهم سلوك
 .Instagramى ري علتحديد أهم العوامل التي تؤثر في جاذبية محتوى الفيديو المباشر على الشباب الجزائ -

 الإجراءات المنهجية للدراسة:
تائج ندراستها لتحقيق  ف الباحثيستهد التي أو مجموع المفردات مجتمع الدراسة هو المجتمع الأكبرمجتمع البحث وعينة الدراسة: 

د الأحداث أو كل أفرا  ذًا هيإ ،جميع الأفراد أو الأشخاص أو الأشياء الذين يكونون موضوع مشكلة البحثهو الدراسة، أو 
 .(226، ص2017، شورسعيد عي) المشاهدات موضوع البحث أو الدراسة

ور اشر في جذب الجمهلبث المبصات اباعتبار أن الإشكالية الرئيسية للموضوع تتمثل في فهم تأثير محتوى الفيديو عبر منو 
ع الدراسة مستخدمي منصة شمل مجتم فقدفي الجزائر،  Instagramوزيادة المشاركة في المحتوى الرقمي بالنسبة لمؤثري 

Instagram يشاهدونو  نستغرامعلى الأ نالمؤثري يتابعونجمهور المستخدمين ممن  وهم، عليهاشر والمتفاعلين مع محتوى البث المبا 
 .وقد تم تحديدهم في الجزائر البث المباشر لهم

ات الوصول إلى مفرد ة وصعوبةلعينباولانتماء هذه الدراسة للبحوث الوصفية التي تعتمد بالدرجة الأولى على أسلوب المسح 
شوائية، العينات غير الع تمي لصنفتي تنتم تطبيق العينة القصدية لتحديد عينة ممثلة للمجتمع الأصلي وال ،الدراسة نظرا لتشتتهم

 (148، ص 2000، سيمون عليان)استه والتي يقوم فيها الباحث باختيار أفراد العينة بما يخدم ويحقق أهداف بحثه والغرض من در 
 (. 197، ص2010بن مرسلي، )يقوم الباحث باختيار مفرداتها بطريقة تحكمية و 
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ر يتابعون بالعادة البث المباش والذين في الجزائر Instagramوعليه، قمنا باختيار مجموعة متنوعة من المستخدمين على 
بلية تائج أكثر دقة وقانا يتيح ي، مملضمان تمثيل شامل يعكس التنوع الاجتماعي والثقافي والجغرافي للشباب الجزائر  ،للمؤثرين
  مفردة. 64بلغ حجمهم  وقدللتعميم، 

 منهج وأداة الدراسة:
نصب على يدانية تمة علمية والذي يعرف بأنه دراس حليل الظاهرة المدروسة،لت المسحيالدراسة على المنهج  تاعتمد

. وبالرغم من أن القائمة وضاعالكشف عن الأالحاضر وتتناول أشياء موجودة بالفعل وقت إجراء الدراسة، يحاول فيها الباحث 
، 2021دي، حم)عادل  حلإصلاالبحث المسحي لا يقدم حلولا للمشاكل بحد ذاته، إلا أنه يقدم حقائق دقيقة تشكل أساسا ل

. وذلك بهدف يئة معينةبة أو ويعرف أيضا بأنه محاولة منظمة لتقرير وتفسير الوضع الراهن لنظام اجتماعي أو جماع (.4ص
 (.93، ص2018، الوصول لبيانات يمكن تصنيفها وتفسيرها وتعميمها وذلك للاستفادة منها مستقبلا )البياتي

على  و عبر الأنستغرامى الفيدي محتو الأنسب لدراسة تأثير لكونهيعود سبب اعتمادنا للمنهج المسحي في هذه الورقة البحثية 
على  هدفين، مما يساعدين المستلمستخدمدقيقة ومباشرة من عينة واسعة تمثل احيث يتيح هذا المنهج جمع بيانات الشباب الجزائري، 

ائج من موثوقية النت إنه يعززمي، فكتحليل أنماط السلوك والاتجاهات بشكل شامل. وبفضل إمكانية قياس الظاهرة المدروسة بشكل  
 ل.وإمكانية تعميمها على المجتمع المدروس كك

ستبيان لجمع أداة الا اد علىلوصول إلى إجابات واضحة عن إشكالية الدراسة تم الاعتملبحث، و الداة أما بالنسبة لأ
ف  الوقائع والتعر لتوصل إلىائق وابأنه أداة لجمع البيانات مستعملة على نطاق واسع للحصول على الحق يعرّفالبيانات، الذي 

في يب عنها بنفسه، و وث أن يجالمبح ضم عددا من الأسئلة يطلب منيتجاهات والآراء، على الظروف والأحوال ودراسة المواقف والا
، 2019بوحوش، لبريدي )ابيان البريد وتسمى في هذه الحالات بالاست بعض الأحيان ترسل هذه القائمة من الأسئلة عن طريق

 ذلك كما يلي:شخصية، و نات الاشتمل الاستبيان لهذه الدراسة على محورين رئيسيين بالإضافة إلى محور البيا وقد(. 71ص 
 خاص بالبيانات الشخصية )الديموغرافية( لخصائص العينة.المحور الأول:  -
 تأثير محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر على سلوك المشاهدين الجزائريين.المحور الثاني:  -
    .Instagramالمحور الثالث: العوامل الرئيسية التي تؤثر في جاذبية محتوى الفيديو المباشر على الشباب الجزائري على  -
والمقدر عددها ، Instagramمين عبر الـتم توزيع الاستمارة بطريقة إلكترونية عبر إرسالها لبعض حسابات المستخدو 

 استمارة. 64لاستمارات المسترجعة بلغ عدد ا وقداستمارة،  100بـ
 

 

 

 مدخل مفاهيمي

 :البث المباشر 1.2
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 :أذاعَه وأشاعَه بمعنى ،بثّ الخبر ونحوهمعجم لسان العرب:  جاء فيلغة:  1.1.2
 .ل اليومتبثُّ الإذاعة برامجها طوا -
 .أحزانهَبثَّ أفكاراً/  -

 .إذاعة حيّة ؛ أيقل فوريّ بدون سابق تسجيلن البثّ إذاعيّ مباشِر:_ 
 (2025)معجم المعاني الجامع،  نَـقْل حيٌّ مباشر إلى المشاهدين أو المستمعين بدون تسجيل. _

وسائل ي في تطبيقات كن المشترك العادتمالميزة التي : "(474، ص2010)شيخاوي،  يعرف على أنهاصطلاحا:  2.1.2
ل توفر انترنت ظاصية في ه الخالتواصل الاجتماعي بث أي فيديو بشكل مباشر وبدون تكاليف على أي منصة أو تطبيق يتيح هذ

لهذا  ربالنظ. "اركا فيهائيسيا مشصرا ر سريع أو هاتف ذكي، وهو نوعية من البرامج التي تبث على الهواء أو التي يكون المشاهد عن
 يشمل الاستقبال الفردي أو الجماعي. هنا اشر التعريف فإن البث المب

 .مباشرة المعلومات بث يتم حيث التنزيل وقت إلى الحاجة دون الفيديو أو لصوتبث ا على تعتمد تقنية هو المباشر البث
 وقعم يعتبر ر،الحاض الوقت في .الاجتماعي التواصل وسائل عالم وفي الإنترنت شبكة على بسرعة الاتصالمن  نمطهذا ال انتشر
 (E-Marketing, 2024) .للمستهلكين للترفيه الرئيسية المصادر أحد المباشر البث

صطلح عادةً إلى عمليات البث المباشر: اتصالات واحد إلى عدة مستخدمين متعددة في وقت واحد. تعمل الميشير 
على بروتوكولات الاتصال في  Google Hangouts Meet وَ  FaceTime وَ  Skype تقنيات مؤتمرات الفيديو مثل

 ,Cloudflare) ( بدلاً من البروتوكولات التي يستخدمها البث المباشر من شخص إلى عدة أشخاص. RTCالوقت الفعلي )
2024) 

 الفيديو بث خدمات تظهر .نصيةال دردشةلل وقناة الحقيقي الوقت في الفيديو محتوى من مزيج هو مباشر بث كل
 خلال من عادةً  المشاهدون يتواصل بينما والصوت، الفيديو ببث المنتجون يقوم حيث متماثلة، غير واجهات الاجتماعي
 مما المباشر، الشخصي الفيديو بث على يركز .الاجتماعي الفيديو بث خدمات جميع في قياسية ميزة وهو الدردشة، في التعليقات

 طرفالأداءات عادةً  تنظيم يتولى حيث الشخصي، غير المباشر البث عن يختلف هذا .الشخصية أداءاتهم بث للمستخدمين يتيح
. موضوعية قيود أي دون العامة، المباشر البث خدمات أولًا، .نوعين إلى الاجتماعي الفيديو بث خدمات تصنيف يمكن. ثالث
 ,Bründl & others, 2017) . الفن أو الألعاب محتوى مثل معين، موضوع في المتخصصة المباشر البث خدمات ثانيًا،

p76)  ،يتم البث المباشر عندما يتم إرسال الفيديو الذي تم بثه عبر الإنترنت في الوقت الفعلي، دون تسجيله وتخزينه أولًا. اليوم
 (Cloudflare, 2024) .يمكن بث البث التلفزيوني وبث ألعاب الفيديو وفيديو الوسائط الاجتماعية مباشرةً 

تم ي في الأول ؛طاباً خويرتجل  فوظاًمحمونولوجًا والبث المباشر كالفرق بين الممثل الذي يقرأ  الفرق بين البث العادي إن 
يها الممثل فللحظة التي يقوم افي نفس  لمحتوىاالأخير، يتلقى الجمهور في ينه، ومن ثم نقله إلى الجمهور. و إنشاء المحتوى مسبقًا، وتخز 

 باشر. امًا كما هو الحال في البث المتم –بإنشائه 
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ا ي مع متابعيهم، مموقت الفعلفي ال يونستغرام هو ميزة تتيح للمستخدمين مشاركة محتوى فيدأالبث المباشر على اجرائيا:  3.1.2
لجمهور، اادةً للتواصل مع ستخدم ع، ويُ يرفور حدوثها دون تأخ من خلال التعليقات والأسئلة والردود وآنيًّايخلق تفاعلًا مباشراً 

 .أو تغطية الأحداث بشكل حي ومباشرعرض المنتجات، 
 الأنستغرام: 2.2

وتعني  telegramع كلمة موتعني فوري،  instantوهو مزيج من كلمة  ؛Instagram الاسم التجاري للتطبيق لغة: 1.2.2
 أو المراسلة الفورية. برقية، بمعنى البرقية الفورية

 insta + gram .(Wiktionary, 2025) صار الكلمتينتاخهو و 
 صوير الفوري( مع كلمةوتعني فوري )أو كاميرات الت Instantهي دمج لكلمة  Instagramلمة وفي تعريف آخر: ك

Telegram (12، ص2015)عبد الرزاق الخاجة، . وتعني برقية، فالكلمة ككل تعني إرسال الصور الفورية 
 البرنامج عبر الصور شاركةم على يقوم الذكية، الهواتف على يعمل مجاني برنامج" (42ص ،2018 )قرة،اصطلاحا:  2.2.2
 تأثيرات وإضافة الصور على التعديل انيةوإمك الهاشتاغ بخاصية يتميز. وفلايتر فيسبوك كتويتر، الأخرى الاجتماعي التواصل ومواقع
 . "مختلفة أدوات طريق عن عليها

، (Photos or Pictures) الصورأنستغرام هو تطبيق قائم على الهاتف المحمول، يمكّن المستخدمين من التقاط 
صل الاجتماعي قع التواى مواوتطبيق أدوات التلاعب المختلفة لتحويل مظهر الصور ومشاركتها على الفور مع الأصدقاء عل

 (Hiram & others, 2015, p17)المختلفة. 
تيح الفيديو، حيث يُ  ر ومقاطعثل الصو مترُكز على المحتوى المرئي  للتواصل الاجتماعي أنستغرام هو منصة رقميةا: اجرائي 3.2.2

ل استخدام أدوات مثو لرسائل، ت واوالتعليقا للمستخدمين والمؤثرين مشاركة لحظاتهم، التفاعل مع جمهورهم من خلال الإعجابات
 .دماتجات والخالمنت فعّالة لتسويقالمنشورات، القصص والبث المباشر للتواصل الآني والفوري، مما يجعله أداة 

 المؤثرون: 3.2
 على/ أثّـَرَ في. أثّـَرَ بـ/  اسم فاعل من أثّـَرَ  ات:جمع مُؤثرِّ - :مُؤثرِّ: لغة العربية المعاصرفي قاموس ال جاء لغة: 1.3.2
 جمع: ون، ات. ]أ ث ر[. )فاعل من أثَّـَرَ(. المعجم الغني(في مُؤَثرٌِّ )

 ثرَِّةٌ في الجمُْهُورِ.ا قُـوَّةٌ مُؤَ لهََ عْلَامِ سَائلُِ الإِ وَ -نحو: فَـعَّالٌ، ذُو أثَرٍَ. بمعنى  :اسِ . لَهُ أُسْلُوبٌ مُؤَثرٌِّ فِي النَّ 1
 (2025امع، لمعاني الج)معجم ا يْ وَدَاعاً تَـرَكَ أثَرَاً في النـَّفْسِ.أَ - مُؤَثرِّاً . وَدَّعْنَاهُ وَدَاعاً 2

 على المتابعين من عدد معونيج الذين المشاهير صغار ن همو المؤثر " (73ص ،2018 ،السعيد السيد حامد) اصطلاحا: 2.3.2
 الإعلان أساسها على يتم والتي مية،اليو  الشخصية لحياتهم والبصري النصي السرد خلال من الاجتماعي ووسائل التواصل المدونات

 . "والخدمات المنتجات عن
 فيسبوك، تويتر،) ىالأخر  الدعائم كل أو/و شخصية مدونة يستخدم الذي الشخص ذلك هو الإلكتروني المؤثرو 

 في التأثير على القادرة الأخيرة ذهه الانترنت مستخدمي مع أفكاره لبث ت(والمجتمعا الاجتماعية الشبكات الأنستغرام، منتديات
 ((Lemhidi, 2019, p249. الاستهلاكي نمطهم من التغيير
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القدرة  ، لديهعةاهيرية واسيتميز بقاعدة جمعلى منصات التواصل الاجتماعي، يتمتع بوجود قوي شخص  هواجرائيا:  3.3.2
رئي جذاب يعكس مر محتوى على نش بفضل محتواه وأسلوبه المميز، حيث يعتمد متابعيهآراء وسلوكيات و  توجهات على التأثير في

 .اتللترويج للمنتجات والخدمفي حملات تسويقية أسلوب حياته أو خبراته، ويُستخدم بشكل كبير 
 الخاصة بالاستبيان البياناتوتحليل  عرض

 .الأول: البيانات الشخصية المحور 1.3
 الجنس.: 1الجدول 

 النسبة المئوية التكرار النوع
 61% 39 ذكر
 39% 25 أنثى

 100% 64 المجموع
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

لنسبة ايث قدرت ن الإناث، حلتعبئة الاستبيان كانت أفضل م أن استجابة الذكور عبر الأنستغرام (1)يبين الجدول 
ى كلا يان الإلكتروني علساوي للاستببالرغم من التوزيع المت 39، بينما قدرت نسبة استجابات الإناث بـ%61المئوية للذكور بـ%

 على الأنستغرام. المباشر البثكون الرجال أكثر عرضة لمشاهدة بذلك  يفسروقد  ،الجنسين
 السن.: 2ول الجد

 النسبة المئوية التكرار العمر
 20% 13 سنة 20أقل من 

 36% 23 سنة 30إلى  21من 
 30% 19 سنة 45إلى  31من 

 14% 9 سنة 45أكبر من 
 100% 64 المجموع

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
سنة كانت هي  30إلى  21من  يةالفئة العمر  الفئات العمرية للمبحوثين عبر الأنستغرام، حيث أن أعلاهالجدول  يظهر

تخدمي ثل جزءًا كبيراً من مسويمكن تفسير ذلك بأن هذه الفئات العمرية تم، 36الفئة الأكثر استجابة للاستبيان بنسبة %
، فالفئة أكبر من 20نة بنسبة %س 20، ثم الفئة أقل من 30سنة بنسبة % 45إلى  31تليها الفئة من  ،الأنستغرام في الجزائر

ما يجعلها  لأنستغرامر للمؤثرين عبر ابمشاهدة البث المباش الكبير للشباب الاهتمام هذا ما يفسرو  .14سنة كأقل فئة بنسبة % 45
 .في الجزائر انتشار وجاذبيةالمنصة الأكثر 
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 المستوى التعليمي :3الجدول 
 النسبة المئوية التكرار المستوى التعليمي

 17% 11 متوسط
 33% 21 ثانوي

 50% 32 جامعي/دراسات عليا
 100% 64 المجموع

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
ليا من العراسات وطلبة الدون يمثل الجامعي( توزيع أفراد العينة حسب مستوى التحصيل العلمي، حيث 3يمثل الجدول )

 لأشخاص الذين يملكونا ذا الارتفاع بأنيمكن تفسير ه ؛50% ودكتوراه غالبية المبحوثين المرتادين لموقع أنستغرام بنسبة ماجستير
 وى الثانوي بنسبةالمست يهاتل ت.شهادة جامعية اهتمامات وتطلعات مشتركة تجعلهم أكثر عرضة للمشاركة في الأبحاث والدراسا

ترات أثناء ف للمراهقين دودالمح على استخدام الإنترنتالمفروضة ذلك للرقابة الأبوية  ويعود 17بنسبة %، فالمتوسط %33
 .الدراسة

 .الحالة الاجتماعية :4الجدول 
 النسبة المئوية التكرار الحالة الاجتماعية

 55% 35 أعزب
 45% 29 مرتبط
 100% 64 المجموع

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
ستجابة الأكثر ا نت هي الفئة، حيث أن الحالة الاجتماعية أعزب كاالحالة الاجتماعية للمبحوثين( 4يظهر الجدول )

ياجاتهم تلبية احتل الاجتماعي لسعيهم للتواصل مع المجتمع الافتراضي عبر منصات التواصذلك  يفسرو ، 55للاستبيان بنسبة %
 ن،لتفاعل مع الآخريتواصل والة لليلهذا قد يكون لديهم اهتمام أكبر بمشاهدة البث المباشر على الأنستغرام كوس ،الاجتماعية

 ؛بذلك الأقل نسبة ممثلةثين من المبحو  45%أما المرتبطين فقد شكلوا  رغبة أكبر في المشاركة في الدراسات البحثية.يبدون وبالتالي 
 العزاب.من  أقليكون لديهم وقت فراغ حيث  يفسر ذلك بانشغالهم بالحياة،وقد 

 الموقع الجغرافي. : 5الجدول 
 النسبة المئوية التكرار الموقع الجغرافي

 28% 18 العاصمة
 55% 35 المدن الرئيسية

 17% 11 الأرياف
 100% 64 المجموع

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
 

نصة لتعبئة الاستبيان كانت لها الأفضلية من المناطق الأخرى، المأن استجابة سكان المدن الرئيسية عبر  (5)يبين الجدول 
 يفسر. وقد 17، بينما قدرت نسبة استجابات المناطق الريفية بـ%83حيث قدرت النسبة المئوية لسكان المدن والعاصمة معا بـ%
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مما _مقارنة بالأرياف_ الأنستغرام كأسهل إلى الانترنت ومنصات التواصل  ذلك كون سكان المدن الرئيسية والعاصمة لهم وصول 
 يزيد من احتمالية مشاركتهم في الدراسة.

 .ة الأنستغرامصعبر من رالمباش البثتوى فيديو عادات وأنماط مشاهدة المستخدمين الجزائريين لمحالمحور الثاني:  2.3
 .Instagram محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر مثل ةشاهدم :6الجدول 

 النسبة المئوية التكرار Instagramمشاهدة محتوى الفيديو عبر منصات البث المباشر على 
 100% 64 نعم
 0 0 لا

 100% 64 المجموع
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

ضح أن جميع العينة المبحوثة تشاهد البث ات إذ، المباشر البث( توزيع مفردات العينة من حيث مشاهدة 6يوضح الجدول ) 
زائر وتأثيرها لجباب في اذه المنصة بين الشوهو ما يفسره الانتشار الواسع والشعبية الكبيرة له. 100المباشر على الأنستغرام بنسبة %

لمؤثرين اهدته للتواصل مع يرون مشاضل الكثإذ يفبالإضافة إلى انتشار ثقافة البث المباشر ، وسلوكياتهم الرقمية تهمالكبير على ثقاف
 أو متابعة الأحداث في الوقت الفعلي.

 .في الأسبوع  Instagramمحتوى الفيديو المباشر على مشاهدة مرات عدد: 7الجدول 
 النسبة المئوية التكرار Instagramالمباشر على الـ  ثعدد مرات مشاهدة الب

9.4% 6 مرة واحدة في الأسبوع  
51 مرتين في الأسبوع  %23.4  

34 ثلاث مرات في الأسبوع أو أكثر  %67.2  
 100% 64 المجموع

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
حسب معدل المشاهدة الأسبوعية للبث المباشر على الذين أجابوا بنعم ( توزيع أفراد عينة الدراسة 7يبين الجدول ) 
الأخرى ين الفئات بولى من انت الأأكثر من ثلاث مرات في الأسبوع ك، حيث يتضح أن الفئة التي تشاهد البث المباشر أنستغرام

عرفية بي احتياجاتهم الم أنه يل ذلك إلىيظهرون اهتماما كبيرا بمحتوى البث المباشر، ويشير غالبية المبحوثين إذ أن؛ 67.2وبلغت %
اضيع أو توى المباشر بناء على المو ؛ وذلك يعكس اهتماما معتدلا بالمح23.4في الأسبوع بنسبة % ئة مرتين. تليها فأو الترفيهية

 والتي مثلت الأفراد الذين يشاهدون البث 9.4ثم آخر فئة بنسبة % .يعتبرونه أولوية ترفيهية أو معرفية دائمة ، ولكنهم لاالمؤثرين
 ت أخرى.بأولويا غالهمباشر أو انشاهتمامهم المحدود بالمحتوى الم؛ ويدل ذلك على المباشر مرة واحدة في الأسبوع

 .Instagramنوع محتوى الفيديو المباشر الذي تفضله على  :8الجدول 
 النسبة المئوية التكرار Instagramنوع محتوى الفيديو المباشر المفضل على 

 %10 20 مقاطع الألعاب
21% 43 الفنون والموسيقى  
14% 28 الرياضة  
12% 25 الموضة والجمال  
8% 16 الطهي والطعام  

21% 43 المحتوى التعليمي والتثقيفي  
14% 28 الحياة اليومية والمرح  

 المجموع
 

203 %100  
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 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
وَ)المحتوى كل من )الفنون والموسيقى(   تمثل، حيث المبحوثينيديو المباشر الذي يفضله ( نوع محتوى الف8يمثل الجدول ) 

، تليها ها الإبداعية والتعليميةنظرا لقيمت 21%متساوية قدرت بـ بنسبالفئات الأكثر جذبا للمشاهدين  لتثقيفي(التعليمي وا
بر لمتعة والهروب من ضغوط الحياة عالرغبة في ا؛ وتفسير ذلك 14%بـ قدرت الرياضة( وَ)الحياة اليومية والمرح( بنسب متساوية)

ا يعكس تأثير المؤثرين في تعزيز هذا موهو ؛ 12%الموضة والجمال( بنسبة ثم ) بين الترفيه والتواصل مع الواقع. محتوى خفيف يجمع
توى شعبية ذا المحه؛ حيث يظهر 10%فـَ)مقاطع الألعاب( بنسبة  النوع من المحتوى خاصة بين فئات معينة مثل النساء والشباب.

اع لمحتوى أقل اهتماما مقارنة بالأنو ا؛ حيث يمثل هذا 8( بنسبة %الطهي والطعامخيرا )وأ متزايدة بين عشاق الألعاب من الشباب.
 الأخرى ويفسر ذلك بتفضيل الشباب لمجالات أخرى أكثر حيوية وترفيها.

 .متتابعه الذينؤثري الأنستغرام لم البث المباشرتفاعل مع ال :9الجدول 
 النسبة المئوية التكرار ؤثري الأنستغراملم البث المباشرالتفاعل مع 

59% 38 نعم، بانتظام  
22% 14 بعض الأحيان  

11% 7 نادراً   
8% 5 لا أقوم بالتفاعل  

100% 64 المجموع  
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

الذين يتابعونهم، حيث تظهر النتائج  للمؤثرين( توزيع أفراد العينة حسب التفاعل مع البث المباشر 9يوضح الجدول ) 
قد و ؛ 92عا ما نسبته %يشكلون مو دونه أن غالبية أفراد عينة الدراسة قد سبق وتفاعلوا أو يتفاعلون مع البث المباشر الذي يشاه

غت نسبة . حيث بل(7دول )هره الجمن قبل المبحوثين كما يظ المباشر للبثيعود ذلك للاستخدام الأسبوعي والمشاهدة المفرطة 
ارت "بعض التي اخت تليها الفئة لمحتوى.نظرًا لاستمتاعهم بالمحتوى الذي يقدمونه أو لقيمة ا 59الذين اختاروا "نعم، بانتظام" %

اعل ومون بالتفنتظم، فقد يق، ولكن ليس بشكل منؤثريالمبعض اهتمام بالتفاعل مع ال؛ قد يكون لدى 22الأحيان" بنسبة %
لك إلى كونهم لا قد يعود ذو  11%نسبة عنها. ثم يأتي الاختيار "نادراً" ب ونقدم أو الأحداث التي يعلنحسب المحتوى الم أحيانا

دم اهتمامهم عسواء بسبب ، 8%نسبة ببالتفاعل  لا يقومونللتفاعل بانتظام. وأخيرا الذين  ينيملكون الوقت أو الاهتمام الكافي
 المشاركة الاجتماعية على المنصة.بالمحتوى المقدم أو بسبب عدم رغبتهم في 

 .مؤثري الأنستغرامالذي يعرضه  البث المباشرنوع التفاعل الذي تقوم به مع  :10الجدول 
 النسبة المئوية التكرار رامستغنوع التفاعل مع البث المباشر لمؤثري الأن

 (Likes) إعجابات    44 %33  
 (Comments) تعليقات    31 %23  
 (Reposts) نشر  إعادة  18 %13  
17% 23 مشاركة المحتوى مع الأصدقاء  

14% 19 لا شيء من ذلك  
100% 134 المجموع  
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 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
، حيث جاءت نؤثريالمالتفاعل الذي يقوم به المبحوثين مع البث المباشر الذي يعرضه ( نوع 10يمثل الجدول ) 

 ن الاعجاب أبسط أشكالبأ؛ ويفسر ذلك كأكثر تفاعل لدى المبحوثين  33%في المرتبة الأولى بنسبة ( Likesعجابات )الإ
ات قيتليها التعل التفاعل وأكثرها شيوعا، حيث يعبر المستخدمون عن اهتمامهم بالمحتوى دون بذل جهد إضافي.

(Comments ) عرهم تجاه ما ئهم ومشا عن آرارين أو التعبير؛ ويدل ذلك على رغبتهم في التفاعل المباشر مع المؤث23%بنسبة
لة للتواصل مع الأصدقاء ؛ وهو ما يدل على استخدام البث كوسي17%بنسبة  ثم مشاركة المحتوى مع الأصدقاء يقدمونه.

لمحتوى لديهم رغبة في التفاعل مع ا للأفراد الذين قد لا تكون 14لا شيء من ذلك بنسبة %يليه اختيار  ومشاركتهم اهتماماتهم.
احة في أو لشعورهم بعدم الر  سواء لعدم تناسب المحتوى مع اهتماماتهم، (11)أنظر الجدول  بأي شكل من الأشكالالمعروض 

؛ وهو ما 13بنسبة % (Repostsا إعادة نشر )، وأخير رغبة في الخصوصية التفاعل العلني عبر منصات التواصل الاجتماعي
 باطا بالمحتوى.ويا وارتثرا قتأستحق المشاركة مع جمهور أوسع، مما يعكس هناك محتويات تيشير إلى أن المبحوثين يرون أن 

 .Instagramفي التعليقات أو الإعجابات أثناء مشاهدة محتوى الفيديو المباشر على  المشاركة: 11الجدول 
 النسبة المئوية التكرار باشرالم لبثالمشاركة في التعليقات أو الإعجابات أثناء مشاهدة ا

36% 23 نعم، بانتظام  
33% 21 بعض الأحيان  

9% 6 نادراً   
22% 14 لا أقوم بالمشاركة  

100% 64 المجموع  
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

شاهدة محتوى ( توزيع أفراد العينة حسب ما إذا كانوا يشاركون في التعليقات أو الإعجابات أثناء م11يوضح الجدول ) 
نسبة بفي المعتاد  البث محتويات ون مع، حيث تظهر النتائج أن الغالبية الساحقة من أفراد عينة الدراسة يتفاعلالفيديو المباشر

باهتمامهم الكبير بالمحتوى  ؛ ويفسر ذلككأعلى نسبة  36ما يقدر بـ % "نعم، بانتظام"، إذ تشكل نسبة الذين اختاروا %78
ير إلى تفاعل يعتمد على جودة المحتوى ؛ وقد يش33%يليه الخيار "بعض الأحيان" بنسبة  ورغبتهم في التفاعل المستمر مع المؤثرين.

و عدم ون تفاعل، ربما بسبب الخجل أدل على تفضيلهم المتابعة ؛ وهذا يد22%ثم الخيار "لا أقوم بالمشاركة" بنسبة  أو السياق.
الذي يفسر باهتمام ضعيف بالتفاعل أو ؛ و 9%بـ والممثلةتي "نادرا" كآخر خيار بأقل نسبة وأخيرا تأ الاهتمام كما أوضحنا سابقا.
 ربما الانشغال أثناء المشاهدة.

 .في تحديد اهتماماتك واختياراتك الشخصية Instagramمحتوى الفيديو المباشر على  تأثير :12الجدول 
 النسبة المئوية التكرار اتتيار لاختأثير محتوى البث المباشر في تحديد الاهتمامات وا

20% 13 نعم، بشكل كبير  
30% 19 نعم، إلى حد ما  

44% 28 لا، لا أعتقد ذلك  
6% 4 لا أعلم  
100% 64 المجموع  
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 الباحثتين.من إعداد المصدر: 
، ختيارات الشخصيةالاهتمامات و الافي تحديد لمباشر محتوى الفيديو ا تأثير( توزيع أفراد العينة حسب 12يظهر الجدول ) 

هذه الفئة ترى أن اهتماماتها  ؛ نفسر ذلك بأن44%( بلغت نسبتهم لا، لا أعتقد ذلك) اختارواحيث تبين النتائج أن الذين 
لمبحوثين الون نصف الأفراد نعم" يمثالوا "بينما الذين ق بعوامل شخصية أو اجتماعية أكثر من محتوى الفيديو.واختياراتها قد تتأثر 

المتوسط للمحتوى حيث يلعب  ونفسر ذلك بالتأثير 30%( نعم، إلى حد ما، حيث بلغت نسبة الذين اختاروا )50%بما نسبته 
فسيره التأثير القوي ت؛ و 20% (بيرنعم، بشكل كالذين اختاروا )مل أخرى. و دورا محدودا في التأثير على اختياراتهم بجانب عوا

، نلاحظ أن . في المقابلثرينية بالمؤ العال في تشكيل اهتماماتهم واختياراتهم، ربما بسبب ارتباطهم العاطفي أو الثقةللمحتوى عليهم 
)لا أعلم(  للاقتراح الأخير القليلة لنسبةزئي وهو ما يفسر االقلة القليلة من المبحوثين غير مدركين للتأثير سواء بشكل كامل أو ج

 .ربما لقلة الوعي أو التقييم ؛6%والتي بلغت 
 .لمباشر في قراراتك الشرائيةمحتوى الفيديو على منصات البث اتأثير  :13الجدول 

 المئويةالنسبة  التكرار رائيةت الشاراتأثير محتوى الفيديو على منصات البث المباشر في القر 
30% 19 نعم  
50% 32 لا  

20% 13 بعض الشيء  
100% 64 المجموع  

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
لا  المبحوثين، حيث اتضح أن غالبية للمستخدمين الشرائيةالقرارات البث المباشر في  محتوى فيديو تأثير( 13يبين الجدول ) 

؛ ويعود ذلك لون نصف المبحوثينوالذين يشك 50%الخيار "لا"  االذين اختارو في قراراتهم الشرائية، إذ يمثل المحتوى يؤثر 
؛ 30%ار "نعم" بنسبة ارت الخي اخت. تليها الفئة التيلاعتمادهم على عوامل أخرى مثل الجودة، السعر أو حتى التجربة الشخصية

لمؤثرين أو بما بسبب تأثير ارائية، ر الش يه قراراتهمويشير هذا إلى أن هذه الفئة تعتمد على محتوى البث المباشر كمصدر موثوق لتوج
؛ لشيء"ية "بعض ار في قراراتهم الشرائمن المبحوثين الذين صرحوا أن البث المباشر يؤث 20%ا نسبته ثم يليها م العروض المقدمة.

 .القرار ذاتخا ونفسر هذا التأثير المحدود للمحتوى بأنه يمكن أن يكون عاملا مساعدا لكنه ليس حاسما في
زائري على شباب الجعلى ال العوامل الرئيسية التي تؤثر في جاذبية محتوى الفيديو المباشرالمحور الثالث:  3.3

Instagram. 
 .تفضل متابعة مؤثري الأنستغرام الجزائريين :14الجدول 

 النسبة المئوية التكرار ريينتفضيل متابعة مؤثري الأنستغرام الجزائ
60% 38 نعم  
40% 26 لا  

100% 64 المجموع  
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

، حيث اتضح أن غالبية المستخدمين تفضيل متابعة المبحوثين لمؤثري الأنستغرام الجزائريين عن غيرهم( 14يظهر الجدول ) 
 يفسرقد ؛ و 60%وذلك بما نسبته مقارنة بغيرهم من المؤثرين العربيين أو الغربيين الجزائريين  نؤثريالمعينة البحث يفضلون متابعة 

 بًا من تجاربهم وحياتهم اليومية.هذا بسبب الارتباط الثقافي أو اللغوي مع المؤثرين الجزائريين، أو لاعتبار أنهم يقدمون محتوى أكثر قر 
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تماماتهم الشخصية ؛ ربما بسبب اه40ويظهر أن هناك جزء من المبحوثين لا يفضلون متابعة مؤثري الأنستغرام الجزائريين بنسبة %
 التي تميل إلى المحتوى الغربي أو العربي الآخر على عكس الثقافة الجزائرية.

 . البلدان الأخرىفيلجماهير باري مقارنة ختلافات في نوعية ومحتوى مقاطع الفيديو المباشر التي يفضلها الجمهور الجزائلاا ملاحظة :15الجدول 
 النسبة المئوية التكرار لجزائريامهور ا الجالفيديو المباشر التي يفضلهاختلافات في نوعية ومحتوى مقاطع 

40% 26 نعم، هناك اختلافات واضحة  
30% 19 بعض الاختلافات الطفيفة  
30% 19 لا ألاحظ أي اختلافات  

100% 64 المجموع  
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

مقاطع الفيديو المباشر التي يفضلها الجمهور الجزائري مقارنة بالجماهير في ختلافات في نوعية ومحتوى ( الا15يمثل الجدول ) 
يلاحظون وجود اختلافات سواء  ينمن المبحوث 70تبرز النتائج أن %حيث  ._بناءا على إجابات السؤال السابق البلدان الأخرى

 إذخرى؛ ير في البلدان الأبالجماه قارنةمواضحة أو طفيفة في نوعية ومحتوى مقاطع الفيديو المباشر التي يفضلها الجمهور الجزائري 
 ن هذا بسبب الثقافةقد يكو و  ،يلاحظون بعض الاختلافات الطفيفة 30%و يلاحظون أن هناك اختلافات واضحة، 40أن %

ن المبحوثين لا م 30بينما % ديمه.ة والعادات الاجتماعية المختلفة بين البلدان، مما ينعكس على المحتوى الذي يتم تقواللغ
 .ملاحظته كنهميلاحظون أي اختلافات؛ وهذا يمكن أن يكون بسبب تشابه المحتوى أو عدم وجود تفاوت كبير يم

 .ائرفي الجز  Instagramلى فيديو المباشر للمؤثرين عأهم العوامل التي تجذبك لمشاهدة محتوى ال: 16الجدول 
 النسبة المئوية التكرار رينلمؤثلشر العوامل التي تجذب المشاهدين لمحتوى الفيديو المبا

19.6% 45 العلاقة بالمحتوى  
17% 38 التفاعل مع المتابعين  

12% 28 طبيعة الموضوعات المطروحة  
13% 30 جودة الإنتاج والصورة  

22% 52 الشخصية والأسلوب الفريد للمؤثر  
15% 35 تفاعل المتابعين مع المحتوى  

0.4% 1 تقليدهم للمؤثرين في البلدان الغربية والعربية الأخرى  
100% 229 المجموع  

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
في  Instagramعلى  للمؤثرينالمباشر  لمشاهدة محتوى الفيديو المستخدمين العوامل التي تجذب( 16يوضح الجدول ) 
، (18)أنظر الجدول  22%( بنسبة الشخصية والأسلوب الفريد للمؤثر، حيث تظهر النتائج أن أكثر العوامل جذبا هو )الجزائر
م ؛ إذ تدل هذه النسبة على أهمية توافق المحتوى مع اهتمامات واحتياجات الجمهور في جذبه19.6%( بـالعلاقة بالمحتوىيليه )

التي تعكس أهمية تواصل المؤثرين مع الجمهور في تعزيز شعور القرب  17%( بـالتفاعل مع المتابعينيليها مباشرة نتيجة ) للمشاهدة.
ونفسر ذلك بأن مشاهدة الآخرين يتفاعلون مع المحتوى تعطيهم  15%( بـتفاعل المتابعين مع المحتوىثم ) .والتفاعل الإيجابي

؛ 12%( بـطبيعة الموضوعات المطروحة، فـ )13%( بـجودة الإنتاج والصورةيأتي بعدها ) تفاعل الاجتماعي.إحساسا بالمشاركة وال
وتفسير ذلك أن الإخراج الاحترافي وجودة الصورة تدعم جاذبية الفيديو المباشر، وأن اختيار مواضيع مثيرة وملائمة يعد عنصرا 

كأدنى قيمة، وهي التي اقترحها   0.4%( بـللمؤثرين في البلدان الغربية والعربية الأخرىتقليدهم وأخيرا ) محوريا لجذب المشاهدين.
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ومع ذلك فهي تعكس قلة الاهتمام بالمحتوى المستنسخ أو المواضيع المسروقة كما يسميها المستخدمين، حيث يفضل  المبحوثين
 .(15وَ  14)أنظر الجدول  الجمهور المحتوى المحلي أو الأصيل

 .لمباشراتوى الفيديو  تجاه محتفضيلات المشاهدين الجزائريينعلى مثل اللهجة المستخدمة  العوامل اللغويةتأثير  :17الجدول 
 النسبة المئوية التكرار لمباشرلبث ااه اتأثير اللغة واللهجة في المحتوى على تفضيلات المشاهدين تج

86% 55 نعم  
14% 9 لا   

100% 64 المجموع  
 إعداد الباحثتين.من المصدر: 

، لات المشاهدين تجاه البث المباشراللغة واللهجة في المحتوى على تفضيتأثير ( توزيع أفراد العينة حسب 17يظهر الجدول ) 
لمقابل، افي  وإثارة اهتمامهم. في جذب الجمهوروعليه قد تكون اللغة عامل مهم ، 86%( نعم) اختارواالذين  حيث بلغت نسبة

المباشر. في  اه البثشاهدين تجيعتقدون أن للغة أو اللهجة دور مهم في صنع تفضيلات الم (لا)من المبحوثين  14نلاحظ أن %
 .لتفضيلاتاهذه  حين قد يعتقدون أن عوامل أخرى مثل محتوى البث وشخصية المؤثر تلعب دوراً أكبر في تحديد

 للمبحوث.لنسبة با Instagramعامل الشخصية والسمعة لدى المؤثر في جاذبية محتوى الفيديو المباشر على دور  :18الجدول 
 النسبة المئوية التكرار شرلمبابث ادور عامل الشخصية والسمعة لدى المؤثر في جاذبية ال

94% 60 نعم  
6% 4 لا  

100% 64 المجموع  
 من إعداد الباحثتين.المصدر: 

في جاذبية محتوى الفيديو المباشر  هادور و عامل الشخصية والسمعة لدى المؤثر ( توزيع أفراد العينة حسب 18يبين الجدول ) 
شخصية والسمعة عامل ال ةأهمييدون أن جميع أفراد عينة الدراسة تقريبا يؤ  اتضحلأفراد العينة، حيث  بالنسبة Instagramعلى 

ث كعامل جذب لمشاهدة الب  رالشخصية والأسلوب الفريد للمؤث( حول 16، وهو ما يتوافق مع ما يظهره الجدول )94%بنسبة 
و المؤثر ذفلجمهور، الثقة مع ابناء و المباشر؛ حيث يفسر ذلك بإدراك المبحوثين لأهمية شخصية المؤثر وسمعته في جذب الانتباه 

ل مهم والسمعة كعام صيةامل الشخيرى ع بينما لا ما يجعل محتواه أكثر جاذبية وإقناعا.الكاريزما والمصداقية يترك تأثيرا أكبر، 
 .و سمعتهألا من شخصية المؤثر تركيزهم على جودة المحتوى نفسه بدحيث يفسر ذلك ب فقط 6%للجذب سوى 

 .ربث المباشمنصات ال محتواهم عبر الخطوات التي يمكن لمؤثري الأنستغرام اتخاذها لزيادة التفاعل والمشاركة في: 19الجدول 
 النسبة المئوية التكرار باشرالم لبثزيادة التفاعل والمشاركة في المحتويات عبر منصات ا

23% 41 تحسين جودة المحتوى  
21% 37 زيادة التفاعل مع المتابعين  
33% 57 استخدام محتوى متنوع وجذاب  

23% 41 الترويج لجلسات البث المباشر بشكل مسبق  
100% 175 المجموع  

 من إعداد الباحثتين.المصدر: 
، اتخاذها لزيادة التفاعل والمشاركة في محتواهم عبر منصات البث المباشرن مؤثريلالخطوات التي يمكن ل( 19يمثل الجدول ) 

التجديد والإبداع لتلبية ؛ وهو ما يبرز أهمية 33%( في المرتبة الأولى بنسبة استخدام محتوى متنوع وجذابحيث جاءت خطوة )
كل منهما   الترويج لجلسات البث المباشر بشكل مسبق(( إضافة إلى )تليها )تحسين جودة المحتوى اهتمامات الجمهور المختلفة.
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ما يعكس أهمية تقديم محتوى احترافي ومفيد لجذب اهتمام المشاهدين، وكذا حاجة الجمهور للتخطيط  ؛لتساويبا 23%على حدا 
وتفسير ذلك رغبة الجمهور في تجربة ؛ 21بنسبة %وأخيرا )زيادة التفاعل مع المتابعين( ضور البث وزيادة الوعي بالمواعيد. المسبق لح

 تفاعلية أكثر قربا من المؤثرين.
 :ة ونتائج الدراسةخاتم

 نتائج الدراسة:
؛ وقد يعود 39بل الإناث بـنسبة %مقا 61لتعبئة الاستبيان كانت أفضل من الإناث بنسبة % _ استجابة الذكور عبر الأنستغرام

احبة عد إذن القبول من ص( غالب الأحيان لا يمكن الولوج إليها إلا بPrivateذلك إلى كون حسابات الإناث "خاصة" )
 .كما يمكن لحساباتكسرقة ا  لأخرىاالإلكترونية  الحساب، وذلك تفاديا للتحرشات الإلكترونية وغيرها وكذا تجنب بعض الجرائم

ابعة اهتمام أكبر بمت ن للذكوريكو  قد ؛رئي بين الجنسين في بعض الأحيانختلافات في تفضيلات الاستهلاك الملاتفسير ذلك إلى ا
يب تلافات في الأسالاجع للاخذلك ر و  ،شائعة في الآونة الأخيرةالالمحتوى المباشر للأحداث الرياضية أو الألعاب الإلكترونية 

 ل أكبر.بشك رالمباش البثدي إلى تفضيل الذكور لمشاهدة ؤ المفضلة للترفيه والتسلية بين الجنسين، مما ي
الذين  جود عدد كبير من الأفرادوهذا يشير إلى و  ؛مرات في الأسبوع 3باشر أكثر من البث الم المبحوثينمن  67.2_ يشاهد %
يات ت له آخر الإحصائصلما تو  فق معيتواخدام الأنستغرام بانتظام وبشكل متكرر لمشاهدة البث المباشر، وهو ما يميلون إلى است

يعود ذلك   قد (.Mortensen, 2024)بليون مستخدم نشط  2.4تجاوز عدد مرتادي الأنستغرام اليوم  عن 2024لسنة 
 لديهم رغبة أو ،ريكل فو بش توىكون الأفراد الذين يشاهدون البث المباشر بشكل متكرر مهتمين بالحصول على المعلومات والمح

لمحتوى قد يكون ل. و تسليةلوقت والضاء اسيلة ممتعة لققوية في البحث عن التسلية والترفيه عبر الإنترنت، ويرون البث المباشر كو 
ات في النقاش المشاركةو نتظام باباشر البث الم متابعة المخلص للمؤثرين وبالتالي نتظام تأثير كبير على الجمهورالذي يتم بثه با

 والفعاليات التي ينظمونها.
 ب التالي:بالترتي Instagram_ يفضل الشباب متابعة الأنواع التالية من محتوى الفيديو المباشر على 

في انتقاء ما  موعيهعن  ويعبر نتللأنتر  الجيدلاستغلال يشير ل وهذا ،لتثقيفيالتعليمي واالفنون والموسيقى وَالمحتوى  -
 يتعرضون له.

 .رحمية والماة اليو الحيمواضيع و  ،كالأحداث والبطولات الرياضية المختلفة والمؤثرين الرياضيينالرياضة   -
 الاطلاع على نصائح الأزياء والتجميل.ك  الموضة والجمال -
 .ة السنوات الأخير زائري فيالج لشبابشعبية الألعاب الإلكترونية وثقافة الألعاب المتنامية بين ال نظرا؛ الألعابمقاطع  -
 .نلآخرياصفات جديدة ومشاركتها مع تجربة و ب والاهتمام برامج الطبخ والمطبخك  الطهي والطعام -

التفاعل الذي يقومون به مع تلف نوع يخ، و 78بنسبة % عادةالمباشر أفراد عينة الدراسة يتفاعلون مع محتويات الفيديو  ةغالبي _
مشاركة المحتوى مع ، (Commentsالتعليقات )، (Likesعجابات )الإ بين: البث المباشر الذي يعرضه مؤثري الأنستغرام

 .للمستخدمين الذين يفضلون التفاعل الاجتماعي (Repostsإعادة النشر )و  الأصدقاء
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تهم واختياراتهم اهتماما في تحديد تغرامأنسيؤمنون بشدة بتأثير محتوى الفيديو المباشر على  من المبحوثين 50%تبين النتائج أن _ 
ذا التأثير في هعرفة. وقد يظهر لهام والما للإربما يكونون من متابعين نشطين لمحتوى مؤثرين معينين ويعتبرونهم مصدراً هامً ف الشخصية،

نصف المبحوثين بنسبة  ي موقف. وهذا لا ينف20أو بعض الشيء بنسبة % 30أكيدة وقطعية بنسبة %القرارات الشرائية بصورة 
يلة من ظ أن القلة القلبل، نلاح المقافي في قراراتهم الشرائية.على منصات البث توى الفيديو الذين قد لا يظهر أي تأثير لمح %50

امل أو كتأثير سواء بشكل  دركين للغير مر على اهتماماتهم واختياراتهم، و المبحوثين غير متأكدين من تأثير محتوى الفيديو المباش
 .6%تي بلغت  واللاجزئي وهو ما يفسر النسبة القليلة التي لا تعلم فعليا ما إذا كان هناك عليهم تأثير أم 

 ترتيب:زائر ما يلي بالفي الج امنستغر الألمشاهدة محتوى الفيديو المباشر للمؤثرين على  الشباب_ من بين أهم العوامل التي تجذب 
لوب مميز في ذابة وأسجبشخصية  تابعة الأشخاص الذين يتمتعونلم يميلونلأفراد فاالشخصية والأسلوب الفريد للمؤثر؛  -

 .التواصل مع جمهورهم
و لذي يقدم قيمًا ألمحتوى اا، أو العلاقة بالمحتوى؛ كالمحتوى الذي يتماشى مع اهتمامات الأفراد ومتطلباتهم الشخصية -

 معلومات تفيدهم في حياتهم اليومية.
يه فضي الذي يشاهدون الافترا لمجتمعرغبة المبحوثين في الشعور بالانتماء والمشاركة في ا وتمثلالتفاعل مع المتابعين؛  -

 المحتوى.
 م للمشاهدة.م في جذبهيسه رينالآخ ستجابة المشاهديناتفاعل و المبحوثين أن  يرىحيث ؛ تفاعل المتابعين مع المحتوى -
 .جعكس مهارات الإنتا التي ت ةذابالج والصورةرئي المللمحتوى  العالية بالجودة التقنية هتمامكالا؛  جودة الإنتاج والصورة -
 للمشاهدة. زاً قوياً محفن قد تكو المواضيع المثيرة للاهتمام أو القضايا الحالية ، فطبيعة الموضوعات المطروحة -
 ن في البلدان الغربية والعربية الأخرى.تقليدهم للمؤثري -

شر على وى الفيديو المباذبية محتة في جالشخصية والسمعل همالم دورال_ تظهر النتائج أن جميع أفراد عينة الدراسة تقريبا يؤيدون 
شاهدة ذب مهم لمجلمؤثر كعامل ، وهو ما يتوافق والنتيجة السابقة حول الشخصية والأسلوب الفريد ل94بنسبة % الأنستغرام

يدة لقوية والسمعة الجلشخصية اأن ا البث المباشر؛ حيث قد يكون المشاهدين متأثرين بشخصية المؤثر وطريقته في التواصل ويرون
أنهم  حالمرج؛ و 6بة %جذب بنسم الشخصية والسمعة كعامل مهم للبعضهلا يرى  بينما تجعل المحتوى أكثر جاذبية ومصداقية.

 يركزون أكثر على جودة المحتوى ذاته أو على موضوعات المحتوى بدلًا من الشخصية للمؤثر.
 هي:المباشر  صات البثبر منع_ الخطوات التي يمكن لمؤثري الأنستغرام اتخاذها لزيادة التفاعل والمشاركة في محتواهم 

 .استخدام محتوى متنوع وجذاب -
 تحسين جودة الصورة والصوت، وتقديم محتوى مثير ومفيد.كتحسين جودة المحتوى؛   -
لتواصل اى منصات كات علذلك من خلال نشر إعلانات مسبقة أو مشار و ؛ الترويج لجلسات البث المباشر بشكل مسبق -

 الاجتماعي الأخرى.
باشر التفاعل المو  اريةات استفساء جلس، إجر الرد على الرسائل الواردة، على التعليقاتزيادة التفاعل مع المتابعين؛ كالرد  -

 اركة.ى المشأن يؤدي إلى بناء علاقات قوية مع الجمهور وزيادة مستو  الأمر الذي من شأنه. .إلخ.
 خاتمة:



 

 مجلة المعيار

EL MIEYAR 

ISSN: 1112-4377, EISSN: 2588-2384 
 2025.السنة 2العدد    29المجلد:

جامعة الأمير عبد القادر للعلوم 

 الجزائر –الإسلامية    قسنطينة 

 

 لجزائرا-حي قدور بومدوس، المنظر الجميل، قسنطينة  DOI: 10.37138جامعة الأمير عبد القادر للعلوم الإسلامية قسنطينة _ الجزائر     - 529 -

 

في تشكيل  م_أنستغراا  سيملا_الفيديو عبر منصات البث المباشر  الدراسة الضوء على الدور المتزايد لمحتوى سلطت
ديو المباشر لا توى الفيأن مح الدراسة إلىهذه من خلال الإجابة عن التساؤلات المطروحة، توصلت ، و سلوك الشباب الجزائري

ك، لات مثل الاستهلااخصوصًا في مج يقتصر تأثيره على جوانب الترفيه فقط، بل يمتد إلى توجيه سلوكيات المشاهدين وقراراتهم،
ا ناصر متعددة، منهسي على عكل رئيما أظهرت الدراسة أن جاذبية المحتوى تعتمد بشك  هتمامات الاجتماعية، وتكوين الآراء.الا

لك، يلعب . بالإضافة إلى ذاليومية لشبابجودة الإنتاج، التفاعل المباشر مع الجمهور، والقدرة على معالجة قضايا ذات صلة بحياة ا
 .ابعينالمت بث المباشر دوراً أساسيًا في تعزيز شعور الثقة والانتماء لدىالطابع العفوي والشخصي لل

 ذإ، والتأثيرتواصل فعالة لل ل أداةتمث ليست مجرد وسيلة للترفيه، بل أن منصات البث المباشر القول يسعنا، يهبناءً علو 
يم مواد ذات ز على تقدالتركيتوى المؤثرين وصناع المحيستدعي من  الذي الأمر .الجمهورتشكل اختيارات وسلوكيات أن  هايمكن

 . وتلبي حاجياتهم الشباب الجزائري جودة عالية تعكس اهتمامات
 

 توصيات الدراسة:
 ت بين المؤثرين الصغار اإجراء بحوث مقارنة لاكتشاف الفروقMicro-influencers مقابل المؤثرين الكبار 

Macro-influencers ر وزيادة التفاعل على منصات البث المباشر.تأثيرهم على جذب الجمهو  في 
  هم عل المستخدمين لفعلى تفا ختلفةإجراء دراسات مقارنة بين منصات البث المباشر المختلفة وتحليل أنواع المحتوى الم

والعلاقات  لانتماءباالشعور كالصحة النفسية و   لهااستكشاف الأثر النفسي والاجتماعي سلوكهم، وكذا التركيز على 
 ...الاجتماعية ومستويات القلق الاجتماعي

 في  ةالعلامات التجاريو  لمؤسساتن، اريالمؤثكل من لتي يواجهها  ا والمستقبلية إعداد بحوث ميدانية تعالج التحديات الحالية
 .لفهم سلوك الجمهور بشكل أعمق التعامل مع البث المباشر

 

 

 

 

 

 

 

 

 :صادر والمراجعالم
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